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Kimlikler, “ben kimim2” sorusuna verdigimiz cevaplardir. Yasadigimiz diunya iginde Uretilen ve
i¢csellestirilen kimliklerimiz agisindan temsilin gerceklikten sapmamasi bir hayli dnemlidir. Bunun aksine,
kadin kimligi Uzerinde erkeklik yo da annelik gibi olgularin kurdugu tahakkim bigimleri, kimligi kendi
dogasindan uzaklastirmaktadir. Ozellikle medyanin izlerkitlenin tutumlarini, davranislarini, dusiincelerini,
kimliklerini etkiledigi géz éninde bulunduruldugunda, kadin kimligini temsil bigimleri bir hayli dnemli
kazanmaktadir. Halbuki “annelik” kadinin biyolojik bir yetkinligi, erkeklik ise kadin kimliginin egitidir.
Medyanin Uretim bigimiyle “annelik” bir biyolojik yetkinlik, erkeklik ise bir esit olmaktan ¢ikarak “kadin”
kimligini baskilayan ve tahakkima altina alan bir kimlige déntgsmektedir. Ve kadin; ancak “anne” olarak
ya da “eril” bir gicin himayesindeyken yasayabilen bir ézne olarak sunulmaktadir. Kadinin edilgen
temsili toplumsal sorunlar tetikleyen bilincin olusmasina zemin hazirlamaktadir. Ulkemizde her gecen
gin artan kadin tacizleri, cinayetleri kadin kimligine yaklagimin tekrar gézden gecirilmesini zorunlu
kilmaktadir. Arastirmanin  kuramsal zemini George Gerbner'in  kiltivasyon (ekme) kuramina
dayanmaktadir. Gerbner'e gére medya belirli tutumlarn ve dusinceleri ekip yetistirerek toplumun
gerceklik algisini bicimlendirir. Arastirmanin amaci, “kadin” kimligi Ozerinde kurulmaya calisilan
tahakktm(ler) kargisinda medyanin tutumunu incelemek ve “kadin” kimliginin salt gercekligiyle temsilinin
énemine dikkat cekmektir. Amag dogrultusunda televizyon dizilerinde reytingi yUksek olan “Kadin” dizisi
gdstergebilim yéntemiyle analiz edilmistir. Sonug olarak; medyanin egemen ideolojik bir bakis agisiyla
“kadin” kimligini gicsuz, eril bir gice muhtag; “anneligi” ise giglt ve kendine yeten bir kimlik olarak
Ureterek, kadin kimligini kendi 6z gercekliginden uzaklastirdigr gérolmustor.
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Women And Representation In The Media: A Discussion On Tv Series
ABSTRACT

Identities are our responses to the question of “Who am 12”. It is very important that representation does
not deviate from reality in terms of our identities produced and internalized within world we live in.
Contrary to, forms of domination of concepts such as masculinity and motherhood on female identity
distances the identity from its own nature. When the fact that the media affects the aftitude, behavior,
ideas, and identities of the audience is considered, forms of representation regarding female identity
remarkably gain significance. However, “motherhood” is a biological competence of woman and
masculinity is the equivalent of female identity. Due to media production, “motherhood” is no longer a
biological competence and masculinity transforms into an identity pressuring and dominating the
“female” identity by distancing itself from female identity. Moreover, women are presented as individual
subjects being able to survive as a “mother” or under the auspices of a “masculine” force. The passive
representation of women provides a basis for the formation of a conscious triggering social problems.
The ever-increasing women abuse and murders in our country require reviewing the approach towards
female identity. The theoretical part of this study is based on George Gerbner’s cultivation theory.
According to Gerbner, the media shapes the reality perception of the society by cultivating and feeding
certain attitudes and ideas. The aim of this study is to analyze the attitudes of the media on attempts of
domination(s) on “female” identity and draw attention to the importance of self-reality representation of
female identities. Sequences from Turkish series with high ratings such as “Kadin” were analyzed using
the semiotics method in the study. As a result; from the media's dominant ideological point of view, that
“women” identity is weak and in need of masculine force and that “motherhood” is a powerful and self-
sufficient identity, it has been seen that women's identity away from its own reality.
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GIRiS

Stuart Hall’'e (1997: 7-8) gére temsil, olayin sonucu degil kurucu 6gesidir. Olaya iligkin
anlamlar bdylelikle ortaya ¢ikar. Olayin Uretim bicimi anlamini bozabilir ya da degistirebilir.
Sunma bicimi olan temsil, anlamlandirmanin basat faktéri olmaktadir (Celenk, 2005: 81). Bu
sebeple medyada ele alinan kisgilerin, olaylarin ve yerlerin kendi gergeklik baglaminda
sunulmalari oldukga énemlidir. Cinki geleneksel medya araclari karsisinda pasif alici olarak
konumlandirlan izler kitleler, icerikleri kendileri Gretemedikleri gibi Gretilen igeriklerden de
etkilenmektedir (Yar, 2012:249). George Gerbner’'in medyanin modern toplumlarda oynadig
rolu ve etkisini acikladigi kiltivasyon (ekme ve yetistirme) kuramina gére medyanin etkileri,
etkiler paradigmasindaki gibi kisa vadeli ve gézlemlenebilir olmaktan ziyade, uzun vadeli ve
insanlarin toplumsal gercekligini bicimlendirecek sekildedir (Ozcetin, 2018:129). Gerbner’e
gore televizyonda Uretilen gercekligin izleyicide ekilmesi izleme yogunluguyla dogru orantilidir.
Cunko izleyicilerin televizyona maruz kalma dereceleri arttikga ginlUk yasam gergekliklerinin
algilanmasinda televizyon gercekligi baskin hale gelir. Ona gére izleyiciler televizyon
iceriklerinin altinda yatan anlamlari emmeye egilimlidirler. izleyicilerin televizyon programlarini
secimleri bilingli degildir, izleme edinimlerini saat olarak duzenlerler. Gerbner, bu sebeple
televizyon izleme edimini dinsel bir ayine benzetmistir (Gerbner, Groos, Signorielli,
Morgan,Beeck; 1979:180). Ekilme &zellikle geng izleyiciler ve yalnizlik durumunda olanlar
zerinde daha da etkilidir (Hawking ve Pingree, 1983: akt. Erdogan, 1998:154). izleyiciler
televizyon aracihiyla gercekligin kendisini degil kurgusal bicimini alirlar (McQuail ve Windahl,
1993:100). iceriklerde ise cogunlukla siddet kilit bir rol oynamaktadir (Gerbner vd., 1979: 180).
Siddet agirlikli igerikler Greten medyada kurban olanlar; geng, yash, tekilestirilmis kadinlar ve
cocuklar olmaktadir (Erdogan, 1998:154). CUnku televizyon egemen ideolojilerin aracidir.
Sahiplik yapisi egemen ideolojik ve kiltirel simgelerin dolagima sokulmasina yol agar (Ozgetin,
2018:132). Dolayssiyla televizyon insanlara olaylarin gergekligini degil sembolik bir seklini
sunar (McQuail ve Windahl, 1993:100). Egemen ideolojilerde stregelen inaniglar, davraniglar
degistirilmek ya da dénustirilmek yerine korunur ve beslenir. Dolayisiyla kadinliga ya da
erkeklige iliskin kalip yargilarin olusumda medyanin ciddi etkisi vardir. Medyanin Grettigi bu
kalip yargilarla kadin kimligi; erkege bagimh, anne, seks objesi, destek¢i es olarak temsil
edilirken, erkek kimligi; guclo, aktif, bagimsiz olarak temsil edilmektedir (Arsan, Unalan ve
Turkoglu, 2009:387). Topluma medya aracihyla aktarilan rollerle kadin ve erkege iliskin
olmasi gerekenler benimsetilmeye caligilmaktadir. Ve kadinlar Gretilen bu kurgusal rollerle
sinirlandinlmakta ve dogasindan uzaklagmaktadir (Hosaf ve Arslan, 2019: 451). Saktanber’e
(1995: 215) gore kadinin medyadaki temsili ile toplumdaki konumlandiriligi arasinda iligki
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vardir. Buradan hareketle “kadin” kimligi Uzerinde kurulmaya calisilan tahakkim(ler) kargisinda
medyanin tutumunu incelemek ve “kadin” kimliginin 6z gercekligiyle temsilinin énemine dikkat
cekmek arastirmanin amacini olusturmaktadir. Amag dogrultusunda 3 sezondur devam etmekte
olan ve reyting siralamasinda ortalamasi 1,4 olan “Kadin?” isimli televizyon dizisi ele alinmighr.
Dizideki sekanslarin analizinde géstergebilim tekniginden yararlanilmistir. Calisma kapsaminda

su arastirma sorular Uzerine yogunlasilimigtir.

a) “Kadin” televizyon dizisinde nasil temsil edilmektedir?
b) “Kadin” kimligi ile “annelik” arasindaki iliski nasil Gretilmektedir?
c) “Kadin” kimligi ile “erkek” kimligi arasindaki iliski nasil Gretilmektedir?

Kuramsal Cerceve

“Gostermek, imgelemek, tasvir etmek; baska bir seyin tasvirini sunmak” (Hall, 1997b:
6) karsiliklarina sahip olan temsil kavrami, “birinin veya bir toplulugun adina davranma” olarak
da tanimlamaktadir (Tork Dil Kurumu S6zIogu, 2019). Hall’'e (1997a: 16-19) gbére temsil
kavrami bir anlamlandirma sirecidir. Oyle ki anlamin kurucu 8gesidir (Hall, 1997b: 7-8:
Celenk, 2005: 81). Toplum icinde birey her giun cesitli ilefilerle karsi kargiyadir. Bu iletilerle
anlatlmak istenene birey, zihinsel sistemindeki kodlari kullanarak gerceklestirdigi
anlamlandirma sireciyle erismektedir. iletiler kodlara ne kadar uygunsa anlamlandirma o
kadar kolaydir. Eger ki bireyin zihninde; kavramlarla, nesnelerle ya da varliklarla ilgili uygun
bir kod yoksa ona en yakin kodlari kullanma egilimindedir. Yani énemli olan iletilere iligskin
kodlarin zihinde tretilmesi ve icsellestiriimesidir. Ozetle temsil oldukca yalin isleyen bir strectir
(Anik, 2014:51). Temsil kavrami medya agisindan disinuldiginde vurgulomasi gereken husus
ciktilardir. Medyanin hangi konulari ele aldigi, onlari nasil sunduklari temsil sureciyle alakalidir
(Dahlgren, 1995:15). Dolayisiyla medyada ele alinan unsurlarin (insan, nesne, olay, kurum vb.)
temsil edilis bicimleri onlarin toplumdaki konumlarini belirlemektedir. Bunlara iliskin medya
ciktilar toplum tarafindan alinmakta ve igsellestirilmektedir. Sonug itibariyle ortaya ¢ikacak
toplumsal tablo icin temsilin karakteristik yapisinin tarafsiz ve seffaf olmasi gerekmektedir.
Nitekim medyada eleme ve éne cikarma tekniklerinin kullanilmasi gergeklik ile temsil arasindaki
farkhliklara isaret etmektedir (Gékalp, Ergil ve Cangéz, 2010:155-156). Gergeklik
“dUsUnuUlen, tasarimlanan ve imgelenenlerin aksine, gercekte var olan ve varligi algilamadan
bagimsiz olan olgular” olarak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla kurgudan bagimsiz olan gerceklik,

carpitilmadan oldugu gibi gdsterilmelidir. Cunki gergekligin algilanig bicimi dnemlidir (Turk,

2 Reytingler ile ilgili ayrintili bilgi igin bknz. https://www.dizisi.info.tr/kadin/reytingleri/
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2014:16). Ne yazik ki medyanin gerceklikle olan iligkisi gercekligin yeniden Uretilmesi seklinde
(Celenk, 2010:222) oldugu icin gergeklik salt bir sekilde yansitilmaz kurgulanarak iglemsel bir
hale dénUstirtlor. Gerceklik degismez fakat gercekligin algilanig bicimi degisir (Topbas, 2008:
p.2-3). Medyanin egemen ideolojik yapisi, temsil edileni temsil edenin cikarlarini koruyacak
sekilde kurgusal bir sekle burindirmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 309). Medyanin bu
sUrecte toplumla var olan iligkisi iki sekildedir. Birincisi, medya toplumun aynasidir. Digeri ise
medyanin insanlarin distncelerini, davraniglarini ve tutumlarini yénlendirdigi seklindedir. ikinci
gorusten hareketle denilebilir ki kadinlik ya da erkeklige iligkin degerlerin Gretilmesi ve
yerlestirilmesinde medya iceriklerinin dogrudan etkisi vardir (O’Shaughnessy, 1999: akt. Arsan
vd., 2009: 387).

Erisim kolayhigi ve sahip oldugu bilgi potansiyeliyle kitleleri kendisine bagimli kilan
medya, bdylelikle kitleler Gzerindeki etkisini de artirmaktadir. Sireg itibariyle medyanin esitsiz
gug iligkilerini yansitan ve yeniden Ureten; toplumun ekonomik, siyasal, kultirel ve sosyal
dinamiklerini dénustiren bir islev gérdigiu séylenmektedir. Bu baglamda medya topluma nifuz
eden cinsiyetci séylemi yeniden Ureterek, toplumda kadin ve erkeklere iliskin betimlemelerin,
tanimlamalarin olusmasini ve yerlesmesini saglamaktadir (Kayli, 2014: 6340-6341). Ozellikle
medya bu cinsiyet ayrimciligini kadin kimligi Gzerinden inga etmektedir (Kése, 2010:408).
Medyanin kadin ve erkege iligkin temsili, toplumsal cinsiyet rolleri ile de uyusmaktadir. Béylelikle
medya toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin Uretilmesine ve pekistirilmesine neden olmaktadir
(Hosaf ve Arslan, 2019: 452).

Gerbner'in 1960’larin  ortalarinda PA  Universitesi Anneberg lletisim Okulu’nda
gelistirdigi ekme/yetistirme (cultivation) kurami, medya temsillerinin toplumda yarath@ etkiyi
aciklamak bakimindan énemlidir. Ekme kurami, belli bir seyi (psikoloji, kiltir ve ideolojiyi) belli
bir yere (izleyici bilincine) ekmek ve besleyip yetistirmek icin yapilan amacgh girisimi” ifade
etmektedir (Erdogan, 1998: 150). Bu kuram bazi yerlerde “ekme kurami” bazi yerlerde
“yetistirme kurami” ya da ingilizce adindan hareketle “Kiltivasyon (cultivation) kurami” olarak
tanimlanmaktadir (Ozgetin, 2018: 128). Bu kuramin temelinde televizyonun inanclari,
disunceleri etkiledigi ve davranig bicimlendirdigi gérist yatmaktadir. Kuramin hipotezine gére
televizyon haberleri ve kurguya dayal programlar araciligiyla olduk¢a dar bir bakis agisina
sahip basmakalip bir dinya gérist izler kitle tarafindan yavas yavas benimsenmektedir.
(McQuail ve Windahl, 1997: 117). Fakat televizyon araciligiyla iletilen bu mesajlar toplumda
hemen istenilen etkiyi olusturmaz. Etkinin olugmasinda kisisel iliskiler ve etkilesimler devreye
girmektedir. Izleyiciler televizyon araciigiyla iletilen mesajlara karsi cikabilir ya da onlari yakin

cevreleriyle bir tarhigma ortaminda ele alabilir. Bu sebeple beklenen etkinin kisa strede ortaya
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ctkmasini beklemek dogru degildir. izleyiciye gin icinde cok farkli formatlar (haber, muzik,
eglence, dizi vs.) igerisinde iletilen mesaijlar belirli bir zaman sonra onlarin inanglarinin,
disuncelerinin, degerlerinin icine isleyerek, onlarin tutumlarini ve davraniglarini etkiler.
Boylelikle ekme islemi gergeklesmis olur. Belirli bir zaman sonra izleyicilerin disiuncelerine,
inanglarina ekilen bu iletilerin filizZlenmeye baslamasiyla yetistirme mekanizmasi devreye

girmektedir (Gerbner, 1973: akt. Gungdr, 2011:97). Ekme sireci genel olarak su sekilde

islemektedir:
a) Gerceklik yeniden Uretilir ve kitlelere iletilir.
b) Medya, kurgusal gercekligi igerikleri vasitasiyla izleyicinin zihnine eker.
c) Birey farkli medya iceriklerinde de benzer mesajlari almaya devam

ettikce, zihne ekilenler zamanla filizlenir.
d) Yeserme ile birlikte birey kurgusal gergeklige inanmaya baslar.

Televizyondaki kurgusal gergekligin izleyiciye ekilmesi izleme suresiyle dogru orantilidir.
Maruz kalma siresi arthikga kurgusal gergeklik, ginltk yasam gercekliklerinin yerine gecer.
izleyicilerin televizyon izleme edimlerini “dini bir ayine benzeten Gerbner'e (1979: 180) gére
temel amacg “istenen tepkileri elde etmek icin girisilen taktiklerden cok, genellesmis imajlarin
istikrarli yapilarini besleyen (cultivate) mesaj sistemlerinin Uretimi ve algilanmasidir” (2014:
141). Diger bir ifadeyle, TV icerikleri tarafindan ekilen bilinglilik ile 6zel tutum ve kanaat
gelistirmek amaglanmaz, aksine hayatin gergekleriyle ilgili temel yargilama kistaslari insanlarin
bilinclerine ekilir (Gerbner, 2014: 336). Ekilen dustnceler, inaniglar egemen ideolojilerle
yakindan iligkilidir. Cunk0 medya ataerkil bir zihniyet ve kapitalist sistem dogrultusunda
gercekligi kurgulayarak, egemen cikarlara hizmet edecek kimlikler yaratir (Untr, 2013: 35).

Kadin ve erkeklerle ilgili belirli kalip yargilar da béylelikle medya tarafindan Gretilmekte
ve bilingli ya da bilingsiz olarak dolagima sokulmaktadir. Toplumun bircok Uyesi de bu kalip
yargilara gére hareket etmektedir. Kalip yargilan bireysel bir inanig olarak tabir etmek dogru
degildir. Belirli bir grubun ézelligine iliskin genellemeler yayginlasti@ anda kalip yargilara
déntsmektedir. Kalip yargilar genellikle toplum iginde gigsiz olarak tabir edilen kisiler ya da
gruplara yénelik gelistirilir ve gercekligine inanilir. Bu durum gergekligin temsilinde sapmalara
yol agar. Unutulmamalidir ki cinsiyete iligkin kalip yargilar 5 yas éncesinden baslayarak ilkokul
surecinde hiz kanir ve ergenlikte tamamlanir (Arsan vd., 2009: 387-388). Ozellikle gérsel
medya, icerikleriyle (yarigsma programlari, pembe diziler, filmler vb.), kadin ve erkeklik kimligine
iliskin sembolik bir gerceklik Ureterek izleyicilerin bu gergeklige inanmasina neden olmaktadir.
Hatta bu gerceklige aykin davranan kimlikleri de iticilikle yaftalamaktadir (Metin, 2011: 89).

Sonugta televizyonda kadinlar iyi anne, uyumlu es ya da cinsellikleriyle 6n plana ¢ikartilan
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(Saktanber, 1995: 219) ézneler olarak temsil edilmektedir. Adorno ve Horkheimer'e gére
annelik kadinligin denetim altina alinmasina ve mesrulostirilasina zemin hazirlamaktadir.
Boylelikle kadinin biyolojik bir yetkinligi olan annelik, kadin Gzerinde tahakkim kurmanin en
guclt aract haline gelmektedir (2015: 146). Oyle ki kadindan anneligin uysalligina bagl olarak
ailesini “edepli” bir sekilde temsil etmesi ve kendi 6znelligini siliklestirmesi beklenmektedir
(Horkheimer, 2005: 260-270). Halbuki erkek icin benzer bir durum séz konusu degildir. Erkegin
erkekligi kendiligindendir. Herhangi bir cinsin Uyesi olmasina gerek yoktur ((Beauvoir, 1993:

akt. Karaman ve Duman, 2018: 1477).

Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmada medyanin insanlarin inanglarini, disuncelerini, tutum ve davraniglarini
etkiledigi gercekliginden hareketle “kadin” kimliginin televizyondaki temsil bigimine
odaklanilmighr. Temsilin kendisinin gercekligin  kurucu unsuru oldugu disinildoginde,
kadinlarin temsil edilme bicimleri, kadinin “kadin” olarak algilanmasinda oldukga énemlidir.
Kadinlar séz konusu oldugunda ya cinsellikleri ile 6n plana ¢ikarilmakta ya annelik vurgusu
yapilmakta ya da cinayet ve tecaviz haberlerinin magdurlarn olarak sunulmaktadir. Biyolojik
yeterliliginin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan annelik, kimliklestirilerek “kadin” kimligini
tahakkim altina almakta; kadinlar eril bir giice yedeklenmeden yasayamayan gigsiz varliklar
olarak Uretilmektedir. Boéyle bir temsil bigimi kadinin sahip oldugu 6zgin kimliginin
siliklesmesine yol agmaktadir. Aragtirmanin amaci; “kadin” kimligi Ozerinde kurulmaya calisilan
tahakkim(ler) karsisinda medyanin  tutumunu incelemek ve “kadin” kimliginin 6zgin
gercekligiyle temsilinin 8nemine dikkat cekmek; son dénem televizyon dizilerinde siklikla islenen
kadin olgusuna iligkin temsil biciminin nasil oldugunu, bu siliklesme surecine katkisinin olup
olmadigini irdelemektir. Ulkemizde son dénemde kadinlara yénelik tecaviiz ve cinayet
haberlerinin artmasi, medyanin toplumsal alandaki etkinligi ile birlikte disuntldiginde;

kadinin kendi 6z gercekligiyle temsil edilmesinin biytk énem tagidigr gérilmektedir.

Aragtirmanin Yéntemi

Arastirma kapsaminda “kadin” kimliginin temsili islendigi icin, medya igeriginin ismi
itibariyle “Kadin” dizisinin incelenmesi daha yerinde olacaktir. Dizinin ismi itibariyle “kadin”
kimligine vurgu yapilmaktadir. Yapilan vurgu ile birlikte igerikte “kadin” kimliginin ele alinig
bicimi arastirma sorularimiz agisindan bir hayli dnemlidir. Cunks yapilan vurgu “kadin nasil

olmalidire” algisi yaratmakta iken; icerik kadinin nasil olmasi gerektigine dair kodlar Gretmekte
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ve izler kitleye ekilmektedir. Bu kodlari ortaya gikarabilmek igin nitel bir aragstirma yéntemi olan
durum ¢alismasindan yararlanilmugtir.

Durum caligmasi, bir duruma iligkin etkenlerin (ortam, bireyler, olaylar, strecler vb.)
bUtincdl bir sekilde araghrilmasi ve ilgili durumlara etkilerinin ortaya c¢ikarilmasi amaciyla
gerceklestirilir (Yildirrm ve Simsek, 2018: 73). Durum calismalart 6rnek olay calismalari olarak
da isimlendirilir. Durum calismalar 3 amacla kullanilir. Birincisi, bir olayr meydana getiren
ayrintilar tanimlamak igin; ikincisi, bir olaya iliskin olasi agiklamalari gelistirmek; son olarak bir
olayr degerlendirmek amaciyla gergeklestirilir (Buyukéztirk, Cakmak, Akgin, Karadeniz ve
Demirel, 2016: 22).

Bu arastirmada da “Kadin” dizisi rnek olay olarak segilmistir. Kadin dizisinin toplamda
hali hazirda 74 bdlimU oldugu igin zaman agisindan hepsini incelemek mimkin degildir.
Dolayisiyla dizilerin belirli bdélumleri amacgh érnekleme yéntemlerinden biri olan kritik durum
drneklemesine gore secilmistir.

Kritik durum &rneklemesi, “burada oluyorsa baska benzer durumlarda kesinlikle olur”
veya tam tersine “bu, burada olmuyorsa, baska benzer durumlarda kesinlikle olmaz” seklinde
bir ifadeye dayanir. Kritik durum &rneklemesinde arastirmaci bir ya da sinirli birka¢ durumu
derinlemesine inceleyerek, benzer durumlara iligkin belirli bir genelleme yapamasa da
sonuglarin inandincihgindan hareketle sinirli dlgide genellemeler yapabilir (Yildinm ve Simsek,
2018: 121).

Dolayisiyla arastrmada amag medyanin kadinin 6zgin gergekliginin nasil temsil
edildigini incelemek oldugu icin tamamiyla olmasa da sinirli lgide bir genelleme, 6rnek olayin
derinlemesine incelenmesiyle gerceklestirilebilir. Dizi bélumlerinde kodlar én plana ¢ikaran
sekanslar alinarak géstergebilim yéntemiyle analiz edilmigtir. Diziyi sekanslara bélerek analiz

etmek dizide gergekligin nasil temsil edildigine dair ipuglari sunabilir (Sancar, 2018: 36).

Géostergebilim

Gostergebilim “temel ilgi alaninin merkezine gdstergeyi koyan, géstergeleri ve onlarin
calisma bigimlerini arastiran bilim daldir” (Fiske, 2003: 62). isvicreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure ve Amerikali mantik-bilimci Charles Saunders Peirce gdstergebilimin kurucularidir.
Géostergebilim gdstergeleri inceleyen bir bilim dali olarak tanimlanirken; gésterge ise, kendi
diginda bir seyi temsil eden ve temsil ettigi seyin yerine gegen bicim, nesne, olgu vb. olarak
tanimlanmaktadir. Bu sebeple sézcUkler, isaretler, simgeler vb. gésterge olarak kabul
edilmektedir (Rifat, 2009: 11). Géstergebilim kilturle yakindan iligkilidir (Parsa ve Parsa, 2004:

1) ve anlam gdsteren ve gdsterilen arasindaki iliskiden dogmaktadir (Parsa, 1999: 19).
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Anlamlandirma sireci en énemli asamadir ve iki dizeyi bulunmaktadir. Saussure gére
anlamlandirmanin birincil kismi diz anlam sirecidir. ikinci dizey ise géstergenin kiltorel
degerlerle girdigi etkilesim sonucunda ortaya ¢ikan yan anlam surecidir. Burada etkin olan
birinci kisimdaki géstergedir. DUz anlamda nesnenin film Uzerindeki mekanik Uretimi ele
alinirken, yan anlaomda neyin cerceve icine dahil edildigi, odak, i1sik, kamera agisi vb. tom

dgeler ele alinmaktadir. Ozetle diz anlam neyin fotograflandigi, yan anlam ise nasil

fotograflandigidir (Fiske, 2003: 115-117).

Dizinin Konusu ve Mevcut Durumu

Dizi tanitimi; “Kocasi Sarp’in 8limUnden sonra Bahar't hayata baglayan iki sey vardir:
Cocuklari Nisan (7) ve Doruk (4). Onlarla el ele verip hayati bir oyuna, fakirligi eglenceye,
yoklugu neseye cevirmeyi basarr. insanin yizi gilduginde kalbinin de onunla birlikte
gUlumseyecegine inanir” (https://www.fox.com.tr/Kadin/bilgi) ifadeleriyle gerceklestirilmistir.

Kadin dizisinin reytingleri incelendiginde ciddi bir reyting oranina sahip oldugu
g6rilmektedir. 3. Sezonu devam etmekte olan dizinin en son 74. b&limG yayinlanmigtir. Reyting
siralamalarina iligkin genel istatistik Tablo 1'de gdsterilmistir.

Tablo1: Kadin Dizisi Genel Reyting Durumu

. Ortalama
En lyi En K&t Maksimum Minimum Ortalama
. . . Reyting
Siralama Siralama Izlenme Izlenme Izlenme
Siralamasi
1 4 11,02 milyon | 4,58 milyon 8,22 milyon 1,4

Kaynak: https://www.dizisi.info.tr/kadin/reytingleri/

Dizi 54 bslumde reytinglerde ilk sirada yer alirken; 14 bdlimde 2. sirada, 5 bélimde 3. sirada
ve 1 bdlimde 4. sirada yer almigtir. Reyting sonucglar géstermektedir ki, izler kitle tarafindan
yogunlukla takip edilmektedir. Bu sebeple dizide Uretilen kodlar “kadin” kimligi agisindan

énemlidir.

Analiz ve Bulgular

Sekanslar Uzerinden hareketle géstergebilim analiz gergeklestirilmistir. Daha sonra tom
sekanslarin birbiri ile olan iligkisinden ortaya ¢ikan anlom ya da anlamlara ulagsmak
hedeflenmigtir. Tom sekanslari vermek calisma agisindan mimkin degildir. Bu sebeple calisma

kapsaminda kodlarin Uretildigi 6rnek sekanslar alinarak derinlemesine incelenmistir.
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Dizide On Plana Cikarilan Kadin Karakterler

Bahar Ozcesmeli (Ozge Ozpiringci): Bahar karakteri, biri kiz (Nisan — 7 yasinda) ve
digeri erkek (Doruk — 4 yasinda) iki cocuguyla esinin 8liminden sonra hayat micadelesi veren
bir kadin karakteri canlandirmaktadir. Ekonomik sorunlarla ve saglik sorunlariyla micadele
etmektedir. Kadinhgmni arka plana iterek anneligini én plana g¢karmis bir karakteri
canlandirmaktadir.

Yeliz Unsal (Ayca Erturan): Yeliz, Bahar'in yakin arkadagidir. Yeliz esinden ayrilmis ve iki
cocuguyla yasam micadelesi vermektedir. Kurtulugsu evlilikte géren bir karakteri
canlandirmaktadir.

Jale Demir (Ece Ozdikici): Jale bir doktordur. Evli, bir cocugu vardir. Basarili bir doktor
karakterine hayat vermektedir. Esiyle mutsuzdur, kendisini mutlu eden tek sey isidir. Anneligi ve
es rollerini iginin gerisinde birakan bir kadin karakteri canlandirmaktadir.

Ceyda (Gokge Eyupoglu): Ceyda, pavyonlarda sarki sdyleyerek hayatini kazanan,
Hikmet isimli bir mafya patronuyla iliskisi olan, evlilik digi yollarla engelli bir cocugu bulunan
(ailesi tarafindan yaphgr isler uygun gérilmedigi icin cocugu kendisine verilmemektedir) bir

kadini canlandirmaktadir.

Sekans 1
Géosteren Gosterilen Gésterge
insan 1 Mutfak énlogiyle Bahar Kadin’in ev hanimi kimligi
insan 2 gglf:kfo oturan Bahar'in Slen esi Evliliginde mutlu bir erkek
Cevre Dizenli bir ev ortami ve yemek iki kisilik mutlu bir yuva
masasi
Nesne Ev esyalar ve masadaki
tabaklarin icindeki yiyecekler,
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portakal suyu, bardaklar ve
hediyeler

Kadin ev hanimligini yerine getirmis; erkek ise

Sekans

evdeki bir anlari

Bahar ile Sarp’in evlilikleri sonrasi

esine hediyeler alarak onu mutlu etmeye
caligmaktadir. Kadin ve erkege bicilen roller.

Duz Anlam

Yan Anlam

onu mutlu etmek igin hediyeler almigtir.

Bahar evde yemek masasini hazirlamakta, Sarp ise

Kadin ve erkege bicilen rolleri gérmekteyiz.
“Kadin” ev hanimi olarak konumlandirilirken;
erkek evin gecimini saglayan bagat otorite
olarak konumlandinimaktadir.

Sekans 2

Gésteren Gésterilen Géosterge
insan 1 Elinde camasir sepetiyle Bahar Kadin olarak Bahar'in anneligi
; Sagkin bqk@lornylo Nisan / Cocuklarin yerlesecekleri mekana olan
Insan 2 - 3 Sokaktaki insanlar ve ~ N . .
o saskinligi ve Bahar’in annelik vazifesi
cocuklaryla yiriyen Bahar
Karanlik ve bakimsiz bir ev
Cevre ortami — Varog bir sokak Zorlugun ve kéto sartlardaki yagam
gorintUsu
Ev zeminindeki daginiklk -
Nesne Sokak arasinda binalarin
arasing asiimig camagrlar ve Cocuklanyla beraber ekonomik sikintilar
copler, tabureler... . e L .
, T y— sebebiyle k&to olarak tabir edilecek bir evde ve
Bahar'in Sarp’in 8liminden y
ortamda yagsama zorunlulugu
Sekans sonra gocuklariyla beraber
yerlestigi ev ve sokaktan
goérintuler
Diz Anlam Yan Anlam

Bahar yeni taginacaklari evde calisgmalar

Ikinci gérontide Bahar cocuklarini okula
gdtirmektedir.

yapmakta, Nisan evin gérintisine sagirmaktadir.

Esinin 8l0mU sonrasinda Bahar'in yasadigdi
maddi sikintilari gérmekteyiz. Asil verilmeye
calisilan mesaj bir kadinin eril bir gicin
tahakkimind yitirdigi anda kendisini buyik
gicliklerin bekleyecegidir.
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Birinci sekansta kadinin “ev hanimi” rolUyle konumlandinldigr gérilmektedir. Ve erkek

evin gecimini saglamaktadir. Kadin ise erkegin tahakkima altinda mutlu bir yasam sGrmektedir.

Ikinci sekansta kadinin esinin 8lGmU sonrasinda mekan olarak gocuklar icin uygun olmayan bir

ortamda cocuklar icin saglkli olmayan bir evde yasamak zorunda kalmasi anlatilmaktadir. iki

sekans birlikte ele alindiginda — ki Sarp gibi Bahar'da asgari Gcretle ¢alismakta- kadin tek

basina gugsiz bir yapiya sahiptir. Fakat anneligi ona yasama tutunma gicl vermektedir.

Dolayisiyla annelik biyolojik bir yetkinlik olmaktan ¢ikarilarak kadin kimliginin Gzerinde Ust bir

kimlik olarak konumlandiriimaktadir. Eril gice yaslanamayan bir kadin yagsamin zorlugu icinde

kaybolacaktir. “Kadin” giicsuz ve yetersizdir.

Sekans 3

yerden kaldirlmasi

Gosteren Gésterilen Gésterge

insan 1 Iglrddlfllzur:UBk(liZern Bahar - Yerden Kapkag saldinsina ugrayan bir kadin
Bahar'in cantasini cekistiren bir g

insan 2 adam — Bgohorﬁ yergden§ko|d|ron Kapkag saldinsina ugrayan kadina yardim
i adam eden insanlar

Cevre Sokak gérintisi Olayin yasandigi mekan

Nesne Bir agag, kaldirmlar ve ¢anta
Bahar'in kapkaggiyla micadelesi |\« 4imin caresizliai

Sekans ve Bahar'in kapkag sonrasinda s o

Doz Anlam

Yan Anlam

Bankadan para ¢eken Bahar kapkaggr saldinsina
ugramig ve Bahar cantasini vermemek icin dirense
de cantasi galinmighir ve Bahar'in yardimina
cevredekiler kogmustur.

Bir erkek tarafindan ¢antasi ¢alinan ve
hirpalanan kadini yine erkek kurtarmugtir.
Kadin tek bagina caresiz ve giicstzdir.
Yerden kalmak igin bir erkegin yardimina
ihtiyaci vardir.
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Sekans 4
Gosteren Gésterilen Gosterge
insan 1 Kanayan dizi sarilan Bahar Magdur kadinin gérintisi
insan 2 Eczaci kadin ve bir erkek Erkegin kadina yardim etmesi
Cevre Eczanenin ig gbérintisi Yaralarin sarilmasi
Nesne ilaclar
Kapkag sonrasi Bahar'in Arif'i Kadinin muhtaghg
Sekans

aramasl

Doz Anlam

Yan Anlam

getirmesi

Kapkag sonrasinda Bahar'in Arif'ten yardim istemesi
ve Arif'in yaralarini sarmak icin Bahar'i eczaneye

Kadin kurtulusu bir erkekte aramugtir. Kadinin
yaralar bir erkek tarafindan sarilacaktir.
Guvenlik giglerine bagvurmak yerine bir
erkege siginmak vurgulanmaktadir.

Uciinct sekansta Bahar ayhigini cektikten sonra kapkaggilarin saldinsina ugramgtir. Saldirs

esnasinda herhangi bir savunma mekanizmasi gerceklestirememis, gerceklestirmeye de gicU

yetmemistir. Dolayisiyla kapkage tarafindan yerlerde sirUklenerek elinden cantasi alinmigtir.

Dérdinct sekansta Bahar saatlerce bekledikten sonra careyi komsusu ve ev sahibi olan Arif’i

aramakta bulmustur. Dizide Arif'in Bahar’a karsi hisseleri olan bir karakteri canlandirdig

unutulmamalidir. Ve netice de kadin tek basina gigsuz bir varlikhir. Her t0rlG saldiri ile kargi

kargiyadir ve kendisini koruyacak giict yoktur. Bir erkek tarafindan korunup kollanmaya ihtiyag

duymaktadir. Kadinin birincil siginagi bir erkektir. Kadin siginmasi ve korunmasi gereken bir

varlikhr.
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Gosteren Gosterilen Gosterge

insan 1 Jale Mutluluk
insan 2 Jolg nin doktor arkadasgi (eski Eski duygular

evgilisi)
Cevre Jale’nin hastanedeki odasi Staty sahibi bir kadin
Nesne Masa, bilgisayar, dosyalar - cicek

Jalenin ¢alighgr hastanede

calismaya baslayan eski erkek Statt sahibi ve aldatmaya meyilli bir kadin
Sekans .

arkadagi — eski erkek arkadaginin

Jale'ye cicek géndermesi

Doz Anlam

Yan Anlam

Jale’nin ¢alighd hastanede géreve baglayan eski
erkek arkadagini gérdioginde ve aldigr cicekler
karsisinda mutlu olan bir kadin.

Statt sahibi bir kadinin, sadik es rolune aykiri
davranmasi. Aldatmaya meyilli kadin imajinin
yaratiimasi.

Sekans 6

Gosteren ‘ Gdsterilen

Gésterge
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insan 1 Jale Mutsuz bir ¢ehre
insan 2 Jale'nin esi ve cocugu Cocugun bekleyen ilgisi ve annenin ilgisizligi
Cevre Jale’nin odasi Statl sahibi bir kadin
Nesne Masa, bilgisayar, insan iskeleti Esinin is yerine gelmesinden memnun
Sekans Musa’nin cocugunu alarak Jale’yi | olmayan bir kadin ve gocugun anneye

ansizin ziyaret etmesi duydugu 6zlem

Doz Anlam Yan Anlam

Jale esinin kendisini ziyaret etmesinden memnun Kadin calisiyorsa eger iyi bir eg ve anne

N e e olamaz algisi yaratiimaktadir. Kadin tek
olmamaktadir. Oglu annesini ézledigini . . o

N - basina hem statt sahibi hem iyi bir es hem de
gdstermektedir. - L .
iyi bir anne olamaz mesaji iletiimektedir.

Besinci sekansta Jale’nin calish@ hastaneye eski sevgilisi gelmektedir. Jale hayatindan
mutsuzdur. Tek mutlu oldugu sey isidir. Eski sevgilisini gérmesi, eski duygularin tekrar
canlanabilecegi tmidiyle Jale’yi mutluluga sevketmistir. ilerleyen sekanslarda eski sevgilisinin
Jale'ye cigek almasi ve Jale’'nin mutluluktan aglamasi bunu teyit eden bir gérintadir. Altinc
sekansta ise Musa (Jale'nin esi) esine strpriz yapmak icin cocugunu da alip aniden Jale'nin
calishgr hastaneye gider. Sekansta Jale eski sevgilisi olan doktor ile odasinda sohbet etmektedir;
fakat Musa’nin gelmesi Jale'yi memnun etmemistir. Cocugu annesini ézlemistir. Anne cocugunu
bperek basini oksamishr fakat icten degildir. Bunlar annelik gidusinin Jale’de baskin
gelmedigini géstermektedir. iki sekans birlikte ele alindiginda kadin basari bir is kadini olacaksa
anneligi ya da esligi sorgulanmalidir. Bir erkek hem bagarili hem baba hem de iyi bir es olabilir
ama kadin degil. Bu ifadeyi Musa karakterinden ¢ikartabiliyoruz. Musa isi gici yerinde bir
erkek, iyi bir es ve babadir. Fakat Jale basarili bir doktor olabilirken; iyi bir anne ya da es

olamamakta ve egitimli olmasi onun etik degerleri esnetebilecegine imkén vermektedir.

90



Medyada Kadin ve Temsil Bicimi: Tv Dizileri Uzerinden Bir Tartisma
Hidir POLAT

Sekans 7
Gosteren Gésterilen Gosterge

insan 1 Bahar Korku
insan 2 iki erkek Kadini gigsiz olarak géren anlayig
Cevre Karanlk bir sokak Korkuyu olugturan etmen
Nesne Binalar

Gece igten ¢ikan Bahar'in eve Tek bagina bir kadinin gece disarida
Sekans dénmesi ve arkasindan onu sézel | bulunmamasi

olarak taciz eden iki kisi

Doz Anlam Yan Anlam

Bahar isten eve dénerken karanlik bir sokakta Tek bagina bir kadin igin zaman dilimi farkls
arkasinda sézel tacizde bulunan iki adamdan islemektedir. Kadin olan gece disar ¢cikmaz;
korkarak kagmaktadir. eger cikarsa basina Uzicu olaylar gelebilir.

Sekans 8

Gosteren Gdsterilen

Gésterge

insan 1 Bahar

Annelik
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insan 2 Doruk Korku
Cevre Karanlik bir oda Korkuyu olusturan etmen ve yagam alani
Nesne Yatak ve dolap

Gece isten ¢ikan Bahar'in eve
déndiginde binada elektriklerin
olmadigi bir anda Doruk’un Annelik hissinin korkulara baskin gelmesi
¢ighgint duymasiyla kogar adim
eve girmesi ve Doruk’u

Sekans

kucaklamasi
Doz Anlam Yan Anlam
Bahar'in isten eve déndiginde binada elekiriklerin | Kadin ise gicstz ve korkak; anne ise gicli ve
kesik oldugunu gérmesi ve Doruk’un ¢ighigiyla eve korkusuz.
kosmasi

Yedinci sekansta Bahar gece vakti isten eve gelirken, arkasinda “gezme ceylan bu
daglarda seni avlarlar” seklinde bir melodi ile gelen iki erkegin sézel tacizinden korkar ve korku
icinde kosar adim uzaklasmaya calisir. Hemen sekansin devamindaki bir diger sekansta eve
geldiginde apartmanlarin elekirikleri kesiktir ve apartman karanliktir. Apartmana girerken
benzer bir korku ile girer. Merdivenlerden cikarken bir anda Doruk’un cighgini duyar ve kosar
adim eve girip Doruk’u kucaklar. Kadin tek bagina iken korkak ve gicstzdir. Fakat annelik séz
konusu oldugunda giglu bir kimlige birinmektedir. Yine annelik kadinliga baskin hale getirilir.
Ayni zamanda kadin kimligine belirli bir sinir getirmektedir. Kadin igin dis cevrede bulunmanin
zaman dilimleri vardir. Aksi takdirde bagina GzicU olaylar gelebilir.

Bu ve buna benzer ¢ok sayida sekans bulunmaktadir. Her bir sekansta benzer bir mesaj
izler kitle ile bulusturulmakta ve pekistirilmektedir. Ornegin; Ceyda karakteri varhigini devam
ettirmek igin Hikmet karakterine siginmaktadir. Hikmet'in destek vermedigi surecte ev sahibiyle
para karsihigr bir iliski yasamaktadir. Yeliz karakteri esi sonrasinda zorlu bir hayat yagsamaktadir.
Bahar ile ayni tekstil atélyesinde calismaktadir. Fakat varlikli bir erkek ile evlendigi andan
itibaren kendisinin ve cocuklarin hayat standarth yikselmistir. lyi giyinen, liks arabalara binen
bir kadin haline gelmigtir. Gerekge olarak c¢ocuklarinin daha iyi sartlarda yasamasi
sunulmaktadir. Bu durum kadini yine kendi 6z gercekliginden kopararak anneligin ve eril gicin
tahakkimune itmektedir. En temelde dizinin ismi “kadin” vurgusu yaparken, iceriginde kadini
gUgsUzlestiren, kadina standartlar getiren, onu ataerkil bir zihniyetin tahakkimine mahkim

eden bir temsiliyetle sunulmaktadir.

SONUGC VE ONERILER
Gerbner  televizyonun  inanglan,  dusinceleri,  davraniglar  bigimlendirdigini

sdylemektedir. Kurama gére televizyon icerikleri ile gerceklik yeniden kurgulanmakta ve
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kimliklere, mekanlara, siniflara yénelik dar bir bakis acisina sahip kalip yargilar gelistirmektedir.
Toplumun bakig agisi bu kalip yargilarla dogru orantilidir. Conki kurama gére medya icerikleri
kisa vadede etki etmez, uzun vadede belirli fikirleri, dUsUnceleri, tutumlari ve davraniglari
insanlarin zihinlerine eker ve onlarin filizlenmesi icin pekistirir. Genellikle de izleme orani ne
kadar yuksekse etki de o kadar yiksektir. Hakkinda kalip yargilar tretilenler genellikle kadinlar,
cocuklar ve o&tekilestirilenlerdir. Bunun temel sebebi medyanin egemen ideolojileri hizmet
etmesidir. Medya bu sebeple sistemin devamliligi igin egemen degerleri Gretir ve eker. Dolaysiyla
kadin ve erkeklerle ilgili de bircok kalip yargi medya tarafindan Gretilmektedir. Ve toplum bu
kalip yargilarla dosinmekte, tutum ve davranig gelistirmektedir. Cinsiyete iliskin kalip yargilar 5
yas oncesinden baslayarak ilkokul strecinde hiz kazanmakia ve ergenlik sirecinde
yerlesmektedir. Bu sebeplerle medya da ele alinan kimlikler, siniflar, mekénlar salt gercekligiyle
ile temsil edilmelidir. CunkU temsil gergekligin kurucu 6gesidir.

Aragtirma sorularindan hareketle elde edilen sonuclar su sekilde dzetlenebilir:

1. Kadinlar televizyon dizilerinde iyi bir anne ve es olarak temsil edilerek toplumsal bir
kabule isaret edilmektedir. Aksine stati sahibi bir kadin ayni zamanda iyi bir eg ve anne
olamamaktadir. Bu durum kadin kimligini sinirflandirmakta ve kadina belirli davranig
kaliplarini dayatmaktadir. Ve kadin iyi bir yagam igin eril bir giice muhtachr. Eger ki bir
erkegin kanatlari altinda degilse zorlu bir yaogsam, magduriyet ve sefalet kendisini
beklemektedir. Anne olarak gi¢lt, kararli ve korkusuz; kadin olarak korkak ve
gUc¢sUzdur.

2. Kadin ile annelik arasindaki iligkide dikotomik bir temsil vardir. “Ya kadin ya anne, anne
olarak gi¢lt kadin olarak zayif; ama hem kadin hem anne olarak giclt olamaz” mesaiji
izler kitleye iletilmektedir. Annelik kadinin biyolojik yasantisinin bir sonucu iken; bir anda
annelik kadinhigin Uzerinde tahakkim kuran ve onu ydneten bir Gst kimlik haline
gelmektedir.

3. Erkek kadinin icin olmazsa olmaz bir dayanak noktasidir. Her kosulda giglodir. Hem
iyi bir baba, hem iyi bir es hem de basarh olabilir. Kadin olmasa da varligini benzer
kosullarda devam ettirebilir. Fakat kadin, bir erkegin tabiri caizse kanatlarinin altina
girmezse basgina 0z0cU olaylar gelebilir. Hayatin zorlu sartlarinda siginacaklari bir
limandir. Yoksa alabora olabilirler mesaiji izler kitleye iletilmektedir.

4. Kadin belirli rolleri benimsemelidir. Ev kadini, anne, es. Bunlar toplumun beklentileri ile
uyumluluk gostermektedir. Medya da bunlar verdikleri mesaijlarla pekistirmektedir.

5. Tum mesaijlar, Gerbner’in acimasiz dinya sendromunu isaret etmektedir.
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Son olarak Glkemizde son dénemlerde artan tecaviz ve éldurilme vakalarinda yasanan
tarhigmalara bakildiginda “toplumdaki ¢ogu insanlar kadinlarin o saatte orada bulunmamalar:
gerektigini, cogu elbisesinin uygun olmadigini vb.” ifadelerde bulunmaktadir. Bunlar yukarida
sikhkla vurguladigimiz dar bakisa sahip kalip yargilardir. Ve medya igeriklerinin dogru
okunabilmesi icin ciddi bir medya okuryazarligina toplumsal olarak ihtiyag duyuldugu
gostermektedir. Her ne kadar kurama yénelik kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin bulgular
bir elestiri olarak sunulsa da, buradaki temel faktér egitimdir. En son yasanilan Ceren Ozdemir
vakasinda katil “tek hamlede” &ldUrebilecegi bir kurban aradigini ve sorekli kadinlara
yoneldigini belirtmigtir. Kadin kimligi hakkindaki bu digincenin olusumunda medyanin ciddi
etkisi vardir. Benzer programlarda da kadin hep gugsiz, korkak olarak konumlandiriimakta;
gece digan gikilmamasi, kiyafetlerine dikkat edilmesi gibi sinirflandirmalara tabi tutulmaktadir.
Dolayisiyla kadinlar gigstz kolayca kurban olabilecek kimlikler olarak isaretlenmektedir.

Egitimin yani sira medya igeriklerinin Gretiminde cerceveleme yapisina da dikkat etmek
gerekmektedir. Goffman’in ¢erceveleme kuramina gére medya, insanlarin ne hakkinda ve nasil
disuneceklerini belirler. Cercevelemenin temel islevi, olaylan belirli sekillerde tanimlamak,
olaylar arasinda iligkiler kurarak olaylari birbirine baglamaktir. Genellikle olaylarda belirli
yonler 6n plana cikarlarak vurgulanir (Ozcetin, . ). Medya iceriklerinde olaylarin, kisilerin ve
kimliklerin ele alinis bicimleri de bu sebeple oldukga &nemlidir. Uretim sirecinin temel aktérleri
gercekligi saptirmadan paylagsmalidir. Fakat burada kitle iletisim araglarinin ekonomi-politik
yapisi devreye girmektedir. Medyanin sahipligi, malkiyet ve iktidar iligkileri olaylarin medyada
ele alinig bicimlerini sermaye sahiplerinin ve iktidarlarin ¢ikarlart dogrultusunda islenmesine ve
sistemin devamliligina iligkin mesajlarin Uretilmesine yol acmaktadir. Burada medyanin etik
ilkelerini tekrar gézden gecirmesi ve bu ilkeler dogrultusunda icerik Gretmesi sarttir.

Calismayr medya Uzerindeki devlet denetimi agisindan da ele almak gereklidir. Medya 6zgir
olmal fakat belirli igerikleri toplumsal diuzen agisindan denetlenmelidir. Kadinlar, cocuklar,
Stekilestirilmis kimlikler ve inanglara mensup bireyler ile alakali icerik Gretiminde salt gercekligin
islenerek kurgusalligin gercekligi tahrip etmemesine dikkat edilmelidir. Ozellikle de toplumda
kin, hirs, siddet, &tekilestirme duygularini yaratan iceriklerin engellenmesi icin hukuki
diUzenlemelerin yapilmasi gerekmektedir. Hukuki dizenlemeler agisindan da bilinen gergeklik,
hukuk kurallarinin  geleneksel olarak erkekler tarafindan olusturuldugu, uygulandigi ve
yorumlandi§i seklindedir. Bu durum kadin kimliginin ikincil plana itilmesine ve kadin
sorunlarinin 6zel alana indirgenmesine yol agmaktadir. Hukuk kurallarinin olusturulmasinda
toplumsal dinamiklerin g6z 6niunde bulundurulmasi ve erkek egemen bakis agisina takili

kalinmamasi gerekmektedir.
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