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Oz

Bu arastirmanin temel amaci, 6gretmen adaylarinin medya okur-yazarlik diizeylerini cinsiyet,
gazete ve dergileri takip etme ve sosyal medya hesabi kullanim durumuna gore incelemektir.
Bu aragtirmanin ¢alisma grubunu, kolay ulasilabilir olmasi sebebiyle secilen 2014-2015
ogretim yilinda Ege Universitesi Egitim Fakiiltesi’nde 6grenim goren Sinif Ogretmenligi
Lisans programindaki toplam 188 06gretmen adayr olusturmaktadir. Calismada veriler,
Korkmaz ve Yesil (2011) tarafindan gelistirilen “Medya ve Televizyon Okuryazarlik
Diizeyleri Olgegi” ile toplanmistir. Arastirma sonuclarma gore, cinsiyet ve sosyal medya
hesab1 kullanimi agisindan alt boyutlarda anlamli farklilagma bulunmustur. Gazete ve dergi
kullannminin diizenli olusu okuryazarlik alt boyutunda diizenli takip yapanlar lehine anlamli
farklilik olusturmus, bagimlilik alt boyutunda ise anlamli farklilik olusturmamustir.
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Abstract

Media literacy is to understand the messages which are given via media tool and react after
analyzing and evaluating the messages. It is critical to know how to teach media literacy.
Therefore, this study aims to investigate the level of pre-school teachers” media literacy level.
This study also seeks to understand relations between media literacy and the frequency of
watching TV, reading newsletter and having internet connection. Current study was
conducted with 188 pre-school teachers at Ege University during fall semester in 2014-2015
academic year. The Media and TV Literacy Level Survey created by Korkmaz and Yesil
(2011) was carried out. According to results of the current study, there is no significant
different between gender and Media Literacy as well as between social media and Media
Literacy. There is a significant difference between the participants who follow the
magazines/newsletters regularly and Media Literacy, and no significant difference between
the participants who follow the magazines/newsletters regularly and addiction.

Key Words: Media literacy, teacher candidate, faculty of education, television literacy,
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Giris

Gunimuzde gorsel ve isitsel paylasim yollart olaganiistii bir artis gostermistir. Birey bu
paylasim yollar1 aracilifiyla bilgiye erisimde neredeyse hi¢ zorluk yasamamaktadir. Bireyin
medya kanallar1 araciligiyla mesaji alan alici roliiniin yanina, sahip olduklar1 medya hesaplari
yoluyla kendi iletilerini veya mesajlarin1 paylasimlarina olanak saglayan kaynak rolii de
eklenmistir. Bireylerin rollerindeki bu degisim kolaylastirici ve etkileyici oldugu kadar
tedirgin edici de olabilmektedir. Bu tedirginligin etkili medya okur-yazari sayisinin artisi ile
azaltilabilecegine inanilmaktadir.

21. yiizyilda bireyler bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde ulasilan ve seckisiz
sunulan mesajlara kargt temkinli olmak durumundadir. Bireyler mesajla kars1 karsiya
kaldiklarinda dogrulugunu arastirmali, analiz etmeli, elestirel yaklasmali ve bu bilgiyi
kendileri yapilandirmalidirlar. Ciinkii bilgiye ulagmak, hangi bilginin dogru ve gerekli
oldugunu anlamak adina yeterli olmamaktadir. Bireylerin sahip olmas1 gereken medya okur-
yazarlig1 gibi bazi okur-yazarliklarin giindeme gelme sebepleri arasinda bunlar gorulebilir
(Som ve Kurt, 2012). Medyanin toplum iizerindeki biiyiik etkisini gérmemek miimkiin
degildir. Ozellikle kitle iletisim araglar1 aracilifryla medya ekonomik, toplumsal, siyasal,
kilturel alanda kiigimsenemeyecek etkiler yaratmakta toplumsal degisim siirecinin bas aktorii
olarak gorulmektedir (Elma, Kesten, Dicle ve Uzun, 2010). Potter (2010) da bu gorisii
destekleyerek medyanin giiniimiizde toplumsal yasami belirleyen en 6nemli merkezlerden biri
oldugunu ifade etmistir. Medya araglar1 vasitasiyla gerceklesen iletisim hizla artmistir ve
artmaktadir. Medya, insanlarin sosyallesmesinde, haber ve egitim almasinda hatta
eglenmesinde aktif rol almaktadir. Hayatin neredeyse her alanini etkileyen medyadan dogru
faydalanmak, bireyin hangi bicimde medyaya maruz kaldigin1 anlama ve karsilastigi iletileri
yorumlama becerisini kazanmasi, medya okur-yazarligini1 kazanmis olmasina baghdir (Potter,
2010).

Etkili bir medya okur-yazari olmanin oOlgiitleri alanyazindan farkli arastirmacilar
tarafindan ele alinmistir. Ancak etkili medya okur-yazari olmanin 6Slgiitleri hakkinda genel
bilgi vermeden Once “medya okur-yazari olmak nedir?” onu tanimlamanin problemin
¢oziimiinde daha katk1 saglayici olduguna inanilmaktadir. Medya okur-yazarligi yeni bir terim
olmamakla birlikte son 20 yilda ¢ok gelisme kaydetmis ve popiilerlik kazanmistir (Lee ve So,
2014). Andrew ve Durran (2007) medya okur-yazarligini tanimlarken {i¢ ana Ozelligi
vurgulamiglardir. Bu 6zellikler; kiiltiirellik, kritiklik ve yaraticiliktir. Bu 6zellikleri siniflarken

bunlarin ayn1 zamanda medya okur-yazarliginin da 6zellikleri oldugunu belirtmislerdir. Potter
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(2010) ise terimsel ve anlamsal olarak medya okur-yazarliginin bir¢ok alana gore baska
sekillendigini belirtmis ve kendi makalesinde bazi tanimlara yer vermistir.

Medya okur-yazarliginin en kapsamli tanimi; genis ve degisik iletisim mesajlarina
ulagabilme, analiz edebilme, iiretme ve degerlendirme olarak yapilabilir (Aufderheide ve
Firestone, 1993). Bireylerin iyi bir medya okur-yazari olmalar1 Andrew ve Durran’in (2007)
da bahsetmis oldugu kiiltiirellik, kritiklik ve yaraticilik 6zelliklerine sahip olmasi
beklenilmektedir. Bagka bir deyisle, iletisim mesajlarina ulasabilmenin kiiltiirel bir baglami
oldugu gibi analiz etmenin kritik yapma 6zelligiyle dogrudan baglantis1 vardir. Tanimda yer
alan degerlendirme Ogesinin ise yaraticilikla baglantili olmasi gerekmektedir. Bununla
birlikte, Adrew ve Durran (2007) tarafindan belirtilen 6zellikler Aufderheide ve Firestone
(1993) yapmis oldugu tanim igindeki her bir duruma karsilik gelecegi gibi birden fazla durum
icin de iliskilendirilebilecek bir yapiya sahiptir. Daha genis bir anlatimla, bir medya aracini ya
da araglarini segme durumu kiiltiirel bir durum olabilecegi gibi kritik yapmay1 gerektiren bir
durum da olabilir. Ornek olarak, televizyon seyretmek bir kiiltiir olsa da hangi kanali ya da
kanallar1 izlemeyecegini se¢me kritik yapma becerisini gerektirmektedir. Bu ozelliklerin
kazanilmasi i¢in bireyin iyi bir egitim silirecinden ge¢cmesi daha etkili bir medya okur-yazari
olmasi agisindan énemli gérilmektedir.

Medya okur-yazarlik diizeyi diisiik olan bireyler i¢in gorsel-isitsel paylasimda yasanan
yogunluk istenmeyen durumlara sebep olabilir. Birey dogru okuma bigimleri gelistiremediyse
bu paylagimlar onun somiiriilmesine ya da yanlis yonlendirilmesine neden olabilir. Bu gibi
istenmeyen durumlarin 6niine gegmek icin bireye medya okur-yazarligina yonelik bir egitim
verilmesi uygun olacaktir (Giil, 2013).

Yalvag (2012), medya okur-yazarliginin iki temel yapidan olustugunu belirtmektedir.
Bunlardan “ilkini medyadaki igerige dogru, hizli, etkin, verimli ve ekonomik erisebilmek igin
gerekli bilgi ve beceri (bilgi okur-yazarligi, teknoloji kullanimi vd.); ikincisini ise medya
icerigini dogru ve tam anlama ve aymi zamanda bu igerigi sorgulayarak/elestirerek
arastirabilme, degerlendirebilme, kullanma yetenegi” olarak aciklamistir (Yalvag, 2012, s.1).
Kurt ve Dlrim (2010) de bireylerin medyadan dogru faydalanabilmeleri i¢in daha elestirel
tilketici olmalar1 gerektigini ifade etmekte ve bunun icin birtakim becerilere gereksinim
duyacaklarin1 savunmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri bireylerin hayatlarinda liiks olmaktan
cok birer ihtiyag haline gelmektedir. Bu durum ise kullanici sayismi arttirdigi gibi
kullanicilarin olusturdugu yazili veya yazili olmayan mesajlart da arttirmaktadir. Ciinkii

bireyler artik bilgiye bircok kaynaktan ulasabilmekte, ayn1 zamanda bu kaynaklar1 amaglari
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dogrultusunda da kullanabilmektedir. Bu durum ise bilginin dogrulugu konusunda kaygilar
arttirdig1 gibi elestirmeden ve kritik yapmadan bu bilgileri kullanan bireyleri de yanlis
yonlendirmektedir. Bu nedenle bireylerin erken yaslarda medya okur-yazarlik becerilerini
arttirmak ve yeni medya araclarina kars1 farkindalik olusturmak gerekmektedir.

Toplumlarin ve bireylerin davranislarini sekillendiren 6nemli gili¢lerden biri medyadir.
Toplumun gelecegini ellerinde tutan Ogretmenlerin egitimlerinde 6gretmen ve Ogrencilere
elestirel diisiinme becerisi kazandiracak ve yeni 6grenme yollar1 sunacak olan medya okur-
yazarh@inin yer almasi gerekmektedir (Schwarz, 2003). Tiizel ve Tok (2013), cagin
olanaklarinin bireylere sundugu bilgisayar ya da akilli telefonlar aracilifiyla ¢cok uzaktaki
birine mesaj atmak, bir tusa basarak kilometrelerce uzaga mesajini e-posta ile gondermek ya
da almak, kafasinda soru isareti olusturan bir konuyu aninda arastirmak, bir kiitiiphane dolusu
kitab1 bir telefonda ya da bilgisayarda tasiyabilmek gibi imkanlardan bahsetmis tim bu
gelismelerin toplumlart siyasi, ekonomik ve kiiltiirel agidan da etkiledigini veya degistirdigini
belirtmistir. Egitim, hayata hazirlayict rolii iistlendigine gore bu degisime bireyleri
hazirlayacak bir egitim anlayisinin benimsenmesi gerekir (Tiizel ve Tok, 2013). Bu egitimin
icinde yer almasi gereken medya okur-yazarligi i¢in egitime hizmet eden tiim paydaslarin,
surecteki deneyimlerini, tekniklerini ve felsefelerini paylasma olanaklar1 ve egitimle ilgili bu
deneyimlerini 6lgmek ve degerlendirmek igin arayis i¢inde olmalar1 gerekmektedir (Hobbs,
2004). Clnkd bilgi teknolojileri ve teknoloji destekli 6gretim ortamlarinin egitim sisteminde
kullanom1 her gecen gilin artmaktadir. Bu sebeple O0gretmenlerin ve 6gretmen adaylarinin
medya okur-yazari ve teknoloji kullanim bilgisine sahip olarak yetistirilmesi Onemli
bulunmaktadir. Ozellikle, dgretmen adaylarinin teknolojiye yonelik bilgilendirilmesi ve
kavram yanilgilar1 varsa bunlarin diizeltilmesi bu siirecin saglikli islemesine yardimci
olacaktir (Coskun vd., 2013). Ogretmenlerin etki alanlarinin genisligi diisiiniildiigiinde
yetistirecekleri nesilleri giincel ve anlamli bilgilerle desteklemeleri biiyiik 6nem tasimaktadir.
Keza yeni nesil medya araglarinin ¢ok yogun kullanildigi bir ortamda diinyaya gelmekte ve
dijital birer vatandas olmaktadir. Bu nedenle bu siire¢ etkili ve temkinli bir sekilde kontrol
edilmelidir.

Bu arastirmada Ogretmen adaylarinin medya okur-yazarlik diizeyleri ile cinsiyet,
diizenli gazete takip etme, diizenli dergi takip etme, sosyal medya kullanimi arasindaki
iligkilerin incelenmesi amaglanmistir. Bu amacla asagidaki sorulara yanit aranmaistir.
Ogretmen adaylarmin medya ve televizyon okur-yazarlik diizeyleri;

a) cinsiyete gore,
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b) duzenli gazete takibine gore,
c) duzenli dergi takibine gore,

d) sosyal medya hesab1 kullanimina gore farlilik gostermekte midir?

Yontem
Bu calisma bir durum saptamasini igerdiginden betimsel arastirma modeli cergevesinde
kurgulanmistir. Bu kapsamda Ogretmen adaylarinin medya ve televizyon okur-yazarlik
dizeyleri, cinsiyete, diizenli gazete takibine, duzenli dergi takibine ve sosyal medya hesabi
kullanimina gore iliskisine bakilmistir. Arastirmanin drneklemini Ege Universitesi Egitim
Fakiiltesi Smmf Ogretmenligi Lisans programinda &grenim goren 188 Ogretmen adayi
olusturmaktadir. Ege Universitesi Egitim Fakiiltesi Simf Ogretmenligi Lisans programinda
Ogrenim goren katilimcilarla siirdiiriilmesinin sebebi kolay ulasilabilir olmasidir. Arastirmanin

evrenini Ege Universitesi Egitim Fakiiltesinin 8grencileri olusturmaktadir.

Veri Toplama Araglari

Arastirmada Korkmaz ve Yesil (2011) tarafindan gelistirilen “Medya ve Televizyon Okur-
yazarlik Diizeyleri Olgegi” veri toplama amaci ile kullanilmistir. Olgegin yapi gecerligini test
etmek Uzere veriler Uzerinde ilk olarak Kaiser-Meyer-Oklin (KMO) ve Bartlett test analizleri
yapilmig ve KMO= 0,923; Bartlett testi degeri ise x2= 5106,959; sd=190 (p=0,000) olarak
belirlenmistir. Bu degerler ¢ergevesinde, 20 maddelik 6lgek iizerinde faktor analizi
yapilabilecegi anlagildiktan sonra Varimax dik dondiirme teknigi uygulanarak oOl¢egin
birbirinden iliskisiz faktorlere ayrisip ayrismadigini goriiliis ve faktor yiikleri de incelenmistir.
20 madde i¢inde yer alan fakat madde yiikii 0,30’un altinda olan 2 madde O&lgekten
cikarildiktan sonra geriye kalan maddeler iizerinde faktor analizi islemi tekrarlanmistir. Bu
islem sonrasinda 6lgek bes basamakli likert tipi bir 6l¢ek olup 18 maddeden olusan nihai
halini almistir. Bu maddeler okur-yazarlik (13 madde) ve bagimlilik (Smadde) olmak iizere iki
faktor altinda toplanmustir. Olgegin faktdrlere gdre Cronbach alpha giivenirlik katsayilari
okur-yazarlik icin 0,914 ve bagimlilik igin 0,851 olarak hesaplanmustir. Olgegi gelistiren
arastirmacilar faktorlerdeki madde sayilari esit olmadigi i¢in ham puanlari, en diisiigii 20, en
yiiksegi ise 100 puan olacak sekilde standart puanlara doniistiiriilmesinin uygun olacagini
belirtmisler, bu islem igin Xstandart puan= Xhampuan / OlgMad Say x20 formiilini

kullanmay1 6nermislerdir.
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Verilerin Analizi

Olgekten elde edilen veriler veri toplama araglar1 bashig: altinda verilen ve dlgegi gelistiren
aragtirmacilar tarafindan Onerilen formiile gére diizenlendikten sonra cinsiyet, diizenli gazete
okuma, diizenli dergi okuma ve sosyal medya hesabi kullanimina goére incelenmistir.
Analizlerde SPSS istatistik programi kullanilmis ve sosyal medya hesabi kullanimi degiskeni
icin Mann Whitney U testi (gruplarin birinin eleman sayisi 30’dan kiiciik oldugu

gerekeesiyle), diger tiim degiskenler i¢in ise t-testi uygulanmistir.

Bulgular
Bu bdliimde arastirma sorularmi yanitlamak amaciyla toplanan verilerin istatistiksel

bulgularina yer verilecektir.

Tablo 1. Medya ve Televizyon Okur-yazarlik Diizeyleri Olgek Alt Boyut Puanlarimin Cinsiyete
GOre T-Testi Sonuclart
Okur-yazarlik Cinsiyet N X S Sd t p
Kadin 148  79.67 8.52 186 -.601 .548
Erkek 40 80.57 7.89
Bagimlilik Kadin 148 39.21 15.61 186 .429 .668
Erkek 40 38.00 16.89

~ *93

“Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okur-yazarligi Olgegi’nin okur-
yazarlik ve bagimlilik faktorlerinde cinsiyete gore anlamli farklilagsma olup olmadigini tespit
etmek amaciyla uygulanan t-testi sonuglar1 Tablo.1’de verilmistir. Uygulanan t-testi sonucuna
gore cinsiyet degiskenine gore okur-yazarlik ve bagimlilik alt boyutunda anlamli bir

farklilagma tespit edilmemistir.

Tablo 2.Medya ve Televizyon Okur-yazarhik Diizeyleri Olcek Alt Boyut Puanlarinin Diizenli

Gazete Takip Edip Etmeme Durumuna Gore T-Testi Sonuglart

Takip N X S Sd t p
Okur-yazarlik  Eden 57 83.04 7.50 186 3.53 .001
Etmeyen 131 78.48 8.38
Bagimlilik Eden S7 35.78 1437 186 -1.81 71

Etmeyen 131 40.33 16.32
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Pael]

“Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okur-yazarligi Olgegi’nin okur-
yazarlik ve bagimlilik faktorlerinde diizenli gazete takip edip etmeme durumuna gore anlaml
farklilasma olup olmadigini tespit etmek amaciyla uygulanan t-testi sonuglari Tablo.2’de
verilmistir. Uygulanan t-testi sonucuna gore gazete takibi degiskenine gore okur-yazarlik alt
boyutunda gazete takip edenler lehine anlamli bir farklilagma tespit edilmistir. Bagimlilik alt
boyutunda ise gazete takibi degiskenine gore anlamli bir farklilik bulunmamistir. Ancak
gazete takibi diizenli olan Ogretmen adaylarmin bagimlilik diizeylerinin istatistiki farklilik

yaratmayacak sekilde diisiik oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Medya ve Televizyon Okur-yazarlik Diizeyleri Olgek Alt Boyut Puanlarimin Diizenli
Dergi Takip Edip Etmeme Durumuna Gore T-Testi Sonuglart

Takip N X S Sd t p
Okur-yazarlik  Eden 33 84.05 7.48 186 3.24 .001
Etmeyen 155 78.97 8.30
Bagimlilik Eden 33 37.21 17.67 186 -.69 448
Etmeyen 155 39.32 15.47

“Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okur-yazarligi Olgegi’nin okur-
yazarlik ve bagimlilik faktorlerinde diizenli dergi takip edip etmeme durumuna gore anlamli
farklilagma olup olmadigini tespit etmek amaciyla uygulanan t-testi sonuglari Tablo.3’te
verilmistir. Uygulanan t-testi sonucuna gore dergi takibi degiskenine gore okur-yazarlik alt
boyutunda dergi takip edenler lehine anlamli bir farklilagsma tespit edilmistir. Bagimlilik alt
boyutunda ise, dergi takibi degiskenine gére anlamli bir farklilik bulunmamastir.

“Ogretmen Adaylarinin Medya ve Televizyon Okur-yazarligi Olgegi’nin okur-
yazarlik ve bagimlilik faktorlerinde sosyal medya hesabi kullanim durumuna gore anlamli
farklilagma olup olmadigi tespit etmek amaciyla uygulanan Mann Whitney U sonuglari
Tablo.4’te verilmistir. Uygulanan Mann Whitney U Testi sonucuna gore sosyal medya hesabi

kullannm durumu okur-yazarlik ve bagmlilik alt boyutlar1 icin anlamli farklilik

yaratmamaktadir.
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Tablo 4.Medya ve Televizyon Okur-yazarlik Diizeyleri Olgek Alt Boyut Puanlarinin Sosyal
Medya Hesabr Kullanim Durumuna Gore MannWhitney U Testi Sonuglar

Okur-yazarlik N Sira Sira Toplam1 U p
Ortalamasi
Kullanan 178 94.26 16777.50 846.50 795
Kullanmayan 10 98.85 988.50
Sira
Bagimlilik N Ortalamasi Sira Toplam1 U p
Kullanan 178 93.13 16576.50 645.50 142
Kullanmayan 10 118.95 1189.50

Sonuc¢ ve Tartisma
Bu arastirma Ege Universitesi Egitim Fakiiltesi Simif Ogretmenligi Lisans programinda
ogrenim gormekte olan 188 dgretmen adayi ile yiiriitiilmiistiir. Calismanin sonuglar1 dikkatli
bir sekilde incelendiginde, cinsiyet faktoriinin Medya ve Televizyon Okur-yazarligi tizerinde
bir etkisi olmadig1 gézlenmistir. Bu sonu¢ Som ve Kurt (2012) tarafindan yapilan ¢alisma ile
benzerlik gostermektedir. Bu durum medya iletisim araglarina herkes tarafindan ulasilabilir
olmastyla yorumlanabilir.

Arastirma sonunda ortaya ¢ikan bir diger bulguya gore, gazete ve dergileri diizenli
takip etme medya ve televizyon okur-yazarligi 6l¢eginin okur-yazarlik alt boyutunda diizenli
takip edenler lehine anlamli farklilasma yaratmaktadir. Bu sonug¢, Karaman ve Karatas
(2009)’1n yaptiklar1 arastirmada diizenli gazete takibinin medya okur-yazarligin1 olumlu bir
sekilde etkiledigi bulgusuyla ortiismektedir. Bagimlilik faktoriinde ise gazete ve dergileri
diizenli takip etmenin anlamli farklilasma dogurmadigr gozlenmistir. Aslinda bu sonug
sagirtict degildir. Medya ve televizyon okur-yazarlik diizeyinin se¢me, yorumlama, analiz
etme ve tepki olusturma gibi eylemleri icerdigi diisiiniiliirse medyadan yararlanmanin bilingli
olmas1 gerekliliginin farkina varma ile iligkili oldugu goriilebilir. Vurucu olan nokta okur-
yazarlik diizeyi arttikca bagimlilik diizeyinin azalmasidir (Korkmaz ve Yesil, 2011). Bu
durum okur-yazarlik durumu ile bilincin iligkili oldugu goriisiinii destekler niteliktedir.

Arastirmada sosyal medya hesabi kullaniminin medya ve televizyon okur-yazarlik
bagimlhilik diizeyi lizerinde anlamli farklilasmaya sebep olup olmadigina da bakilmis ve

anlamh farklilik olusturmadig1 sonucuna ulagilmistir. Bu sonug, gazete ve dergileri diizenli
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takip etme degiskenleri icin yapilan yorumu destekler niteliktedir. Karaman ve Karatag’in
(2009) internet erisimi ve kullanim sikligi medya okur-yazarlik diizeyini etkilemekte ve
artirmaktadir sonucunun aksine, internet iizerinden sosyal medya hesaplarini kullanan
bireylerin 6nceligi, sosyal medya hesabi1 kullanan arkadaslarini takip etmek olabilir (Sarsar ve
Harmon, 2011; 2012, Engin ve Sarsar, 2015). Ancak, Karaman’in (2010) yapmis oldugu
aragtirmada belirttigi gibi internetin bilgiye ulasmada en kisa ve hizli yol olarak gorildigii
gercegi de unutulmamalidir. Ogrenilen yanls bilgi bir mesaj olarak karsi tarafa ¢ok hizli
aktarilabilecegi gibi bu bilginin dogruluguna inanan genis bir kitlenin olusabilecek olmasi da
kayg1 verici goriilmektedir. Filiz ve Fisun’un (2012) ¢alismasinin sonucuna goére ise 6gretmen
adaylarinin medya dendiginde ilk akillarina gelen arag¢ televizyon olarak ifade edilmis,
internet ise ikici sirada yer almistir. Bu sonugta gostermektedir ki 6gretmen adaylart medya
iletilerini internetten daha ¢ok televizyonla takip etmektedir.

Medya okur-yazarlig1 egitimin temelinde bilingli medya kullanicilar yetistirmek esas
alinmistir. Bu nedenle 6gretmen egitiminde, medya okur-yazarliginin 6nemi giin gegtikce
artmaktadir. Bu konuda Radyo Televizyon ve Ust Kurulu (RTUK) genis kapsamli calismalar
yapmakta ve konu hakkinda ¢esitli kurum ve kuruluslarca yapilan c¢alismalar

http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/ internet sitesinde paylasmaktadir. Bu ¢alismalari

ogretmenlerin ve Ogrencilerin yani sira yetigkinlerin ve medya calisanlarinin hizmetine
sunmaktadir (Rtiik, 2015). Bununla birlikte, Milli Egitim Bakanliginin, Ortaokul ve Imam
Hatip Ortaokulu Medya Okur-yazarhigi Dersi Ogretim Programimin genel amaglarinda;
ogrencilerin  medya kanallarindan dogru bilgiyi secebilmesi, yorumlayabilmesi,
degerlendirmesi ve Ogrencinin kendine ait 6zgiin ileti olusturabilmesi agik¢a belirtilmistir
(TTKB, 2013). Bu durumun olusabilmesi i¢inse ayn1 6zellikleri tagiyan 6gretmen adaylarinin
da yetigtirilmesi gerekmekte olup (Kurt ve Kiiriim, 2010), 6gretmen yetistiren kurumlarin
programlarinda medya okur-yazarlig1 ders halinde eklenmelidir (Deveci ve Cengelci, 2008;
Filiz ve Fisun, 2012). Baz1 anabilim dallarinda se¢meli ders olarak agilsa da bu dersi tim
anabilim dallarinda O6grenim goren Ogretmen adaylarimin almasinin daha uygun olacagi

diistintilmektedir.


http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/documents/kullanimaliskanlik2013.pdf�
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