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Kalip ifadeler, her dilde olan ve az sozle ¢ok sey anlatmaya, anlami pekistirmeye
ve akicilig1 saglamaya yarayan unsurlardir. Bu ifadeleri bilmek ve kullanmak, bir
dili tam anlamiyla 6grenme hususunda hayati 6nem tagimaktadur. Bir dildeki kalip
ifadelerin 6grenilmesi o dilin kiiltiir 6gelerini de 6grenmeyi saglar. Bu nedenle bir
dildeki kalip ifadelere hakim olmak o dili 6grenen yabanci 6grenciler i¢cin 6nemli
bir gelisimdir. Dil 6gretiminde birgok teknik ve materyaller kullanilmaktadir. Son
yillarda teknolojinin gelismesiyle birlikte dil 6gretiminde gorsel-isitsel araglardan
televizyonun kullanimi yayginlasmistir. Reklamlarin genel amaglar akilda kalict
olmaktir. Reklamlarda kullanilan kalip ifadelerin bireylere gorsel ve isitsel sekilde
gosterilmesi, bireylerde bu ifadelerin 6grenilmesini kolaylagtirir. Bu ¢aligmada
Gazi Universitesi TOMER programi temel alinarak kaliplagsmis ifadelerle ilgili ka-
zanimlar belirlenmistir. Bu kazanimlar ¢ercevesinde reklamlardaki kaliplagmis
ifadeler tespit edilmistir.
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Abstract

Phrases are elements that exist in each language and help to explain a lot with a
few words, reinforce meaning, and provide fluency. Knowing and using these ex-
pressions is vital for learning a language literally. Learning these expressions helps
to learn the cultural elements of the language, as well. For this reason, mastering
on the expressions is an important development for foreign learners who learn that
language. Many techniques and materials are used in language teaching. With the
development of technology in recent years, the use of television has become wide-
spread among audiovisual tools in language teaching. The general purpose of ad-
vertisements is to be remembered easily. The visual and auditory display of phrases
used in advertisements makes it easier for individuals to learn these expressions.
In this study, based on Gazi University TOMER program, gains related to phrases
were determined. In the framework of these gains, those expressions in advertise-
ments were identified.

Keywords: Language, phrases, advertisement, foreign language teaching, teac-
hing Turkish.

Giris

Dil, insanlik tarihinde kullanilan en temel iletisim aracidir. Bilgi ve birikim-
lerin, kiltiir 6gelerinin aktaricisidir. Dil, duygu ve diistinceyi insanlara aktaran
bir arag oldugu igin insan topluluklarini amagsiz bir y1gin ve kitle olmaktan kur-
tararak onlari, aralarinda duygu ve diisiince birligi olan bir “millet” haline getir-
mektedir (Kaplan 2000: 43). Her insan bir seyleri anlamak ve anlatmak ister. Bu
becerilerini kullanmak i¢in de dil 6grenimine ihtiyag vardir. Dil 6gretiminde dort
temel beceri vardir. Bunlar: Dinleme, konusma, okuma ve yazmadir. Dinleme ve
okuma becerisi anlamay1, konusma ve yazma becerisiyse anlatmayi saglar. Tiirkge
ogretiminde dil bilgisi kurallar1 bu becerilerle birlikte verilerek anlama ve anlatma
becerilerinin gelisimine katki saglamaktadir.

“Bir dilin s6z varligi denince, yalnizca o dilin sozciiklerini degil, deyimlerin, kalip
sozlerin, kaliplasmis sozlerin, atasozlerinin, terimlerin ve cesitli anlatim kaliplarinin
olusturdugu biitiinii anliyoruz (Aksan, 1996; 7).”

Bir dildeki kaliplagsmis ifadeler o dildeki kiiltiir zenginligini ortaya koyar. Dil-
deki kolaya ka¢ma, az sozle ¢ok sey anlatma cabasi sonucu bu ifadelerin ortaya
¢iktig1 varsayilir.

Diller de sehirler gibidir. Her ikisinin de gizemli, agikar, karmagik, goriinen ve
gdriinmeyen yiizleri, yonleri vardir. Ornegin, bir gehir hakkinda hiikiim verebil-
mek veya o yeri iyice taniyabilmek i¢in 6zellikle arka sokaklarini gérmek gerekir.
Deyim, atasozil, ikileme ve kaliplagmais ifadeler Tiirk¢enin adeta arka sokag: gibidir.
Bu yiizden hem yabancilara Tiirkge 6gretiminde hem de ana dili egitiminde kalip/
kaliplagmis ifadelerin 6gretilmesi olduk¢a 6nemlidir. Ana dili olarak Tiirk¢enin
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Ogretiminde, kelime hazinesini gelistirmek icin 6grencilere, yas seviyelerine uygun
kitaplar1 okumalar1 ya da bulmaca ¢ézmeleri tavsiye edilir ancak gerek yabanci dil
olarak Tirkgenin 6gretiminde gerekse anadili 6gretiminde temel s6z varliginin
seviyelere gore tam olarak tespit edilmemis olmasi, Tiirk¢e 6gretimde birtakim
zorluklar ¢ikartmaktadir. Bir dili tam anlamiyla 6grenmek, o dildeki kelimelerin
temel anlamlarini bilmek ya da ezberlemek degildir. Bir kelimenin birden fazla an-
lami olabilir. Ozellikle s6z konusu dil, Tiirkge ise bu anlam cesitliligi cok daha fazla
olabilir. Kaliplagmis ifadeler araciliiyla ¢ok genis bir anlam ortaya ¢ikarabiliriz.
Bu nedenle Tiirkgeyi dogru, giizel ve etkili bir sekilde anlama ve anlatma becerisi-
ne sahip olmak i¢in kalip/kaliplagsmis ifadeleri bilmek gerekir. Son yillarda 6nem
kazanan, Ingilizcedeki “speech act” sézctigiiniin karsilig1 dilimizde iliski sézleri ve
kaliplagmis sozler olarak adlandirilmaktadir (Yilmaz, Senden, 2015: 188).

Reklamlarin genel amaci bir geyi insanlara tanitmak, asilamak, akilda kalici-
l1ig1 saglamak veya sevdirmektir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte reklamlarin
6nemi bir kat daha artmistir. Tanitilan Grtinler ¢esitli gorsel ve isitsel materyaller
yardimiyla ¢ekici hale getirilmektedir. Son zamanlarda halkin ilgisini ¢ekmek ve
halka samimi goriinmek maksaduyla ¢esitli kiiltiirel unsurlarin reklamlarda kulla-
nildig: goriilmektedir. Halk kiiltiiriinde ad1 gecen bu unsurlarin gogu sozlii kiiltiir
ortaminin iriinii olup hafizada kolaylikla tutulabilmektedirler. Hafizada kalan bu
halk kiiltiirii unsurlariyla tanitimi yapilan iiriin veya hizmetin bir arada verilme-
si reklamin ¢agrisim giiclinii, hatirlanabilirlik ve kalicilik etkisini artirmaktadir
(Boyraz, 2001: 2). Deyimler, atasozleri, kalip ifadeler ve ikilemeler bu kiiltiir unsur-
larinin baginda gelmektedir.

Kalip/Kaliplagmis ifadelerin Tiirkgedeki Yeri ve Onemi

Tiirkcede kaliplagmus ifadeler giinlitk hayatta sik¢a kullanilmaktadir. Bu ifade-
ler yapr olarak bir ya da birden fazla kelimenin bir araya gelmesiyle yeni bir anlam
olusturur. Her dilin kendine 6zgii kaliplasmus ifadeleri vardir. Atasozleri, deyimler
ve ikilemelerle birlikte kaliplagmis dil birimlerini olusturan kalip sozler, arastir-
macilar tarafindan cesitli adlarla ve farkli 6lgiitlere dayanilarak tanimlanmuis, iligki
sozleri ve kiiltiir birim olarak da adlandirilmistir. Oysaki Tiirk¢enin s6z varliginda
bulunan bu 6geler, belirgin dlgiitlere gore tanimlanir ve sinirlar gizilirse; dille il-
gili bicimsel ve anlamsal ¢alismalar daha saglikli yapilabilir ve Tiirkge yabancilara
daha kolay 6gretilebilir (Gokdayi, 2008: 90).

Kaliplasmus ifadeler Tiirkgeye 6zgiidiir ve diger dillerde dogrudan karsilikla-
r1 bulunmayabilir. Dilimizde 6zellikle balik¢ilarin birbirlerine sans dileme anla-
minda kullandiklar1 “rastgele!” ifadesi, diger bat1 dillerinde karsilig1 bulunmayan
Tiirkgeye 6zgii bir selam tiirii olarak anilabilir (Selguk, 2005: 3).

Deyimler, ger¢ek anlamindan farkli bir anlam tasiyan ve gekici bir anlatim
ozelligine sahip olan kelime veya kelime grubu olarak nitelendirilir. Ifade giiciinii
arttirmak i¢in bir araya getirilen ve genelde asil anlamlar1 disinda kullanilarak ka-
liplasan kelime 6begi, tabir, 1stilahtir (Ayverdi, 2011: 379).
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Atasozi terimi, bugiin Anadolu’da yaygin olarak “atasozii” ya da “atalar s6zii”
seklinde kullanilirken tarih icerisinde gesitli kelimelerde karsilik bulmustur. Tespit
edilebilen ilk atasozti metni Tiirklerin bilinen ilk yazili eseri olan Orhun Abidele-
rinde yer almistir (Gonen, 2011: 13). Atalarin, uzun denemelere, gozlemlere daya-
nan yargilarini genel kural, bilgece diistince ya da 6giit olarak veren ve kaliplagmis
bir bicimi olan, kamuca benimsenmis kisa, 6z1ii s6z olarak ifade edilir.

Ikileme kavrami, anlam giiglendirmek icin ayni ya da anlamlari birbirine ya-
kin, karsit olan veya sesleri birbirini andiran kelimelerin yan yana kullanilmasi
olarak kullanilir. Kalip ifadeler belirli bir olay ya da durum karsisinda sdylenen
sozler olarak bilinir. Tiim bu tanimlara bakildiginda kaliplagmis ifadelerin genel
amaglarinin anlami giiclendirmek ve ilgi ¢ekici hale getirmek oldugu soylenebilir.

Giinliik iletisim agisindan konusmaya bakisini ortaya koyan sozeylemler, he-
men her giin kullandigimiz ama ¢ok da farkinda olmadigimiz alisilmis tiirden ka-
lip ifadelerdir. Ancak; sabah tanidik biriyle karsilagtigimizda “giinaydin”, birinden
hediye aldigimizda “tesekkiir ederim”, hastalandigimizda “ge¢mis olsun”, yeni bir
sey aldigimizda “hayirli olsun” gibi ¢ok bildik, siradan gortinen bu aligilmis ka-
lip sozleri sdylemek ve duymak bizi rahatsiz etmezken duyamamak birgogumuzu
mutsuz edebilir. Hatta kirginligimizi karsimizdaki insana hissettirmek i¢in onun
bekledigi bu sozleri dile getirmeyerek olumsuz mesaj vererek iletisimi saglamis
oluruz (Dilek, 2007: 40-41).

Bu baglamdan hareketle bir dili 6grenmek i¢in kaliplasmus ifadelerin bilinmesi
hayati deger tasimaktadir. Bir toplumun gelenek ve géreneklerini, yasam ve diisiin-
ce hayatini yansitan atasozleri ve deyimler bir biitiindiir. Bunlar: bélmek, ayirmak
yerine birlestirip biitiinlestirmek gerekir (Hengirmen, 2007: 6).

Tiirkge 6grenen bireylere toplumda iletisimsel yeti kazanmalarini saglamak ve
iletisimin onitindeki kiiltiirel engelleri kaldirmak i¢in, agik ve anlagilabilir olmala-
r1 ve mesajl etkili iletme 6zellikleri bakimindan kalip sozler 6gretilmelidir. Hedef
toplumun kiiltiirit hakkinda bilgi sahibi olmayan bireyler, gramer ve dil yapisina
ne kadar hakim olsalar da insanlarla saglikli iletisim kuramazlar. Iletisimde, bi-
reylerin amaglarina ulasabilmeleri i¢in Tiirk kiiltiiriine 6zgii kalip sozlerden bu
stiregte mutlaka faydalanmalidir (Kara ve Memis: 2015: 1671).

Kalip ifadelerle iletisim kurmak, Tiirk¢eyi yabanci dil olarak 6grenenlerin ha-
yatini ve yabanci dil 6grenim siirecini kolaylagtirir, bireyler hedef dili konusmak-
tan haz duyarlar. Boylece toplumda kendilerini yabanci hissetmez ve ihtiyaglarini
rahatlikla dile getirirler. Bu da kalip s6zlerin toplumsal biitiinlestirici bir islevi ol-
dugunu gostermektedir (Kara ve Yildirim: 2017: 11).

Yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde Bl diizeyinden itibaren 6gretilmeye baslanan
kaliplagmuis ifadeler dilimizi daha etkili anlamayi ve kullanmayi saglar. Bu ifadeler
dinleme, konugma, okuma ve yazma becerilerinde siklikla 6grencilerin kargisina
cikmaktadir. Bu ifadelerin 6grenilmesi bu dort temel beceriyi kullanirken sitiphesiz
anlamay1 ve anlatmay1 zenginlestirecektir. Ozellikle anlatma becerisi olan konus-
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ma ve yazmada bu ifadelerin kullanilmas: 6grencilerin kendilerini daha etkili bir
sekilde ifade etmelerini saglayacaktir.

Yabancilara Tiirk¢e 6gretiminde amag yalnizca bir dil 6gretmek degildir. Dil
ile birlikte kiiltiir de 6grenciye aktarilmaktadir. Kiiltiir aktariminda kaliplasmis
ifadeler olduk¢a 6nemli bir yer tutar. Bu ifadeler kiiltiiriimiize has unsurlardir ve
yalnizca Tiirkgeye 6zgtidiir. Kaliplasmis ifadelerin 6gretimiyle hem dil hem kiiltiir
Ogretimi gerceklestirilmektedir. Bu bakimdan bu ifadelerin tizerinde ayrica dur-
mak gerekir.

Kaliplagsmis ifadeleri 6grencilere ezberletmek oldukea giic bir siiregtir. Biitiin
ifadelerin ezberlendigi durumlarda da 6grencinin kullaniminin dogru olacag: siip-
helidir. Bu yiizden en etkili yontem uygulama olacaktir. Televizyon reklamlariyla
ogrenci eglenceli vakit gecirerek kalip ifadelerin kullanim yerlerini gorerek anlam-
larin1 da kavrayacaktir. Ayrica 6grenciler reklamlarda oyuncularin kaliplagmis
ifadeyi kullanirkenki jest ve mimiklerine de dikkat edecektir. Unutulmamalidir ki
beden dili de dil 6gretiminde 6nemli bir yer tutar.

Avrupa Dilleri Ortak Cerceve Metnine gore bu kaliplar, bir yandan genel tu-
tumlar1 gosteren, diger yandan béylesi tutumlar: giiglendiren giinlitk kiiltiiriin
6nemli bir parcasidir. Siklikla kullanilir ama daha ¢ok, drnegin gazete basliklarin-
da oldugu gibi, ima etmek icin bu ifadeler kullanilir. Herkes tarafindan bilindigi
kabul edilen deyimlerde ifade edilen bu biriktirilmis halk kiiltiirii bilgisi, sosyo-
kiiltiirel yeterligin dilsel yoniiniin 6nemli bilesenlerindendir (https://www.telc.net/
fileadmin/user_upload/Publikationen/Diller_iain_

Avrupa_Ortak_oneriler_AEeraevesi.pdf (2003: 122).

Reklamlarin Dil 6gretiminde Etkisi

Fransizca kokenli bir kelime olan “reclame” kelimesi, insan davranisini isteni-
len bir yonde etkilemek veya degistirebilmek amaciyla kullanilan en etkili ve stra-
tejik kitle iletisimi bi¢imlerinden biridir (Bati, 2010: 11). TDK sozliigiinde ise “I.
Bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak i¢in denenen
her tiirlii yol, 2. Bu amag igin kullamlan yazi, resim, film vb.” (TDK, 2016) anla-
mindadir. Reklamlar gesitli duyular: harekete gecirmek i¢in kullanilabilir. Gorsel
duyular: harekete gecirmek igin gazete, dergi ve afisler, isitsel duyular: harekete
gecirmek icin radyolar, hem gorsel hem isitsel duyular: harekete gegirmek i¢inse
televizyonlar kullanilmaktadir.

Reklamlarda kullanilan dil kulakta daima kalic1 olmaktadir. Reklamlarda dil-
sel iletiler, slogan ve ana metin olmak iizere iki ayr1 boliimden olugur. Tkna edici-
ligi saglamak icin bu iki ayr1 boliimde kullanilan iletiler s6zdizimsel agidan 6zen-
le segilir. Cinaslar, dile ve anlatiya kuvvet veren ve anlatinin semantik diizeyini
etkileyen s6z oyunlaridir. Bu baglamda reklamlarda kullanilan cinaslar siiphesiz
rastlantisal bir olay degildir(Bati, 2010: 85, 2010: 119).
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Egitimde ne kadar ¢ok duyuya hitap edilirse 6grenme o kadar basarili olmak-
tadir. Bu bilgiden hareketle en etkili ve akilda kalan reklamlarin hem gorsel hem
isitsel duyulara hitap eden televizyon reklamlari oldugu soylenebilir. Miizik se¢imi
ve gorsellerin uyumu reklamlardaki kaliteyi etkileyen unsurlardir. Uziintii veren
bir olay aktarildiginda daha agir bir miizik secilirken seving ve cogsku veren bir olay
aktarildiginda hizli ve hareketli miizikler se¢ilmektedir.

Teknolojinin gelismesine bagli olarak egitimde gorsel-isitsel materyal kullani-
mi her gecen giin artmaktadir. Bu gelismeden hareketle reklamlarin egitim-6gre-
timde kullanilabilecegi diistintilmustiir. Kaliplasmis ifadelerin yer aldig1 reklam-
lar siniflara getirilerek égrenicilere sunulup onlardan doniit alinabilir. Ogrenciler
kaliplagmis ifadelerin kullanim yerlerini gériirken oyuncularin jest ve mimiklerine
de dikkat edeceklerdir. Bu sayede 6grenciler bu ifadeleri hem 6grenecekler hem de
dogru kullanim sekillerini goreceklerdir.

Arastirmanin Amaci

Yabancilara Tiirk¢e 6gretimi son yillarda tizerinde durulan ve gelistirilen bir
husustur. Tiirk¢enin ve Tiirk kiiltiiriiniin yabancilara aktariminda 6nemli adimlar
atilmaktadir. Gintimiizde de dil 6gretiminin bir arz talep meselesi oldugunu dii-
stintirsek bu hususta reklamlarin kullanilmasi kaginilmazdir. Bununla birlikte ya-
bancilara Tiirkge 6gretimi, ancak 6grenci merkezli yontem ve teknikler ile uygun
teknolojiler kullanildiginda etkili bir bicimde gergeklesebilir (Kara, 2010: 408). Bu
goriisten hareketle Tiirkge 6grenicilerin ilgilisini cekmek ve dikkatlerini toplamak
icin -dogru reklamin dogru yerde kullanilmas: kosuluyla- reklamlar islevsel bir
materyaldir. Ogrenicilerin yaslari, seviyeleri, ilgi ve ihtiyaglar1 vb. durumlar goz
o6niinde bulundurularak reklamlarin bu baglamda segilmesi ve kullanilmas: ge-
rekmektedir. Bu dogrultuda arastirmada, B1, B2 ve C1 diizeyinde Tiirk¢e 6grenen
yabanci 6grencilere televizyon reklamlarinin Tiirk¢edeki kalip/kaliplasmis ifadele-
rin 6gretimi ¢alismalarina ne 6lgiide katkida bulunabilecegi ve reklamlarda hangi
kaliplagmais ifadelerin gectiginin tespit edilmesi amaglanmistir.

Problem Ciimlesi
Bu amag dogrultusunda ¢alismada asagidaki sorulara cevap aranmigtir:

1. Reklamlarda yer alan kalip/kaliplasmis ifadeler (deyim, atasozii, ikileme, ka-
lip ifade) nelerdir?

2. Kalip/kaliplagmus ifadelerle ilgili Gazi Universitesi TOMER programinda yer
alan kazanimlar hangileridir?

3.B1.2, B2 ve Cl diizeyindeki Tiirk¢e 6grenen yabanci 6grencilere Tiirkce kalip/
kaliplagmis ifadelerin 6gretiminde televizyondaki reklamlardan hangi becerilerde,
nasil yararlanabiliriz?
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Yontem

Aragtirma Modeli: Bu nitel caligmada betimsel dokiiman inceleme modeli
kullanilmigtir.

Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu ve olgular hakkinda bil-
gi iceren yazily, isitsel ve gorsel materyallerin analizini kapsar. Nitel arastirma tek
basina bir veri toplama yontemi olabilecegi gibi diger veri toplama yontemleriyle
de beraber kullanilabilir. Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu ve
olaylar hakkinda bilgi igeren materyallerin analizini kapsar. Dokiiman inceleme-
sinde, basily, isitsel veya gorsel elektronik kaynaklar1 incelemek ve degerlendirmek
icin kullanilan sistematik yontemlerdendir. Bu yontemden; tarihgiler, sosyologlar,
antropologlar, dil bilimciler vb. bir¢ok alan uzmani sik sik yararlanir.

Kiimbetogluna gore, “betimsel analiz; nitel ¢oziimlemelerdeki verilerin 0zgiin
bicimlerine sadik kalinarak, kisilerin soylediklerinden, yazdiklarmdan ve dokii-
manlarin iceriklerinden dogrudan alintilar yaparak, betimsel bir yaklasimla veri-
lerin sunumudur. Ayrica betimsel analiz, nitel ¢oziimlemelerde yer alan kelimelere,
ifadelere, kullamlan dile, diyaloglarin yapisina ve ézelliklerine, kullanilan sembolik
anlatimlara ve benzetmelere dayanarak tanimlayici bir analiz yapilmasi olarak da
tammlanabilir.” (Kiimbetoglundan akt. Karadag, 2005: 56).

2016 y1ilinin Eyliil-Aralik aylar1 arasinda Kanal D, Show TV, NTV, Star TV, FOX
TV ve TRT 1 kanallarinda yayinlanan 20 adet reklam secilmistir.

b. Evren-Orneklem: Hangi dokiimanin énemli veri kaynag1 olacagi arastirma
problemi ile yakindan ilgilidir. Egitim ile ilgili arastirmada ders kitaplari, prog-
ram, okul ici ve dis1 yazismalar, 6grenci kayitlari, toplant: tutanaklari, ders ve iini-
te planlar1 gibi materyaller dokiiman olarak kullanilabilirler. Caligma evreni 2016
yilinin Eyliil-Aralik aylar1 arasinda Kanal D, Show TV, NTV, Star TV, FOX TV ve
TRT 1 kanallarinda yayinlanan reklamlar olmakla birlikte 6rneklem olarak amagl
seckisiz 6rnekleme yontemiyle 20 adet reklam segilmistir.

c. Veri Toplama: Calismada veriler dokiiman tarama yontemiyle iki sekilde
toplanmugtir:

i. 2016 yilinin Eylil-Aralik aylar1 arasinda Kanal D, Show TV, NTV, Star TV,
FOX TV ve TRT 1 kanallarinda yayinlanan 20 reklam secilmistir. Secilen televiz-
yon reklamlarinda yer alan deyim ve kalip ifadelerin tespit edilmesi.

ii. Gazi Universitesi TOMER programindaki kazanimlar incelenerek deyim ve
kalip ifadelerle ilgili kazanimlarin tespit edilmesi.

d. Veri Analizi: Deyim ve kalip ifadelerle ilgili reklam ve kazanimlar tespit edi-
lerek tablolastirilmigtir (bk. Tablo 1 ve Tablo 2).

e —
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Sonug ve Bulgular

Caligma kapsaminda 2016 yilinin Haziran-Aralik aylar1 arasinda Kanal D,
Show TV, NTV, Star TV, FOX TV ve TRT 1 kanallarinda yayinlanan reklamlar
incelenmis ve bu reklamlardan kalip ifadelerin gectigi 20 reklam tespit edilmistir.
Bu reklamlarda yer alan deyim ve kalip ifadeler Tablo I’de listelenmistir.

E Reklam Kaliplagmus ifade
< “yuva kurmak’, “goziinii agmak’, “yliztini
2 Halkbank gildiirmek’, “gurur duymak” (deyim)
a3
e
S 1. (erigim tarihi: 11.05.2017, “diikkan agmak’, “fikir sunmak’, “borek
T https://www.youtube.com/ acmak’, “tatile ¢ikmak’, (kalip ifade)
watch?v=mwOWVI]dg8M)
Halkbank « 1 -
dost ac1 soyler”(atasozii),
2. (erisim tarihi: 11.05.2017, B - - ,
el insaf”, “iyi giin dostu”, “kotii giin dostu’,
https://www.youtube.com/ o . .
goziiniin yagina bakmamak” (deyim)
watch?v=HwNq9FGgbGY)
Vodafone
3. (erisim tarihi: 11.05.2017, “saglar1 boguna agartmadik” (deyim)
https://www.youtube.com/
watch?v=FxfOGjdqOwg)
- Vodafone
IS
=
§' 4. (erisim tarihi: 11.05.2017, “her seyin bir kolay1 var” (kalip ifade)
e https://www.youtube.com/
:E watch?v=krgkAgc-9ME)
o
= Dominos Pizza
E; “bana islemez, yandim anam” (kalip ifade)
N
=~ 5. (erisim tarihi: 11.05.2017,
N https://www.youtube.com/ “actama ger¢ek” (kalip ifade)
—_ watch?v=eOMGTHauUVw)

— Ei§
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Hanimeller Biskiivi

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=4pYGf1DXzxU)

“yere sermek” (deyim),

“nakavt olmak” (kalip ifade)

Popkek

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=qgl2Aw8onlsY)

“yiiziinii kara ¢ikarmak” (deyim),

“kekimi ye beni yeme” (kalip ifade)

Tiirk Telekom

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=aGUsB6AtVCg)

“hayattan kopmak” (deyim)

Cilt6 Sayi18 Kis 2017

Teremyag

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=AUzCN8S4Swo)

“sularin ¢ekilmesi’, “duman titmesi”,

kabarmas1” (deyim)

2«

ylirek

10.

StuperFresh

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=iW1MWO0aDyac)

“silip stipiirmek” (deyim)

11.

Pinar Stizme Peynir

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=ouZ1pTRvII8)

“can1 gekmek” (deyim)
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ING Bank

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=E3hekylOcco)

“bozacinin gahidi sirac1” (atasozii)

“sahitlik etmek” (deyim)

Garanti Bankasi

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=3UXjpeKZfAA)

£

“bagka bir arzunuz?”, “daha ne olsun”, “lafi m1
olur” (kalip ifade)

Kinder Siit Dilimi

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=W20n3x0TCXg)

“etekleri zil calmak” (deyim),

“iple ¢ekmek”(deyim)

Nescafe

(erisim tarihi: 11.05.2017

https://www.youtube.com/
watch?v=mnBgfiEcuUU&t=638s)

“kendine gelmek’, “su kaynatmak” (deyim)

» <

“vay canina’, “vatana millete hayirli olsun”
(kalip ifade”

Clear Men Burak Ozgivit

(erisim tarihi: 11.05.2017, https://
www.youtube.com/watch?v=p2q9_
uneJHA)

“gozlerini alamamak’, “ter dokmek,”
-

“hirpalanmak’, “giiglii ve ayakta olmak’, “iyi
bakmak’, “kolay yetismemek” (deyim)

I¢im Labne

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=NYLz2gnhtgk)

“afiyetle” (kalip ifade)

12.
N~
g
o
<
x
g
© 13.
£
14.
15.
E |1
(=1
2
[<2]
>
£
=
(S N]
<
=
= 17.
N
=}
=
N
18.

Artema

(erisim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=gZZRlqnTzY0)

“kendine eziyet etmek” (deyim)

— B
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ALO

19. (erigim tarihi: 11.05.2017,
https://www.youtube.com/
watch?v=Yy3ulVmkvZU)

<

‘miljde vermek’, “mis kokmak” (deyim),

“nice kirk yillara” (kalip ifade)

“prril pir1l”, “is1l 1511” (ikileme)

ABC ~
&
“kolay m1 saniyorsun?”, “kolaysa yap o @
20. | (erisim tarihi: 11.05.2017, o ’ yeayep =
zaman.” (kalip ifade) ®
https://www.youtube.com/ =
watch?v=cOxYzxF6wK4) 2
Tablol Reklamlarda Gegen Kalip Ifadeler _G_
Tablol Reklamlarda Gegen Kalip ifadeler
Caligmanin diger bir tarama kisminda ise Gazi Universitesi TOMER
programinda yer alan kazanimlardaki deyim ve kalip ifadeler yer almaktadir. Bu
deyim ve kalip ifadelerin yer aldig1 kazanimlar tespit edilerek Tablo 2’de listelen-
migtir.
BECERI ADP YETERLIK TANIMI KAZANIM
DBI1-1
“Zaman zaman baz1 sdzciik ve | 1.“Giindelik konusmalardaki,
deyimlerin tekrarini istemek temel deyim ve kaliplar1, du-
DINLEME zorunda kalsa da giinliik bir rumlari, duygulari anlar.” o
konusmay takip edebilir.” E
S
g
£
I;:I_'a-"
. [a~]
DINLEME DC1-2 1. “Bir anadili konusurunun 2
. ¥
giinliik dilde yaptig1 konusma- =
“Konusmalardaki tislubu ve lar1 anlar.” by
anlam kaymalarini kavrayarak -
deyimlerin ve giinliik dilin
¢ogunu anlayabilir.”

ey —
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DC1-6

DINLEME “Argo ve deyimlerin ¢ok kul- | 1. “Filmlerde gegen giinliik
lanildigi filmleri zorlanmadan | konugmalari tiim detaylariyla
anlayabilir.” anlar.”
KKC1-3

KARSILIKLI | “Tirk¢eyi duygusal, gonder- 1. “Goriislerini fikra, anektot
KONUSMA meli ve etkili kullanimlart da | ve deyimler araciligiyla esprili
igeren sosyal hedefler i¢in et- | bir bi¢imde aktarir.”

kin olarak kullanabilir.”

0C1-7
OKUMA “Bir metnin belirgin konu- 1. “Metinlerdeki ortiilii anlam-
sunun yani sira agikca ifade lari, gondermeleri anlar.”

edilmemis anlam, fikir ve bag-

lantilarini da kavrayabilir.”
Tablo 2 Deyim ve Kalip Ifadelerin Kullanildig1 Kazanimlar

Ornek Etkinlikler
Etkinlikler sirasinda kullanilabilecek materyaller:

Bilgisayar, Cep Telefonu, Televizyon, Akilli Tahta, Mp3- Mp4, Video Oynatici,
Yansitici vb. araglar

1. Secilen reklamlar sinif ortamina getirilerek 6grenicilere gorsel-isitsel mater-
yaller (bilgisayar, yansitici, televizyon, akilli tahta) ile sunulur. Bu etkinlik din-
leme-izleme becerisi kapsamindadir. Dinleme-izleme oncesinde 6grenicilerden
dinleyecekleri- izleyecekleri reklamlardaki kalip ifadeleri tespit etmeleri istenir.
Dinleme- izleme sirasinda da kalem kagit kullanarak bu ifadeleri not almalarr is-
tenir. Dinleme- izleme sonrasinda bu ifadeler tespit edilerek tahtaya yazilir. Ogre-
nicilerden bu ifadelerin hangi anlamlarda kullanilabilecegini séylemeleri istenir.
Beyin firtinasi sirasinda ortaya ¢ikan anlamlar tahtaya yazilir. Son olarak 6gretici
kalip ifadenin tam anlamini vererek reklamda hangi baglamda kullanildigini 6g-
renicilere agiklar. Bu sayede kalip ifadelerin 68renicilerin zihinlerinde kalic1 héle
gelmeleri saglanir. Bu etkinlik, “DB1-17, “DCI1-2”, “DC1-6” kazanimlar1 kapsamin-
dadir.

2. Segilen reklamlar sinif ortamina getirilerek 6grenicilere gorsel-isitsel ma-
teryaller (bilgisayar, yansitici, televizyon, akill tahta) ile sunulur. Ilk etkinlikteki

i mm
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sira izlenerek kalip ifadelerin anlamlari tespit edilir. Daha sonra o kalip ifadeleri
kullanarak 6grenicilerden bir karsilikli konusma metni yazmalari istenir. Yazilan
metinler 6greniciler tarafindan canlandirilir. Bu etkinlikler baglaminda 6grenici-
lerin kargilikli konusma becerileri gelistirilirken kalip ifadeleri de aktif kullanarak
ogrenmeleri saglanir. Bu etkinlik, “KKC1-3” kazanimi kapsamindadir.

3. Segilen reklamlar sinif ortamina getirilerek 6grenicilere gorsel-isitsel mater-
yaller ( bilgisayar, yansitici, televizyon, akilli tahta) araciligiyla sunulur. Ogrenici-
lerden gordiikleri materyallerde yer alan kalip ifadelerin anlamlarini baglamdan
hareketle tespit etmeleri istenir. Bu baglam materyallerdeki gorseller, resimler ya da
yazilar olabilir. Beyin firtinasi teknigiyle 6grenicilerin kalip ifadelere yiikledikleri
anlamlar tahtaya yazilir. Son olarak 6gretici kalip ifadenin materyaldeki anlamim
Ogrenicilere verir. O kalip ifade gesitli drnekler verilerek ciimlelerde kullanilir. Bu
sekilde kalip ifadelerin anlamlar1 6grenilirken akilda kalicilig1 saglanmis olur. Bu
etkinlik, “OC1-7” kazanim1 kapsamindadr.

4. Segilen reklamlar sinif ortamina getirilerek 6grenicilere gorsel-isitsel mater-
yaller (bilgisayar, yansitici, televizyon, akilli tahta) ile sunulur. Bu etkinlik seviyele-
ri diisiik 6greniciler i¢in dinleme-izleme becerisi kapsamindadir. Dinleme-izleme
oncesinde 6grenicilerden dinleyecekleri-izleyecekleri reklamlardaki kalip ifadeleri
tespit etmeleri istenir. Reklamlardaki ifadelerin net bir sekilde tespit edilmesi i¢in
reklamlar birkag defa izletilir. Gerektigi takdirde reklam metinleri 6grenicilere
sunulabilir. Bu uygulama dinleme becerisi zayif olanlara kolaylik saglar. Etkinlik
sonunda bulunan kalip ifadeler tahtaya yazilir. Beyin firtinasi teknigiyle kalip ifa-
delerin anlamlari yazilir. Son olarak 6gretici reklamlarda yer alan kalip ifadelerin
anlamlarini verir. Verilen anlamda bu ifadeler cesitli ctimlelerde kullanilarak or-
nekler verilir. Bu sayede kalip ifadelerin akilda kalicilig1 saglanmis olur. Bu etkin-
lik, “DB1-1”, “DC1-2” kazanimlar1 kapsamindadir.

Etkinlikler 6zellikle canlandirma, kartlar olusturma, diyaloglar yaptirma, bos-
luk doldurma, dogru-yanlis climleler, eslestirme vb. tiirleri ile gogaltilabilir. Tablo
I’de reklam 6rnekleri ve reklamlarda yer alan kalip ifadeler yer almistir. Tablo 2°de
ise deyim ve kalip ifadelerin yer aldig1 kazanimlar verilmistir. Bu bilgiler kullani-
larak etkinlikler uygulanabilir.
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Sonug

Gelisen teknolojiye bagli olarak egitimde gorsel-isitsel materyal kullanimi
her gecen giin artmaktadir. Egitim-6gretimde kullanilan duyu sayist arttik-
¢a Ogrenmelerin daha etkili oldugu kanitlanmistir. Bu bilgiden hareketle egitim
ortamlarinda materyallerin kullanimi artmistir.

Teknolojik gelismeler 15181nda reklamlarin etkisi her gecen yil artmistir. Rek-
lamlarin en temel amaci tanitilan tiriinlerin akilda kaliciligini saglamaktir. Bu
calisma kapsaminda da kalip ifadelerin 6gretilmesi reklamlar araciligiyla saglan-
mugtir. Reklamlardaki gorsel isitsel unsurlarla 6grenicilerin dikkat ve ilgileri ce-
kilebilir. Reklam yapimecilar: iiriinleri samimi gostermek maksadiyla reklamlarda
cesitli kiiltiir unsurlari ve kalip ifadeleri kullanmaktadir. Reklamlarda kullanilan
kalip ifadelerden yararlanarak 6grenicilere kalip ifadeler 6gretilebilir.

Kazanimlar kapsaminda verilen 6rneklerle kalip ifadelerin 6gretilmesi amag-
lanmuistir. Tablolagtirilan reklamlar ve kazanimlarla iligkili 6rnekler ¢ogaltilabilir.
Egitimde kullanilan bir¢ok etkinlik verilen reklam ve kazanimlara uyarlanabilir.
Tabloda verilen reklamlarla sinirli kalinmayacagi unutulmamalidir. Her gecen
giin bu reklamlarin sayisi artacaktir. Onemli olan sinifa getirilen reklamin dikkat
cekiciligi ve 6grenci seviyesine uygunlugudur.

Egitimin davranig¢ci modeli terk etmeye ¢alistig1 giiniimiizde 6grenicileri derste
aktif hale getirmek ve onlar i¢in eglenceli bir sinif ortami olugturmak gereklidir. Bu
baglamda reklamlarin uygun etkinliklerle derslerde kullanilmasi hem &greniciler
hem de 6greticiler igin zevkli bir ders ortami olusturacag diigiincesindeyiz.
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