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Siyasal reklamlar, siyasi partiler ve adaylar ile se¢menler arasindaki iligkilerin
geligtirilmesinde Onemli bir rol oynamaktadir. Siyasal reklamlar, siyasi olusumlarin
kimliklerini olugturmalari, siyasi anlatilarini ifade etmeleri, mevcut se¢men tabanlarmin
sadakatini korumalar1 ve muhalefet destekgileri, kararsiz ve ilgisiz kesimlerin seg¢im
egilimlerini etkilemeleri i¢in bir platform goérevi gormektedir. Siyasal reklamcilik, siyasal
aktorler icin dnemli bir siyasal iletisim yontemidir ve iyi hazirlanmis siyasal reklamlarin
secim sonuglart {iizerinde etkisinin oldugu yaygin olarak kabul edilmektedir. 2023
Cumbhurbagkan1 ve 28. Dénem Milletvekili Genel Secim kampanyas: siirecinde Cumhur
Ittifaki ve Millet ittifaki cumhurbaskani adaylar1 i¢in hazirlanmis olan 'Haydi' sloganli siyasi
reklam filmleri bu ¢aligmanin konusunu olusturmaktadir. Bu ¢aligmada siyasal reklamlarda
yer alan gorsel ve dilsel isaretlerin agik ve gizli anlamlari belirlenmis, segmenlere iletilen
mesajlarin sunum bigimleri gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir. AK Parti, reklam
filminde pozitif sdylem kullanarak se¢menlere mevcut durumu koruma c¢agrisinda
bulundugu gozlemlenirken, buna karsilik CHP, AK Parti'ye kars1 negatif sdylem stratejisi
benimseyerek se¢gmenleri mevcut bagliliklarindan uzaklagtirma, ayni zamanda pozitif
sOylemle kendi adayma sempati kazandirma amacindadir.
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ABSTRACT

Political advertisements play a significant role in improving the relationships between
political parties, candidates, and voters. Political advertisements serve as a platform for
political entities to establish their identity, articulate their political narratives, secure the
loyalty of their existing voter base, and influence the electoral inclinations of opposition
supporters, the undecided and apathetic segments of the populace. Political advertising is a
crucial method of political communication for political actors, and it is widely
acknowledged that well-crafted political advertisements have an impact on election results.
This study centers around commercial films with the slogan 'Let's go/do it' (Haydi), created
for the Presidential candidates of the People's Alliance and the Nation Alliance during the
2023 Presidential and 28th Term Parliamentary General Election campaign process. In this
study, the explicit and implicit meanings of visual and linguistic signals in political
advertisements were determined and the presentation forms of the messages conveyed to the
voters were analyzed by using the semiotic method. it was observed that the AK Party
utilized positive rhetoric in its advertisements to appeal to voters to preserve the status quo.
Conversely, the CHP employed a strategy of negative discourse against the AK Party,
aiming to disengage voters from their allegiance while simultaneously cultivating sympathy
for its own candidate through positive rhetoric.
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1.Giris
Siyasal aktorleri, siyaset bilimcileri, iletisim bilimcileri ve reklamcilar1 ortak paydada bulusturan siyasal
iletisime ve bunun bir pargasi olan siyasal reklamciliga duyulan ilginin giin gectik¢e artmasi kuskusuz ki
tesadiif degildir. Iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler ve gelismeler, Ozellikle internetin
yayginlagsmasi ve mobil cihazlarin popiiler hale gelmesi ile birlikte; toplumsal, siyasal ve kisisel iletisimde
carpict bir déniisiim yasanmistir. Internetin once bilgisayarlar ile evimize ve isyerlerimize sonrasinda cep
telefonlar1 ve tablet bilgisayarlar vasitasiyla hayatimizin her anma ve alanina girmesi, siyasal aktorlerin
siyasal iletisim ve siyasal reklamcilik ¢caligmalarini kolaylastirmstir.
Niifusun artmasiyla hem var olan yerlesim birimleri kalabaliklagmakta hem de yeni yerlesim birimleri insa
edilmektedir. Bu da siyasal partiler ya da siyasal adaylarin se¢menlerle yiiz yiize iletisimini kisitlamaktadir.
Ayni durum segmenler i¢in de gegerlidir. Damlapinar ve Balci (2014: 44) bireylerin siyasal giindem hakkinda
dogrudan bilgi sahibi olmasinin zorlastigin1 bunun yerine kitle iletisim araglarinin kendilerine hazirladig:
imajlar aracih@: ile fikir edinebildiklerini ifade etmektedir. Hal boyle olunca, siyasal bilinci ve siyasal
etkilesimi artiran kitle iletisim araglar1 devreye girmektedir. Gegmiste siyasal reklamcilik, genellikle basili
materyaller (gazete, brosiir, afis) vasitasiyla ger¢eklestirilmekteydi. Dijital ¢agda siyasal liderler ve partiler,
sosyal medya araciligiyla anlik olarak siyasal reklamlarini veya siyasi mesajlarini hedef kitleye iletebilmekte
ve aynt zamanda benzer bir hizla geri bildirim alabilmektedirler. McLuhan, gorsel medya iiriinlerinin ve
reklamlarin modern insanlar iizerindeki etkisinin fazla olacagini 20. yiizyilin ortalarinda dngdrmiistiir. Bugiin
baktigimizda McLuhan’in 6ngoriisii fazlasiyla gergeklesmistir.
Siyasal iletisimin etkili bir yontemi olan siyasal reklamcilik, siyasal aktorler i¢in vazgecilmez bir aragtir ve
etkili bir sekilde hazirlanan siyasal reklam ¢alismalarinin se¢im sonuglarina katkisi genel kabul gérmektedir.
Bu nedenle, siyasal aktorlerin siyasal reklam caligmalari, se¢im atmosferine girildigi andan itibaren hiz
kazanmaktadir. Bu konuda yapilan tespitlere drnek olarak, Biilent Arinc’in "Dombra miizigi yerel se¢cimlerde
Ak Parti'ye 3 puan kazandirdi" ( “Dombra bize 3 puan,” 2014) seklindeki ifadesi dikkat ¢ekicidir. Bu tiir
ornekler, belirli bir reklam unsurunun veya stratejisinin siyasi tercihleri etkilemede ne kadar etkili
olabilecegini gostermek acisindan Snemlidir. Bu durum, sadece siyasi reklamin se¢im sonuglarina olan
etkisini degil, aym1 zamanda belirli tema ya da bir mizik kullaniminin siyasi algiyr nasil
sekillendirebilecegini de gostermektedir. Sonug olarak, siyasal reklamcilik, hem ticari hem de siyasi
alanlarda 6nemli bir stratejik ara¢ olarak degerlendirilmektedir.
Bu ¢aligmanin kapsamini, 2023 Cumhurbaskanligi segiminde Ak Parti ve Erdogan i¢in hazirlanan “Haydi Bir
Daha” se¢im sarkili reklam filmi ile Kemal Kiligdaroglu i¢in hazirlanan “Haydi” se¢im sarkili siyasal reklam
filmi olusturmustur. Erdogan icin hazirlanan reklam filmi, "Haydi Bir Daha, Tiirkiye Yiizyih I¢in Dogru
Adamla Yola Devam" bagligi ile Ak Parti’nin sosyal medya hesaplarindan yayinlanirken, Kiligdaroglu i¢in
hazirlanan reklam filmi "flk Turda Bitirelim, Haydi" bashig1 ile CHP ve Kiligdaroglu’nun sosyal medya
hesaplarindan kamuoyu ile paylasilmistir.
Gostergebilim; iletilerin aktarimi ile degil anlamlarin diretimi ve degisimi ile ilgilenmektedir (Fiske, 2003:
239). Se¢menin ilgisi ¢gekmek i¢in tasarlanan siyasal reklamlar gorsel ve dilsel gostergelerden olusmaktadir.
Bu nedenle reklamlarda kullanilan gostergelerin hem gizli hem de agik anlamlarini ortaya ¢ikartmak igin
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi siklikla kullanilmaktadir. Bu arastirmada ele alinan siyasal reklamlarin
hedef kitlesini ve sloganinin hangi baglamda kullanildigi belirlenmis, reklamda kullanilan gorsel ve dilsel
gostergelerin hem gizli hem de agik anlamlar1 ortaya c¢ikartilmig, iletilen mesajlarin igerigi ve sunum
bi¢imleri gostergebilimsel yontem kullanilarak analiz edilmistir.

2. Siyasal Reklamcilik

Siyasal reklamcilik, siyasi partiler ve adaylar i¢in reklam ve pazarlama stratejilerinin tasarlanmasi,
uygulanmasi ve yonetilmesi olarak tanimlanabilir ve siyasi partilerin oy oranlarini arttirmak, se¢menlerin
davranislarini degistirmek ve siyasi mesajlar etkili bir sekilde iletmek i¢in kullanilir. Siyasal reklamcilik,
siyasi propaganda, iletisim, pazarlama, reklamcilik ve psikoloji gibi farkli alanlardan etkilenir. Mutlu, siyasal
reklamcilif1 siyasal kisiliklerin veya partilerin segcmenlere pazarlanma siireci olarak tanimlamaktadir (1998:
257). Aziz’e (2014: 130) gore, siyasal reklamcilik partilerin se¢im donemlerinde oy oranlarini artirmak
amaciyla reklamcilar tarafindan planli olarak hazirlanan gorsel, isitsel ve yazili iletisim bi¢imidir. Bu
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iletisim, kitle iletisim araglarinin kullanimiyla hedef kitleye yonelik olumlu duygular olusturma amaglar ile
planlanmaktadir (Lilleker, 2001: 2013). Her ne kadar politikacilar ve devlet adamlar1 demokratik hiikiimet
sistemlerinin tarihi ve evrimi boyunca kendilerini ve fikirlerini tanitmaya ¢aligsalar da, siyasi reklamciligin
gorece olarak modern bir siyasi tanitim bigimi olarak kabul edilmektedir (Kaid, 2004: 157). McNair’e (2003:
94) gore siyasi reklam {ireticileri, yasalarin belirledigi iislup ve gergeklik simirini ihlal etmemeleri kosuluyla
istediklerini sOyleme oOzgiirliigiine sahiptirler. Bu reklamlar, gazetecilerin giindemini degistirebilir,
miigterilerinin gii¢lii yonlerini vurgulayabilir ve rakip partilerin zayif yonlerini belirgin hale getirebilir.
Kisacasi siyasi reklam, politikacinin ingasi {izerinde tam kontrole sahip oldugu tek kitle iletisim aracidir.
Demokratik ve 6zgiir bir ortamda yapilan se¢imlerde, uygulanan strateji ne olursa olsun siyasal reklamcilik
bir realitedir. Siyasal reklam ister uzun ister kisa donemli, ister kiiciik ister biiyiik biit¢eli olsun politikacilarin
g6z ard1 edebilecegi bir durum olmaktan ¢ikmistir (Ozkan: 2014: 29). Reklam sektoriiniin herkese ulasma
yolunda kazandigi gegmis deneyim ve basarilar (Koéker, 2007: 23), siyasilerin dikkatini ¢gekmis, reklamlarin
sihirli giiciinden yararlanmak isteyen siyasiler de reklam ajanslart ile ¢alismaya baslamiglardir.

Reklamlarin ticari hayattaki fonksiyonlar1 politik reklamlar i¢in de gegerlidir. Reklamlar toplumdaki bireyleri
sadece mevcut tercihleri hakkinda politik miisteri olarak bilgilendirmiyor ayn1 zamanda toplumdaki bireyleri
ikna etmek icin tasarlaniyor. Bu acidan reklamlarin politikacilar i¢in bariz avantajlar1 vardir (McNair, 2003:
96). Birgok siyasal iletisimci, siyasal reklamciligi, siyasal pazarlamanin i¢inde bir boliim olarak ele almakta,
siyasal reklamcilik ile propaganda arasinda ciddi bir farkin olmadigini ve bu iki kavramin birbiri ile dogrudan
iliskisinin oldugunu ifade etmektedirler. Ozkan’a (2014: 24) gore siyasal reklam ile propagandanin en
belirgin farki, siyasal reklamin miimkiin oldugunca ¢ift yonlii iletisim modelini esas almasidir. Siyasal
reklamciligin basarili olmasi, reklamlarin hedef kitle ile hangi oranda karsilikli iletisime gegctigiyle
orantilidir. Se¢im donemleri, siyasilerin segmeni etkilemek i¢in anlami yeniden tasarladiklart bir siiregtir.
Siyasal reklam ftizerinden tretilen anlami iletmek igin kullanilan kanallar hem se¢menler igin 6énemli hale
gelmekte hem de kanallarin gesitlenmesi ile birlikte anlam insasinin ve kanaatleri etkileyebilme giiciiniin
vasiflart yeni gii¢ ve miicadele alanlar1 kazanmaktadir (Simsek ve Pala, 2020: 247). Siyasal reklam, siyasal
aktoriin (genellikle bir siyasi parti veya aday) firsat satin alarak kitle iletisim kanallartyla izleyici veya
okuyucunun siyasi inang, tutum ve/ veya davramslarim etkileme cabasidir. izleyici veya okuyucuyu siyasal
mesajlara maruz birakmaya yonelik atilan her adim ise iletisim stirecidir (Kaid, 2004: 156). Uztug da (2004:
315) hemen hemen ayni ifadelerle siyasal reklamciligi tanimlamaktadir: Siyasal reklam, bir aday veya
partinin medya aracilifiyla se¢gmenlerin tutumlarint ve davraniglarini kendi lehine degistirmek amaciyla
yapilan bir siyasal iletisim faaliyetidir. Bu faaliyet, aday veya parti tarafindan belirli bir zaman ve mecrada
medya reklami satin alinarak hazirlanan mesajlarin yayinlanmasiyla gerceklesir.

Sanders, siyasal reklamlarda basarili olmayi su 6zelliklere baglamaktadir:

Dramatik bir etki yarat, ilgi ve yardim bekledigini hissettir. Bildik temalar iizerinde yogunlas, hikdyeler ve
tarzlar uyumlu olsun. Politika ya da politikacilar tizerinde degil siradan insanlar {izerinde yogunlas. Basit ol,
reklamlarin herkesin anlayabilecegi tiirden olsun (Lilleker, 2013: 202-203).

Siyasal reklamlarin se¢men {izerinde etkili olmasinin 6n kosulu se¢menin iletiyi kabul etmesi ve iletinin
mantikli olmasidir. Ikincisi; gonderilen ileti, partiyi veya adayi, se¢mene duygusal olarak yakin
hissettirmelidir. Ugiinciisii ise; iletilen mesaj, segcmeni harekete gegirici nitelikte olmalidir (Dogan ve Goker,
2013: 93). Siyasi reklamecilik segmenlerin tutumlarint ve oy kullanma davraniglarini etkilemeye yonelik kisa
vadeli amaglardan bagimsiz olarak degerlendirildiginde ortak degerlere ve kiiltiirel kaliplara atifta bulundugu
icin siyasi kiiltiiriin bir tezahiirii olarak da anlasilabilir. (Holtz-Bacha, 2005: 109). Siyasal reklam,
secmenlerin  bilgi diizeyini, adaylarin se¢men algilarini, se¢menin oy tercihlerindeki davranigini
etkilemektedir (Kaid, 2004: 166-167). Siyasal reklamlar; segmen tercihinde etkili olma, siyasi parti ya da
aday imaji belirleme, segcmene siyasal bilgi edindirme ve se¢menin siyasal katilimi1 saglama gibi dort temel
fonksiyona sahiptir (Dogan, 2015: 254). Uztug, siyasal reklamlarin, parti ya da aday1 tanitma, segcmenin
tutum ve davranmislarini parti adina degistirme, kampanya giindemi olusturma ve yonlendirme gibi énemli
islevler gordiigiinii ifade etmektedir (2004: 316-317).

Kiligaslan, siyasal reklamciligr negatif, pozitif, normatif ve karsilastirmali olmak {izere dort gruba
ayirmaktadir. Kiligaslan’a (2008: 46-52) gore negatif reklamcilikta, rakip siyasal aday veya partilerin
olumsuzluklar1 hedef alinmakta, pozitif reklamcilikta reklami yapilan siyasal parti veya orgiit dogrudan
ovilmekte, karsilastirlmali reklamcilikta reklami yapilan taraf ile rakipler kiyaslanmakta, normatif
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reklamcilikta ise siyasal parti, 6rgiit veya lider ile vaatleri anlatilmaktadir. Uztug (2004: 318-319) siyasal

reklam tiirlerini, icerikleri agisindan sdyle simiflandirmistir: Parti konumu ve kimligini 6ne ¢ikartan, lider

imajin1 gelistirmeyi hedefleyen, adayin partiye olan bagliligin1 6ne ¢ikaran, adayda var olan ozellikleri
isleyen, adayin basarilarini 6ne ¢ikaran, olumlu ya da olumsuz ve demografik yapiya gore reklamlar.

Cankaya’ya (2008: 48-53) gore siyasal reklamcilik; islevleri, yoneldikleri se¢gmen kitlesi, politik dozlari,

amaclar1 ve yaklagimlar1 gibi faktorler goz oniine alinarak farkli gsekilde siniflandirilabilir.

1- Partizan Siyasal Reklamlar: Hali hazirda partiye ve adaya oy veren se¢menin kararinin ayni yonde
olmasina yonelik reklamlardir. Gizli partizan, agik partizan ve marjinal reklam olmak tizere ii¢ farkli
sekilde uygulanmaya koyulur. Gizli partizan reklamlarda siyasal parti ya da aday kimligi gizli
tutulmaktadir. Daha once bagka partilere oy veren ama hosnut kalmamis se¢gmenlere yonelik bir reklam
tiiriidiir. Ag¢ik partizan siyasi reklamlarda kemiklesmis se¢menin baska partiye kaymasini dnlemeye
yonelik reklamlardir. Marjinal reklamlar ise yariginin baga bas gectigi durumlarda énem kazanmaktadir.
Biiyiik bir oy potansiyeli bulunmayan kararsiz ve marjinal gruplar hedeflenerek yapilan reklam tiiriidiir.

2- Aday Temelli Siyasal Reklamlar: Partiden ziyade adayin olumlu 6zelliklerinin segmene sunuldugu reklam
tiirtidiir.

3- Iktidara Yénelik Siyasal Reklamlar: iktidar aday partilerin kullandig1 reklam tiiriidiir. Iktidardaki parti
kendi doneminin bagarilarin1 abartarak dile getirirken, muhalif parti ise iktidarin basarisizliklarini ve
iktidara geldiginde neler basaracagini 6ne ¢ikarmaktadir.

4- Toplumsal Gruplara Yonelik Siyasal Reklamlar: Gengler, kadinlar, 6grenciler emekliler, issizler gibi
toplumsal gruplarin hedef alindig1 reklam tiirtidiir.

5- Gizli Siyasal Reklamlar: Dogrudan siyasal iletisim kodlariyla yapilmayan bunun yerine kamuoyu
aragtirma sonucglart veya kamu banka ve kuruluglari vb. gibi araglarla el altindan segmene iktidar
giizellemesi yapildig1 bir siyasal iletisim tiiriidiir.

6- Negatif Siyasal Reklamlar: Rakibin karalanarak kendi parti ve adaymin prestijini arttirmaya yonelik
yapilan siyasal reklameciliktir. Saldirgan reklamcilik olarak tanimlanmaktadir.

7- Sosyal Amacli Reklamlar: Bir toplumsal sorun karsisinda kamuoyunu bilgilendirmeyi ve harekete
gecirmeyi hedefleyen reklamcilik tiiriidiir.

Siyasal reklamcilikta en fazla kullanilan reklam tiirii partizan siyasal reklamdir. Parti kimligi veya ideolojisi

iizerinde inga edilen bu reklam tiirii genel se¢imlerde siklikla kullanilmaktadir (Dogan ve Goker, 2013: 17).

3. Yontem

Barthes, gostergebilimi anlamlandirmalart igeriklerinden ayr1 olarak inceledigi igin bir bigimler bilimi olarak
aciklamaktadir (1991:110). Gostergebilim, kiiltiirel anlamlarin nasil olustugunu, nasil ifade edildigini ve nasil
kodlandigini ve bu anlamlarin nasil algilandigini inceleyen bir disiplindir. Aksan, gostergebilimin temelinin
Saussure tarafindan atildigini ve iletisimde yararlanilan dil i¢i ve dil digt biitiin gostergelerin bu bilimin
kapsamina girdigini ifade etmektedir (1997: 38). Saussure; gostergebilimi toplumlarda var olan isaretlerin
yagamini inceleyen bir bilim olarak ileri siirmiis ayn1 zamanda gostergebilimi sosyal psikolojinin, dogal
olarak da genel psikolojinin bir parcasi saymustir (1959: 16). Barthes; gostergebilimin anlamlamalari
iceriklerinden bagimsiz olarak inceleyen bir bi¢imler bilimi oldugunu bu nedenle gostergebilimsel dizgede li¢
farkli 6ge ile karsi karsiya oldugumuzu sdylemektedir. Bu 6geler, gostergebilimsel dizgede birbirleriyle
bagintili olan bir gosteren, bir gdsterilen ve bu ikisini birlestiren bir biitiin olan gostergeden olusmaktadir
(1987: 128-129). Guiraud; gostergenin temel fonksiyonunun bildiriler kanali ile diisiinceler iletmek olugunu
(1994: 21), Barthes ise gostergenin; bir gosteren ile gosterilenden kurulu oldugunu, gosterenler diizlemin
anlatim diizlemini, gosterilenler diizlemin ise igerik diizlemini olusturdugunu ifade etmektedir (1979: 31).
Martin, Saussure'iin gosteren ve gosterilen olarak iki bilesenden olugmus dilsel gosterge yapisinin analizini
soyle yapmaktadir: Gosteren fiziksel bir nesnedir; drnegin basili bir sdzciik, bir ses veya bir resim. Ote
yandan gésterilen, zihinsel bir kavramdir. Ornegin “aga¢” sozciigii gosterendir, oysa aga¢ fikri gosterilendir.
Saussure tarafindan tanitilan ikinci bir temel yap1, langue (dil sistemi) ve parole (s6z eylemi) ¢iftinin yarattig1
yapidir. Baska bir deyisle, bir sozlii ifade veya bir yaz1 pargasi, anlami agisindan altta yatan soyut bir dil
sistemine veya kurallar dizisine dayanmaktadir (2014: 57). Rifat gostergeyi “kendi disinda bir seyi temsil
eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her gesit bigim, nesne, olgu” ( 2014:
11), Fiske ise “kendisinden bagka her seye gonderme yapan, duyularimizla kavrayabilecegimiz fiziksel bir
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sey” olarak tanimlamaktadir (2003: 63). Barthes gostergebilimi; dil ve s6z, gosterilen ve gosteren, dizim ve
dizge, diizanlam ve yananlam olmak tizere dort ana baglikta ele almstir (1979: 2)

Tim semiyotik girisimin merkezinde yer alan diger bir anahtar kavram, Saussure'iin, anlamin farkliliklarin
bir iiriinii oldugu ve yap1 olmadan anlamin olamayacag yéniindeki inancidir. Ornegin kelimeler, tek bagina
bir anlam ifade etmez, yalnizca diger kelimelerle iliski iginde, onlara karsit olarak anlam ifade eder. Ornegin;
"agagl" olmadan "yukar1" "kotii olmadan" "iyi", "6zgirlik" '"kisitlama", "kaybeden" olmadan "kazanan"
olmaz (Martin, 2014: 57). Gostergebilim, dogrudan gostergelerin yiizeydeki bigimsel o6zelliklerine
odaklanmak yerine, anlamin iiretilmesiyle ilgilenen bir etkinlik olarak disiiniilmektedir (Rifat 2001:
29).Gostergebilim g¢evremizdeki dizgelerin nasil ve nic¢in olustugunu kendisine has kurallar ve ilkeler
cergevesinde aciklayan modern bir bilim dalidir. Fakat gostergelerin anlamlandirilmasi siirecinde
deneyimlerin, bilissel-kiiltiirel birikimlerin, degerlerin 6n plana ¢ikmasindan dolay1 gostergeyi anlama ve
okuma bireysel nitelik tastyabilir (Kiiciikerdogan, 2011: 156).

Kisithi zaman ve yerde, segmenleri ikna etmeye yonelik tasarlanan siyasal reklamlar, igerdigi gorsel ve
yazinsal unsurlar araciligiyla se¢menlerin karar verme siirecine manipiilatif bir etki yapmaktadir. Bu
bakimdan siyasal reklamlar, genel se¢imlerin yani sira yerel segimlerde de sik¢a karsilasilan bir ileti alanina
dontigsmistiir ( Goker ve Dogan, 2010: 385). Bu nedenle reklamlarda dilsel ve gérsel unsurlarin igine giidiilen
amaca gore sakli anlamlar yiiklenmektedir. Bu sakli anlamlar siyasal reklamlarda kullanilan anlatim unsurlart
araciligryla hedef kitleye iletilmektedir. Hedef kitleye iletilmek istenen ¢ok uzun mesajlar, bir gorsele veya
slogana yiiklenmis bicimde en kisa ve carpici sekilde sunulmaktadir. Gostergebilimsel c¢oziimleme
yonteminin iistlendigi gérev ise anlatilmak istenen mesajin ortaya ¢ikartilmasini saglamaktir.

Calismada, 2023 Cumhurbagkanligi Se¢imi’nde Ak Parti ve CHP tarafindan yayimlanan reklam filmlerinden
birer 6rnek, amagl drneklem yontemi kullanilarak belirlenmistir. Bu ¢alismada AK Parti'nin "Haydi, Bir
Daha - Tiirkiye Yiizyili i¢in Dogru Adamla Yola Devam" ve CHP'nin “Ilk Turda Bitirelim, Haydi” reklam
filmleri 6rneklem olarak segilmistir. Bu se¢im, her iki reklamin da “Haydi” slogami ile hazirlanmig olmasi
g0z 6niinde bulundurularak yapilmustir.

Reklam filmlerinin gostergebilimsel yontemle analizi yapilirken; reklam filmlerinin genel betimlemesi
yapilmig, reklamlarin anlat1 yapilart olusturulmus, hedef kitlesi belirlenmis, karsitliklar ve gosteren-gosterilen
iliskisi tablosu olusturularak anlamlandirma siireci tamamlanmugtir.

Caligmanin analizi yapilirken asagidaki arastirma sorulari esas alinmustir.

1-Secilen reklamlarin temel farkliliklar: ve mesaj tiirleri nelerdir?

2- Analizi yapilacak olan siyasal reklamlarin temel 6zellikleri nelerdir?

3-Siyasal reklamlarda dne ¢ikan konular nelerdir ve bu konularin anlam {iretim siiregleri nasil iglenmistir?

4- Siyasal reklamlarinin hedef kitlesi kimlerdir, segmenle duygusal bag kurma stratejisi nasil ele alinmigtir?

4. Siyasal Reklam Filmlerinin Analizi
4.1. “Haydi, Bir Daha - Tiirkiye Yiizyili icin Dogru Adamla Yola Devam” Reklam Filminin Analizi
4.1.1. Genel Betimleme

Ak Parti'nin, 1 dakika 18 saniyelik reklam filmi, "Haydi, Bir Daha, Tiirkiye Yiizyil i¢cin Dogru Adamla
Yola Devam" bashig ile 14 Nisan 2023 tarihinde partinin sosyal medya hesaplarindan kamuoyu ile
paylasilmistir. Siyasal reklamlarda miizik kullanimi, verilmek istenen mesaj tizerinde odaklanmay: saglayan
etkili bir yoldur. Miizigin etkileyici giicii sayesinde politik mesajlar hedef kitleye daha etkili bir sekilde
aktarilmaktadir. Ak Parti’nin reklam filminde hem fon miizigi hem de Ak Parti’nin 2011 yil1 se¢im sarkisi
olan "Haydi Bir Daha" se¢im sarkisinin nakarat kismi kullanilmistir.
Pozitif siyasal reklam tiirli, belirli bir siyasi giiciin olumlu yonlerini vurgulamak amaciyla kullanilan bir
yaklasgimdir. Pozitif siyasal reklam tiiriiniin tercih edildigi reklam filminde birlikte yasamanin, zor
zamanlarda birbirine destek olmanin 6nemi vurgulanmaktadir. Toplumun tamamini ilgilendiren degerler
tizerinden siyasi destek c¢agrisinin yapilmasi se¢menle duygusal bir bag kurma ¢abasi olarak
degerlendirilmektedir. Reklamda, her seyin yolunda oldugu havasi verilmekle birlikte ilerleyen sahnelerde
hafif sikintili bir donemden ge¢ildigi ima edilmektedir. Bununla beraber sorunlara ¢oziim sunabilecek
partinin yine Ak Parti oldugu, partiden vazge¢mek i¢in yeterli nedenin olmadigi izleyiciye sunulmaktadir.
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Gorsel 1. Haydi Bir Daha” reklam filminin ilk sahnesi

Siyasal reklam filmindeki olaylar, siki komsuluk iligkilerine sahip, herkesin birbirini tanidigi, yiiksek katli
binalarin olmadigi bir mahallenin sokaginda gegmektedir. Sokagin solunda bir boliimii tastan bir yapinin dig
duvarina yapilmig bir ¢esme, kiiciik bir bisiklet tamirhanesi, firin, eczane, saginda ise manav goze
carpmaktadir. ilk iki saniyelik goriintiide, ekranin sol alt kdsesinde nlerinde pazar arabasi bulunan yasl iki
kadn, sag alt kosesinde elinde top olan ¢ocugun ortadaki ii¢ arkadasmin yanina kostugu an gosterilmektedir.
Reklamin devaminda temizlik gorevlisi ile yash bir kiginin samimi sohbeti, diger mahalle sakinlerinin
gorintileri fon miizigi esliginde ekrana gelmektedir. Sag taraftaki manavin 6niinde ise filmin ana karakterleri
olan manav ve karisi ile evli bir ¢iftin aligveris an1 ekrana yansimaktadir. Filmin ikinci sahnesi, bir 6nceki
sahnenin iizerine bindirilmis ses ile baslamaktadir. Ses, birinci sahnenin ikinci saniyesinde baglayip ikinci
sahneye gegisle tamamlanmaktadir. Bir kadin sesi, “Sundan 3 kilo alabilir miyim?” derken, kamera portakal
kasas1 ve manavin elindeki kese kdgidina odaklandigindan, kadinin portakaldan bahsettigi anlasilmaktadir.
Filmin dordiincii saniyesinde, ana karakterler olan manav, manavin esi ve miisteri ¢ift, manavinin dniinde
yakin planla goriintiilenir.

Gorsel 3.Temizlik gorevlisi ile yash kisinin sohbeti

Manav, orta yash, giiler yiizlii, orta boylarda, sakalli ve miitedeyyin bir gériiniime sahiptir. Karisi ise ondan
nispeten daha geng, tipki kocasi gibi giiler yiizli, bagortiilii bir kisiliktir. Erkek miisteri 35-40 yaglarinda
¢enede daha dolgun yanlar: ¢ok kisa kesilmis sakal tarziyla dikkat ¢ekmektedir. Karisi ise ondan daha geng,
uzun siyah sacl bir figiirdiir.

Reklam filminin besinci saniyesinde manavin telefonu g¢alar. Telefonun melodisi, 2011 yili Ak Parti se¢im
sarkist olan “Haydi Bir Daha” sarkisidir. Bunun {izerine erkek miisterinin “Yine Ak Parti mi be abi?"
sorusuna muhatap olan manavin Ak Parti’den neden vazge¢medigini anlatan sahneler devreye girmektedir.
Manav ve karist Ak Parti’den neden vazgegmediklerini orneklerle, benzetmelerle, séz sanatlariyla
aciklamaktadir. Reklam filmi; "Haydi, bir daha, bir daha, bir daha, hep beraber s6yleyelim" sarki nakarati
esliginde; Erdogan'in hafif yan profilden gekilmis fotografi, "Tiirkiye Yiizyilh Igin Dogru Adamla Yola
Devam" metinsel iletisi, AK Parti ve Tiirkiye Yiizyili logosu gorselinin bulundugu kare ile sona erer.

4.1.2. Anlat1 Yapisi:

Ak Parti’nin reklam filmi senaryosunda yasananlar, yliksek katli binalarin olmadigi, sicak ve samimi bir
mahalle atmosferinde gegmektedir. Reklamda zamamin giindiiz, mevsimin bahar oldugu gézlemlenmektedir.
Sokagin ortasinda bulunan yapraksiz aga¢ ve sokaktaki insanlarin mevsimlik kiyafetleri mevsimin bahar
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oldugunu desteklemektedir. Film, herkesin bir birini tanidigr mahalledeki yasami ve komsuluk iligkilerini
vurgulayarak toplumsal bir birliktelik temasini isleme ¢abasindadir. Sehir yasaminin karmagikligindan
uzaklasarak, daha yerel, samimi ve sicak bir yasam tarzini 6n plana gikarmak, reklamin temel stratejisinin bir
parcas1 gibi goriinmektedir. Reklam aracilifiyla izleyicilere huzurlu bir mahalle atmosferi gosterilerek,
toplumun genelinde de huzurun hakim oldugu ve her seyin olumlu bir sekilde ilerledigi mesaj1 verilmektedir.
Sokaktaki ekmek firini, manav, eczane gibi kiiciik esnaf isletmeleri, mahallenin giinlilk yagamina ve yerel
dokusuna dair 6nemli unsurlar1 yansitmakla birlikte, ayn1 zamanda aktarilmak istenilen siyasi ve toplumsal
mesajlara da aracilik yapmaktadir. Mahallede bir eczanenin olmasi ile vatandasin saglik hizmetlerine ve
ilaclara ¢ok rahat ulasabildigi vurgusu yapilmistir. Firmin adi Bereket'tir ve bir isimden 6te bir anlam
tagimaktadir. Bugday, tarih boyunca pek c¢ok toplum tarafindan kutsal kabul edilmis ve bereket, nimet ve
gelecek simgesi olmustur. Bereket Firmni’nin tezgdhinin ekmeklerle dolu olmasi, Ak Parti iktidar
donemlerinde bolluk ve bereketin arttigina vurgu yapmaktadir. Mahalledeki temizlik gorevlisi ve yash
adamin samimi sohbeti, toplumun dayanisma ve temizlik kiltliriinii vurgulamaktadir. Manav ve karist ile
miisteri ¢iftin sahneleri, aile i¢i ve komsuluk iliskilerinin énemine vurgu yapmaktadir. Kari kocanin,
miisterilere yonelik sicak diyaloglari topluluk baglarini giiclendirmeye yonelik bir ¢cabanin gostergesi olabilir.
Telefon zil sesi ve filmdeki politik ifadeler, reklamin siyasi bir baglami oldugunu gostermektedir.

Manavin esi telefonun ekraninda biiyiik harflerle kayitli olan "Asli Torunum" adli kiginin aradifi goriince
kocasina yoresi agziyla “seninki arayip duruyor yine” diyerek telefonu isaret etmektedir. Manav, telefonu
eline alip miisterilerine tath bir sitemle; “Bizim torun, telefon etmeyi 6grenmis. Zirt pirt ariyor” diyerek
cevap vermeden telefonu yerine koyarken erkek miisteri manava su soruyu sorar: "Yine Ak Parti mi be abi?"
Miisteri sag goriislii, modern muhafazakar ¢izgiye yakin imaj vermektedir. Soruyu sorma tarzindan, kisinin
geemiste siirekli AK Parti'ye oy verdigini ancak bu defa oy vermeyi diisiinmedigi anlamaktayiz.

Manav soruya yoresinin agzi ile cevap verir: "Niye olacakmis yegenim?"

Manav, burada Ak Parti'ye olan bagliligini ifade ederken, Ak Parti'den vazgegmek i¢in herhangi bir nedenin
de bulunmadigini biraz da sasirmus bir tavirla dile getirmektedir.

Miisteri: "Vazge¢cmiyorsunuz yani?"

Manav: “Niye vazgececekmigim yegenim?” derken eliyle sokakta oynayan ¢ocuklari gostererek devam eder.
"Bak su cocuklara... Insan geleceginden vazgecer mi? Hele de piril piril geleceginden vazgeger mi?" diye
devam eder. Bu sirada ekrana, ¢ocuklar1 gelmektedir. Bu sahne araciligiyla ¢cocuklarin Tiirkiye'nin gelecegini
temsil ettigi ve iilkenin aydinlik bir geleceginin ise Ak Parti ile miimkiin olabilecegi ifade edilmistir.

Manav, reklam filminin otuzuncu saniyesinde yine eliyle sokagi isaret ederek, "Bak bak! Gengleri goriiyor
musun?" derken, bir kari-koca ¢ift hafiften donerek isaret edilen yone bakarlar. Sokakta iki tiniversiteli kiz
ellerinde T cetveli ve proje tiipii ile yiiriimektedir. Bu kare ile Ak Parti’ye iistii kapal, Millet Ittifaki
bilesenlerinden Yeniden Refah Partisi (YRP) ve Hiir Dava Partisi'ne (Hiida-Par) ise acik¢a atfedilen "kizlarin
okumasina karsilar" sdylemine bir génderme yapilmis olabilir. Devanunda manav, "Insan hedeflerinden
vazgecer mi?" diye sorarken, goriintiiye geng¢ kizlarin ellerindeki okul araglart gelir. Bu sdylem ile kizlarin
okumasina en biiyiik destegin Ak Parti tarafindan saglandigi, kizlarin ayni anda hem anne adayi hem de
meslek sahibi olabilecekleri vurgulanmig olabilir. T Cetveli ve proje tiipii gorseli kullanilarak yapilan
anlatimda, toplumda yerlesmis olan kadinlarin en uygun mesleginin 6gretmenlik, doktorluk, hemsirelik
oldugu algisinin, Ak Parti doneminde degistigi ve kadinlarin daha once erkek meslegi olarak kabul edilen
alanlara yoneldiklerine bir gonderme olabilir.

Filmin 39. saniyesinden 43. saniyeye kadar olan béliimde; manav, miisterilerine y6resinin agziyla su sekilde
diyalog kurar: “Insan kendine hizmet edenden, kendiyle ayni dili konusandan vazgeger mi?”. Bu esnada,
goriintiide mahallenin temizlik goérevlisi ile yash bir kisinin samimi sohbeti sunulur. Bu sahne ile devletin
temel gorevinin vatandasa hizmet oldugu vurgulanmis, Ak Parti iktidarinda vatandas ile kamu caliganlari
arasindaki iletisimin samimi, karsilikli saygi ve sevgiye dayandigi vurgulanmistir.

Filmin 44. saniyesinden 53. saniyesine kadar manav ve karisinin karsilikli sahneleri yer almaktadir. Manav
karisinin omzuna sevgiyle dokunur ve karisimi kastederek cevabi bilinen sorular sorar: “insan sevdasindan
vazgecer mi, hele de hakikatli sevdasindan vazgecer mi hi¢?” Manav burada agkla baglanilan birinden veya
bir seyden vazge¢menin zor oldugunu, kendisi ve kendisi gibi diisiinenlerin Erdogan ve AK Parti’ye
goniilden bagli oldugunu, bu sevdadan vazgegmenin miimkiin olmadigim dile getirmektedir.
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Filmin 54. saniyesinden 58. saniyesine kadar manavin karisinin konusmasina yer verilmistir. Manavin karisi

miigterilerine doniip yoresinin agziyla; “Giiliim siz vazgecer misiniz kolay kolay birbirinizden” diye sorar?
Bunun tizerine kadin miisteri, kocasinin koluna girip basin1 kocasinin omzuna yaslar.
Bu sahnede, kari-koca arasinda yasanan mutlu giinlerin yam sira sikintilarin da ortaya c¢ikabilecegi
vurgulanmistir. Sikinti ve darlik zamanlarinda, eslerin birbirinden vazge¢mek yerine kenetlenerek bu
zorluklarin iistesinden gelmeleri gerektigi ifade edilmis ve bu baglamda kari-koca iliskisi, Erdogan (AK
Parti) -vatandas iliskisine benzetilmistir. Bu diyalog araciligiyla, son zamanlarda bazi sikintilarin yagandigi,
ancak partiden hemen vazgegilmemesi gerektigi ve Erdogan liderligindeki Ak Parti'nin bu zorluklar ve
sikintilarin iistesinden gelecegi mesaj1 verilmistir.

DOGRU ADAMLA
YOLA DEVAM

Gorsel 4. Geng kizlarin goriintiisi Gorsel 5. Ak Parti reklam filminin son karesi

Devaminda sozii 58. saniyeden 108 saniyeye kadar yine manav almaktadir: “Hi¢ dogrudan vazgegilir mi
komsu” derken komsusunu ikna etmek i¢in iki elini yumruk yaparak yukari dogru kaldirir ve ydresinin
agziyla "Asil simdi vazgegcmemek lazim! Asil simdi siki sikiya sarilmak lazim be komsum. Hu. ?”." diyerek
komsusunu ikna etmis bir ifadeyle konugmasini tamamlar.

Manavin diyalogu, Ak Parti'nin dogrulugu CHP’nin ise yanlishgi temsil ettigi seklindedir. Manavin ve
karisinin diyaloglar1 aslinda Ak Parti tabanina bir mesaj olarak okumak miimkiindiir. Burada Ak Parti ve
Erdogan’in oy vermeyecek se¢meni ikna edecek argiimanlar Ak Parti tabanina sunulmaktadir.

Reklam filminin son sahnesinde sunlara yer verilmistir: Recep Tayyip Erdogan’in hafif yan profilden
uzaklara bakan fotografi, “Tiirkiye Yiizyili Igin Dogru Adamla Yola Devam” yazisi, Tiirkiye Yiizyili ve Ak
Parti logosu, tik isareti (v') isareti. Kapanis sahnesi ekrana yansitilan gorseller esliginde “Haydi, Bir Daha,
Bir Daha, Bir Daha Hep Beraber Soyleyelim” sarki nakarati ile son bulmaktadir.

Hafif yan profilden yakin plan portre ¢ekilen bu fotografta, Erdogan’a ait ding goriinen fotograf
kullanilmustir. Bu gorselin kullanimi ile Erdogan i¢in ortaya atilan saglik “sorunlar1 var” sdylemine karsi bir
gonderme yapilmis olabilir. Kullanilan fotografta lacivert desenli koyu renk takim elbise ve beyaz gomlek
tercih edilmistir. Lacivert renk otoriteyi, takim elbise ise resmiyeti simgelemektedir. Diiz bir ceket takim
elbise stili se¢ilmesi segmen iizerinde olumlu bir imaj olusturmaya yonelik bir hamle olarak diistiniilebilir.
Erdogan’in durusu ve yiiz ifadesi kendine ve se¢gmenine giiveni olan deneyimli bir lider portresi ¢izmektedir.
Tiirkiye Ylzyili; stirdiirebilirligin, kalkinmanin, huzurun, istikrarin, istikbalin, iletisimin, haklinin, giiciin,
degerlerin, basarinin, dijitalin, bilimin, barigin, verimliligin, iiretimin ve sefkatin yiizyili olarak tanitilmusti.
Siyasal reklamda Tiirkiye Yiizyili logosunun tercih edilmesi, Tiirkiye'nin Yiizyili hedeflerini ger¢eklestirmek
amaciyla vatandaslar1 Ak Parti'ye oy vermeye tesvik etme stratejisinin bir parcasi olarak degerlendirilebilir.
Reklamda metinsel iletilerin yazildigi zemin rengi mavi, metinsel iletiler ise beyaz ve turuncu renkten
olugmaktadir. Bu renkler Ak Parti’nin resmi renkleridir. Bir diger deyisle Ak Partinin alamet-i farikasidir.
Yirmi yildir hafizalara kazinan renkler araciligiyla se¢gmen kitlesine sandik ¢agrisi yapilmigtir.

Reklamin kapanig sahnesinde goriilen parti amblemi ve Erdogan'in fotografi ile se¢imde yarigan liderin
Erdogan oldugu se¢mene bir kez daha hatirlatilmis, tik (V') isareti ile segmene dogru adayin Erdogan
olduguna yoénelik bir gonderme yapilmustir.

4.1.3. Hedef Kitle

Siyasal reklamlar, hedef kitleyi etkileyerek parti veya adaya oy devsirmek iizerine tasarlandigi igin reklam
verenler bunu basarmak i¢in her tiirlii albeniyi kullanmak istemektedirler. Bununla birlikte reklamin kurgusu
saglam temeller iizerinde insa edilmeli, reklamlar segmenin yasi, cinsiyeti, inanci, kiiltiirii, etnik kokeni gibi
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unsurlar géz oniine alinarak hazirlanmalidir. Kimi zaman meslek gruplari, sivil toplum kuruluglar, asiretler
veya dini yapilanmalar gibi toplumsal gruplara yonelik olarak siyasal reklam kampanyalar: yiiriitiiliirken,
kimi zaman ise bir yerlesim yeri, bir bolge veya iilkenin geneli hedef alinarak siyasal reklam calismalar1
yapilmaktadir. Tiirkiye'de, bolgeler hatta kentler arasinda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agilardan farkliliklar
bulunmaktadir. Bu farkliliklar segmenlere yonelik hazirlanan reklamlarin igerigine de yansiyabilir. Ak Parti
Canakkale Belediye Bagkan adayinin, 2014 yilinda gerceklesen yerel secimde meyhanede icki icen ii¢ kisinin
fotografi ve “Kimsenin 6zgiirliigiinii sinirlamadik” metinsel ifadesi bulunan se¢im afiglerini sokaklara asmasi
bu duruma 6rnek olarak verilebilir. Bu ¢er¢eveden okuma yapildiginda Ak Parti reklam filminin hedef kitlesi
toplumun tamamini gibi goériinse de reklamin igerigine bakildiginda bazi mesajlarin nispeten daha az oy
aldig1 Marmara ve Ege bolgesi se¢meni basta olmak iizere Tiirkiye’de yasayan tiim “endiseli se¢menin”
kaygist gozetilerek olusturuldugu soylenebilir. Reklam filmindeki kiz &grencilerin ikisinin de basi agik
olmasi ve mahallede Ak Parti mitinglerinde siklikla gordiiglimiiz ¢arsafli veya tam tesettiirlii herhangi bir
kadn figiiriiniin olmamas1 reklamin bazi dengeler gozetilerek hazirlandigina isaret etmektedir.

4.1.4. Anlamlandirma

Erdogan’a gore; baglamsiz iletisimin olmasi miimkiin degildir. letisim, baglamindan kazara veya kasith
olarak soyutlandiginda veya iletisimde baglamin sinirli verildigi durumlarda, anlamlandirmay1 tamamlamak
icin yeni baglamlar eklenerek tamamlama yapilir. Bu durumda farkli anlamlandirmalarin ortaya ¢ikmast
muhtemeldir. Eklenen veya sunulan baglam yanlis ise, iletisimi ve iliskiyi anlamlandirmamiz da yanlis olur
(2011: 150).Ierisinde bir anlati barindiran her tiirlii gdstergesel ve metinsel iletiler anlam {iretimini
olusturdugu zithiklar iizerinden insa etmektedir. (Alpman ve Goker, 2010: 80). S6z konusu siyasal reklamda
iiretilen temel karsitliklar Tablo 1°de gosterilmektedir. Reklamda kullanilan gorsel ve isitsel unsurlar bu
baglamda ele alinip analizi yapilmistir.

4.1.4.1 Temel Karsithklar

Karsitlik tablosunun sol siitundakiler Ak Parti ve Erdogan’t temsil ederken, sag siitundaki karsitliklar ise
CHP, Ak Parti 6ncesi donemleri temsil etmektedir (Tablo 1). Firinin adi berekettir. Ak Parti ile bereketin
geldigi vurgulanmistir. CHP yokluk, kitlik olarak tasvir edilmis olabilir. Erdogan’in siklikla CHP’yi tiip
kuyruklari, ¢6p, yokluk, kitlik gibi temalarla 6zdeslestirmesi se¢mene tekrardan hatirlatma girisimi olarak
okunabilir.

Tablo 1. “Haydi Bir Daha” Reklam Filmindeki Temel Karsitlilar

Bereket Kitlik

Pir1l Pir1l Gelecek Kapkaranlik Gegmis
Hizmet Etmek Hizmet Etmemek
Dogru Adam Yanlis Adam

Manavin "Piril Piril Gelecek" ifadesi, segmene AK Parti 6ncesi donemin karanlik ve kaotik bir donem
olduguna dair bir génderme olarak yorumlanabilir. Erdogan'in siyasi popiilaritesinin baslangici, Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 yaptigi doneme dayanmaktadir. Erdogan’in 6zellikle, Hali¢'in temizlenmesi,
sokaklarin ¢opten arindirilmasi, SU sorununun ¢oziilmesi gibi basarilart CHP'yi elestirdigi sayisiz konugmanin
ana temasint olusturmustur. Burada CHP belediyelerin halka etkin bir hizmet sunmadigi, dolayisiyla
CHP’nin de halka hizmet sunamayacagi ve olasi iktidar degisikliginde hizmetlerin kesintiye ugrayacagi,
halka hizmetin sadece AK Parti iktidar1 ile miimkiin olabilecegi anlatilmis olabilir. Reklamda Erdogan i¢in
dogru adam ifadesi kullanilirken, Kiligdaroglu karsitlik olusturan bir figiir olarak konumlandirilmaktadir.
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4.1.4.2 Gosteren- Gosterilen liskisi
Tablo 2: “Haydi Bir Daha” Reklam Filmindeki Gésteren- Gosterilen Tliskisi

Beyaz Onliiklii Firin Calisanlari Gida Denetimi ve Temizlik

Cep Telefonu Teknolojik Geligme- Satin Alma Giicii

Cocuklar Gelecek

Dolu Ekmek Dolab1 Bolluk-Bereket

Hakikatli Sevda Erdogan-AKk Parti

Dogrudan Vazgegmemek Erdogan ve Ak Parti’den Vazgegmemek

Kendiyle Ayni Dili Konusan Kendi insanina Tepeden Bakan Dayatmaci Zihniyet
Tik (V) Isareti Dogru Tercih Erdogan

4.2 11k Turda Bitirelim, Haydi” Reklam Filminin Analizi

4.2.1. Genel Betimleme ve Anlat1 Yapisi

CHP’nin reklam filmi ¢ok sayida sekanstan olustugu i¢in anlam biitiinliigliniin bozulmamasi adina genel
betimleme ve anlati yapilari birlikte ele alinmistir. CHP’nin 1 dakika 27 saniyelik reklam filmi 1 Mayis 2023
tarihinde CHP ve Kiligdaroglu’nun sosyal medya hesaplarinda "Haydi, ilk Turda Bitirelim" bashgiyla
paylasilmigtir. Reklam filmindeki tim diyaloglar, aym1 zamanda metin formatinda eszamanli olarak ekrana
yansitilmistir.

Reklam filmi, i¢ ve dis mekan g¢ekimlerinin bir arada kullanildig1, ¢ok sayida sekanstan olusan bir yaprya
sahiptir. Farkli karakterler, mekanlar ve zamanlar kullanilarak olusturulan reklam filminde hem negatif hem
de pozitif reklam stratejileri bir arada kKullanilmustir. Film, AK Parti'nin 20 yillik iktidarinin toplumda yol
actif1 bikkinlik ve usanmislik hissini yansitirken ayni zamanda uzun yillar sonra ortaya ¢ikan giiglii bir
iktidar degisim umudunu odak noktasina alarak, degisimi fikrini izleyiciye sunmaktadir.

Filmde; bir yandan adaletsizlik, birlik ve beraberligin azalmasi ve ekonominin kétii gidisati gibi olumsuz
unsurlar, Erdogan'la iliskilendirilmeye ¢alisilirken diger taraftan Kiligdaroglu’na yonelik sempati olusturulma
cabalari, umut, adalet, esitlik, beraberlik ve bolluk gibi pozitif degerler ne ¢ikartilarak sunulmustur.
Reklamda ¢ok sayida uzam kullanilmis, mevsim bahar, zaman ise giindiizdiir. Tiim sekanslarda hava giinesli
bir giinii yansitmaktadir. {lkbahar; yeniligi, yeniden varolusu, dogumu; giines ise aydinlig: temsil etmektedir.
Kiligdaroglunun Cumhurbagkanligi, bahar mevsimi ile simgelenirken, Tirkiye'nin karanliktan kurtularak
aydinlik giinlere kavusacagi géndermesi giinesli hava ile sunulmustur.

Haydi... Gidelim gérevimizi yapalim.

Gérsel 6 " ilk Turda Bitirelim, Haydi” reklam filminin ilk sahnesi

Filmin ilk sahnesi, aynanin karsgisinda giyim kusamini kontrol eden orta yaslt bir kisinin “Haydi... Gidelim
gorevimizi yapalim.” demesi ile baglar. Goriintliniin devaminda yash adamin karisiyla diyalog kurdugu
gosterilir. Yash ¢ifte ilk basta ne oldugunu bilmedigimiz gorevlerini yerine getirmek iizere kapiya dogru
hareket eder. Adamin ceket giyip kravat takmasi, aynada giyimini kontrol etmesi ve ardindan doniip
"Haydi... Gidelim, goérevimizi yapalim." demesi, baglangicta Bayram namazina gidiliyor izlenimini verse de,
sahneye esinin girmesiyle birlikte baska bir gorevi yerine getirmek i¢in hazirlik yaptiklarini anlamaktayiz.
Yerine getirilecek gorevin “oy vermek” oldugu ise sonraki sekanslarda izleyiciye aktarilmaktadir. Bu sahne
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ile oy kullanmanin, Tiirkiye Cumhuriyeti vatandast her ferdinin en kutsal gorevlerinden biri oldugu
hatirlatilmis, se¢gmene gorevini yerine getirme cagrist yapilmistir.

Ikinci sekansta anne ve kiiciik kizinin bir evin salonunda birbirlerine sarilmalar1 ekrana gelir. Anne, kizina
“baslarinda kotii bir olay gelmis ama gecip gitmis” duygusunu verecek sekilde sarilmaktadir. Bu sahne ile Ak
Parti’nin se¢imi kaybedecegi ve korkulacak bir durumun olmayacagi hissi se¢gmene aktarilmak istenmistir.
Filmin tiglincii sekansinda 6nce, bir kdyiin goriintiisiine yer verilmektedir. Ardindan, arkada ¢iplak bir dagin
goriildiigi arazide, koyun giiden 25-30 yaslarinda bir erkek ile 10 yaslarinda bir erkek ¢cocugun goériintiisii
ekrana yansimaktadir. Filmin altinct sekansi, ii¢lincii sekansin devamini olugturmaktadir. Koyun giiden geng
adam ve yanindaki ¢ocuk, bir pikap ile karsilagirlar. Aragtakiler oy vermeye giden kisilerdir. Geng adam
sevingle elindeki sopay1 atarken ¢ocuga doniip; "Ben gidiyorum" der ve aracin agik bagajindaki kisinin elini
tutarak araca biner. Bu sirada se¢im sarkisinin "Haydi bolluga haydi, Haydi kazanalim haydi" dizesi
soylenmektedir. Arag hareket ettiginde, ¢ocuk hem aracin pesinden kogmakta hem de el sallamaktadir. Geng
adam ve kiiciik cocugun, oy kullanmaya giden insanlar1 sevingle karsiladiklar1 sahne, iktidar degisikliginin
¢ocugundan yetiskinine her yastan vatandasin talebi oldugunu izleyiciye aktarmay1 amaglamaktadir. Sekansta
duyulan "Haydi bolluga haydi, Haydi kazanalim haydi" sarki s6zii ile Kiligdaroglu’nun kazanmas: ile bolluk
ve bereketin artacagi vurgulanirken, bolluk ve bereketin olmamasi AK Parti ile iligkilendirilmistir.

Dordiincii sekansta, bir mahalle manavinin oniinde orta yash bir miisteri, elinde tuttugu soganla ekrana soyle
seslenmektedir: “Bugiin sogan olmus ka¢ para? Haydi ya..." Tiirkiye'de alim giiciiniin bir gdstergesi olarak
patates ve sogan fiyatlarinin kullanilmasi, bu iki iiriiniin siyaset¢ilerin sdylemlerinde sik¢a konu olmasina
neden olmaktadir. Genel kanaat, sogan ve patatesin ¢ok ucuz olmasi gerektigidir, aksi durum ekonomin kotii
olmasina isaret etmektedir. Miisterinin sogani gosterip "Bugilin sogan olmus, ka¢ para?" demesi, alim
gliciinlin azaldigina ve bunun sorumlusunun AK Parti olduguna dair bir génderme igermektedir.

Besinci sekansta mekan bir gol kenaridir. Geng bir kadin goliin kenarinda oturmus baglama calmaktadir.
Sahne gen¢ kadiin baglama calarken “Hayde” demesi ile son bulur. Baglama, Tiirkiye'de kullanimi en
yaygin olan bir miizik aletidir. Anadolu insaninin ortak bir degeri, bunun yani sira Alevi inancina sahip
vatandaslar icin bir yasam bi¢imidir. Bu sahnede baglama ¢alan kadn figiirii kullanilarak, hem 6zel anlamda
kadmlara hem de genel anlamda tiim se¢menlere "Hayde" diye seslenilerek degisim yoniinde oy verme
cagrist yapilmigtir. Bu sekanstaki goriintiiller, se¢ime giinler kala “ Ben Aleviyim” agiklamasi yapan
Kiligdaroglu’nun inang¢ kimliginin zimni bir hatirlatmasi olarak da okunabilir.

Altinci sekansta, Konusmasindan Karadeniz bolgesinden oldugunu anladigimiz sar1 renkli yagmurluk giyen
bir balikg1 ve diger ii¢ kisi, bir balik¢1 teknesinde balik kasalarini elden ele tasimaktadirlar. Bu sahneden
itibaren reklam sarkisinin s6z kisimlar1 devreye girmis ve reklam filmindeki goriintii ve diyaloglara uygun bir
sekilde sunulmustur. Balik¢1, yorgun bir halde kollarii iki yana acarak, "Yeter da... Haydi" derken, es
zamanli olarak sarkinin "Haydi umuda haydi" dizesi sdylenmektedir.

Erdogan'in Rizeli olmast ve Ak Parti'nin Karadeniz bélgesindeki oy potansiyelinin ortalamanin ¢ok {istiinde
olmasi, bu sekansin reklam filminde yer almasindaki neden olarak gdsterilebilir. Altinci sekans ile Karadeniz
bolgesinin simgesi olan balik¢ilarin bile Ak Parti’nin 20 yillik iktidarindan bunaldigi, balik¢rya "Yeter da...
Haydi" dedirtilerek Erdogan’in se¢imi kaybedecegi vurgusu se¢mene aktarilmak istenmistir. Sahne akip
giderken se¢im sarkisinin "Haydi umuda haydi" dizesi kulaklara ¢arpmaktadir. Umut; Erdogan’in iktidarda
olmadigy, tilkeyi yonetenin Kiligdaroglu oldugu bir Tirkiye’dir.

Filmin yedinci sekansinda motosikletli bir gen¢ sokaktan gegerken kameraya bakarak sevingli bir seklide
“Haydi” demektedir bu esnada ekranda “Haydi Kazanalim” yazis1 belirir. Erdogan’in gitmesi,
Kiligdaroglu’nun kazanmasi toplumun her kesiminin ortak arzusu gibi gosterilmektedir.

Sekizinci sekansta, yiizleri net goriinmeyen ¢ogunlugu ¢ocuklardan olusan 10-15 kisilik bir grup, ¢icek agmig
bir agacin altinda belirli araliklarla ayakta durmaktadir. Onlarin biraz éniinde Tyi Parti lideri Meral Aksener
ile CHP lideri Kemal Kiligdaroglu bulunmaktadir. Aksener, sag elini kaldirarak giiler yiizlii bir tavirla "Haydi
tarih yazalim" ifadesini kullanirken, pesinden Kiligdaroglu da ayni yiiz ifadesiyle "Haydi" demektedir.
Aksener'in "Haydi tarih yazalim" ifadesi, Erdogan ve Ak Parti’nin 20 yillik tartigmasiz tstiinliigiiniin kabul
edildigi, Tirkiye Cumhuriyetinin kurulusunun 100. yilina rastlayan bu anlamli secimde Erdogan'a
yasatilacak ilk se¢im yenilgisinin tarihsel 6neme sahip olacagina isaret etmektedir.

Liderlerin ve belediye bagkanlarinin Kemal Kiligdaroglu ile olan sahneleri aym1 mekanda ¢ekilmistir. Mekan
betimlemesi daha 6nce yapildig1 i¢in bundan sonra aym sahnede gekilen sekanslarda mekan betimlemesi
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yapilmayacaktir. Kiligdaroglu’nun, reklamda Millet ittifaki'ni olusturan parti liderleriyle énce ayri ayri en
sondan bir 6nceki sekansta ise hep beraber poz vermesini; “ayristiran degil biitiinlestiren bir Cumhurbagkani
olacagim, kararlar1 tek basima degil ittifak ortaklarima danisarak verecegim, toplumsal mutabakat
arayacagim” seklinde okumak miimkiindiir.

Dokuzuncu sekansta parkta oturan yash bir adamin bezmis bir halde “20 yildir ayn1 kisiye oy verdim, artik
yeter!” dedigi sahne ekrana yansimaktadir. Onuncu sekansta deniz kenarinda bulunan kirmiz1 tisortlii geng
bir adam ile on birinci sekansta etrafi tag duvarlarla ¢evrili eski bir yapinin kapisinda oturan adamin tepkisi
aynmidir. Ikisi de avug icleri yukarida olacak sekilde ellerini havaya kaldirarak “Biktik ya...” demektedir. On
ikinci sekans, deniz kenarinda bir erkek ve iki kadindan olugan bir miizik grubunu ekranlara getirirken; tam
bu sirada se¢im sarkisinin "Biktik usandik haydi" dizesi duyulmaktadir. 9, 10, 11 ve 12. sekanstaki tim
goriintiilerle segmene, Erdogan ve Ak Parti'nin Tiirkiye'yi yeterince yonettigi, toplumda genel bir bikkinlik
havasi olustugu ve degisim zamaninin geldigi mesaj1 verilmektedir.

On tigiincii sekans, tek katli bir evin kapisindaki bir kadinin, sirtinda seyahat spor ¢antasi olan geng bir kadini
sabirsizlikla bekledigi bir goriintii ile baglamaktadir. iki kadin yanak yanaga opiisiirken ev sahibi, misafire
"Hos geldin" der ve aceleyle iceriye yonelirler. Bu sirada se¢im sarkisinin "Cana tak etti haydi" dizesi koro
tarafindan seslendirilmektedir. On besinci sekans, on ligiincii sekansin devamini olusturmaktadir. Kadinlar bu
sefer evden ¢ikma telagindadir. Yaslh olan, geng olana "Kos 6nce oyumuzu kullanalim" derken arka planda
ise se¢im sarkisinin "Haydi kazanalim" nakarati duyulmaktadir. Geng kadmin evden ¢ikarken ¢antasini evde
birakmasi, oyunu kullanmak i¢in memleketine gelen evin kizi oldugu imajin1 vermektedir. Bu goriintiiler ile
secimin dnemine vurgu yapilmis, iiniversite 6grencileri basta olmak {izere yasadiklar1 yer ile oy verme yerleri
farkli olan her kesime oy verme ¢agrist yapilmistir.

On dordiincii sekansta, Kemal Kiligdaroglu, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani Ekrem Imamoglu ve
Ankara Biiyiiksehir Belediye Bagkant Mansur Yavas bulunmaktadir. Kiligdaroglu sag elini kaldirip “Haydi
birlikte sandiga” derken ayni anda “Haydi kazanalim haydi” dizesi duyulmaktadir. On altinci sekans, on
dérdiincii sekansin devanudir. Sekansta Kiligdaroglu sol elini, Yavas ve Imamoglu ise her iki elini kaldirarak
“Haydi” dedikleri goriintii ekrana gelmektedir. Aksener'in Cumhurbagkani adayr olmalarini Onerdigi
Imamoglu ve Yavas'a, Millet Ittifaki'nin diger liderleri karsi ¢ikmus, bunun iizerine alman ortak kararla,
Imamoglu ve Yavas'a 'Cumhurbaskanligi yardimcist adayligl' sozii verilerek secime Kiligdaroglu'nun
adaylig1 ile katilma karar1 alinmisti. Bu sahnede Kiligdaroglu'nun, milliyet¢i kimligiyle bilinen Yavag't sagina
alarak sag ve milliyetci segmenle, Trabzonlu olan imamoglu'nu ise soluna alarak sol secmen ve Karadeniz
bolgesi segmeniyle duygusal bir bag kurma g¢abasina girdigi gézlemlenmektedir. Kiligdaroglu'nun sag elini
kaldirip "Haydi birlikte sandiga" demesi, ardindan Yavas ve Imamoglu'nun "Haydi" demeleri, iiglii arasinda
herhangi bir sorunun kalmadigi, se¢imi kazanmak i¢in dayanigsma iginde olduklar1 mesajin1 vermektedir.

On yedinci sekansta, iiniversite ¢agindaki bir gencin birini bir bagkasina sikayet ediyormuscasina "Oy
kullanmayacagim diyor" dedigi sitemli konugmasimi ekrana getirmektedir. On sekizinci sekansta ise
goriintiiye etrafi cam agaglariyla kapli bir dere kenarinda kucaginda tulum olan 30’lu yaslarda bir kisi gelir.
Kisi bir 6nceki sekanstaki gence cevap verir tarzda, “Ya gelecegimiz o sandikta” demektedir. On sekizinci ve
on dokuzuncu sekans, se¢imin 6nemine vurgu yapmaktadir. Bu sekanslarla, kararsiz ve bagimsiz se¢mene
mesaj iletilmis, ilkenin Ak Parti iktidarindan kurtulmasi igin her kesimin oyuna ihtiyag duyuldugu
vurgulanmistir. Bu sahne ile kararsiz, bagimsiz ve kiiskiin se¢gmende olusan “sandiga gitmeme” diisiincesinin
kirilmasina yonelik bir ¢abanin igine girildigi sdylenebilir. On dokuzuncu sekansta, evli iki ¢iftin bir
apartmanin dig merdivenlerinden inigleri ekrana yansimaktadir.

Bag1 kapali olan geng bir kadin, basi acik olan diger kadinin koluna dokunarak, "Haydi birlese birlese”
demektedir. Bu sahne, Saadet Partisi iizerinden muhafazakar kitleye verilmeye caligilan bir mesaj olarak
okunabilir. Yillarca CHP i¢in dile getirilen “basortiisiine karsilar” diigiincesinin degistigini, CHP’nin
basortiisiiyle sorunun artik olmadigi gosterilmeye calisilmaktadir. Basortiilii kadina soylettirilen "Haydi
birlese birlese” ve "Yok ki burada bir taraf' ifadeleri ile Kiligdaroglu'nun tarafsiz ve her kesimin
Cumbhurbagkani olacaginin vurgulandigim diislinilmektedir.
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Gorsel 7 ve 8. Se¢menlerin oy verme ¢agrisi yaptiklar: gorseller

Yirminci sekansta daha once balik¢1 teknesinde goriintiiye gelen kisilerden ikisi ekrana gelmektedir. Biri
askerlik ¢agina gelmis digeri otuzlu yaslarda olan balik¢ilardan biiyiik olami kiigiik olanin omzuna elini
koyarak bastyla da onaylarcasina "Ik turda bitirelim bu isi" ifadesini kullanmaktadir. Ekrana biiyiik harflerle
beyaz renkli "llk Turda" ve kirmizi renkli "Bitirelim" metinsel iletileri gelirken, hemen arkasinda oy
pusulasindaki tercih bolgesine "evet" miihrii basilmis gorsel, miihiir vurma ses efekti ile "ilk turda bitirelim
bu isi" ifadesi esliginde metinsel iletinin soluna konumlandirilir.

Renklerin kendi etkileri ve birlikte kullandiklar1 unsurlarla yaratacaklari anlamlar oldugu gibi, anlat1 yapisi
icerisinde, anlatiyr biitiinleyen, tamamlayan bir 6zelligi de bulunmaktadir (Dogan ve Goker, 2013: 391).
Beyaz renk saflik, temizlik, baris, merhamet ve adaletin semboliidiir. Kirmiz1 giidiileyici bir renktir. Aktif
enerjik ve dinamik yapisi ile goriiniir ve ilgi gekicidir, hayatin rengidir (Ugar, 2004: 48-55). Siyah, genellikle
duygusallig1 ve hiiznii simgeleyen bir hissiyat olusturmasina ragmen, ayni zamanda giicli ve tutkuyu temsil
eder. Siyah renk, aynm1 zamanda giicii, tutkuyu, hirsi, agirbashiligi ve resmiligi de temsil etmektedir (Kog ve
Koca, 2008: 177). “ilk Turda” metinsel ifadesinde beyaz renk kullanilarak segmenin baris, merhamet ve
adalet duygularina hitap edilmeye calisilmis; “Bitirelim” metinsel ifadesinde ise kirmuzi renk segilerek
kirmiz1 rengin enerjik ve dinamik yapisiyla se¢menin ilgisini ¢ekme amacglanmistir. Siyasal reklamlarda
kullanilan metinsel iletilerde kirmizi-beyaz renklerin tercih edilmesi, Tiirk Bayragi renklerine génderme
olarak goriilmekte ve segmende olumlu bir izlenim olusturma ¢abasi olarak degerlendirilmektedir. “Evet"
yazili tercih miihrii, segmene verilmek istenen “otoriteyi degistirme ¢agrisi” olarak yorumlanabilir.

Yirmi birinci sekans, Saadet Partisi Genel Baskani Temel Karamollaoglu ile Kemal Kiligdaroglu'nun
gorintiisiini ekranlara getirir. Karamollaoglu, sag elini kaldirarak "Haydi umuda" derken, pesinden
Kiligdaroglu da sag elini kaldirarak "Haydi" ifadesini kullanmaktadir. Bu sekansla, toplumda umutsuzluk
havasinin hakim oldugu, uzun yillardir birbirine zit kutuplarda siyaset yapan iki partinin bu durumu ortadan
kaldirmak i¢in gii¢ birligi yaptig1 mesaj1 se¢cmene verilmek istenmistir.

Yirmi ikinci sekans, bir apartmandan ¢ikan geng erkek ile tam o esnada oradan gecen tekerlekli sandalyeli bir
vatandasin sevingle oy kullanmaya gitmelerini ekrana tasimaktadir. Bu sahne ile uzun yillardir iktidarda olan
Erdogan hedef alinmis ve Erdogan’in gitme ihtimalinin sevinci izleyiciye aktarilmak istenmistir.

Yirmi dgiincii sekans, Kiligdaroglu'nun genglerle TikTok tizerinden gergeklestirdigi canli yayin sahnesini
ekranlara getirmektedir. Gengler oldukga rahat davranmakta, Kimisi Kiligdaroglu ile sohbet ederken aymi
anda dans etmektedir. Bu esnada Kiligdaroglu, "Tiirkiyem nasil da giizel olacak" ifadesini kullanmaktadir.
Kiligdaroglunun TikTok gibi sosyal medya platformlarinda genglerle etkilesime gegmesi, gen¢ se¢gmenin
oylarim1 kazanma girisimidir. Genglerin, Kiligdaroglu ile yapilan canli yayinda sergiledikleri neseli ve rahat
davraniglar, Kiligdaroglu'nun asik ve sert mizaca sahip bir Cumhurbagkani olmayacagma dair bir
gondermedir. Kiligdaroglu’nun "Tiirkiyem nasil da giizel olacak" ifadesi; Erdogan déneminde kutuplagsmanin
ve mutsuzlugun arttigi bu nedenle insanlarimin mutlu olacaklar1 bir Tiirkiye hayali kurduklaria isaret
etmektedir. Burada sevgi, saygi, nese, mutluluk ve birlikte yasama 6zlemi dile getirilmis, Kiligdaroglu’nun
Cumhurbagkan1 olmasiyla bu 6zlemin sona erecegi mesaji verilmistir. Bu sekans; zaman zaman sosyal
medyanin kapatilmasi gerektigini savunan Erdogan ve Bahgeli'ye bir génderme olarak da degerlendirilebilir.
Yirmi dordiincii sekans, otuzlu yaslarda bir kadinin yesillikler iginde giilerek gitar caldig1 goriintiiyii
sunarken, yirmi besinci sekans ise bir gen¢ kizin goriintiisii sarkinin "Haydi adalete haydi" dizesinin
soylendigi kisim ile birlikte ekrana tasimaktadir. Her iki sekansta da, "lilkede adalet olan inancimin
zayifladig1" diigiincesi se¢gmene aktarilmaya calisilmig, "adaletin yeniden tesisi" i¢in se¢menin sandiga
gitmesi gerektigi se¢im sarkisinin "Haydi adalete haydi" dizesiyle saglanmustir.
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Yirmi altinct sekans, on dokuzuncu sekansin devamini olusturmaktadir. Bast kapali geng¢ kadin, saginda
bulunan basi agik gen¢ kadini kendine ¢ekmeye calisirken, digeri buna kayitsiz kalmayip bagini arkadaginin
omzuna dostca yaslamaktadir. Bu sirada basi kapali kadin ekrana doniip "Yok ki burada bir taraf" ifadesini
kullanmaktadir. Bu sahnede, basi kapali bir kadin ile basi agik bir kadinin igten tavirlari ve birbirlerine
sarilmalarinin ardindan basi kapali kadinin ekrana doniip "Yok ki burada bir taraf" ifadesini kullanmasi,
Millet ittifaki bilesenlerin tiim Tiirkiye’yi temsil ettigini bu nedenle kimsenin taraf olmadigini,
Kiligdaroglu’nun da tarafsiz bir Cumhurbaskani olacagi mesajini vermektedir.

Yirmi yedinci sekansta Demokrasi ve Atilim Partisi Genel Bagkan1 Ali Babacan ve Kiligdaroglu goriintiiye
beraber gelmektedir. Babacan sag elini kaldirip “Haydi beraber” derken arka planda se¢im sarkisinin “Haydi
esitlige haydi” dizesi soylenmektedir. Bu sekans bir dnceki sekanstaki goriintii ve diyaloglar1 onaylayan bir
nitelik tagimaktadir. Basortiili kadinin "Yok ki burada bir taraf" ifadesine Babacan, "Haydi beraber"
ifadesiyle destek vererek, se¢menin sandiga gitmesi tesvik edilmektedir. Arka fonda ¢alan sarkida “Haydi
esitlige haydi” sozleri duyulmaktadir. Bunu tiim vatandaslarina esit davranilan bir Tiirkiye ¢agrisina destek
olarak okumak miimkiindiir.

Yirmi sekizinci sekansta arka planda se¢im sarkisinin "Haydi esitlige haydi" dizesi soylenmektedir. Bu sirada
lise ¢aglarinda geng bir erkek sevingli ve coskulu bir sekilde "Haydi bizim i¢in" ifadesini ile konusmasina
baglar. Ancak, "Haydi yarmlar" diye devam etmeye calisirken, "Cikar cebindeki telefonu" diyen yaslt bir
adam tarafindan sozii yarida kesilir. Geng, korkuyla yasli adama dogru bakarken, yasli adamin biitiin
ciddiyeti kaybolur ve giiliimseyerek, "Bir selfie ¢cekelim" diyerek gencin koluna girer. Ardindan sarilarak
birlikte selfie ¢cekerler.

Yirmi sekizinci sekans, sokak roportajlarinda siklikla karsilastigimiz bir olaya gonderme yapmaktadir. Sosyal
medyada yayimnlanan sokak roportajlarinda iktidar karsiti gengler ekonominin kétii oldugunu savunurken,
iktidar yanlis1 yasllar ise ekonominin iyi oldugunu “cikar cebindeki telefonu” sdylemi ile ¢iiriitmeye
calismaktadirlar. Bu sahne ile her yaslinin aslinda aymi fikirde olmadigi mizahi bir dille anlatiimaya
calisilmis, toplumun gerginlige degil rahatlamaya, giilmeye ihtiya¢ duydugu aktarilmak istenmistir.

Yirmi dokuzuncu sekansta goriintiiye basi kapali bir yasli kadinin, elini kaldirip giilerek "Haydi" ifadesini
kullanmamas1 yansimaktadir. Bu sirada se¢im sarkisinin "Haydi giilelim haydi" nakarati duyulmaktadir.
Yash kadinin "Haydi" ifadesi ve ayni anda arka planda calan se¢im sarkisinin "Haydi giilelim haydi"
dizesinin duyulmasi, 6nceki sahnede sunulan mizahin onaylandigini, mutlu ve neseli bir toplum 6zleminin
¢ekildigini vurgulamaktadir.

Otuzuncu sekans, goriintiiye bir evin balkonundaki kii¢iik bir kiz ¢ocugunun "Haydi" demesini, otuz birinci
sekans, koyun giiden gencin bindigi aragtaki goriintiiyli ekrana yansitmaktadir. Se¢im sarkisinin “Haydi hak
ettik haydi” kismu1 esliginde bagajdaki ii¢ kisinin sarki soyleyerek oy vermeye gitme sahnesi ile diger sekansa
gecis saglanmistir. Otuz ikinci sekansta pes pese iki farkli goriintii verilir. Tlk goriintiide on ikinci sekanstaki
miizik grubu, ikinci goriintiide ise besinci sekansta baglama g¢alan kadin yakin plan ¢ekim olarak ekrana
verilir. Birinci goriintiide grubun solisti, “Haydi” derken, ikinci goriintiide ise baglama ¢alan kadin, se¢im
sarkisinin "Haydi kazanalim haydi" nakaratina eslik etmektedirler.

Otuz, otuz bir ve otuz ikinci sekanslardaki goriintiiler, Kiligdaroglu'nun se¢imi kazanmay1 hak ettigini ima
ederken ayn1 zamanda se¢meni sandiga gitmeye tesvik eden mesajlart aktarmaktadir. Sarkinin iginde gegen
"Haydi hak ettik haydi" ve "Haydi kazanalim" dizeleri, Kiligdaroglu'nun se¢imi kazanmasi i¢in segmeni oy
vermeye davet eden mesajlardir

Otuz iigiincii sekansta Gelecek Partisi Genel Bagkani Ahmet Davutoglu ile Kiligdaroglu ekrana gelmektedir.
Davutoglu sag elini kaldirip “Haydi yenilige” derken pesinden Kiligdaroglu sag elini havaya kaldirip
Davutoglu’nu destekleyen bir tonda “Haydi” ifadesini kullanir. Bu sekansla, 14 Mayis sonrasinda yeni bir
iktidarmn Tiirkiye’yi yonetecegi mesaj1 verilmis, segmene bu yenilige ortak olma ¢agrisi yapilmistir.

Otuz dordiincii sekans, oy vermeye gelen iki erkek, iki kadinin otomobilden inislerini ekrana yansimaktadir.
Goriintiiniin devaminda, bir kdy okulunun kapisinda oy vermek igin bekleyen iki kadin iki erkek, ilerideki
¢am agacinin altinda sohbet eden bir ¢ift, son olarak kadraja ekranin sagindan giren ii¢ kadin bulunmaktadir.
Otuz besinci sekansta, bu kez Demokrat Parti Genel Baskani Giiltekin Uysal ve Kemal Kiligdaroglu'nun
goriintiisii ekrana gelir. Giiltekin Uysal, sag elini kaldirarak "Haydi mutluluga" ifadesini kullanir. Bu sekansta
Uysal'm "Haydi mutluluga" ifadesi, Kiligdaroglu ile birlikte yonetecekleri mutlu insanlarin yasayacagi bir
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Tiirkiye vaadi sunarken, onceki sekansta oy vermeye giden vatandaglarin goriintiisii mutluluga ortak olma
cagrisina cevap veren secmenler olarak sunulmaktadir.

Otuz altinct sekans, goriintiiye yakin plan c¢ekimle sadece sag kolu dirsege kadar goriinen birinin oy
pusulasini sandiga attit sahneyi sunmaktadir. Kadraj genisletildiginde oy kullanan kisinin ilk sekansta
“Haydi... Gidelim gorevimizi yapalim.” diyen yasli adam oldugu goriiliir.

Haydi hep'birlikte sandiga

Gorsel 9 ve 10. Liderler ve Belediye bagkanlar ile reklam filminin son karesi

Otuz yedinci sekansta Millet Ittifaki liderleri ile Belediye baskanlar1 ayakta kameraya poz vermektedirler.
Kiligdaroglu’nun sagmda sirayla Karamollaoglu, Babacan, Uysal ve Imamoglu, solunda ise Aksener,
Davutoglu ve Yavas bulunmaktadir. Arkalarinda ise ¢ogunlugu c¢ocuklardan olusan 10-15 kisilik bir grup
goriilmektedir. Kiligdaroglu dnce sag elini kaldirp, “ Haydi hep birlikte sandiga” sonra her iki elini kaldirip
“Sana soz Tirkiye kazanacak” ifadesini kullanir. En sonunda tim eller havaya kalkar hep birlikte “Haydi”
denir. Kiligdaroglu’nun “ Haydi hep birlikte sandiga” sdylemi, otuz altinci sekanstaki yagli adamin oy verme
goriintiistiniin hemen arkasindan verilerek, segmene “oy vermenin vatandaslik gorevi” oldugu hatirlatma ayni
zamanda se¢cmene oy kullanma davetidir. "Sana s6z Tiirkiye kazanacak" soylemi, Kiligdaroglu'nun segimi
kazanmasini, Tiirkiye'nin bir kazanimi olarak sunmaktadir. Liderlerin ve belediye baskanlarinin "Haydi"
demeleri, segmen tizerinde etki birakma amacim tagimaktadir. Liderlerin ortak bir amag¢ dogrultusunda
hareket ettikleri gosterilerek benzer dayanigmay1 gostermeleri i¢cin se¢gmene mesaj verilmektedir.

Son sekansta baglama ¢alan kadin “Kazanalim haydi” derken 6nce yakin plan ekrana getirilir. Ardindan
goriintii genisletilir ve geng kizin gol kenarindaki gortntiisii ekrana diiser. Kadinin goriintiisiiniin soluna
biiyiik beyaz renk harflerle “Haydi”, hemen altina biiyiik kirmizi renk harflerle “Tiirkiye”, hemen altinda ise
kiiciik beyaz renk harflerle “haydi” metinsel iletisi konumlandirihir. Kadinin gériintiisiiniin saginda biiylik
beyaz renk harflerle” Kemal” ilk harfi bityiikk sonraki harfleri kiigilk beyaz renk harflerle “Kiligdaroglu”
yazan metinsel bir ileti ile reklam filmi sona erer. Reklamda CHP'nin metinsel iletisi ve logosunun
kullanilmamasi, bunun yerine sadece adayin isminin yer almasi, ittifak iiyesi se¢menleri Kiligdaroglu'na oy
vermekten alikoymayi engellemeye yonelik bir strateji olarak nitelendirilebilir. Metinsel iletilerin renkleri
kirmiz1 beyaz secilmesi, Tlirk Bayragi renklerine gonderme olarak goriilmekte ve segmende olumlu bir
izlenim olusturma cabas1 olarak degerlendirilmektedir. Kirmiz1 renklerle olusturulmus “Tiirkiye” metinsel
iletisi ile segmenin dikkati ¢ekilmeye ¢alisilmis “Haydi” ifadesi ile segmenler sandiga davet edilmistir.

4.2.2. Hedef Kitle

Farkli sekanslar ve karakterler araciligiyla, toplumun tiim kesimlerine ulagsmak, reklamin temel hedefidir. Bu
anlamda reklamin hedef kitlesi tiim Tiirkiye olarak belirlenmigtir. Bununla birlikte ozellikle Karadeniz
Bolgesi disinda hangi sekansin hangi bolgede ¢ekildigine dair bir gosterge kullanilmamistir. Reklam filminde
Karadeniz Bolgesi'ni ¢agristiracak ¢ok sayida sekans goze ¢arpmaktadir. Bu durumu; Erdogan'in bolgedeki
saglam oy potansiyelini etkilemeye yonelik bir strateji olarak okumak miimkiindiir.

4.2.3. Anlamlandirma
Reklam filmindeki anlamlandirma siirecini olusturan temel zitliklar Tablo 3’te goriilmektedir.
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4.2.3.1 Temel Karsithklar
Tablo 3: “ilk Turda Bitirelim, Haydi” Reklam Filmindeki Temel Karstliklar

Umut Umutsuzluk
Bolluk Kathik
Kazanmak Kaybetmek
Birlesmek Boliinmek
Adalet Adaletsizlik
Mutluluk Hiiziin
Esitlik Imtiyaz

CHP reklam filmi karsitliklar iizerine kurgulanmigtir. Filmdeki karakterlerin gikayetleri dogrudan Ak Parti ve
Erdogan’a yonelmekte, biitiin olumsuz duygular Ak Parti iktidariyla iliskilendirilmektedir. Filmin
karakterleri araciligiyla, umut, bolluk, adalet, mutluluk ve esitlik gibi hedeflere ulasmak i¢in segmene ¢agr
yapilirken, AK Parti iktidarinin toplumu bu kavramlarin karsitliklarina mahkum ettigi ima edilmektedir.

4.2.3.2 Gosteren-Gosterilen iliskisi
Tablo 4: “ilk Turda Bitirelim, Haydi” Reklam Filmindeki Gésteren- Gosterilen Iliskisi

Gorev Oy Vermek

Cigek Agmis Agag Ilkbahar

Baglama Ortak Deger veya Alevilik
Sogan Pahalilik

Liderlerin Arkasmdaki insan Toplulugu Toplumsal Dayanisma
Cikar Cebindeki Telefonu Sokak Roéportajlar

Haydi Tiirkiye Haydi Degisim Igin Sandiga Davet
5.Sonug¢

Siyasal aktorler veya partiler, segmene ulagmak ve segcmenin tercihini kendi lehine ¢evirmek amaciyla uzun
yillardir siyasal reklamin giiciinden profesyonel bir sekilde yararlanmaktadirlar. Bu caligmada siyasal
reklamlarda se¢meni etkilemek i¢in hangi unsurlarin kullanildig1 arastirilmistir. Caligmanin sonucunda;
“Haydi," kelimesi her iki reklam filminde de se¢menleri bir eyleme davet etme, harekete gegirme,
isteklendirme ve cesaretlendirmeye yonelik bir ifade olarak kullamlmustir. AK Parti reklam stratejisini
mevcut durumu koruma ¢agrisi {izerine insa ederek segmeni ikna etmeye calismaktadir. CHP ise reklam
stratejisini “bikkinlik” ve “umut” kavramlar {izerine insa ederek iktidar degisikliginin toplumun genel bir
arzusu oldugu izlenimini vermektedir.

Ak Parti pozitif reklam tiiriinden yararlanarak olusturdugu reklam filmi ile segmeni etkilemeye ¢alisirken,
CHP reklam filminde pozitif ve negatif reklam tiirlerini birlikte kullanarak segmeni sandiga ¢agirmaktadir.
Ak Parti reklam filmi, segmene devletin temel varliinin vatandasa hizmet oldugunu vurgulayarak, bu
hizmetin AK Parti sayesinde gergeklestigini ve Tiirkiye'nin parlak bir geleceginin de AK Parti ve Erdogan’la
miimkiin olacagmi iletmeye calismaktadir. Ayrica, reklamda iktidar degisikligini gerektirecek hi¢bir neden
olmadigina dikkat ¢ekilmekte ve secimde tercihinin AK Parti ve Erdogan olmasi gerektigi hatirlatilmaktadir.
Satir aralarinda agik¢a dile getirilmese bile sikintili bir durumun s6z konusu oldugu ama bunun AK Parti’den
ve Erdogan’dan vazgegmek igin yeterli bir neden olmadig1 mesaji iletilmektedir. Reklamda kari-koca iliskisi
temel alinarak iletilen mesajlar, Ak Parti- Erdogan ve vatandas iliskisi arasinda bir benzerlik kurma ¢abasin
yansitmaktadir. Segmenin siyasi tercihini daha derin baglam i¢inde ele almasini saglamak igin olusturulan bu
strateji ile Erdogan ve Ak Parti aileden biri gibi gosterilmeye calisiimistir.

CHP reklam filminde, AK Parti'nin uzun siireli iktidarinin toplumda bikkinlik havasi olusturdugunu; iktidarin
tarafli, yanlis yonetimine bagli olarak ekonomi, adalet, esitlik gibi konularda vatandasin rahatsizlik
duydugunu 6ne ¢ikarmaktadir. Reklam filminde, umut, yenilik, mutluluk, adalet, esitlik, beraberlik, bolluk

316



2023 Cumhurbaskanligi Secimi Siyasal Reklamlarina Karsilastirmall Bir Bakis: ...

gibi kavramlar kullanilarak Kiligdaroglu'na pozitif bir imaj olusturulmus ve se¢gmenin degisim istegini
harekete gecirmeye yonelik bir strateji izlenmistir.

CHP’nin reklam filminde, Millet ittifaki bilesenlerinin liderlerine yer verilirken, Ak Parti reklaminda sadece
Erdogan’a yer verilmistir. Ak Parti reklaminda, parti ismi ve amblemine yer verilirken, CHP reklaminda bu
unsurlara yer verilmemistir. Bu durum, her iki reklamin stratejileri arasinda belirgin bir farklilik oldugunu
ortaya koymaktadir. CHP’ nin reklaminda, ittifak liderlerinin dayanigmasi 6n plana ¢ikartilarak ortak akil,
ortak yonetim vurgusu yapilirken, Ak Parti’nin reklaminda ise giiclii lider, giiglii parti ve tek basina kararli
yonetim vurgusu 6n plana ¢ikartilmistir.

Her iki reklamda da toplumun geneline hitap etme amaci olmasina ragmen, belirli bolgelerdeki se¢gmenleri
daha yakindan etkilemeye yonelik bir ¢caba gozlemlenmektedir. Reklamlarin icerigi incelendiginde, partilerin
reklam senaryosunun diisiik oy aldiklar1 bolgelere odaklandig dikkat ¢ekmektedir. Her iki parti reklamindaki
ifadeler, genel olarak tiim Tirkiye'ye yonelik olmasina ragmen, AK Parti'nin Ege, CHP'nin ise Karadeniz
Bolgesi'ne 6zel bir hassasiyet gosterdigi goriilmektedir.

Ak Parti reklaminda herkesin bir birini tanidigi bir mahalle ortamimi sunarak kendisini iktidara tasiyan
se¢men Kitlesini bir kez daha harekete gecirmek istemektedir. Tiirkiye nin ortalamasini olusturan bu kitle,
secimin kaderini belirleyecek potansiyele sahip oldugu i¢in mahalle vurgusu yapilarak giigli bir kimlik
duygusu olusturulmaya calisgilmigtir. CHP ise siyasal reklaminda toplumun her kesimini temsil edecek
karakterler kullanarak toplumun tamaminin oylarina talip oldugunu vurgulamaktadir.

AK Parti ve CHP’nin reklamlarindaki manav sahnelerinde iriinlerin fiyat etiketinin olmamasi1 dikkat
¢ekicidir. Fiyatlarin yiitksek oldugu izlenimini vermek istemeyen AK Parti'nin bu stratejisi anlasilabilir; ancak
ekonominin kétii oldugunu savunan CHP'nin fiyat etiketi kullanmamasi bir hata olarak degerlendirilebilir.
Ittifak miiessesi siyasi partilerin uzlasma ve duygudaslik kiiltiiriinii arttirirken, buna bagli olarak partilerin
taban hassasiyetleri nispeten torpiilemektedir. Ancak her partinin se¢gmen tabani farkli oldugundan ittifak
iyelerinin se¢im sloganlari, afisleri, kisaca tiim siyasal reklam unsurlari her bir ittifak Gyesinin se¢gmen
tepkisi gozetilerek hazirlanacaktir. Bu anlamda ele alindiginda hem CHP hem de AK Parti reklam filmlerinde
ittifak {iyelerinin se¢men kitlesini oy vermekten alikoyacak keskin konulari islemekten kagindiklari bunun
yerine dayanigma, birlik beraberlik mesajlar1 verildigi goriilmiistiir.

Sonug olarak bir siyasal reklamin igerigi ne olursa olsun, her se¢gmenin onu algilayis bigimi farkli olacaktir.
Bu durum se¢menin egitim seviyesine, i¢cinde bulundugu gruba, dini inanisina, yasadigi cografyaya vb.
faktorlere baglidir. Bazi durumlarda se¢men siyasal reklamda kendisine sunulan iletiden farkli anlam
cikarabildigi gibi kimi zaman da iletinin gergek anlamini bildigi halde mesaji bilerek farkli sekilde
yorumlayabilmektedir.
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Etik, Beyan ve Aciklamalar

1. Etik Kurul izni ile ilgili;
M Bu calismanin yazar/yazarlari, Etik Kurul iznine gerek olmadigini beyan etmektedir.
2. Bu caligmanin yazar/yazarlari, arastirma ve yayin etigi ilkelerine uyduklarini kabul etmektedir.
3. Bu galismanin yazar/yazarlari kullanmis olduklari resim, sekil, fotograf ve benzeri belgelerin kullaniminda
tiim sorumluluklar: kabul etmektedir.
4. Bu ¢alismanin benzerlik raporu bulunmaktadir.
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