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YENI MEDYAYA ELESTIiREL BiR OKUMA'!
Erhan ATABEY?

Ozet

Yeni medya olgusu, gelencksel medyanin dijitallegsen teknolojiyle farkli formlarda sunulmasi ve etkilesim,
geribildirim vb. dzellikleri biinyesinde barindiran yeni araglariyla sosyal yasami domine eden bir goriintii
vermektedir. Medyanin toplum yasami ve bireyler tizerindeki belirleyici etkisi yeni medya ile daha baskin bir
hale gelmistir. Kiiresel 6lgekteki sermaye gruplarmin yeni medyaya yaptig1 yatirimlar, gelistirilen web tabanli
uygulamalarla bireylerin ihtiyag duydugu pek cok seyi hizli ve zahmetsizce halledebiliyor olmasi yeni
medyanin giinden giine gii¢ kazanmasini saglamistir. Bununla birlikte yeni medyanin belli sermaye gruplarinca
kontrol ediliyor olmasi, medyanin dolayisiyla toplumun sekillenmesinde de &nemli rol oynamaktadir.
Kapitalist toplum duzeninin i¢erisinde yeni medya bireylere farkli bir iletigsim deneyimi sunarken ayni zamanda
onlan tiiketim odakli bir yasam tarzinin nesnesi olarak konumlandirmaktadir. Bu baglamda ¢alisma yeni
medyay1 ekonomipolitik baglamda tartigmaya ve agiklamaya odaklanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya, Yeni iletisim teknolojileri, Dijitallesme, Sosyal medya.

A CRITICAL READING OF NEW MEDIA

Abstract

The phenomenon of new media presents an image of dominating social life through various forms of
presentation and features such as interactivity and feedback, driven by the digitization of traditional media with
advancing technology. The determining influence of the media on society and individuals has become even
more pronounced with the advent of new media. Investments made by global capital groups in new media,
along with the development of web-based applications, have enabled individuals to quickly and effortlessly
address many of their needs, contributing to the increasing power of new media day by day. However, the fact
that new media is controlled by certain capital groups also plays a significant role in shaping both the media
and, consequently, society itself. Within the capitalist social order, new media offers individuals a different
communication experience while positioning them as objects of a consumption-focused lifestyle. In this
context, this study focuses on discussing and explaining new media in an economic-political context.
Keywords: New media, New communication technologies, Digitalization, Social media.
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Yasanan teknolojik gelismeler toplumsal yasamin her alaninda kendini gdsterirken, iletisim
ekosistemi de bu gelismelerden kendi payina diiseni almis ve bu yolla dijitallesmenin 6nii agilmustir.
Liberal paradigmada dordiincii gl¢ olarak tanimlanan medya, yasanan dijital doniistimle birlikte
gliciinii artirmig ve toplumsal iligkiler baglaminda daha belirleyici bir goriiniime kavusmustur.
Zaman ve mekan unsurlarinin engelleyici yapisi internet teknolojisi ve dijitallegmeyle birlikte agilmis
ve medya Uriinleri daha ¢ok kisiye daha kisa zamanda ulasabilir hale gelmistir. Bu ger¢evede
ozellikle internet teknolojisinin bireylerin toplumsal yagsamda daha katilimci ve esitlik¢i bir anlayisla
yasamasina destek sunacagi beklentisi 6n plana ¢ikmigtir. Buna karsin kapitalist ekonomik anlayigin
toplumu polarize eden yapisi, internet teknolojisine erisimin kiiresel 6lgekte esit dagiliminin 6niine
gegmis ve bu durum toplumlar arasi ekonomik ugurumun itici giicline doniigmiistiir. Bu
sosyoekonomik iligkilerin gdlgesinde geleneksel medya yasanan teknolojik gelismeler esliginde bir
doniisiim yasamustir. Medya ekosistemi teknoloji destekli bu doniisiimle daha genis bir perspektifte
liretim yapmaya ve dagitmaya baglamistir. Medyanin toplum tizerindeki doniistiiriicli etkisi yeni
medya ile daha hissedilir bir hal almistir. Bu durum gazetecilikten sinemaya, reklamciliktan halkla
iliskiler faaliyetlerine degin tiim iletisim pratikleri {izerinde etkili olmustur. Yeni medyanin tiim
enstriimanlarini tek bir ¢at1 altinda toplamay1 basaran ise sosyal medya platformlari olmustur. Sayisi
ve ¢esitliligi giinden giine artan bu platformlar, sosyal yasama yon veren, geleneksel medyanin biitiin
unsurlarini igerimleyen yapisi ile bireylere yeni bir iletisim deneyimi sunmaktadir. Fiziksel sinirlari
Oteleyen, kiiresel boyutta herkesin birbirine erisimini olanakli kilan ve hayata dair tim olay ve
olgular1 kullanicilarina bir bi¢imde aktarabilme 6zelligine sahip olan sosyal medya platformlari yeni
medyanin 6ne ¢ikan unsuru olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda bu ¢alisma, yeni medyanin
gelenekselden ayrilan yonlerine ve toplumsal yagam iizerindeki yansimalarina odaklanmakta ve yeni
medya olgusunu kavramsal olarak tartismay1 hedeflemektedir.

Yeni iletisim Teknolojileri ve Yeni Medya

Iletisim teknolojilerinde, 6zellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan baslayarak yasanan hizli
degisim siireci, toplum yasaminin ve bireylerin giindelik yagamlarinin da degisimine neden olmustur.
Internet teknolojisi, diger gelismelerin yaninda en fazla etki giictine sahip unsurlardan biri olarak 6ne
cikmis ve bireylerin sosyal yasantilarindaki hareket alanlarinin belirleyicisi haline gelmistir. Bireysel
ve kitlesel iletisim gereksinimlerinin karsilikli ve anlik gerceklesebilmesini olanakli kilan, zaman ve
mekan smrliliklarint ortadan kaldiran internet teknolojisiyle birlikte; cep telefonlari, tablet
bilgisayarlar, akilli saatler gibi tasmabilir iletisim cihazlar1 vb. pek ¢ok ara¢ sayesinde, bireyler
siirekli olarak iletisime ac¢ik konumda bulunmaktadir. Bu araglarla birlikte internet, iletisim kurma
bicimlerinden aligverise, bankacilik igslemlerinden her tiirlii bilgiye erisime kadar pek cok alanda,
toplum yasaminin merkezine yerlesmistir. Bilgisayarla baglayan daha sonra farkli araglara
uygulanabilen yazilim teknolojisiyle birlikte diinya dijital bir doniisiim yasamistir. Daha 6nce bilgiye
erigim somut kaynaklarla sinirliyken, su an bir arama motoruna yazilan birkag¢ kelimeyle her tiirlii
bilgiye erismek miimkiin hale gelmistir. Bu erisim sadece yazili kaynaklara degil her tlrll ses ya da
video goriintiisiinii de i¢ine alan genis bir yelpazeye sahiptir. Dijitallesme, bir yandan kiiresel aglari
birbirine baglarken bir yandan da hizi sayesinde yapilmasi gereken islerin ivedilikle yerine
getirilmesini saglamaktadir. Bu ozellikleriyle gerek devletlerin toplumlar1 yonetme eyleminde
gerekse sosyal yasamda dijitallesme pratiklerinin artti§1 goriilmektedir. Bunun yaninda teknolojik
gelismelere hem kurumsal anlamda hem de bireysel anlamda katilim goéstermek, genel anlamiyla
beklenen, talep edilen bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Zaman ve mekan algisini yeniden kurgulayan yeni iletisim teknolojileri, yasamin her alanini
birbirine entegre hale getirerek gorece bir konfor alan1 sunarken; devlet ve kurumlar eliyle bir yandan
da toplumu bu sistemin icine dahil olmaya mecbur kilmustir. s yerlerinde kullamlan mesajlasma
gruplari, ¢evrimici toplantilar-egitimler, kurumlarla ilgili ¢esitli bagvurular vb. pratiklerin, bireylerin
giinliik yasamda karsilastig1 kimi uygulamalar olarak karsimiza ¢tkmaktadir. letisim teknolojilerinin
toplumsal yasamda buldugu karsiliklar, 2019 yilinin aralik ayinda Cin’in Wuhan kentinde goriilen
ilk Covid 19 vakasiyla birlikte daha da 6énem kazanmis ve internet tabanl hizmetlere katilimi pek
cok alanda zorunlu kilmistir. Cin’de goriilen salgin, zaman iginde tiim diinyaya yayilarak, giindelik
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yasam pratiklerini doniisiime ugratmis ve Diinya Saghk Orgiitii (WHO) tarafindan pandemi olarak
ilan edilmistir. Salginla miicadele kapsaminda, kimi iilkelerde tam kimi iilkelerde kismi kapanma
olarak tamimlanan tedbir kararlar1 sonrasi, insanlarin birbiriyle temas ig¢inde yiiriittiikleri iletisim
bi¢imi yerini bilgisayar temelli uygulamalarla yiiriitiilen iletisim bigimine birakmustir. Isyerleri,
egitim kurumlar1 vb. yiiz yiize iletisim gereksinimi duyulan pek ¢ok alandaki faaliyetler de Skype,
Zoom, WhatsApp gibi uygulamalar araciligiyla gergeklestirilmeye baglanmistir. Evde gegirilen
zaman diliminin artmasiyla internet ve web tabanl uygulamalarin kullamminda da artis gdzlenmistir.

We Are Social ve Hootsuite tarafindan yayimlanan 2020 yili Ikinci Ceyrek Diinya Internet, Sosyal
Medya ve Mobil Kullanim istatistikleri raporunda, Covid 19 salgininin, kullanic1 davraniglarina olan
etkileri incelenmistir. Raporda, salgin sonrasi dijital cihaz kullaniminda bir artis oldugu belirtilirken,
cep telefonlarmin yiizde 76°lik oranla en ¢ok tercih edilen dijital cihaz oldugu ifade edilmistir. Yine
rapora gore, mart ayinda internet arama motoru Google’da en ¢ok aranan kelime Coronaviriis
olurken; goriintiilii gériisme uygulamasi Zoom’un en ¢ok indirilenler siralamasinda altinci siraya
yerlestigi kaydedilmektedir (Kemp, 2020). iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte,
yeni medya araglarinin kiiresel 6lgekte glinden giine geliserek ve doniiserek sosyal hayatin 6nemli
bir unsuru haline geldigi gdzlenmektedir. Hem kamusal hem 6zel yasamda dijitallesme eylemlerinin
artis gosterdigi giiniimiizde, yeni medya toplumsal yasamin olagan akisinda 6nemli bir konumda
bulunmaktadir. Bu baglamda yeni medyaya gegmeden 6nce internet teknolojisinin toplum tzerinde
yarattig1 doniistime dair kuramsal bir ¢ergeve ¢izilecektir.

Internet Teknolojisine Elestirel Bir Yaklasim

Internet teknolojisinin toplum yasamina girmesi; sosyal, kiiltiirel ve ekonomik pek ¢ok
degisimi de beraberinde getirmistir. Kiiresel iletisimin Oniinii agmasi, islerin daha hizli ve genis
Olgekte yapilabilmesini saglamasi, bireylerin kendilerini ifade edebilecegi yeni alanlar sunmasi gibi
farkli tiirde olumlu 6zelliklerinin bulunmasina karsin; genel itibari ile belli bir sermaye ve yonetimin
giidiimiinde, kapitalist egemen bir bakis ile kar odakli bir bi¢imde topluma sunulmasi internet
teknolojisine yonelik elestirilerin de olusmasina neden olmaktadir. Bazi diisiiniirler, internetin
toplumsal gelismeye katki sagladigini ve bireylerin aktif bir yaprya kavustugunu ileri siirmektedir.

Internet teknolojisinin kitlesel bir iletisimin 6niinii agtigim belirten Castells (2008, s. 454),
yeni iletisim araglar1 yoluyla, eszamanli iletilebilen mesajlarin ve kaynaklarin sayica arttigimi ifade
ederek, izleyicilerin artik kitle iletigiminin bir pargasi olmaktan ¢iktigini, gonderilen mesajlar
hakkinda se¢im yapabilen daha giiglii bir yapiya kavustugunu dile getirmektedir. Bennet da (2003,
s. 2) Castells gibi, dijital iletisim kanallar1 yoluyla artik kiiresel anlamda keskin sinirlar ¢izmenin
miimkiin olmadigina deginerek, artik siradan insanlarin da bilgiyi {iretip paylasmasinin 6niinde bir
engel olmadigini belirtmektedir.

Jenkins ve Deuze, (2008, s. 5-6) “Convergence Culture” isimli ¢aligmalarinda, internet
teknolojisiyle birlikte medyada yasanan katilimer kiiltire vurgu yapmaktadir. Calismaya gore;
medya, kiiltiir ve sermaye yapis1 arasindaki entegrasyonda bir itici unsur haline doniismiistiir. Iletisim
altyapisinda goriilen gelismeler; icinde ¢esitli catisma alanlar1 tasisa da medya kullaniminin
demokratiklestirilmesine katki sunmaktadir. Bu yeni medya ortami, bir yamyla giindem
belirleyicilerin kiiltiir {izerindeki baskisini artirsa da bir yaniyla da bireysel kullanicilarmn icerik
iiretimine ve bilgi aligverisinde bulunmasina katki sunmaktadir. Bu medya ekolojisinde, medya ve
kullanicilar arasinda kimi zaman yaganan celiskiler, kiiltlir {izerindeki giiclin yeniden miizakere
edilmesine katki sunmaktadir.

Teknolojik gelismelerin aktif ve goz oniinde bulundugu en 6nemli yerin giindelik yasam
oldugunu ifade eden Cakir’in (2015, s. 17) belirttigi gibi, teknolojik kullanimlarm varligi; basari,
verimlilik ve giincelligin karsilig1 gibi goriiliirken; yoklugu ya da azlig1 ise, ¢agdisilik, verimsizlik
vb. olumsuz nitelemelerle agiklanmaktadir. Dolayisiyla, internet teknolojisinin bireylere sagladig
her tiirden erisim imkani, bireylerin bu teknolojiye direkt katilim saglayabiliyor olmasi, internet
teknolojisine olumlu yaklasanlarin referans aldig1 parametrelerden biri olarak dikkat cekmektedir.
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Internet ve internet tabanl dijital teknolojilerin, bireylerin bilgiye erisimlerini
kolaylastirdigin1 ve katilimer kiiltiirii besledigini ifade eden goriislerin varligina karsin, diinya
genelinde internete ve onun sundugu imkanlara erisimin smirl oldugu gézlenmektedir. Carpentier
(2015, s. 24) yeni medyanin katilimcilig1 daha ¢ok besleme potansiyeline sahip oldugu diisiiniilse de
katilimer kiiltiir olarak tamimlanabilecek alanin, ancak yeni medyay1 kullanan aktif kullanicilarla
iliskilendirilebilecek boyutta oldugunu ileri siirmektedir. “We Are Social in Digital 2021 Internet,
Sosyal Medya ve Mobil Kullanic Istatistikleri’ne (Kemp, 2021) bakildiginda, diinya niifusunun
yiizde 59,5’inin (4,66 milyar kisi) internet kullanicis1 olarak agiklandigi goériilmektedir. Dijital
teknolojinin gdsterdigi gelismeye karsin, bunun kullanimin esit bir sekilde dagilim gdstermiyor
olmasi, katilimer kiiltiir olgusunun da dar bir alanla sinirl kalmasina neden olmaktadir.

Yeni enformasyon teknolojileri ve internet teknolojisi kiiresel kapitalist ekonomiye hizmet eden,
kiiresel sirketler tarafindan kontrol edilen, igerik ve donanim ithalatlariyla iilkeleri bagimli kilan bir
yapidan olugmaktadir. Kiiresellesme hamleleri ve neoliberal politikalar yoluyla 6zellestirme ve
ithalat artarken, gevre tilkelerin merkez iilkelere olan bagimliligi da ayn1 oranda artmakta; gelismekte
olan iilkelerin iletisim ve enformasyon altyapis1 merkez iilkelerin ihtiyaglar1 dogrultusunda
belirlenmektedir. Bu baglamda, yeni iletisim teknolojileri ve igeriklerinin yonii merkezden gevreye
dogru tek boyutlu gergeklesmektedir. Bu anlamiyla bu sistemde, nelerin ne kadar dolagima girecegi
kiiresel sermayenin denetimi ve istegi dogrultusunda belirlenmektedir (Yaylagiil, 2013, s,20).

Internet ve dijital teknolojinin, bireylere kendilerini ifade etme olanag ve mecrasi sunmast,
bireylerin 6zgiirlesmesine katki saglayan bir olgu olarak goriilmesi fikrini desteklemektedir. Fakat
kodlardan olusan dijital diinyada, yapilan her tiir eylem ardinda dijital bir iz birakilmasini da
beraberinde getirmektedir. Bu izler, bireylerin tiiketim aliskanliklarindan politik goriislerine,
hobilerinden 1ilgi alanlarma kadar pek ¢ok parametreyi iginde barindiran veriler olarak
depolanmaktadir. Depolanan bu kisisel veriler ise, iktidar giiglerince vatandaslarin her tiir dijital
hareketliliginin takip edilebilmesine ya da kiiresel 6lgekli sermaye gruplar: tarafindan kisiye 6zgii
tiikketim aliskanliklarinin belirlenebilmesine katki sunmasi bakimindan 6nemli bir yerde durmaktadir.

Schiller (2014, s.184), internetin toplum yasamina getirdigi kolaylik ve yeniliklere karsin,
ekonomipolitik ardalaninin gézden kacirildigina dikkat cekerken, bu baglamda; internet servis
saglayicilari, telekomiinikasyon altyapilari, veri merkezleri vb. interneti bicimlendiren ve dolagima
girmesini saglayan hizmetlerin; sermaye iiretimi, metalasma ve buradan olusacak ekonomik gii¢
ekseninde okunmasi gerektigine vurgu yapmaktadir. Internet teknolojisini iireten ve kiiresel olarak
pazarlayan sirketlerin, farkli tiirlerde {iriin iireten sirketlere oranla daha ¢ok sayida kisiye daha kisa
siirede ulasabilmesi ve iirettigi iirlinlerin tim diinyada kendine kolayca pazar bulabilmesi, bu
sirketlerin piyasa degerlerinin de her gecen giin artmasim saglamaktadir. Ozellikle ABD ve Cin
mengeili sirketler, bu alanda lokomotif gorevi gormektedir. ABD’nin Cin’e kiyasla, diger iilkelerle
kurdugu politik, ticari ve kiiltiirel iligkiler; diinyay1r domine eden resmi dili ve pek ¢ok {iriiniin
fiyatlanmasinda rezerv para olarak kabul edilen para birimiyle, ABD’li sirketlerin daha g6z oniinde
olmasini saglamakta ve internet teknolojisinin merkezinin ABD oldugu algisini beslemektedir.

Dijital aglarda, Google, Amazon, Youtube, Microsoft gibi pek cok yiiksek gelirli sermaye
yapisinin ABD kokenli olmas1 da bu algiy1 destekler niteliktedir. Bu baglamda Fuchs (2017, s. 73),
diinyada en ¢ok erisim saglanan medya platformu olan Google 6rnegini vermektedir. Google’in
internet lizerindeki sarmal yapisina dikkat ¢eken Fuchs, platformun arama yapmaktan e-posta
gbndermeye, belge olusturmaktan konum aramaya degin uzanan genis hizmet yelpazesiyle, bu
ozellikleri kullanan her bir kigiyi somiirdiigiinii ve bu kisilerin verilerini depoladigini belirterek, bu
yapiy1 “Google Kapitalizmi” olarak nitelemektedir.

Stanford Universitesi’nde doktora dgrencisi olan Larry Page ve Sergey Brin tarafindan 1998
yilinda kurulan Google, kuruldugu donemde bir ag tarayicisi ve aranan bilgilerin bulunabilecegi ag
tarayan bir arama motoru olarak tasarlanmistir. Daha sonra Google.com ile baslayan ve ilerleyen
stireg igerisinde; Google Geo, Google Mobile, Google Scholar gibi farkli tiirde uygulamalarla agimi
genisletmistir. Diinyanin bilgisini organize etmeyi ve kiiresel olarak erisilebilir kilmay1 hedefleyen
Google, bunlar1 yapabilmek i¢in reklamcilik faaliyetlerinden beslenmektedir. Reklam stratejileri,
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Google.com araciligiyla yiiriittiikleri baglamsal reklamlarin yam sira; igerik sahibi olan kisilerin
sayfalarinda yayinladiklar1 reklamlar ile irettikleri igeriklerden para kazanmalarinin yolunu agan
Adwords ve Adsense gibi programlar vb. birgok farkli reklamcilik faaliyetlerinden olusmaktadir
(Wasko ve Erickson, 2020, s. 133).

Van Dijk (2016, s. 320), giiniimiizde sadece reklam ve ticari tekliflerin degil, kullaniciya
yonelik olarak iiretilen igeriklerin de kisisellestirildiginden s6z etmektedir. 2009 yil1 aralik ay1 itibari
ile Google’mn kisisel arama &zelligini sisteme entegre ettigini belirten Van Dijk, bu durumun;
kullamicinin kisisel segimlerinin, daha 6nceki kullanimlarindan 6grenilen 57 karakteristik ve tercih
bilgisiyle birlikte, Google tarafindan kisisellestirilmis veri olarak kendisine sunulmasiyla
sonu¢landigini ileri stirmektedir.

Toplumsal iligkileri, kiiltiirel yapiy1, aligkanliklar1 bir anlamda yapibozuma ugratan internet
teknolojisi, bireyleri kiiresel sermayenin sarmal yapisi karsisinda savunmasiz birakmaktadir. Her
tiirlii manipiilasyona ag¢ik durumda olan bireyler, yagamlarinin her alaninda tiiketime programlanmig
nesnelere doniistiiriilmektedir. iletisim teknolojilerinde goriilen gelismeler, medyanin mevcut
yapisin1 degisime ugratmis ve bu alanda koklii degisiklikleri beraberinde getirmistir. Internet
teknolojisinin medya alaminda gériilmeye baslamasiyla ise, verilerin farkli kaynaklardan hizlica
yayilabildigi devingen bir yapi1 ortaya ¢ikmistir.

Bilgisayarla birlikte oriilen kiiresel aglar yoluyla, zaman ve mekana esneklik kazandiran yeni
iletisim teknolojileri, enformasyonun diinya Slgeginde dolasima sokulabilmesini miimkiin kilmistir
(Aydogan, 2010, s. 3-4). Sanal ag ilizerinden toplumsal yap1y1 bir doniisiime ugratan internet, iletisim
alaninda da kendi varligini kabul ettirmistir. Artik internete uyumlu yeni iletisim mecralari ve araglari
ortaya ¢cikmis; sosyal paylasim platformlari, gevrimigi goériismelere olanak taniyan uygulamalar, web
tv.’ler, podcast yayincilik, haber siteleri vb. yeni iletisim ortamlar1 giinlik yasamin belirleyici
iletisim enstriimanlar1 haline gelmistir. Bu noktada, devam eden baslikta, iletisim teknolojileri ve
internetin yaygin kullanimiyla iletisime yeni bir kimlik kazandiran yeni medya olgusu ve
Ozelliklerine yer verilecektir.

Yeni Medya ve Karakteristik Ozellikleri

[letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, toplumsal yasam ve dolayisiyla giindelik yasam
dinamikleri izerinde bir doniisiime sebep olmustur. Yeni medyanin gelisen iletisim teknolojileriyle
desteklenen yapisi onu geleneksel medyanin kendine has yapisinin ¢ok 6tesine tasimistir. Manovich
(2001, s. 6), yeni medyanin ortaya ¢ikisiyla ilgili olarak iki gelismeye dikkat cekmektedir. 1830’larda
Charles Babbage’in “analitik makine”yi, Louis Daguerre’in ise “dagerotip”i icadiyla baslayan
siirecte; yirminci yiizyilin ortasina gelindiginde, sayisal veriler iizerinde etkin hesaplamalarin
yapilabildigi modern dijital bilgisayarlarin ortaya ¢iktigini belirten Manovich, farkli formlarda ses,
hareketli goriintii vb. nin kayit altina alinmasina imkan veren bu yeniliklerle birlikte, yeni medya
teknolojilerinin ylikselise gectigini ifade etmektedir. Bilgisayar ortaminda olusturulan tiim yeni
medya igeriklerinin dijital kodlardan olustugunu belirten Manovich (1999, s. 10), s6z konusu
iceriklerin sayisal bir karsilig1 olduguna ve yeniden diizenlenebilme 6zelligine isaret etmektedir.
Binark ve Bayraktutan da (2013, s. 19), yeni medya igeriklerinin kodlardan olusan yapisina vurgu
yaparak, bu 6zelligin depolama kapasitesi ve yeniden iiretimi destekledigini savunmaktadir.

“Internet ve bilgisayar tabanh sistemlerle birlikte bircok alanda bigimsel doniisiimler
gerceklesmektedir. Bu doniisiimii gegiren ve bicim degistiren ortamlar “yeni medya” olarak
nitelendirilmektedir” (Yengin, 2012, s. 126). “Yeni medya kavrami, eski medyaya gore
tanimlanmakta; anlamini, eski medyayla karsitlik icerisinde edinmektedir. Yeni medyanin lansmant
eski medyanin eksiklikleri {izerinden yapilmaktadir. Bu yeni tiriin, 6ncekinin kusurlarmi gideren son
Uriin olarak pazarlanmaktadir” (Ozgiil, 2015, .83).

Yeni medya, bilgisayar ve bilgi teknolojilerinin iletisim araglarma entegre edilmesiyle gii¢
kazanmistir. Bu entegrasyonu sebebiyle yeni medyanin melez bir yap1 olarak goriilmesi gerektigini
kaydeden Tdrenli (2005, s. 87), geleneksel iletisim araglarindan farkli bir yapida iiretilen yeni medya

117



teknolojilerinin; sayisal aglara baglanabilme ve karsilikli isleyen akiskan ag yapisi sayesinde
kullanmicilarina ¢oklu ortam saglayabilen sayisal teknolojiyle tiretildigini ifade etmektedir. Geleneksel
medya ile yeni medya arasindaki farkliliklarin ortaya konulabilmesi ve anlamlandirilabilmesi
konusunda pek ¢ok goriis bulunmaktadir. Lister, Dovey, Giddings, Grant ve Kelly (2008, s. 13), yeni
medyayr geleneksel medyadan ayiran Kkarakteristik Ozellikleri; dijitallik, etkilesimlilik,
hipermetinsellik, bir aga bagli olma, taklit edilebilme ve sanal olma seklinde agiklamiglardir. “Lister,
teknolojik zorunluluk bashg altinda dijitallik, Fidler; bigim degisikligi ya da baskalasim, Manovich;
sayisal temsil, McQuail ise etkilesimlilik 6zelliklerine vurgu yapmaktadir. Calismalarin ortak yan
ise; dijitallik, etkilesimlilik, hipermetinlilik ve modiilerliktir” (akt. Yengin, 2012, s. 126). Dijitallik,
analog verilerin kodlamayla bilgisayar tabanli sistemlere entegre edilmesidir ve bu 6zellik veriye
ulagim kolaylagtirmaktadir. Metinler aras1 baglantiy1 ifade eden hipermetinlilik 6zelligi ile metinler
arasinda bir ag olusturulmakta, bu ag sayesinde sinirsiz sayida veri toplanmasi, paylasilmasi ve
giincellenmesi saglanmaktadir. Iletisim tek ve ¢ift yonlii olarak degerlendirilebilecek bir olgudur, bu
iki ayrim arasindaki en dnemli fark ise geribildirimdir. Geribildirim iletisim siirecinde etkilesimliligi
beslemekte; bu yolla kullanicilar verilerin igerigine miidahale edebilmekte ve kullanici iletisim
siirecinde aktif bir rol iistlenebilmektedir. Bu baglamda, etkilesim iletinin igerigini kisisellestirerek,
kullanicinin katilim ve segeneklerini artirmaktadir artis gostermektedir (Yengin, 2012, s. 126-127).
Geligen iletisim teknolojileri araciligiyla farkli bir yapiya kavusan yeni medya, birbirine
eklemlenebilme Ozelligine sahip farkli kanallar araciligiyla ayni igerigi kullanicilara alternatif
mecralar yoluyla ulastirabilmektedir. Bu anlamda, yeni ve eski medya arasindaki en onemli
ayrismalardan biri dagitim teknolojisi tizerinde olusmaktadir.

Baser (2010, s. 41), yeni iletisim teknolojileri ve geleneksel iletisim araglarini; “dagitim
teknolojileri” ve “enformasyon teknolojileri” baglaminda smiflandiran Burgelman’t (1994) takip
ederek; yeni medya teknolojisinin, gelenekselden ayrilan yoniiniin “tahsis etme” 6zelligi ile iliskili
oldugunu belirtmektedir. Yeni medya teknolojileri yoluyla, merkezi olarak depolanan bir
enformasyonun istenilen bir zamanda, istenilen bir grupla paylasilabilir durumda oldugunu ve
alicilarin bu enformasyona, istedigi zaman tercih ettigi mecradan ulasabildigini ifade eden Bager’e
gore “yeni” olan, dagitim teknolojilerindeki es zamanli génderimin saglanabilmesi ve kisisel olarak
uretilen enformasyonun karsilikli dagitimina olanak tanimasidir.

Narin (2017, s. 22), Aydogan ve Basaran’in da (2012, s. 213-214) belirttigi iizere, yeni medya
araclarmin birbirleriyle kurduklar: grift iliski sonucunda, medya iceriklerinin formatina gore yapilan
dagitim bicimi, formatina bakilmaksizin tek bir altyap1 sistemiyle dagitim bi¢cimine doniismiis ve bu
degisim “yondesme”- “yakinsama” “(convergence)” kavramlariyla aciklanmistir. Van Dijk (2016, s.
20), yeni medyanin yondesme siirecinin; telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisimini tek bir
ortama eklemleyebilmesi iizerine temellendigini ifade ederek, bu 6zelliginden dolayi, yeni medyanin
“multimedya” olarak da adlandirildigin1 vurgulamaktadir. Van Dijk, ayrica, telekomiinikasyon, veri
iletimi ve Kitle iletisiminin entegrasyonunun da altyapi, ulasim, yonetim, hizmetler ve veri
tiirlerinden bir veya daha fazlasinin siirece dahil olmasiyla gerceklesebilecegine vurgu yapmaktadir.

99 ¢

Yeni medyadaki yondesme stireci ile birlikte sadece igerik tiretim pratikleri degil, hizmet verilen
kullanic1 profili de degisime ugramustir. Jenkins (2004, s. 34-37), medya yondesmesinin, sadece
iletisim alaninda yasanan degisimlerle sinirh olacak sekilde degerlendirilmemesi gerektigine isaret
ederken; bu durumun var olan teknoloji, endistriyel yapi, pazar, tir ve izleyiciler arasindaki
iligkilerin de belirleyicisi oldugunu savunmaktadir. Yondesmeyi, hem yukaridan agagiya ticari odakl
bir siireg hem de asagidan yukar tiiketici odakli bir siire¢ olarak tanimlayan Jenkins, medya
yapilarmin gelirlerini artirmak i¢in; icerik akiglarimi nasil hizlandirabileceklerini, yeni pazar
firsatlarin1 nasil yaratabileceklerini, izleyici baghliklarin1 nasil saglayabileceklerini 6grenirken;
tiiketicilerin de, bu farkl iletisim teknolojileri ve medya akigini kontrol altina alabilmeyi ve diger
kullamicilarla etkilesim kurabilmenin yollarini 6grendigini belirtmektedir.

Toplumlarin kiiltiird, tiiketim aligkanliklar1 gibi yasam pratikleri {izerinde yonlendirici bir giice
sahip olan medya, gelisen teknolojisiyle birlikte kullanicilar1 iizerinde daha ¢ok mevzi
kazanmaktadir. Bununla ilgili olarak, yeni iletisim teknolojilerini sadece medya alaninda
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degerlendirmenin yeterli olmayacagim belirten Manovich (2007, s. 6), tim kiiltliriin medya
tizerinden bigimlendigi “bir yeni medya devrimi” nin ortasinda olunduguna ve bu devrimin heniiz
baslangi¢ etkilerinin gozlemlenebildigine dikkat ¢cekmektedir.

Teknolojik gelismeler ve rekabetgi piyasa kosullari, medya alaninda faaliyet yiiriiten sirketlerin
de kendilerini strekli yenilemelerini gerekli kilmaktadir. Bu ¢ergevede, tiiketime dayali toplum
yapisinda, sirketlerin {irettikleri {irtinlere siirekli olarak yeni ozellikler ekleme cabasinda olduklari
gozlemlenmektedir. Ozellikle teknolojinin yogun kullanimma olanak veren bilgisayarlar, cep
telefonlar1 gibi araglar belli araliklarla kendilerine eklenen yeni o6zellikleriyle kullamicilarin
begenisine sunulmaktadir. Manovich’in de belirttigi gibi (2017, s. 60), yeni medya teknolojisinin,
kendini siirekli yenileyebilme ve gelistirme olanagi kendisinin “yeni” olarak tanimlanmasini
saglamaktadir. Manovich, yeni medya teknolojilerinde, “yazilim” ve “donanim” in ayni anlama denk
geldigini ifade ederken, bu savini 20. yiizyilda seri iiretilen fotograf makineleri ile giiniimiiz {iretimi
dijital makineleri kiyaslayarak desteklemektedir. “Giiniimiiz dijital fotograf makine kullanicisi
makinesinin donanimini kolayca degistiremese dahi, ¢ektigi fotograflar1 aktardigi bilgisayarda
kullanacagi yazilim sayesinde kolayca manipiile edebilmektedir”.

Internet teknolojisiyle dijital bir yapiya kavusan yeni medya olgusunun hayatmn merkezine
yerlestigi siiregte, kapitalist egemen bakis agist da yeni medyanin kendine sundugu kanallardan
kendine yol bulma arayisina girmistir. Bu anlayisla, bireylerin artik sadece nihai tiiketici olarak
goriilmedigi, liretim siirecine aktif katilim gosterdigi farkli bir sistem hayata gegmistir. Bu gergevede
bir sonraki baslikta gerek is yasamu gerek politika gerekse giindelik iletisim ihtiyaglarma cevap veren
yapisiyla sosyal medya olgusu tizerinde durulacaktir.

Yeni Bir iletisim Bi¢imi Olarak Sosyal Medya

Internet teknolojisi yasamin tiim alanlarma hizli bir sekilde entegre olurken; medya ve iletisim
alaninda da doniistiiriicii bir etkiye sahiptir. Van Dijk’a gore (2016, s. 255), internetin kiiresel olarak
ilgi gormeye baslamasi www (world wide web)’ nun ortaya ¢ikmasiyla baslamus, bu sayede internet;
elektronik yayinlar, kurumsal iletisim, e-ticaret ve eglence amacl kullanimlar i¢in popiilerlesmistir.
Google vb. sirketlerin ortaya ¢cikmasiyla enformasyon bulma aracina doniigen internet, sosyal medya
ile birlikte, degis tokus ve is birligi ag1 olma kimligini kazanmustir. Poster (2017, s. 114), dijital aglar
sayesinde kiiresel boyutta iletisimi miimkiin kilan internet teknolojisini “siiper otoban” olarak
tanimlamaktadir. Bu siiper otobanin, en dikkat ¢ekici araci ise sosyal medya olarak tanimlanan dijital
aglardir. Sosyal medya, giindelik yasam iliskilerinin siirdiiriilmesinde, kamuoyunun giindeminin
belirlenmesinde, kiiltiir ve tiiketim aliskanliklarinin olusmasinda ve yayilmasinda katkis1 bulunan,
toplumsal yasamin her alanina niifuz edebilen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

We Are Social ve Hootsuite tarafindan hazirlanan “We Are Social Digital in 2021” raporuna
gore; 2021 yilinda diinya genelinde internet kullanici sayisi 4,66 milyar (diinya niifusunun yiizde
59,5°1), sosyal medya kullanict sayist ise 4,20 milyar (diinya niifusunun yiizde 53,6’s1) olarak
aciklanmistir (Kemp, 2021). 2020 yilinda yayimlanan raporda ise, internet kullanict sayisinin 4,54
milyar (diinya niifusunun yiizde 59°u), sosyal medya kullanicis1 sayisinin ise 3,80 milyar (diinya
niifusunun yiizde 49°u) olarak ag¢iklandigi goriilmektedir (Kemp, 2020).

2000’11 yillarin 6ncesinde sosyal medyanin baslangici sayilabilecek, karsilikli iletisim kurmaya
imkan taniyan, ICQ, mIRC ve Yonja gibi chat programlar1 sonrasi, 2000’1i yillarin basiyla birlikte
sosyal medya platformlarinin da olugsmaya basladig1 bilinmektedir. “Ryze.com (2001), Friendster
(2002), Photobucket (2003), Linkedin (2003), Facebook (2004), Flickr (2004), Netlog (2004),
Youtube (2005), MySpace (2006), Twitter (2006), Foursquare (2009), Pinterest (2010)” (Varnali,
2013, s. 21), Instagram (2010) ve TikTok (2016) sayilabilecek popiiler sosyal medya
platformlarindan bazilar1 olarak one ¢ikmaktadir. Fakat chat uygulamalarmmdan sosyal medya
platformuna gegcisteki en 6nemli roliin Facebook ile oldugu sdylenebilir.
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Mark Zuckerberg ve arkadaslari tarafindan 2004 yilinda Harvard Universitesi’nde dgrenciler
arasinda bir haberlesme ag1 seklinde kurulan ve daha sonra tiim diinyaya yayilan Facebook ve
sonrasinda kurulan farkli sosyal aglar ile birlikte, bireylerin dijital olarak sosyallesmesinin Onii
acilmistir. Arik (2018, s.131), sosyal medyanin artik neredeyse internetle es anlamli kullanilacak
kadar genis bir anlama denk geldigini belirterek; sosyal medyanin giiniimiizde ulastigi noktaya dikkat
cekmektedir. Internet kullaniminin yayginlasmasini artiran sebeplerin baginda, gelisen teknoloji
sayesinde iiretilen ve dolasima sokulan akilli cep telefonlari, diziistii bilgisayar, tablet, akilli saat vb.
iletisim aygitlarmin varlii; biiyiiyen pazar yapilar1 ve bu aygitlara erisimin daha 6nceki yillara
kiyasla daha kolay olmas1 sayilabilmektedir. Bu araglarla birlikte internet kullanimi farkh araglar
yoluyla cesitlenmis ve mobilizasyonun onii agilmigtir. Yukarida adi gegen rapora gore, internet
kullaniminda kullanicilarin internet erisiminde akilli cep telefonlarinin oraninin yiizde 55,7 olarak
gergeklestigi goriillmektedir.

Sosyal medyay1, kullanicilarina kendilerini tanittiklari bir profil yaratma ve olusan platform
iizerinden baglanti1 kurmalarmi imkanl hale getiren web tabanli bir hizmet olarak tanimlayan Arik
(2018, s.131); bu sayede, sosyal medyanin kullanicilarini sosyallestirip bir agin igine dahil ettigini
ifade etmektedir. Boyd ve Ellison ise (2007, s. 210), bir sosyal aga katildiktan sonra, kullanicilardan
kendilerini tanitmasi, ilgi alanlarini vb. kisisel ozelliklerini belirtmesinin istendigini belirterek,
sosyal aglarin igleyis bicimine isaret etmektedir. Sosyal aglar ya da bilinen yaygin kullanimiyla
sosyal medyada, bireyler tamamen kendilerinin kurguladigi kimlikleriyle yer almaktadir. Gergek
yasamdan farkl olarak, kullanicilar diger kisilere kendini nasil tanitmak istiyorsa profilini o sekilde
olusturmakta ve bir anlamda kendine yeni bir diinya kurmaktadir.

Yeni medya mecralarinda bireyler artik, dijital aglarla birbirine baglanan gériinmez kopriiler
yoluyla sosyallesmektedir. Bu dijital iletisim bigiminin en sik yasandigi yerler sosyal medya
platformlaridir. Sosyal medya, bireyin aktif olarak; her tiirlii metin, ses, video ve fotograf gibi
icerikleri paylasmasina ya da ulagmasina, diger kullanicilarla etkilesim kurmasina olanak veren siber
bir ortamdir. Bu platformlar toplumu dijital bir sosyallesmeye tesvik ederken; kullaniciya icerik
iiretebilme imkani sunmasi, anlik olarak tiim kullanicilarm birbirleriyle etkilesime gegebilmesi, geri
doniis alabilmesi ve igeriklerini glincelleyebilmesi gibi parametreleri, zaman ve mekandan bagimsiz
bir sekilde sunarak kullanicilar: cezbetmektedir.

Kullanicilarina farkli bir etkilesim ve iletisim imkani sunan sosyal medyanin diinya
genelinde kullanict sayisini artirdigi ve artik sosyal aglarm yeni iletisim bi¢imleri haline doniismeye
basladig1 gozlemlenebilir bir gerceklik olarak karsimizda durmaktadir. Sosyal medyanin bu denli
yaygin ve kiiresel dlgekte her sosyoekonomik yapi icerisinde kabul gérmesinin, bireyselligin 6n
plana ¢iktig1 Bauman’dan referansla “akiskan yagam” (2018) karsisinda aldig1 adaptif pozisyondur.
Bauman (2018, s. 29), bireyselligin, bireylerden olusan toplumun {iiyelerine bigtigi bir gorev
oldugunu sdylemektedir. Bu anlamda, sosyal medya, kullanicilarma kendi kimliklerini istedikleri
gibi insa edebilecekleri sihirli bir alan sunmaktadir.

Sosyal medya, ¢ok yonlii iletisim ortami, kullanicilarm iletisim siirecine aktif olarak katilima,
etkilesimli olarak drgiitlenmeye imkan vermesi gibi 6zellikleri ile yeni bir 6zgiirlesme alan1 olarak
degerlendirilmektedir. Yeni teknolojilerin, bireylere yeni 6zgiirliik alanlari sunacagi goriisii her
zaman savunulmustur. Bu savunu, Aydinlanma diisiincesinin 6zgiirliikk sdyleminin devami gibidir.
Bununla birlikte, 6zgiirliik sdylemi, modernitenin geregi olarak; bireylerin bigimlendirilmesinin, tek
tiplestirilmesinin ve i¢inde yer alman sistemin devamliliginin saglanmasi adma iktidarin ve
denetimin bir yontemi olarak aragsallastiriimaktadir (Ozgiil, 2015, s.86).

Kendini stirekli yenileyen yapisinin yaninda, kullanicilarina sundugu goriiniir olma, kendini
ifade etme, katihmci kiiltiirii destekleme gibi ozellikleriyle topluma lanse edilen sosyal medya
kullanicilarinin sayismin da giinden giine arttig1 gézlenmektedir. Iletisim kurma bigimlerinin daha
cok sosyal medyanin giidiimiinde oldugu diisliniildiiglinde; sosyal medyanin iletigim pratikleri
iizerinde belirleyici ve doniistiiriicii bir etkisi oldugundan s6z edilebilmektedir.
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Bauman (2011, s.21), internet yoluyla olusturulan baglantilarin nitelikten ¢ok niceliksel
olarak degerli goriildiigiine vurgu yapmaktadir. Bu baglantilarin, kullanicilarin giiniimiizde
“gereklilik” halini almis popiiler olan her seyden haberdar olabilmesini ve gerektiginde kendi
cevrimici kimliklerini, bu gereklilikler {izerinden yeniden diizenleyebildigini ifade ederek; internetin
ve sosyal medyanin yeniden icat etme, tesvik etme, hatta zorunlu kilma islevini goérdiiglini
savunmaktadir.

Sosyal medyanin, anlik degisen akisi, siirekli yenilenen igerikleri, zaman mekandan
bagimsiz kiiresel Olgekte iletisime olanak veren yapisindan hareketle, Ritzer’in, “tiiketim
katedralleri” olarak tasvir ettigi yeni tiketim araclarmmin igerisinde sosyal medya da
konumlandirilabilmektedir. Bu baglamda Ritzer (2016, s. 31), tiikketim katedrallerinin, tiiketicileri
kendilerine ¢ekmek i¢in; fantastik ve biiyiilii bir ortam sunmalar1 gerektigine isaret etmektedir. Bu
anlamda yeni iligkilerin kolaylikla baslayip bittigi, gercek zaman diizleminden farkli bir isleyise
sahip olan sosyal medya platformlarinin da Ritzer’in savindan hareketle bir tiikketim katedrali oldugu
diisiiniilebilmektedir.

Arik (2018, s. 137), sosyal paylasim platformlarimin sosyallegsme ve bir bag kurmadan ¢ok,
platform iizerinde kullanicilar tarafindan olusturulan kimliklerin sunumuna olanak tamdigina isaret
etmektedir. Olusturulan sosyal medya hesaplariyla, tamamen kisinin kontroliinde ve istedigi sekilde
tasarlanabildigini; tercih edilen yazili, gorsel ya da isitsel i¢erik paylasiminda bulunabildigini belirten
Arik, bu yolla her bireyin aslinda kendisinin bir medya organina doniistliglinii ileri sirmektedir.
Arik’1n goriislerine ek olarak, sosyal medya, bireylere sesini duyurabilme, diisiincelerini baskalarina
ulastirabilmesinin kanallarin1 agmaktadir. Bu gergevede, kullanicilar kendilerini gosterebilecekleri,
sozlerini sdyleyebilecekleri yeni bir alan bulmaktadir.

Sosyal paylasim aglar1 giinden giine artirdig1 kullanict sayisi, kullanicilarini agda tutmak
iizere kendine eklemledigi yeni 6zellikleri ve bu yeni iletisim mecralarmin kullanimini olanakli hale
getiren teknolojik araglar, iletisimin toplum ve birey bazinda daha ¢ok sosyal medya Uzerinden
gergeklesmesini saglamaktadir.

Sonug

Gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte medya ekosistemi icerisinde yasanan gelismeler yeni medya
kavraminin ortaya c¢ikisini saglamustir. Yeni medya dijitallesmeden beslenen yapist ve toplumla
kurabildigi hizli ve yogun iliski sebebiyle geleneksel medyanin da doniisiimiini zorunlu kilmistir.
Buradan hareketle adina yeni denen medyanin igerisinde geleneksel yapida bulunmayan web tabanli
pek cok platformun yani sira, geleneksel medya temsilcilerinin de yeni medyaya uyumlagmaya ve
kendilerini orada var etmeye ¢alistiklar1 gézlemlenmektedir. Basili yayin organlari, televizyonlar ya
da radyolar bir bicimde yeni medyaya eklemlenmeye calismakta ve yeni medyanin bireylere
ulasmadaki kolayligindan faydalanmaya cabalamaktadir. Bunun yaninda yeni medyanin artik
hayatin tam ortasinda bir goriiniim sergilemesi; politikadan spora, alisveristen egitime, arkadaslik
iligkilerinden is yasamina degin yasamin i¢inde yer alan tiim unsurlari yeni medyanin igerigi haline
doniisebilmesi medyanin toplumsal yasam ve bireyler {izerindeki etkisini artirmaktadir. Bu baglamda
medyanin bu giicii, kiiresel kapitalist anlayisin da bir yansimasi olarak sirketler ve sermaye gruplari
gibi erk sahiplerinin de yeni medya yoluyla kendi hedef kitlelerine olan ulasilabilirligini de
artirmigtir. Bu anlamda yeni medya mecralar1 toplumun tiiketim odakli manipiile edilmesinde de
metalagsmaktadir. Bu metalasmanin en yogun goriildiigli yeni medya mecrasi ise sosyal medya
platformlar1 olarak géziikmektedir. Bireylerin iletisim ihtiyacini kolaylastiran ve ¢cogu zaman fiziksel
gorlismeleri ikame eden sosyal medya, sirketler icin de kisa yoldan ve daha diisiik maliyetlerle
reklam faaliyetlerini yiiriitmelerine katki sunmaktadir. Buradan hareketle, yeni medya teknolojik
gelismelerin bir yansimasi olarak geleneksel medyanin Gtesine gecmis ve bireyler i¢in daha
ulagilabilir bir medya ortami saglamistir. Buna karsin geleneksel medyadaki ekonomipolitik
gergeklikler, yeni medya i¢in de gegerliligini korumaktadir. Dolayisiyla, yeni medya bir yandan
ekranlarin ardinda her seye ulasabilmenin miimkiin oldugu izlenimi verirken bir yandan da sermaye
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gruplarmin karhliginin artmasma zemin hazirlamaktadir. Bu baglamda ¢alismada yeni medya olgusu
elestirel bir bakis agisiyla teorik olarak irdelenmistir. Buradan hareketle yeni medyanin tanimi ve
karakteristik 6zelliklerinin yaninda; yeni medya, internet teknolojisi ve sosyal medya kavramlarmin
birbirleriyle olan iligkisi de ¢aligmada kuramsal boyutuyla tartigiimstir.

Kaynakca

Arik, E. (2018). Dijital mahremiyet: yeni medya ve gozetim toplumu. Konya: Literattirk.

Aydogan, F., & Akyiiz, A. (2010). ikinci Medya Caginda internet. Istanbul: Alfa Yayinlari.
Aydogan, A., & Basaran, F. (2012). Yeni medyay: alternatif medya baglaminda anlamak. i¢inde
Omer Ozer (Der.), Alternatif Medya Alternatif Gazetecilik: Tiirkiye’de Alternatif Gazetecilik
Uzerine Degerlendirmeler, (ss. 213-246). Istanbul: Literatiirk Yayinlari.

Bager, A. (2010). Yeni Iletisim Teknolojilerinin Evriminde Televizyonun Yeri. Iginde Filiz Aydogan
ve Aysen Akyiiz (Der.), Ikinci Medya Caginda Internet, (ss. 36-60). Istanbul: Alfa Yayinlar1.
Bauman, Z. (2011). Akiskan modern diinyadan 44 mektup. (Cev. Siral, P.). Istanbul: Habitus
Yayinlart.

Bauman, Z. (2018). Akiskan hayat. (Cev. Pilgir, E.). Ayrint1 Yaynlari: Istanbul.

Bennett, W. L. (2003). New media power: The Internet and global activism. Contesting media power:
Alternative media in a networked world, 17, 37.

Binark, M. & Bayraktutan, G. (2013). Ayin Karanlik Yiizii: Yeni Medya ve Etik. Istanbul: Kalkedon
Yayinlari.

Boyd, D. M., & Ellison, N. B. (2007). Social network sites: Definition, history, and scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication, 13(1), 210-230.

Carpentier, N. (2015). Differentiating between access, interaction and participation. Conjunctions.
Transdisciplinary Journal of Cultural Participation, 2(2), 7-28.

Castells, M. (2008). Enformasyon ¢agi: ekonomi, toplum ve kiiltiir; ag toplumunun yiikselisi, (Cev.
Kilig, E.). Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar1.

Cakir, M. (2015). internette Gosteri ve Gozetim. Ankara: Utopya Yayinevi.

Fuchs, C. (2017). Google kapitalizmi. (Cev. Cavusoglu, C.). i¢inde Filiz Aydogan (Ed.). Yeni Medya
Kuramecilarindan Yeni Medya Kuramlari, (ss. 71-83). Istanbul: Der Yaynlari.

Jenkins, H. (2004). The Cultural Logic of Media Convergence. International Journal of Cultural
Studies, 7(1), 33-43. https://doi.org/10.1177/1367877904040603

Jenkins, H., & Deuze, M. (2008). Convergence culture. Convergence, 14(1), 5-12.

Kemp, S. (2020). Digital around the world in April 2020.
https://wearesocial.com/blog/2020/04/digital-around-the-world-in-april-2020 adresinden elde edildi.
Erigim tarihi: 04.07.2021.

Kemp, S. (2021). Digital 2021: The Ilatest insights into the ‘state of digital’.
https://wearesocial.com/uk/blog/2021/01/digital-2021-the-latest-insights-into-the-state-of-digital/
adresinden elde edildi. Erisim tarihi: 22.10.2021.

Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant, I., & Kelly, K. (2008). New media: A critical introduction.
Routledge.

Manovich, L. (2001). What is new media. The language of new media, 6, 1-15.

Manovich, Lev. (2017). Alan Kay ve evrensel medya makinesi. (Cev. Arslan, C.). iginde Filiz
Aydogan (Ed.). Yeni Medya Kuramcilarmdan Yeni Medya Kuramlari, (ss. 47-69). Istanbul: Der
Yayinlari.

Narin, B. (2017). Gazetecilik 2.0 internet gazeteciliginde hipermetinsellik. Ankara: Gece Kitaplhig.
Poster, M. (2017). Postmodern gergeklikler. i¢inde Filiz Aydogan (Ed.), Yeni Medya Kuramlari,
(ss.113-129). Istanbul: Der Yayinlari.

Ritzer, G. (2016). Biiyiisii bozulmus diinyay1 biiyiilemek, (Cev: F. Payzin). Istanbul: Ayrinti
Yaymlar.

Schiller, D. (2014). Devlet mobilizasyonunun ekonomi politigi ve siber uzamda birikimin
hareketliligi acisindan Rosa Luxemburg’un Interneti. (Cev. Cakir, H.) I¢inde Mukadder Cakir (Ed.)
Yeni Medyaya Elestirel Yaklasimlar, (ss. 183-210). Istanbul: Dogu Kitabevi.

122



Torenli, N. (2005). Yeni medya- yeni iletisim ortami. Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.

Van Dijk, J. (2016). Ag toplumu. (Cev. Sakin, O.) Istanbul: Kafka Yaymevi.

Wasko, J.&Erickson (2020). YouTube’un ekonomi politigi. (Cev. Yedekci, E.). icinde Filiz
Aydogan (Ed.). Yeni Medya Kuramlari 11, (ss. 129-144). Istanbul: Der Yayinlar1.

Yaylagiil, L. (2013). Bilgisayar ve internetin ekonomi politigi. Global Media Journal: Turkish
Edition, 4(7), 214-236.

Yengin, D. (2012). Yeni medya ve.... istanbul: Anahtar Kitaplar.

123



