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YouTube Uzerinden Cocuklugun Yok Olusuna Bir Ornek: “Kismetse Olur” Programi”

Being a Spectator to the Disappearance of Childhood on YouTube: The Case of “Kismetse Olur”
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Oz

Yeni iletigim teknolojileri sayesinde sosyal yagsam hizla doniismektedir. Dijitallesmenin zirveye ulastigi gliniimiizde, ekrana maruz kalma
yas1 giderek diiserken, ekran karsisinda gegirilen siireler de artmaktadir. Cocuklarin ekran karsisinda gecirdikleri siire oldukca fazla
oldugundan giiniimiiz medyas1 aile, mahalle ve akran gevresi gibi sosyallesme araglariyla, uzun yillara yayilan yasam deneyimleri yerini
dijital platformlarda izlenen dizi ve videolara terk etmektedir. Bu ¢aligmada YouTube’da yayinlanan Kismetse Olur programi Postman’in
‘Cocuklugun Yok Olusu’ kavramsallagtirmasi baglaminda ele alinmis olup nicel ve nitel yontem birlikte kullanilmistir. Aragtirmada
yetigkinler i¢in hazirlanan ancak ¢ocuklarin YouTube platformunda daha ¢ok izledigi bir program haline gelen Kismetse Olur dizisinin
cocuklar iizerindeki olumsuz etkileri ele alinarak dijital teknolojilerin yayginlasmasiyla ¢ocuklugun degisen ve doniisen yapisina dikkat
¢ekilmektedir. Aragtirmanin ilk béliimiinde Sakarya’da yasayan 570 sekizinci sinif 6grencisine YouTube izleme aligkanliklari ile ilgili bir
anket uygulanmugtir. Tkinci béliimde ¢ocuklarn YouTube’da en gok izledikleri yapim olarak bulgulanan Kismetse Olur programimin,
toplam 62 milyon goriintiileme almis olan 29 saat 45 dakikalik 11 boliimiiniin videolarinda gegen konugmalarin transkriptleri ve her
boliimiin altinda yer alan izleyicilerin yazdigi toplam 90.049 yorum nitel igerik analizi yontemlerinden biri olan In Vivo kodlama
yontemiyle MAXQDA 2022 analiz programi kullanilarak incelenmistir. Arastirmanin bulgularina gore tiim konusmalar ve yorumlarin
%35,9’unda “Asagilama/Argo/Alt Kiiltiir”, “Cinsellik/D1g Goriiniis”, “Evlilik/Aldatma/Para” kategorileri altinda yer alan kelimeler yer
almaktadir. Ayrica “dis goriiniis”{in asir1 onemli gosterilip 6zendirildigi ve cinsellik boyutunda da belli bir alt kiiltilirlin yasam tarzina
ozendirildigi tespit edilmistir. Calismada ¢ocuklarin en sevdikleri kanallar arasina girmesi ve ¢ocuklar1 evlilik, iliskiler, cinsellik gibi
yetigkin giindemlerle erken yasta tamistirmasi, ebeveynlerin de denetim konusundaki farkindaliklarinin yeterli olmamas: gibi bulgular
YouTube iizerinden ¢ocuklugun yok olusuna seyirci kalinmakta oldugunu diisiindiirmektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, YouTube, Kismetse Olur, ¢cocuklugun yok olusu, Postman

Abstract

Social life is rapidly transforming thanks to new communication technologies. Today, when digitalization has reached its peak, the age of
exposure to screens is gradually decreasing, while the time spent in front of the screen is increasing. Since the amount of time children
spend in front of the screen is quite high, today's media, socialization tools such as family, neighbourhood and peer circle, and life
experiences spread over many years are being replaced by series and videos watched on digital platforms. In this study, the Kismetse Olur
program broadcast on YouTube was examined in the context of Postman's conceptualization of 'The Vanishing of Childhood' and
quantitative and qualitative methods were used together. In the research, the negative effects of Kismetse Olur, which is prepared for adults
but has become a program that children watch more on the YouTube platform, on children are discussed and the changing and transforming
structure of childhood with the spread of digital technologies is drawn attention. In the first part of the study, a questionnaire about YouTube
viewing habits was applied to 570 eighth grade students living in Sakarya. In the second part, the transcripts of the conversations in the
videos of the Kismetse Olur program, which was found to be the most watched production on Youtube by children, in 11 episodes of 29
hours and 45 minutes with a total of 62 million views, and a total of 90,049 comments written by the viewers under each episode were
analysed using the MAXQDA 2022 analysis program with the In Vivo coding method, one of the qualitative content analysis methods.
According to the findings of the study, 35.9% of all speeches and comments contain words under the categories of
"Humiliation/Slang/Subculture", "Sexuality/Outward Appearance", "Marriage/Deception/Money". It was also found that "appearance" was
shown as overly important and encouraged, and in the dimension of sexuality, the lifestyle of a certain subculture was encouraged. The
findings of the study, such as the fact that it is among the favourite channels of children and introduces children to adult agendas such as
marriage, relationships and sexuality at an early age, and that parents' awareness of supervision is not sufficient, suggest that the destruction
of childhood on YouTube is being watched.
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1. Giris

Yeni medyanin en giiclii sosyallesme faktdrlerinden biri haline geldigi glinlimiiziin ¢ocuklari artik genis bant
iletisimin, mobil cihazlarin, sosyal aglarin, etkilesimli oyunlarin ve ¢evrimigi videolarin kisisel yasamlarina
tamamen entegre oldugu kiiresel bir medya ortaminda biiyiimektedirler. Postman (1995, 73)’a gore, geleneksel
kiiltiirden dijital kiiltiire gecisle birlikte yetiskinler diinyasinin sirlar1 kolay erisilebilir olmaya baslamis,
bununla beraber ¢ocukluk ve yetiskinlik arasindaki ¢izgi de bulaniklasmistir. Cocuklar yeni medya araglarini
kullanarak her bilgiye ulasabildiklerine ve yetiskinlerin sirlarin1 bile 6grenebileceklerine gore cocuklukla
yetiskin arasindaki sinirlar ortadan kalkmaktadir. Postman (1995, 57) bu durumu “gocuklugun yok olusu”
olarak tanimlamaktadir.

Medyaya erisim olanaklarinin artmasi ve gesitlenmesiyle birlikte bilgi ve iletisim teknolojilerini daha sik
kullananlar arasinda ¢ocuk ve yetigkin gruplari i¢ ice gecebilmekte, hatta birbirlerinin yerini alabilmektedir.
Asar (2013, 88)’a gore bunun birkag¢ nedeni vardir: Birincisi, is diinyas1 ve tliketici pazari iki grubu bir araya
getirerek ve birlikte tanimlayarak kar oranlarimi artirmak istemektedir. Bu durum cocuklara yonelik gibi
gorilinen ancak kendilerinden c¢ok yetiskinlerin ilgisini ¢eken oyuncak ve filmlerde daha belirginlesmektedir.
Ikinci olarak, yetiskinin cocuguyla “arkadas gibi” olmasi seklinde bir imge s6z konusudur ki, bu imgeye gére
giiniimiiziin  ¢ocuklar1 akillidir, c¢abuk olgunlagsmaktadir ve demokratik ortamin geregi hizla
bilinglenmektedirler. Boylece cocuk ve yetigkin ayni dili konusabilmekte, ayni ortami paylasabilmektedir.
Asar (2013, 89)’a gore cocuguyla “arkadas gibi” olmak, ¢ocukluk ve yetiskinlik kategorilerinin 6zeliklerini
bozmak demektir yani ayni takimi tutmak, ayni jargonu kullanmak, ayni elbiseleri giymek, vb., ¢cocugun
cocuklugunu dogal bicimde yasamasini engellemektedir. Yetiskinle cocuk arasindaki siirlarin “arkadasca”
ortadan kalkmasi sonucu yetigkinlerin ¢ocuklar iizerindeki otoritesi de sarsilmis, her sey bilindiginden ve
paylasildigindan ¢ocukca meraklar, hatta yaramazliklar ve utanma duygusu zayiflamis, nezaket de yerini
ukalaliga birakmistir.

Giiniimiiziin ebeveynleri icin zaman ¢ok dnemli hale gelmistir. Ozellikle iki ebeveynin de calistig1 cekirdek
ailelerde ¢ocuklarina yeterince zaman ayiramadigini diisiinen ebeveynler, bu agig1 ¢ocuguna abartili maddi
imkanlar sunarak ya da ekran karsisinda daha fazla dzgiirliik vererek ¢ozmeye ¢alismaktadir. Ote yandan
giinlik ig yasamindan bunalan ebeveynler kendilerine vakit ayirabilmek adina ¢ocuklarmi “medyanin
kontrolsiiz dadiligina” emanet etmektedirler. “Medya ¢ocuklar1” olarak bilinen bu ¢ocuklar, bilinmeyenleri
ebeveynlerinden veya 6gretmenlerinden degil, medyadan 6grenmektedir. Bandura (1977, 22)’ya gore insan
davraniglarinin ¢ogu modelleme yoluyla gozlemsel olarak 6grenilir: kisi baskalarii gozlemleyerek yeni
davranislarin nasil yapildigina dair bir fikir olusturur ve daha sonraki durumlarda bu kodlanmis bilgi eylem
icin bir rehber gorevi goriir. Ancak ¢ocuklar gerceklik ve kurgusallik ayrimini yapamamakta (Sezer, 2022,
105), dolayisiyla YouTuber’larin sundugu iceriklerden etkilenmekte ve kendilerine sunulan sosyal ve eglence
hayatinin ihtisamina kapilabilmektedirler.

Cocuklarin Dijital Teknolojileri Kullanma Aliskanliklar:

TUIK (2021)’in arastirmasina gore teknoloji iiriinlerinden (bilgisayar, cep telefonu/akilli telefon, TV/akillx
TV, akilli saat ve oyun konsolu) en az birinin sadece kendi kullaniminda oldugunu beyan eden 6-15 yas
grubundaki ¢ocuklarin orani, %66,6’dir.

18-24 yas aras1 genglerin %72,5’1 dijital platformlar: cep telefonundan izlemekte, %79,5°1 her giin 1-2 saatini
YouTube’da gegirmektedir (SosyalAgHaritasi.gov.tr, 2023). Diinya ¢apinda yayinlanan giincel istatistiklere
gore (Hubspot, 2023), Z kusaginin %56's1, Y kusaginin %541, X kusaginin %48'i ve Boomers kusaginin
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%?26's1 yeni trtinleri en stk YouTube'da kesfettiklerini soyliiyor. Amerika Birlesik Devletleri'nde yapilan bir
aragtirmaya gore, YouTube veya YouTube Kids kullanan ebeveynler, YouTube'un ¢cocuklarinin 6grenmesini
daha eglenceli hale getirdigi konusunda hemfikir oldugu bulgulanmistir (OxfordEconomics, 2021). TVtech’in
(2021), 2-12 yas aras1 YouTube izledigini bildiren ¢ocuklarin oran1 %85’tir, bu da YouTube’la tanigma ve
YouTube izleme yasinin ne kadar erken dénemlere kadar diistiigiinii gostermektedir.

Cocuklar, 6zellikle yas grubu kiiciildiikce medya okuryazarligi noktasinda daha az bilgiye sahip olduklarindan
sosyal medyanin olumsuz etkilerine kars1 daha savunmasiz durumdadirlar. Medya okuryazarlik diizeyi
noktasinda ise cocugun yasi ne kadar kiiciik ise, medya okuryazarlig1 o kadar diisiik diizeydedir. RTUK ’iin
(2022) giincel raporunda arastirmaya katilan genglerde 21 yas grubunda okuryazarlik diizeyinin yiiksek
oldugu, 18 yas grubunda orta diizey ve 15-16 yas grubunda ise diisiik diizeyde oldugu tespit edilmistir.

Literatiirde konuya farkli perspektiflerden bakan cesitli calismalar yer almaktadir. Isliyen (2020: 442)’in
calismasinda “cinsel igerik” baglaminda 18 yas altina hitap eden 8 ¢izgi film 6rneklemi iizerinde betimsel
analiz teknigiyle elde edilen bulgulara gore ¢izgi filmlerde cinsellik unsurunun yogun bir sekilde resmedildigi
tespit edilmigtir. Uniir (2022: 156)’iin galismasinda televizyonda da sik sik tekrar gosterime giren Tiirk
sinemasindaki farkli film tiirlerinde cinsellik ile siddetin sunumu ve bunlara bagl olarak ahlaki degerlerin
temsilinde farkliliklar incelenmis ve tiim 6rneklem igerisinde cinsellik sahnelerinin yarisindan fazlasinin
Yesilgam sinemasinda oldugu bulgulanmaigtir.

Altinoluk (2018, 184)’un calismasinda kadinlar yonelik giindiiz kusaginda yayinlanan Kismetse Olur
programinda kadin devamli olarak bakimli erkeklerin sdylem araciliiyla giiciin ve bedenin iist bolgesinin
yuceltildigi parcal1 bir beden algis1 olusturulmaya c¢alisildig1 goriilmiis, izlenen bdliimlerde giinlimiiziin beden
beklentileriyle benzer sunuldugu goriilmiistiir. RTUK'e 2016 yilinda en c¢ok sikayet edilen Kismetse Olur
evlilik programinin televizyonda yayinlanan 30 boliimiinii inceleyen Korkmaz (2018: 40)’1n ¢calismasina gore
ise gelin/damat adaylari, sunucular ve konuklarin cinsiyet¢i sOylemler kullanmasi, evlilik kurumunun
toplumsal cinsiyet kalip yargilariyla dikte edildigine dair bulgular elde etmistir. Giizelhisar (2021, 214) ise
televizyonda yayinlanan “Kismetse Olur” programini elestirel sdylem analizi ¢er¢cevesinde incelemis, kadin
ve erkek catismasi seklinde ilerledigine dair tespitlerde bulunarak, baskin erkekligin etkisiyle kadin
edilgenliginin medya tarafindan pekistirildigini belirtmistir. Giiner ve Geng (2014, 250)’in ¢aligmasinda ise
ortaokul 6grencilerinin televizyon mecrasi iizerinden medya ile olan etkilesiminin, 6gretmen goriislerine gére
tespit ettikleri arastirmanin bulgular1 arasinda 6grencilerin dizilerdeki kurgulanmishik boyutunu fark
edemedikleri yoniindeki goriislerin agirlikli oldugu bulunmugtur. Canatan ve Avsar (2019, 113)'n
calismasinda, ebeveynler ile cocuklari arasinda sosyal medya kullanim ve paylasimlarinda mahremiyet
algilarinin farkliliklar gosterdigi 6zellikle beden, ev ve aile alanlarina iliskin de ebeveynlerle cocuklar arasinda
goriis farkliliklar: bulgulanmistir. Kirik, Ahmet, Cetinkaya ve Giil (2015, 121)'lin ¢calismasinda ebeveynlerin
bilgi eksikligi ve c¢ocuklarma rehberlik etme konusundaki basarisizliklar1 sosyal medya bagimliligini
tetikleyen baglica nedenler arasinda gormektedirler ve bunun 6nlenmesi i¢in ¢ocuklugun en basinda sosyal
medya bilincinin gelistirilmesinin 6nemli oldugunu belirtmektedirler. Bostanc1 ve Cakir (2022, 106)’1n
calismasinda erken ¢ocukluk caginda ¢cocugu olan ebeveynlerin dijital ebeveynlik farkindalik diizeylerinin
yeterli diizeyde olmadigir sonucuna ulasilirken, bir diger bulgu da ebeveynlerin medya aracilik davranig
diizeylerinin ortalamanin biraz iizerinde oldugu bulgulanmistir. Toguslu (2021, 72)’nun izleyici
aliskanliklarin1 (YouTube, Netflix, Amazon Prime vb. gibi) dijital platformlar ile kusaklara gore
degerlendirildigi ¢alismasinin sonu¢ bdliimiinde, dijital platformlarin -geleneksel televizyonlardan farkli
olarak- iceriklerini her zaman erisilebilir olmalarin1 dizilerin de ayni sinema filmleri gibi kalict ve 6nemli
olmasini sagladig seklinde tartigilmistir.
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Cocuk igerik tireticileri (¢ocuk YouTuber’lar) boyutuna bakildiginda ise YouTube'da yayinlanan videolarda
cocuk YouTuber’larin yetiskin olarak tanimlandigi, ¢ocuk gibi degil ‘minyatiir yetigkinler’ gibi oldugu tespit
edilmistir Tosun (2023, 148). Fide ve Sapsaglam (2020: 208) Youtube editorlerinin ¢ocuklarin kimlik
olusumundaki etkisini incelemis ve Youtube igerik iireticilerinin ¢ocuklarin gelecek beklentileri ve cinsiyet
kimliginin olusumunda etkili oldugu, 6zellikle kizlarin belli bir giizellik standardina yonlendirme c¢abasi icinde
olduklar1 bulmustur.

YouTube'un (ve Google'm) gelistirdigi algoritmalar sayesinde bu igerikler c¢ocuklarin istemedikleri
zamanlarda bile karsilarina ¢ikmaktadir. Otomatik oynatma islevi; kullanici davranigini izler ve kullanicinin
ilgisini ¢ekebilecek videolar1 bir oynatma listesine yerlestirmektedir ve bu islem tamamen algoritmalar
tarafindan yapilmaktadir (Gezer - Elmas, 2019). YouTube Oneri sisteminin Google Research’te yayinlanan
“YouTube Onerileri i¢in Derin Sinir Aglar1” baslikli makalede derin grenmenin son zamanlarda YouTube
video Oneri sistemi iizerindeki yogun etkisine odaklanmistir. YouTube’ un var olan en biiyiik dlgekli ve cok
gelismis endiistriyel oneri sistemlerinden birini temsil ettiginin savunuldugu calismada (Sargin ve Covington,
2016) YouTube’un aslinda sadece bir parcasi oldugu biiyiik resmin ve goriinenin arkasindaki biiyiik giiciin
Google ¢alisanlari tarafindan agiklanmasi da ayrica dnemlidir. Ebeveynler ve egitimciler tarafinda bu durumun
bilinmesinin ve ¢ocuklara uygun sekilde 6gretilmesinin ¢ok dnemli olduguna bir gercektir. Ciinkii 6zellikle
13-14 yas grubu savunmasiz ¢ocuklar, ¢cok giiclii sirketlerin biiyiik biitceler ayirdigi, uzman psikolojik
danigmanlarinin yazilimecilarla destekledigi ve derin sinir aglar1 kullanan endiistriyel sistemlerle karsi
karstyadir ve bu her gecen giin daha ciddi bir boyutta ger¢eklesmektedir. Postman (1995, 124), cocuklarin
medyaya erisimini kontrol etmek i¢in iki yol Onermistir: 1. Cocuklarin medyaya maruz kalmasinin
sinirlandirilmasi, 2. Cocuklara gosterilenleri dikkatle gozlemlemek ve medyada gosterilen programlarin
temalar1 ve degerleri konusunda siirekli olarak makul elestiriler yapmalarina yardimci olmak. Ancak her ikisini
de basarmak ¢ok zordur ve ¢ogu aile bunun farkinda olmamak bir tarafa bu konuda bir ¢aba harcamaktan ¢ok
uzaktadir.

YouTube kendi web sitesinde inanglarin1 ve degerlerini 6z climlelerle ifade etmektedir. YouTube Sosyal Etki
sayfasinda; “Herkesin birbirine destek olan, engelleri asan, sinirlarin 6tesine gegen ve ortak ilgi alanlari ile
tutkular etrafinda bir araya gelen topluluklar bulabilmesi gerektigine inantyoruz (Youtube, 2023)” ciimleleri
yer almaktadir. Yine aymi sayfada, degerlerinin dayandig1 dort 6zgiirliik tiiriinii de sOyle siralamaktadir: 1.
Ifade Ozgiirliigii 2. Bilgi Edinme Ozgiirliigii 3. Firsat Ozgiirliigii 4. Dilediginiz Yere Ait Olma Ozgiirliigii.
Kulaga hos gelen bu 6zgiirliik ifadelerini YouTube un degerleri olarak iletisim literatiiriine not ederken,
elestirel perspektiften bakarak bu climlelerin arkasindaki o6rtiikk anlamlara, sinirlanmamis ve denetlenmemis
Ozgiirliiklerin olusturabilecegi olast sosyal etkilerin ¢ocuklar i¢in risklerine dikkat ¢ekilmesinin ¢ok dnemli
oldugu diistiniilmelidir. Cocuklugun masum diinyas1 bir avug sirketin igerik pazarlayip reklam iizerinden para
kazandig1 ve bunun i¢in sadece sirketin kendi ahlak anlayisi ¢cergevesinde sinirlamalar koyarak “0zgiirliik’ ad1
altinda her tiirlii igerigin yaymlanmasina miisaade ettigi, hatta bir¢cok inang sistemi tarafindan sapkin kabul
edilen goriislerin bile yayginlagsmasina destek oldugu kabul gérmiis bir gergektir.

Biitiin bu diisiinceler c¢ercevesinde YouTube platformunun cocuklar iizerindeki olasi olumsuz etkilerini
arastirmak dnemlidir. Bu baglamda ¢ocuklarin diisiincelerini ortaya koymak, sevdikleri kanallari tespit etmek
ve bu kanallarin sundugu igerikler iizerinden ¢ocuklarin cinsellik gibi yetigkinlik donemi giindemleriyle erken
yaslarda tanismasinin getirecegi olumsuz etkilere dikkat cekmek hedeflenmektedir.
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2. Amacg ve Yontem

Bu ¢alismanin amaci televizyonda yayindan kaldirilan ama YouTube {izerinden yayinlanan ve 13-14 yas
ortaokul 8. Smif diizeyi ¢ocuklarin en sevdigi kanallar arasina giren Kismetse Olur kanalinin, sundugu
igeriklerin ¢ocuklar yetiskin giindemlerle ¢ok hizli tanistirmasi sonucunda ¢ocuklarin ‘¢ocuklugunun yok
olusuna’ sebep olduguna dikkati ¢cekmektir.

Arastirmanin niceliksel tarafinda ise 13-14 yas aras1 genglerin YouTube platformundaki favori kanallari, saha
anketi sorularina verdikleri yanitlarla belirlenmistir. Aragtirmanin nitel tarafinda Kismetse Olur YouTube
kanalinda ne tiir igeriklerin sunuldugunu belirlemek amaciyla nitel igerik analiz yontemlerinden biri olan In
Vivo kodlama yontemi kullanilmistir. Nitel aragtirmalarda “kod” siklikla dilsel veya gorsel verileri
tanimlamak i¢in sembolik olarak kullanilan, 6zet, dikkat c¢ekici veya yansitici ve/veya baglanti iceren bir
kelime veya kisa ifade olarak tanimlanabilir (Saldana, 2023, 110).

Evren ve Orneklem: Arastirmanin nicel kisminm evrenini Sakarya ili Serdivan ilgesi Ortaokullarinin 8.
siniflarinda okuyan 1741 dgrenci olusturmaktadir. Orneklem ise %95 giiven aralig1 ve %5 hata pay1yla, en az
yaklagik 384 oOgrenci ile yiiz ylize anket goriismesi gerektirmekte olup, olasi hatalar goéz Oniinde
bulundurularak toplamda 570 O6grenci ile anket yapilmistir. Arastirmanin nitel analiz kisminda evren
YouTube’da Kismetse Olur kanalina 29 Agustos 2022 — 29 Agustos 2023 tarihleri arasinda bir yillik siire
icerisinde her giin yayinlanan (her biri yaklasik 2 saat 40 dakikadan olusan) programlardan 217 tam bolim
videosundan olusmaktadir.

Verilerin Seg¢imi: YouTube’da yayina baglayan Kismetse Olur kanalinda yayinlanan 217 program igerisinden,
en ¢ok izlenen boliimleri listelenmis ve 5 milyon goriintiillemenin {izerinde olan 11 farkli boliim segilmistir.
[1gili boliimlerde yapilan iki ayr1 unsur incelenmistir; bu unsurlar video icerisindeki karakterlerin konusmalar1
ve ayn1 videoya izleyicilerin videonun altina yaptiklar: etkilesimli yorumlardir. Inceledigimiz boliimler 2, 3,
4, 6, 11, 17, 44, 48, 157, 200 ve 201. boliimlerdir. Bu boliimler yaklasik olarak toplam 63 milyon
goriintiilenmistir.

Verilerin Analizi: Blylk veri seti iizerinde ¢alisilacag i¢in yazilim destegi almak {izere nitel arastirmalarda,
igerik analizi ¢aligmalarinda sik tercih edilen kodlama ve analiz araglarindan biri olan MAXQDA 2022 tercih
edilmis ve arastirma i¢in lisanslanmistir. En ¢ok izlenen boliimlerden segilen 11 bolim igerisinde (toplam 29
saat 45 dakikalik videoda) yer alan konugsmacilarin kendi sdylemlerinde kullandiklari ifadeler ve her boltimiin
altindaki yorum alaninda izleyicilerin boliim giindemi, oyuncular ve birbirlerine kars1 etkilesimli olarak
yazdiklar1 ilk 10.000 yorum toplam olarak 90.049 yorum veri seti olarak yazilima yiiklenmistir. Yorumlar
kimi zaman bir satir kimi zaman birka¢ paragraf metinden olugsmaktadir. Boylece veri seti i¢inde programin
oyuncularinin (gelin ve damat adaylar1) ile sunucunun segilen boliimlerdeki yaklasik toplam 30 saatlik
videodaki konugmalar1 ve 90.000 yorumdan olusan izleyicilerin yorumlar1 birlikte icerik analizine tabi
tutulmustur. Bu veri seti igerisinde yer alan yetiskinlere dair kelimeler aranmis, frekansina (yogunlugunun
fazlaligina) gore kodlanmis, anlamsal olarak birbiriyle benzer kodlar birlestirilip kodlar gruplanmis ve
ardindan benzer kod gruplar1 uygun kategoriler altinda toplanarak kodlardan kategorilere ulasilip, programin
analiz araglar1 araciligiyla bulgular elde edilerek ve yorumlanmastir.

Nitel icerik analizi i¢in In Vivo kodlama ydntemi tercih edilmistir. Saldana'ya gore (2023, 105), In Vivo
kodlama y6nteminin literatiirde temel anlami "canli olanin i¢inde" olup, "katilimcilarin" kodlama siirecinde
kullandiklar1 kisa sozciikler ve nitel veri kayitlarinda kullanilan dilin kendisini ifade eder. Belirli bir alt kiiltiire
0zgii argo yerel terimleri veya soz dagarcigini bulmak i¢in In Vivo kodlama oldukca faydali bir yontemdir.
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Ek olarak, ozellikle gencglerle yapilan egitim alanindaki etnografik calismalarda son derece yararhdir.
Genglerin ve ¢ocuklarin sesleri siklikla otekilestirilir, bu nedenle bir yetigkinin gergek sozlerini kodlamak,
genglerin kiiltiirlerini ve diinyalarin1 daha 1yi anlamasini saglamaktadir.

Calismamizin nitel icerik analizi asamasinda sahanin sesine kulak vermek i¢in Kismetse Olur programinin
oyuncularin, sunucunun konusmalarina ve izleyicilerin izledikten sonra/izleme sirasinda ilgili boliim hakkinda
yaptiklar1 yorumlarin incelenmesi amaclanmistir. Hem oyuncular yarigma siirecinde aralarinda belli konulari
siklikla konusmakta, konusurken belli sozcilikler, kavramlar digerlerine gore daha fazla ge¢mektedir.
Izleyicilerin izledikleri boliime dair kendi aralarinda da tartismalara girdikleri bu sirada éne ¢ikan ve tekrar
edilen bazi kelimeler oldugu goriilmiistiir. Boylece cocuklarin ¢ok izledigi bu kanalin igerikleri, kanalda
yayinlanan videolarin igeriklerinden kesfedilerek direkt katilimcilarin sesinden olusturulmustur. Ayrica ilgili
videolara yapilan yorumlar da incelenmistir.

3. Bulgular

Arastirma kapsamindaki katilimcilara ait temel karakteristik ve demografik bulgular tablolar ve altinda
yorumlartyla beraber sunulmustur.

Tablo 1. Cinsiyete Gore Dagilimi

Frekans %
Erkek 209 53,9
Kiz 179 46,1

Katilimcilarin, %53,9’u (n=209) erkek, %46,1’1 (n=179) kizdir. Tirkiye’deki niifusun genel cinsiyet
dagilimina yakin bir orandir, Tiirkiye niifusunun %49,9'unu kadinlar, %50,1'ini erkekler olusturmustur (TUIK,
2022), bu baglamda arastirmamizin cinsiyet gore dagilimi da Tiirkiye 6rnegi agisindan iyi bir 6rneklem
olusturmaktadir.

Tablo 2. YouTube Kullanim Amacina Goére Dagilimi1

Frekans %
Eglenmek/Vakit gegirmek 309 79,6
Egitim/6dev vb. 30 7,7
Uriin inceleme/arastirma 32 8,2
Video yiikleme 4 1,0
Belirtmek istemiyorum 13 34

YouTube kullanim amaglari, %79,6’sinin (n=309) eglenmek/vakit gegirmek, %7,7’si (n=30) egitim/ddev,
%8,2’sinin (n=32) iiriin inceleme/arastirma, %1,0’inin (n=4) video yiikleme ve %3,4 {iniin (n=13) belirtmek
istemiyorum’dur. Literatiirde T.C. Iletisim Baskanlig1’nin daha biiyiik bir evren ve drneklem (2510 kisi) ile
gerceklestirdigi giincel iletisim arastirmasinin sonu¢ raporunda da YouTube izleme amaglar1t bizim
bulgularimizla benzerlikler icermektedir: %68,2 miizik, %42,5 eglenceli igerikler / mizah igerikleri / komik
videolar, %15’ egitim seklindedir (SosyalAgHaritas1.gov.tr, T.C. Iletisim Bagkanligi, 2023).
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Tablo 3. YouTube’da Kiiltiirel, Ailevi veya Dini Geleneklerine Uymayan Igeriklerle Karsilasma Durumuna Gére

Dagilimi
Frekans %
Evet 230 59,3
Hayir 158 40,7

Katilimcilarin, %59,3’1 (n=230) YouTube’da kiiltiirel, ailevi veya dini geleneklerine uymayan iceriklerle
karsilasir iken, %40,7’si (n=158) karsilasmamistir. Cocuklarin %59,3’1 kiiltiirel ailevi ve dini geleneklerine
uymayan igeriklerle karsilastigini belirtmistir, yani ¢ocuklarin aslinda karsilastiklari iceriklerin uygunsuz
oldugunun farkinda oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Giinliikk YouTube izleme Siirelerinin Ortalamasi

Ort£SS Min-Max (Medyan)
Giinliik YouTube Izleme Siiresi (saat) 1,91+0,138 0,20-5 (1,5)

Giinliikk YouTube izleme siireleri 0.20 ile 5 arasinda degismekte olup, ortalama 1,91+0,138 saattir. T.C.
Cumhurbagkanhig: Iletisim Bagkanhigi'min Sosyal Ag Haritas1 sitesinde yapilan arastirmada YouTube
kullanicisi oldugunu ifade eden katilimeilara giinliik ortalama YouTube’da gecirdikleri siire sorulmustur, 15-
17 yas arasi genglerin biiylik cogunlugu (%55,4) 1-2 saat arasi kullanirken, %19,4’1 0-1 saat kullanmakta,
%20,4’1 ise 2-4 saat kullanmaktadir (SosyalAgHaritasi.gov.tr, 2022). Bu arastirmanin sonuglarini ortalama
kullanim stiresi hesab1 yaparak 1,54 ile bizim 6rneklemimizin ortalama izleme siiresine yakindir.

Tabii ki arastirmamizda sadece YouTube’da gecen siire sorulmustur, dolayisiyla diger sosyal medya
platformlarinda gegcirilen siireler ile giinliik ortalama toplam sosyal medya kullanim siiresi yiikselmektedir.

Tablo 5. Ailelerin Cocuklarmin YouTube’da Izlemesini Istemedigi Kanallar

Frekans %
Yanit yok * 388 89,2
Enes Batur 22 5,1
BTS 4 0,9
Minecraft 3 0,7
Tongug 2 0,5
Tolunay Oren 2 0,5
Elraen 2 0,5
Diger 11 2,7

* Acik uclu anket sorusuna hi¢ yanit vermeyenleri gostermektedir.

Katilimcilarin, %89,2°si (n=388) acik uglu soruyu bos birakmistir, yanit vermemistir. Yiiksek oranda
yanitlanmamasi  ebeveynlerin  ¢ocuklarina YouTube kanallar1 veya YouTuber’lar noktasinda
kisitlamadiklarini seklinde yorumlanabilir. Bir diger ¢ikarim da ebeveynlerin YouTube’un igeriklerinden tam
bilgi sahibi olmadig1 yoniinde olabilir. Bunu destekleyen bir diger bulgu ayni soruya yanit veren katilimcilarin
%35,1’inin (n=22) Enes Batur kanalin1 belirtmesidir. Enes Batur sinema filmi ¢ekmis, filminde basrol oynamus,
televizyonlarda haber olmus Tiirkiye’nin en ¢ok bilinen ve en ¢ok kazanan YouTuber’larindandir (Durmus,
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2021, 329). Geleneksel mecralarda da kanaliyla ilgili haberler yer almaktadir. Ancak ebeveynlerin
cocuklarinin izlemesini istemedigi kanallardan biri oldugunu ¢ocuklarindan 6grendigimiz bu kanal, 16 Aralik
2022 tarihinde “255 Giin Videosuz Neler Yasadim™ (Batur, 2022) baslikli bir video yaymlamistir. Yani
ebeveynlerin ¢ocuklarinin izlemesini istemedigi kanal, yaklasik bir yila yakin bir siiredir YouTube’a hi¢ video
yliklememistir. Bu bulgular bizi ebeveynlerin Enes Batur kanalini haberlerden duymus olabilecegi, ama uzun
bir siiredir video yayinlamadiginin farkinda olmayabileceklerini diisiindiirmektedir.

Arastirma anketinde “En sevdiginiz YouTuber’in adin1 (veya kanalini) yaziniz?” agik uglu sorusuna verilen
yanitlar derlenmis ve en ¢ok sevilen 5 kanal agagida Tablo 6’da listelenmistir.

Tablo 6. Cocuklarin En Sevdigi YouTuber’lar veya YouTube Kanallart*

Kanal Adi %
Mr.Beast 15
Noluyo Ya 13
Elraenn 12
Orkun Isitmak 10
Kismetse Olur 10

* Arastirma anketindeki agik uglu soruya yanit verenler arasindaki dagilimi
gostermektedir ve %10°un altindaki ¢ok sayida farkli kanal hari¢ tutulmustur.

MrBeast kanali. ABD merkezli olan kanal, diinyanin en ¢ok kazanan kanallarindan biri olarak (Brown &
Freeman, 2022) 177 milyon aboneye ve 30 milyardan fazla goriintiilemeye sahiptir. Yiiksek yapim biitceli
(6rnegin tim videolar Tiirkiye’de profesyonel Tiirkge dublajlanmaktadir) ve biiyiik prodiiksiyonlar olan
‘oyunlastirilmig hayir isleri’ videolar1 yaymlanmaktadir (Miller ve Hogg, 2023: 1006).

Noluyo Ya kanali. Tiirkiye merkezli 2016 yilinda agilmis olan kanal 5,22 milyon aboneye, 1,4 milyardan fazla
goriintiilemeye sahiptir. Evli ¢ift Firat Albayram ve Ceyda Kasabali Albayram'in Vlog, Eglence ve Yemek
videolar1 yaymlanmaktadir (YouTube, 2023).

Elraenn kanali. Tirkiye merkezli 2,42 aboneye ve yaklasik 589 milyon toplam goriintiilemeye sahip kanal,
Tugkan Goniiltag resmi hesabidir (Elraenn, 2023), dijital oyun oynama videolar1 yaymlanmaktadir.

Orkun Isitmak kanali. Tiirkiye merkezli olan kanal, 2007°de acilmis ve 10,6 milyon aboneye ve toplam 3,4
milyardan fazla gériintiilemeye sahiptir. Acili Ev Turlari, Sonradan Gérme Serileri, Olmeden Once Yapilacak
Seyler serisi gibi yiizlerce farkli seri ile haftada 2 video yayinlanmaktadir (OrkunIsitmak, 2023).

Kismetse Olur kanali. Tirkiye merkezli kanal 2022 yilinda agilmistir, 1,47 milyon aboneye, 1,4 milyar
goriintiilemeye sahiptir. Evlilik, kiz-erkek iliskileri iizerine videolar yayinlanan kanalin Hakkinda sayfasinda
tanitim amaciyla su ifadeler yer almaktadir: “Efsane geri dondii! Askin giiciine inaniyor musunuz? Bir iliskide
nasil davranilir? Dogru bildigimiz yanlislar neler? 9 Kadin 9 Erkek bir araya gelecek... Artik Kismetse Olur!”
(KismetseOlur, 2023). Profesyonel bir ‘televizyon yapimi’ olarak daha Once Tiirkiye’de televizyon
kanallarinda yaymlandig1 dénemde RTUK tarafindan idari para cezalar1 almistir (RTUK, 2015). 29 Nisan
2017 tarihinde tiim evlilik programlarinin yayindan kaldirilmasi lizerine kanalin internet sitesinde bir siire
devam etmistir (KanalD, 2023). Daha sonra, "Kismetse Olur: Askin Giicii" adiyla 12 Aralik 2022 tarihinden
itibaren YouTube {lizerinden yayimlanmaya devam etmektedir. Bu bulgular arastirmacilar olarak bizi
arastirmamiza katilan c¢ocuklarin en sevdiklerini belirttikleri YouTube kanallar1 igerisinde yer almasi
dolayisiyla daha detayli incelemeye yonlendirmistir.
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2015-2017 yillar1 arasinda televizyonda yayinlanmaya baglayan programin tiirii “Dating — Reality yarisma”dir.
Hedef kitlesi Genel Izleyici olan programin siiresi 120-160 dk ve yaymn periyodu Hafta ici her giin “Final
Prime Time”dir. Tiirkiye, Yunanistan, Romanya ve Meksika’da yaymlamustir. Iki sezon olarak 6zel bir
televizyon kanalinda yayinlandiktan sonra, yayindan kaldirilmis ve bir siire ara verildikten sonra 12 Aralik
2022 tarihinde ayn1 prodiiksiyon sirketi tarafindan televizyon yerine “sadece YouTube’da” yayinlanmaya
baglamistir (Kismetse Olur, 2023). Yapim sirketi programi web sitesinde televizyon doneminde tanitim
metninde su ifadeleri vurgulamistir: “Program bir yarigma programi seklinde tasarlandigi i¢in ilgi ¢ekiciligi
ozellikle ¢ocuklar i¢in daha yiiksek olabilmektedir” (Kismetse Olur, 2023).

Arastirmamizin anket sonuglarindaki bulgular arasinda da ¢ocuklarin en ¢ok sevdigi YouTube kanallar1 (Tablo
6) arasinda programin ¢ikmasi tesadiif olmadigi gibi, bilinen bir ger¢ek olarak bulgularimizi desteklemektedir.

Tablo 7. Kismetse Olur YouTube Kanali igerik Analizi Icin Secilen Videolar

Goriintiileme (Milyon) Yorum Siire (saat) Yayin Tarihi

201. Bolim 1 2516 02:42:00 2.08.2023
200. Boliim 1,1 4072 02:40:38 1.08.2023
157. Bolim 1,5 3461 02:37:44 12.06.2023
48. Bolim 7,4 27962 02:36:48 4.02.2023
44, Bolim 6,1 28770 02:41:01 31.01.2023
17. Bolim 6,2 15721 02:51:38 30.12.2022
11. Boliim 5,7 20871 02:34:05 23.12.2023
6. Boliim 6,4 24496 02:37:58 17.12.2023
4. Bolim 7,8 23798 02:50:59 15.12.2022
3. Bolim 8,8 22921 02:50:16 14.12.2023
2. Boliim 10 21582 02:42:01 13.12.2022
Toplam 62 196170 29:45:08

Veri setine segilen boliimler Tablo 4°te listelenmistir. En az 1 milyon, en ¢ok 10 milyon goriintiileme olmak
lizere toplamda 62 milyon goriintileme almis olan videolara toplam 196.170 yorum gelmistir ancak
MAXQDA 2022 veri tabaninin sinirlamasi sebebiyle her boliim i¢in ilk 10.000 yorum alinabilmektedir, bu
sebeple toplamda 90.049 yorum veri setine dahil edilmistir. Toplam 29 saat 45 dakikalik videoda gecen
konusmalarin transkripti analiz edilmistir.
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Tablo 8. Kod Sistemi ve Kodlardan Gelistirilen Kategoriler

Kod Sistemi Frekans %
Toplam 137235 100,0
DIGER YORUMLAR 87931 64,1
Ust-seviye yorumlar 65277 47,6
Yorumlara cevaplar 22654 16,5
ASAGILAMA / ARGO / ALT KULTUR 24882 18,1
ling fan kafa koparma ¢ocuk ergen sok show 6885 5,0
igreng bos kusucam rezil tiksing 5660 4,1
varos trip toksik kasint1 manit zort keko vibe 3570 2,6
ego samimiyetsiz 6zgiiven psikolojisi bozuk 2834 2,1
itici 2085 1,5
sinsi iki ytizlii yalan 1845 1,3
mal hayvan yilan yalaka stimiik 1154 0,8
koymak oha geber laf sokma 821 0,6
13-14 yas 28 0,0
CINSELLIK / DIS GORUNUS 16856 12,3
giizel begen havali ¢irkin hoglanma yakisikli 5942 43
iligki kirmiz1 oda erkeksi opiisme flort 4883 3,6
viicut burun dudak g*t kalga gdgiis popo 2103 1,5
estetik makyaj dovme botoks 1679 1,2
acik giyinme elbise ayakkabi dekolte 1145 0,8
dans twerk dansoz 659 0,5
tiktok instagram 445 0,3
EVLILIK / ALDATMA / BOSANMA 6449 4,7
ask sevgili kiskang asko kusko 3024 2,2
para dolar euro 1124 0,8
kar1 koca hanimci 731 0,5
ayrilma 689 0,5
gelin damat diigiin 382 0,3
aldatma 375 0,3
ifsa 81 0,1
ihanet 27 0,0
bosanma 16 0,0
GELENEKSELLIK 1117 0,8
aile terbiye degerler 1008 0,7
kiilttir gelenek gorenek orf 102 0,1
rtiik 7 0,0

Kod sistemi igerisindeki kategorisi altinda bulunan kodlarin toplam frekanslari; Asagilama / Argo / Alt Kiiltiir
icin %18,1 (n=24882), Cinsellik / Dis Goriiniis igin %12,3 (n=16856), Evlilik / Aldatma / Para igin %4,7
(n=6449), Geleneksellik / Aile igin ise %0,8’dir (n=1117). Orneklem icerisindeki 11 bdliimiin tamaminda bu
dort kategorinin toplam frekansi ise %35,9’dur (n=49304). Programin giindemine dair énemli bulgulardan
birisi %35,9’un yetiskinlere hitap eden belli kodlarin tekrarindan olusmus olmasidir.
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Asagilama /Argo / Alt Kiiltiir. Bu kategoride ling fan kafa koparma ¢ocuk ergen sok show kodunun %5,0’tir
(n=6885). Ikinci yiiksek frekansli olan igreng bos kusucam rezil tiksing kodu %4,1°dir (n=5660). Alt kiiltiire
ait varos trip toksik kasinti manit zort keko vibe kodunun frekansi da %2,6’dir (n=2834). Bu bulgulardan da
izleyicilerin belli tiirde asagilama, argo ve sosyal medyaya 6zel kelimelerden olusan bir alt kiiltiir agz1
konustuklari/yazistiklar: gériilmektedir. Bazi kodlar ise tek basina, yani -diger benzer kodlarla birlestirilmeye
gerek kalmadan- yiiksek frekansl ¢ikmaktadir. Ornek olarak itici kodu, segilen 11 béliimliik drneklem
icerisinde %1,5 (n=2085) oraninda kullanilmistir.

Cinsellik / Dis Goriiniig. Bu kategori altinda frekansi en yiiksek olan giizel/ begen havali ¢irkin hoglanma
yakisikl kodu secili bdliimlerin %4,3’iinii (n=5942) olusturmaktadir. Ikinci olarak iliski kirmizi oda erkeksi
optisme flort kodunun frekansi %3,6’dir (n=4883), tiglincili olarak viicut burun dudak g*t kalca gogiis popo
kodunun frekanst %1,5’tir (n=2103). Cinsellik yaninda estetik makyaj dovme botoks gibi insanlarin viicudu,
degisimi veya siislenmesine dair dis goriiniis ile baglantili kodun frekansi da %1,2°dir (n=1679) ve her giin
yayinlanan bir program olmasi sebebiyle oyuncular ve sunucu arasinda siirekli giindem edilmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu kategorideki kodlar ve frekanslarindan g¢ikan bulgular bize cocuklarin yetiskin
giindemlerle erken yaslarda tanigtiklarini, dis goriiniisiin (estetik, burun, dudak, makyaj, dévme vb.) asir1
onemli gosterilip Ozendirildigi (ya da belli goriiniimlerin toplum tarafindan diglanacagi algisinin
yerlestirdigini) ve cinsellik tarafinda da belli bir alt kiiltiirin yasam tarzinin giindem edildigini gostermektedir.

Evlilik / Aldatma / Para. Bu kategoride en yiiksek frekansli kod %2,2 (n=3024) ile ask sevgili kiskan¢ asko
kusko’dur. ikinci kod ise %0,8 (n=1124) ile para dolar euro kodudur. Ayri ayr1 kodlar olarak frekanslari az
olsa da ayrilma, aldatma, ifsa, ihanet, bosanma kodlar1 da bir araya geldiginde %0,9’a (n=1188) ulagsmaktadir.
Bu kategoriye dair yorumlarken ¢ocuklarin evlilik siirecini asko-kusko, para-dolar-euro ve ayrilma-bosanma-
ifsa kelimeleriyle duymalarinin sosyal gergeklik olusumu acisindan olumsuz etkiler olusturabilecegi not
edilmelidir.

Geleneksellik. Bu kategorinin kodlari ise frekansi diisiik kodlardan olusmaktadir. Genellikle aile ve degerler
konusunda duyarli olan az sayida kisinin arasinda yazilmis etkilesimli yorum ve yorumlara cevaplar
seklindedir. Bu kategoride aile terbiye degerler kodu %0,7 (n=1008) ile kategori i¢indeki en yiiksek frekansli
kodudur. ikinci olarak kiiltiir gelenek gorenek orf kodunun frekansi %0,1°dir (n=102). Geleneksel konusma
ve yorumlarin frekansi digerlerinin yaninda ¢ok zayif bulgulanmaistir.

Yetigkinlere dair giindemlerin farkli béliimlerde devamli olup olmadigini 6rneklemek i¢in birbirinden uzak
zamanlarda yayinlanan boliimler arasinda kodlar ile iliskisi sorgulanmis ve asagidaki grafik gosterimde
sunulmustur.
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Sekil 1. Kismetse Olur 2. Boliim ve 48. Boliim Kod Karsilagtirmasi

Farkli zamanlarda yayinlanan iki farkli boliimiin konusma ve yorumlarinda en ¢ok gegen 10 kod frekans
degerleri parantez i¢inde yanlarinda gosterilmistir. Bu tarz bir gésterimle amacimiz programin ana giindemine
dair farkli zamanlarda bile kodlama yapilsa yaklasik olarak tekrarlar devam etmektedir, 6rnek olarak igreng
bos kusucam rezil tiksing kodu iki boliimdeki toplam frekans1 1398’dir ve 2. Boliim igerisinde 555 defa
gecerken -aradan yaklasik bir bucuk ay gectikten sonra yayinlanan- 48. boliimde 843 defa yer almistir. Benzer
sekilde lin¢ kafa koparma ¢ocuk ergen sok show kodu ise 2. boliimdeki frekans1 620 iken 48. boliimdeki
frekans1 752°dir. Bu veriler ayn1 zamanda sunu da gostermektedir; kodlarin ¢ogunda (yani bu iki bdliim
orneginde 10 kodun 8’inde) program ilerledik¢e frekanslarda artis goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle
program ilerledikge belli kodlar frekans olarak genellikle artmakta ve tiim bdliimlerde belli bir seviyede
stireklilik arz etmektedir.
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Tablo 9. “Cinsellik / D1g goriiniis” ile “Asagilama / Argo / Alt Kiiltiir” kategorilerinin kod iligkileri

Kod Sistemi giizel iliski viicut estetik tiktok acik giyinme dans
begen kirmizi oda burun makyaj instagram elbise twerk
havali erkeksi dudak dévme ayakkabi dansoz
¢cirkin Oplisme g*t botoks dekolte
hoslanma flort kalga
yakisikli gogiis

popo
ling fan 2101 2062 682 559 277 323 307

kafa koparma
cocuk ergen
sok show

igreng bos 1701 1706 636 431 140 405 221
kusucam rezil

tiksing

varos trip 1142 1057 409 335 149 235 101
toksik kasint1

manit zort
keko vibe

Ego 923 924 329 234 66 117 128
samimiyetsiz

Ozgiiven

psikolojisi bozuk

itici 778 505 294 242 95 116 48

sinsi 572 646 182 137 58 66 72
iki yuzli
yalan

Mal hayvan 332 329 204 83 30 70 39
yilan yalaka
stimiik

Koymak 271 256 95 65 30 54 28
oha geber
laf sokma

13-14 yas 4 4 5 5 4 0 0

Toplam 7824 7489 2836 2091 849 1386 944

MAXQDA’in Kod Iliskileri Tarayicisi’nda “Cinsellik / Dis goriiniis™ kategorisi ile “Asagilama / Argo / Alt
Kiiltiir” kategorisinde yer alan kodlar satir ve siitun olarak segilerek, ayni1 belgedeki kodlarin yakinligina
bakildiginda Tablo 9°da listelenen sonuglara ulagilmistir, sonuglarin daha kolay yorumlanabilir olmasi igin
stitunlar kod modellerinin benzerligine gore ve frekans degerlerine gore azalan sekilde siralanmistir.

Analiz sonuglarina gore en yakin mesafede iliskili (n=2101) olanlar giizel begen havali ¢irkin hoslanma
yvakisikl kodu ile ling fan kafa koparma ¢ocuk ergen sok show kodu iken, benzer sekilde ayni kategorideki
igreng bos kusucam rezil tiksing kodu (n=1701) ve varog trip toksik kasinti manit zort keko vibe (n=1142)
kodu da yakin mesafeli bulunmustur. Programin se¢ilen boliimlerinde konusulan konular ve boliimlerin altinda
yazilan yorumlarda arastirmamizin odaklandigi yasta g¢ocuklar i¢in kullanilan “¢ocuk™ ve “ergen”
kelimelerinin (asagilama seklinde kullanilarak) sik tekrar edilmesi ve begenilme, hoslanma, giizellik, ¢irkinlik
kodu ile yakin mesafeli ¢ikmasi dikkat cekmektedir.
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Ote yandan lin¢, kafa koparma, sok gibi argo kodu ise; iliski, kirmizi oda, erkeksi, opiisme, flort (n=2062) kodu
ve viicut, burun, dudak, g*t, kal¢ca, gogiis, popo (n=682) kodu ile yakin mesafeli oldugu goriilmektedir.
Cocuklarin cinselligi 6ne ¢ikaran kelimeleri bu kadar agiktan ve bu baglamlarla duymalari, onlar1 cocuklugun
masum diinyasindan hizli bir sekilde yetiskinlerin diinyasina tasimaktadir. Ustelik gercek diinyada yaygin
olmadig1 sekliyle, iligkilerde cinsellik boyutunu 6ne ¢ikararak, basite indirgenmis bir sosyal iliski algisina
sahip olmalarina yola agabilecegini de diisiindlirmektedir. 13-14 yasindaki ¢ocuklara evlilik, gelin/damat
olma, alt-kiiltiir kiz-erkek iliskileri ve aile kurumu dogru giden siireci bu sekilde kurgusal bir alt-kiiltiir tarzinda
sunulmasi, arastirmanin bulgulari arasinda dikkatimizi ¢ekmektedir ve bize ¢ocuklugun yok olusuna dair
onemli sinyaller vermektedir.

4. Sonug¢

Arastirma kapsaminda en az 1 milyon, en ¢ok 10 milyon goriintiileme olmak {izere toplamda 62 milyon
goriintiileme almis olan 11 boliimde gecen Toplam 29 saat 45 dakikalik videoda gecen konusmalarin
transkripti ve her boliimiin altinda yer alan izleyicilerin yazdigi toplam 90.049 yorum analiz edilmistir.

Aragtirmanin bulgulart gostermektedir ki; televizyon mecrasinda yayindan kaldirilmis evlilik (dating) temal
programlardan birisi, YouTube’da yayinlanabilmekte, cocuklara kolayca ulasabilmekte ve bunun da 6tesinde
cocuklarin en sevdigi kanallar arasina (Tablo 6) girebilmektedir. Tabii ki YouTube un igerik politikalarinin
“Ozgiirlik” kelimelerinin arkasinda saklanan kiiresel bir serbestlige doniisimii goriilmektedir ve bu
yasananlara kars1 seyirci mi kalmaktayiz, sorusunu akillara getirmektedir. Oyle goriiniiyor ki, gocuklart
onceleyen bir sosyal medya denetimi (hatta yaptirimlari) kritik onemdedir, ¢iinkii bu igeriklerin etkisi alaninda
bulunanlar ¢ocuklarimizdir ve denetimi istenen diizeyde yapilmayan/yapilamayan igerikler yogun bir sekilde
algoritmalarin dnermeleriyle ¢ocuklara -istemeseler de ulagsmaktadir.

Evrensel degerler perspektifinden bakildiginda, insan neslinin devamai i¢in gerekli olan “evlilik” kurumu, tiim
diinyada farkli kiiltlirlerde de kutsal ve toplumlarin 6zii olarak kabul edilmesine ragmen; Kismetse Olur
programindaki evlilik (aile kurma) kavraminin iglenis bi¢imi ciddi sorunlar icermektedir. Evlilik siirecine
giden yolda gosterilen kiz-erkek (gelin-damat) adaylarinin iletisimleri hem saygi ve sevgiden yoksun, hem de
kaba ve sert sozel kavgalar icermektedir. Arastirmanin bulgularina gore toplam 30 saatlik boliimiinde gecen
konusmalar ve yorumlarin %35,9’u  “Asagilama/Argo/Alt Kiiltiir”, “Cinsellik/D1s  Gortiniis”,
“Evlilik/Aldatma/Para” kategorileri altinda yer alan kelimeler yer almaktadir (Tablo 8). Bu kadar olumsuz ve
yogun bir icerigin ¢ocuklarin en sevdikleri kanallar arasina giren bir kanalin videolarinda kapladigi alan
cocuklarin ahlaki ve gelisimleri yoniinden gercekten tedirgin edici boyutta oldugu goriilmektedir. Peki
cocuklar bu tarz igeriklerin kurgu oldugunu fark edebiliyorlar m1? Arastirmalar, yas1 kiiciik olan ¢ocuklarin
medya okuryazarlig1 diizeyinin de diislik seviyede oldugunu gdsterdiginden su yorum kolayliklar yapilabilir:
Cocuklar burada daha ¢ok goriintiileme ugruna yapilan kurgusal ve sahte iliskileri bir sosyal gerceklik olarak
algilayacaklardir. Cogunlukla sézel (ve duygusal) kavgalarin oldugu (argo, kiifiir, cinsellik ¢agrisimli ifadeler,
laf ebelikleri ve fiziksel giizellik/yakisiklilik yaristirma) iizerine kurulu bir iletisim sekli, ne evlilik siirecinde
kabul edilebilir ne de saglikli bir aile olusumunu destekleyebilir. Bunu ifade ederken, 2016 yilinda
televizyonda yayinlanan programda tanisip evlenen bir ciftin 3 yilin ardindan bosanma karar1 almasi
(CNNTiirk, 2019) veya programin gozde gelin adaylarindan birinin daha 6nce evlenip bosandiginin ortaya
¢ikmasi (InternetHaber, 2019) gibi haberleri de destekleyebilir. Ustelik bu konular sadece programin igerisinde
islenmekle kalmiyor, ek olarak internet ve geleneksel mecralarda da haber niteliginde islenerek iyice
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yayginlastiriliyor. Cocuklar ise bir sekilde evlilik kurumunun gergekligi konusunda hem izledikleri hem de
gergekte yasananlar arasinda sikisip kalmaktadir.

Arastirmanin bulgular1 arasinda ¢arpici olanlardan birisi de Kismetse Olur dizisinde “dis goriiniis lin (estetik,
burun, dudak, makyaj, dovme vb.) asir1 6nemli gosterilip 6zendirildigi (ya da belli goriiniimlerin toplum
tarafindan dislanacagi algisinin yerlestirdigini) ve cinsellik tarafinda da belli bir alt kiiltiiriin yasam tarz1 olarak
ozendirildigi tespit edilmistir. indirgemeci bir yaklasimla insanlarin evlilik siirecinde konustugu konularin agik
acik “viicut burun dudak g*t kal¢a gogiis popo ™ gibi kelimelerin tekrarinin %1,5 olmast, -kiiciik bile goriinse-
bizce cocuk yastakiler i¢in dozu ¢ok yliksektir. En azindan televizyonda bile bu kelimelerin ¢ogu
bip’lenmektedir, ama YouTube’da bunlar serbest birakilarak normallestirilmektedir. Her ne kadar yapilan
igerik analizinde s6zel/yazinsal olarak programda gecen konusmalar ve yorumlar {izerinden yapmis olunsa da,
gorsel anlamda verilen mesajlar tartismasiz cinsellik agirlikli kurgulanmistir. Kizlarin ve erkeklerin toplumun
gercekliginden ve kiiltiirlinden uzak “giplakliga varan” giyim-kusamlarinin da ¢ocuklara 6zendirilmesi s6z
konusudur. Ustelik ¢ocuklarin ¢ok izlenen videolarda gordiiklerini rol model alma potansiyeli de ayrica
degerlendirilmelidir. Zira 13-14 yasinda evlilik, iligkiler, cinsellik gibi konularla bu sekilde (seviyesiz)
tamismak cocuklar biiylidiiglinde ve yas olarak yetiskinlige adim attiginda aciga ¢ikacak Ozliimsenmis
yaklagimlara dontisecektir.

Arastirmada dikkati ¢eken bulgulardan biri de programin konusma ve yorumlarinda belli tiirde asagilama, argo
ve sosyal medyaya 6zel kelimelerden olusan bir alt kiiltiir agz1 konusuldugu/yazisildiginin goriilmesidir. Yani
kendilerine has bir alt kiiltiir jargonu s6z konusudur; soyle ki varos trip toksik kasinti manit zort keko vibe gibi
kelimelerin toplam frekanst %2,6’dir. Bunun yaninda tek basina itici kelimesi %1,5 oraninda kullanilmistir.
Arastirmamizin bulgularindan bir digeri de program ilerledik¢e (yeni boliimler yayinlandikca) belli kodlar
frekans olarak genellikle artmakta ve tiim boliimlerde belli bir seviyede siireklilik arz etmektedir (Sekil 1)

Oneriler

Cocuklar1 zararli medya igeriklerinden korunmak i¢in; ¢cocuktan birinci derecede sorumlu ¢ocugun ailesini,
6zdenetim sahibi olmasi i¢in ¢gocugun kendisini ve zararl i¢eriklerden korunup, faydali i¢erikler sunmak igin
igerik iireticilerini bilinglendirmek gerekmektedir. Cocuklar medya izleme aligkanliklarini dogal olarak dnce
evde 6grenmektedir. Anne- babanin medya ile kurdugu iliski bu agidan ¢ocuga rol model olusturmaktadir.
Cocuklar, hayatin diger kisimlarinda oldugu gibi, medya izleme aliskanliklarini da onlardan gordiigi sekliyle
belirlemektedir. O yiizden aile 6nce kendisi bilingli bir medya kullanicisi olarak dogru rol model olmalidir.
Avrupa Tllkelerinde internet risk faktorleri konusunda ailelerin bilinglendirilmesine yonelik c¢aligmalar
iilkemizde de yapilmalidir. Daha saglikli bir nesil ve toplum olusturmak i¢in ailelerin internet kullanimi ve
cocuklariyla ilgili riskler hakkinda bilgi sahibi olmasi1 ve bunu ac¢ik ve basit bir rehber olarak ele almasi gerekir.
Ailenin kendisinin de medyaya ayirdig1 vakitten kisarak ¢ocuklarina vakit ayirmasi, onlarla iletisim kurmasi
ve deneyimlerini artirabilecegi ortam sunmasi saglanmalidir.

Ailelerin medyay1 ¢ocuklariyla birlikte kullandigr zamanlar olmalidir. Cocuklarla medya izlemek medya
mesajlarini ve igerigini tartigmaya, uyarilarda ve tespitlerde bulunmaya imkan saglayacaktir. Ayn1 zamanda
siddet ve eglence arasindaki ayrimin yapilmasi saglanacak ve cocugun medyay1 arastirmaya doniik
kullanabilecegi gosterilebilecektir. Ote yandan ebeveynler “dizi izliyorum” diyen g¢ocugu masum
gormemelidir, hangi kanali, hangi tiir igerigi izledigini iyi bir iletisim kurarak tespit etmeli ve uygunluguna
dair yonlendirmelerde bulunmalar1 6nerilebilir. Ciinkii yetiskinlere yonelik olan igeriklerin ¢ocuklarin en
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sevdigi kanallar arasina girmesi miimkiindiir. Televizyon kanallarindaki programlarin dncesinde, sinema
filmlerinin baginda gosterildigi gibi hangi yasa hitap ettigine dair uyarilar konulmasi bir ¢dziim 6nerisi olabilir.

Cocuklar1 korumak temelde anne babalarin goérevidir ancak bunun igin ebeveynlerin yeterli biling/bilgi
diizeyine ulasmasi gerekmektedir. Bunun yaninda RTUK tarafindan ¢ocuklara olumsuz etki yapacak
iceriklerin engellenmesi i¢in calismalar yapilmali, sosyal medya platformlar1 diinyanin baska tilkelerinde ve
Tiirkiye’de farkli diizeylerde adim atilmaktadir (BBCNewsTiirkge, 2020), ancak yeterliligi konusu
diistindiiriiciidiir. AB (Avrupa Birligi) AB’nin yeni internet igerigi denetimi yasasi ylriirliige girmesi
(VOATiirkge, 2023), umut verici goriinmektedir.

Medya okuryazarligi sayesinde ¢ocuklarin giinlilk yasamlarinin her aninda karsilastiklar1 her tiirlii medya
icerigine elestirel bir sekilde ulasabilmeleri gerekmektedir. Boylece kavramin tanimi geregi, yazili ve yazili
olanin ardindaki mesajlara erigme, bunlar1 analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazandirilmalidir.
Bir yandan bilingli medya olusturma becerisini, diger yandan da iletilen medya unsurlarin1 analiz etme
yetenegini iceren medya okuryazarligr egitiminin hedefleri s6yle 6zetlenebilir: 1. Medya mesajlarin1 dogru
algilamak, 2. Elestirel degerlendirme 3. Gergek ile kurguyu ayirt etmek 4. Medyada sunulan diinyanin gergek¢i
olmayabilecegini fark etmek 5. Iletisimin yonlendirici ve ydnetsel bir role sahip oldugunun farkina varmak.

Ote yandan igerik iireticilerinin de bu anlamda kritik bir sorumluluklari oldugunu bilinmelidir YouTuber’lar
ve yapim sirketleri cocuk dostu bir anlayis benimseyerek icerik iiretmelidir. Bu baglamda BM tarafindan kabul
edilen “Cocuk Haklar1 Dair Sozlesme”de (UNICEF, 2023) yer alan hassasiyetleri yeniden giindeme
tasinmalidir. Igerikler, gocugun korunmasi ve uyumlu gelismesi bakimindan her halkin kendine ozgii
geleneklerinin ve kiiltiirel degerlerinin tasidig1 6nemi goz oniinde tutarak gelistirilebilir. Yine kitle iletisim
araclarinin 6nemini kabul ederek cocugun; 6zellikle toplumsal, ruhsal ve ahlaki gelisimi ile bedensel ve
zihinsel saghigini gelistirmeye yonelik ¢esitli ulusal ve uluslararasi1 kaynaklardan bilgi ve belge edinmesini
saglamak tiizere -geleneksel medyada oldugu gibi- sosyal medya platformlarinin da gerektiginde devlet eliyle
ve bagimsiz bir iist kurul politikalar1 araciligiyla denetlenerek diizenlemeler yapilabilmelidir.
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