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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
6z

Dijital cagin gelisimiyle birlikte internet, sosyal medya aglari ve diger dijital araclar
siyasal iletisimi, katilim sireclerini ve etkilesimi kokten degistirmistir. Bu kapsamda
dijital siyaset, siyasi aktorlerin ve vatandaslarin dijital teknolojileri kullanarak siyasi
amaglara ulasmalarini ve siyasi siireglere katilmalarini icermektedir. Dijital teknolo-
jiler siyasi bilinci artirmaya, kamuoyu olusturmaya, siyasi kampanyalari etkilesimli
hale getirmeye ve siyasi katilimi artirmaya yardima olmaktadir. Ozellikle internet
ve sosyal medya aglari, siyasetcilerin yani sira siyasi partilerin ve sivil toplum 6rgiit-
lerinin kitlelere ulasmasini ve siyasi mesajlarini yaymasini kolaylastirmaktadir. Ayni
zamanda, bireylerin siyasi konulardaki fikirlerini ifade etmelerini, farkli gorisleri tar-
tismalarini, kendileri gibi distinen kisilerle topluluk olusturmalarini ve toplumsal de-
gisim taleplerini dile getirmelerini saglamaktadir. Bu arastirma, YouTube'da yer alan
Babala TV adli kanaldaki Mevzular A¢ik Mikrofon programini, siyasetin dijitallesmesi
cercevesinde incelemeyi ve literatire katki saglamayi amaclamaktadir. YouTube, ge-
leneksel televizyon kanallarina bir alternatif konumunda cesitli kanal ve programla-
rin yer aldidi ve etkilesim sunmasi 6zelligi ile dinya capinda yaygin olarak kullanilan
bir video paylasim platformudur. Bu kapsamda, arastirmada nitel icerik analizi yon-
temi kullanilmis ve toplamda 13 video ve 650 yoruma iliskin veriler, MAXQDA yazilim
programi ile kodlamaya tabi tutulmustur. Elde edilen verilere gore, yeni bir siyaset
araci ve etkilesim imkani sunan Mevzular Acik Mikrofon programina iliskin YouTube
kullanicilan tarafindan yapilan yorumlarin, genellikle programa katilan konuklar ve
programla ilgili olarak olumlu oldugu sonucuna varilmaktadir. Ancak, programa ka-
tilan seyircilerle ve gazetecilerle ilgili olarak cogunlukla elestirilerin oldugu gozlem-
lenmektedir. Programla ilgili videolarin etkilesim oranlari ve kullanici yorumlari goz
oninde bulunduruldugundaise, YouTube'un hem siyasi aktorler hem de vatandaslar
tarafindan kabul géren bir dijital siyaset ve etkilesim araci olmaya devam edecedi
distnilmektedir.
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Abstract

With the development of the digital age, the internet, social media networks, and
other digital tools have fundamentally transformed political communication, par-
ticipation processes, and interactions. Within this scope, digital politics encom-
passes the use of digital technologies by political actors and citizens to achieve
political goals and engage in political processes. Digital technologies assist in in-
creasing political awareness, shaping public opinion, making political campaigns
interactive, and enhancing political participation. In particular, the internet and
social media networks facilitate the reach of politicians, political parties, and civil
society organizations to the masses, enabling them to disseminate political mes-
sages more easily. They also enable individuals to express their political opinions,
engage in discussions on different perspectives, form communities with like-mind-
ed individuals, and voice demands for societal change. This research aims to ex-
amine the Mevzular Acik Mikrofon program on the Babala TV channel on YouTube
within the framework of the digitalization of politics and contribute to the liter-
ature. YouTube is a widely used video-sharing platform worldwide, serving as an
alternative to traditional television channels, hosting various channels and pro-
grams, and offering interactive features. In this context, a qualitative content
analysis method was employed in the study, and a total of 13 videos and 650 com-
ments were subjected to coding using the MAXQDA software program. Based on
the obtained data, it can be concluded that the comments made by YouTube us-
ers regarding the Mevzular A¢ik Mikrofon program, which presents a new political
tool and interaction opportunity, are generally positive towards the participating
guests and the program itself. However, criticisms predominantly arise concerning
the audience and journalists participating in the program. Considering the inter-
action rates of the program'’s videos and user comments, YouTube is believed to
continue being a widely accepted digital political platform and interaction tool by
both political actors and citizens.
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Giris

Medya var oldugundan bugiine dek ikna etme ve propaganda giicinin en etki-
liaraci olarak gorilmistir. Ginimizde, bireylerin etkilesimde bulunabilecedi,
icerik olusturabilecegi ve paylasabilecegi bir alan sunan sosyal medya, gele-
neksel medyaya kiyasla daha genis bir kullanici tabanina ulasma potansiyeli su-
narken, kullanicilarin icerigi kendileri Gretmesi ve paylasmasi nedeniyle daha
cesitli ve cogulcu bir haber ve bilgi kaynagi olma 6zelligi tasimaktadir. Ayrica
dijital teknolojilerin ve sosyal medyanin yaygin kullanimi, yasamin her alaninda
oldugu gibi siyasal iletisim streclerinde de degisim yasanmasinda 6nemli rol
oynamis ve bu durumun sonucunda dijital siyaset, dijital aktivizm, dijital va-
tandaslik, e-devlet, e-demokrasi, e-katilim gibi yeni kavramlar ortaya ¢ikmistir.
Politikacilar, siyasi partiler ve hilkimetler, politik mesajlar iletmek, destekgile-
riyle etkilesim kurmak, kampanyalar yiritmek ve politik katilimi tesvik etmek
gibi amaclar dogrultusunda dijital araclari geleneksel yontemlerden daha sik
tercih eder hale gelmislerdir. Genis kitlelere hizli ve etkili bir sekilde erisim ola-
nagi sunan sosyal medya platformlari ve internet, siyasi aktorlere dogrudan
destekcileriyle etkilesim kurma ve disik maliyetli kampanyalar sirdirme gibi
cesitli avantajlar sunmaktadirlar.

Cesitli arastirmalar, sosyal medyanin siyasi partilere ve adaylara secimleri
kazanmalarinda yardimci olabilecegini ifade ederlerken (Gainous & Wagner,
2013; Kruikemeier, 2014), kimi arastirmalar ayni fikirde olmayarak sosyal med-
yanin gercek secim sonuclari Gzerindeki etkisinin minimum dizeyde oldugu-
nu O6ne sirmektedirler (Strandberg, 2013). Bunun yani sira, bazi arastirmalar
ise sosyal medyanin popilerligine ragmen, ginimizde geleneksel medyanin
secim sonuclarini etkilemede 6nemli bir rol oynamaya devam ettigini ortaya
koymaktadir (Casero-Ripollés ve digerleri, 2016). Buradaki farkli gérisler de-
derlendirildiginde, siyasilerin ve secim kampanyalarinin, secmenlere ulasmak
adina hem sosyal hem de geleneksel medyayi birlikte kullanmanin daha etkili
olabilecegi sonucuna ulasilabilir.

Sosyal medya platformlarinda var olmak, genclerin 6zgirce bir siyasal kim-
lige sahip olmalarina yardimci olurken, farkli yaslardaki kullanicilara da bireysel
yurttaslik bilgisi ve deneyimi kazandirabilmektedir (Woolley & Howard, 2016,
s. 4884). Ginimulzde gencler, sosyal medya platformlarini siyasi konulari tar-
tismak, siyasi icerikleri paylasmak ve siyasi hareketlere katilmak icin aktif bir
sekilde kullanmaktadir. Bu durum, genclerin siyasi katilim alaninda geleneksel
yontemlere kiyasla yeni bir dinamizm ve etkilesim saglamaktadir.

2000'li yillarin sonlarindan itibaren YouTube, sadece popller bir ulusla-
rarasi video paylasim platformu olmaktan ¢ikmis ve politik kampanyalar icin
basarili bir ara¢ haline gelmistir. Bu gelisimde, 2008 yilindaki Amerika Birlesik
Devletleri'nde donemin adayi Barack Obama’nin baskanlik secim kampanyasi
onemli bir kilometre tasi olmustur (Scherr ve digerleri, 2015). Bu calisma, nitel
arastirma yontemleri kapsaminda tasarlanmis olup fenomenolojik yaklasim
deseni kullanilmistir. Amacli 6rnekleme yontemi ile secilen Babala TV YouTube
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kanalinda yer alan Mevzular Acik Mikrofon adli program 6zelinde, kamu soyle-
mini giderek sekillendiren ve potansiyel olarak donistiren yeni siyasal ileti-
sim bicimini inceleyerek alana katkida bulunmayi amaclamaktadir. Yakin tarihli
Tlrkiye Genel Secimleri cercevesinde siyasi aktorlerin ve vatandaslarin dijital
siyasete katilimlarina odaklanan bir calisma olmasi, arastirmanin 6nemini olus-
turmaktadir. Bu arastirma kapsaminda yalnizca YouTube platformu ve burada
yer alan bir programin ele alinmasi ise arastirmanin sinirliliklaridir.

Dijital siyaset

Geleneksel olarak siyasal iletisim, siyasi partilerin, kurumlarin, medyanin ve
vatandaslarin etkilesimde bulundugu sinirli ve kisitli bir kamusal alan olarak
nitelendirilmektedir (Wolton, 1990). Buna karsin dijital ortamlarda siyasetci-
ler, siyasi partiler, hiikiimetler ve se¢menler tarafindan gerceklestirilen politik
faaliyetler ve etkilesim siirecleri ise dijital siyaset olarak tanimlanabilmektedir
(Akdal & Gezgin, 2018, s. 91). Kavram, dijital platformlar araciliiyla siyasi ak-
torlerin hedeflerini, stratejilerini, faaliyetlerini ve mesajlarini genis kitleleri et-
kilemede ve onlari kanalize etmede artan bir egilim olarak dikkat cekmektedir
(Dutton, 2020, s. 18).

Siyasal iletisim alaninda 6nemli degisikliklere yol acan sosyal medya, poli-
tik etkileyicilerin ve dijital fikir liderlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Teknolojik olarak aracilik edilen kisisel etkiyi kullanarak kamu giindeminin ve
halkin gorisiinin yapilandirilmasini etkilemeye calisan bu kisiler, yeni iletisim
stratejileri ve dijital kamusal alanin dinamikleriyle birlikte sosyal medyayi aktif
bir sekilde kullanmaktadirlar (Casero-Ripollés, 2020). Kitle iletisim araclarinin
ve etkilesimli yeni medyanin yer aldigi kamusal alanlar, vatandaslar ile siyasiler
arasindaki iletisimi kolaylastirmak icin de hizmet etmektedir (Dahlgren, 2005,
s. 148).

Sosyal medya platformlarinin siyasal iletisim faaliyetlerinde kullanimina
siyasi aktorler ve secmen (halk) olarak iki acidan bakilabilmektedir. Siyasi ak-
torler acisindan sosyal medya, onlarin cesitli politika dnerileri sunma ve acikla-
ma yapma gibi faaliyetler yurittikleri bir mecra haline gelmistir. Hizli ve kolay
erisimin yani sira sagladigi disiik maliyetler, sosyal medyanin daha cok tercih
edilen bir mecra olarak kullaniminda etkili olmaktadir (Setiawan ve digerle-
ri, 2021). Secmenler acisindan bakildiginda ise sosyal medya, siyasal katilima
ve dislncelerini paylasmalarina olanak saglayan etkin bir ara¢ konumundadir
(Munzir, 2019).

Siyasal iletisim sirecinde sosyal medyanin etkin glici 2008 yilindaki Ame-
rika Birlesik Devletleri'ndeki baskanlik secimleriyle ortaya ¢ikmistir. D6nemin
baskan adayi Barack Obama ve ekibi, sosyal medyada etkili bir kampanya si-
reci yiritmis ve sonucta secim basariyla sonuc¢lanmistir (Owen, 2018). Oba-
ma’nin dijital kampanyasindaki basarisi, diger siyasi aktorlerin de sosyal med-
yaya agdirlik vermesine neden olmustur. Gliinimizde siyasetciler potansiyel
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secmenlerden destek istemek adina, secmenler ise destek ve beklentilerini
paylasmak gibi amaclar dogrultusunda sosyal medyada karsilikli etkilesim ku-
rabilmektedirler.

Politikacilar ve dijital kampanyacilara vatandaslarla etkilesim kurabilecegi
ortamlar saglayan sosyal medya, 6zellikle iletiler, reklamlar ve video icerikle-
ri ile siyasi faaliyetlerin daha fazla bu platformlarda yapilmasina imkan tani-
maktadir (Dommett, 2020, s. 705). internet ve sosyal medya platformlari ucuz,
hizli ve konumdan bagimsiz yapilari araciligiyla bly(k bir siyasi katilimi temsil
etmektedir. Sosyal medyadaki séyleme dayali alanlarin iretken ve etkin kul-
lanimi, toplumun her kesimini siyasi siireclere katabilmektedir (Kriesi, 2008).

Her ne kadar yeni medya aracilidi ile siyasetin ve toplumlarin daha fazla
demokratiklesme imkani bulduklarina yonelik gériisler mevcut olsa da dijital
platformlar rutin olarak devlet sansird, filtrelemeler, kitlesel gozetleme ve
muhalefetin susturulmasi gibi esitsizlikleri de biinyesinde barindirmaktadir
(Fenton, 2016). Bunun yani sira, cevrimici olarak belirli gérevleri yerine getir-
mek (zere tasarlanmis olan botlar ve cevrimici catismalari kériikleyen sahte
ve trolhesaplar da sosyal aglardaki siyasetin bicimini belirleyen ve olumsuz sa-
yilabilecek unsurlar olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Botlar, cevrimici trafigin ne-
redeyse %50'sini olusturarak popiiler sosyal medya aglarinda aktif kullanicilar
olarak yer almaktadirlar (Zeifman, 2015). Twitter'da yaklasik 30 milyon aktif
bot hesap, gercek kullanicilar taklit ederek bol miktarda icerik Gretmektedir
(Motti, 2014). Bu tir insan-yazilimlarinin yaygin kullanimi ve arkalarindaki al-
goritmalarin belirsiz ve genellikle ayrimci dogasi, sosyal medya aglarinin siya-
setin potansiyelini tehlikeye sokabilmektedir (Boyd ve digerleri, 2014).

Sosyal medya, siyasi iletisim olanaklarini bariz bir sekilde artirdidi gibi ba-
zen beklenmedik bir sekilde siyasetcileri ve hatta siyasi siirecleri de aniden
tehlikeye atabilmektedir. Siyasetciler tarafindan gerceklestirilen cesitli hata-
lar sosyal medyada anlik olarak kitlelere ulasabilmekte ve bu durum, onlarin
kisisel imajlarinin sarsilmasina ve gérevlerinden ya da adayliklarindan cekilme-
lerine hatta yargilanmalarina kadar bircok sonuca neden olabilmektedir. Ayni
zamanda sosyal medya, hikiimetlerin politika ve kararlari icin de yeni bir dizi
zorlugu beraberinde getirmektedir. Ge¢miste toplumlar memnuniyetsizlikleri-
ni sokak gosterileri gibi eylemlerle dile getirirken bugiin, akilli telefonlar araci-
lidiyla toplanan imza kampanyalari, tweetler, videolar gibi unsurlar araciligiyla
bir siyasi karara karsi en kiciik tepkileri aninda genis kitlelere iletir ve bu du-
rum, hiikiimetlerin geri adim atmalarina neden olabilmektedir. Sosyal medya,
vatandaslarin seslerini yiikseltmek icin bir hoparlor islevine sahip olmaktayken
bazi (ilkelerin demokratiklesme siireclerine katki sunmakta, kimileri icinse bir
sorun ve kimileri icin de ¢6ziime giden bir etken olabilmektedir (Maarek, 2014,
s.20). internet ve yeniiletisim teknolojileri, siyasi partilerin, politikacilarin veya
adaylarin resmi ve kisisel web siteleri, sosyal medya aglari (Facebook, YouTube,
Twitter, Instagram vb.), mobil uygulamalar, cevrimici reklamlar, video oyunlari,
bloglar, e-posta kullanimi vb. araciligiyla parti programlarini, secim kampan-
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yalarini ve propaganda icerikli siyasi iletilerini hedef kitlelere ulastirmasinda
onemli bir ara¢ konumundadir. Aktivist eylemler ve toplumsal hareketler, yeni
iletisim teknolojileri araciligiyla bicimsel olarak degisiklige ugramistir. GUnd-
mizde bireyler ve gruplar da fikirlerini, taleplerini ve eylemlerini sosyal aglar
Gizerinde gerceklestirme egilimi géstermektedirler.

Bir siyasal iletisim araci olarak ‘YouTube’

GUnUmizde video paylasim aglarinin sayisi fazla olsa da akla ilk gelen video
paylasim platformu genellikle YouTube olmaktadir (Seving, 2012, s. 109). Ha-
ziran 2005'te hizmete sunulan ve 2006 yilinda Google tarafindan 1.65 milyar
dolar karsiliginda satin alinan YouTube izleyiciler, amator, yari-amator ve pro-
fesyonel icerik Ureticilerinin yani sira reklam sirketleri ve Gclincl taraf gelis-
tiriciler gibi unsurlari barindiran bir video platformu olarak tasarlanmistir
(Burgess & Green, 2018, s. 9). icerik ureticiler, yalnizca kaydetmeleri icin diisiik
bir bitceyle minimal ekipmanlara ihtiyac duymaktadirlar. Gériintilenme hac-
mi ve yogunluguna dayali olarak, icerik Greticilerin kendilerini gelistirmelerine
yonelik formel ve gayri resmi olarak egitim hizmeti de sunan YouTube, gelir-
lerinin buydk bir cogunlugunu reklamlardan elde etmektedir. Grusin (2009, s.
62), YouTube'un ag toplumlarinin diinyasinda televizyonun yeniden diizenlen-
mesi olarak islev gérdigini 6ne sirmektedir. Televizyon ve radyo ile karsi-
lastinldiginda YouTube, iretici ve tiiketici arasinda ¢ok daha yogun ve hizli bir
geri bildirim déngiisi saglamakta ve icerik iretici ve izleyici arasinda zaman
veya mesafe kisitlamasi olmaksizin dogrudan bir iliski kurulmaktadir (Finlay-
son, 2022, s. 67). YouTube, bireylere cevrimici olarak gorislerini, hislerini ve
deneyimlerini ifade etme ve bilgi arama konusunda kolaylik saglamaktadir.

YouTube gibi cevrimici video platformlarinin diinya capindaki kullanici sayi-
siile birlikte, siyasal iletisimin ve siyasi tartismalarin yapisi temel bir degisime
ugramaktadir. Sosyal medyada icerik ve politik goris paylasma eylemi, iki olasi
politik eylem bicimini kolaylastirir. ilk olarak, cevrimici medyada politika hak-
kinda yapilan diyaloglara katilmak, belirli bireylerin politik tercihlerini ortaya
cikarabilir; ikincisi, bu politik bilgi alisverisinin bir parcasi olmak, kullanicilarin
politik sirece dahil olabilme ve diger politik katilim bicimlerini deneme konu-
sunda daha fazla 6zgivene sahip olmalarini saglamaktadir (Vaccari ve digerle-
ri, 2015).

YouTube'da yer alan siyasi icerikli kanallar, cogunlukla bireyler veya al-
ternatif medya kuruluslar tarafindan isletilmekte olup iceriklerini genellikle
bagimsiz olarak olustururlar ve bu nedenle, resmi olarak kitle iletisim kuru-
luslarina veya siyasi partilere bagli degillerdir (De Jans ve digerleri, 2019).
Son yillarda, siyaset Gzerine icerik Gireten YouTuberlar, izleyici kitlesini cekme
konusunda giderek daha profesyonel hale gelmislerdir. YouTuber'lar, YouTube
kanallari araciligiyla elde ettikleri mikro Gnle birlikte geliri nasil elde ettikle-
ri konusunda da profesyonellesmislerdir (Hou, 2019). izleyici basarisini gelire
donistirmenin temel yollarindan biri, cogunlukla videolarin icinde yer alan 6n
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reklamlar veya sponsorlu icerikler ve irGin tanitimlari araciligiyla reklam alani
saglamaktir (Cunningham & Craig, 2017). YouTube platformunda yayinlanan si-
yasal reklamlar da son yillarda 6nem kazanmistir. Bu durumun temel sebebi,
gliniimiizde vatandaslarin siyasi tercihlerini televizyon karsisinda degil, akilli
telefon ekranlarinda video seyrederken yasadiklari mikro anlarda verdikleri
iddiasidir (Chester & Montgomery, 2017).

Siyasal aktorler tarafindan propaganda amaciyla etkin bir sekilde kullani-
lan YouTube, geleneksel medyanin kisitlamalarindan bagimsiz olarak glindem
belirleme, kamuoyu olusturma ve propaganda gibi faaliyetler daha hizli, ko-
lay, etkili ve kesintisiz bir sekilde gerceklestirilebilmektedir. Siyasal partiler,
secim donemleri disinda da istedikleri zaman, diisiik maliyetlerle ve istedikleri
icerikte propaganda faaliyetlerini yiiriitebilme imkanina sahiptirler. Ayrica, vi-
deolara yapilan yorumlar, begeniler ve goriintiilenme sayilari, etkilesimli bir
iletisim siireci sunmaktadir (Korkut, 2022, s. 34). Siyasi figirlerin kendilerini ve
politikalarini tanitmalarinin yani sira YouTube, siyasi kanallar araciligiyla gin-
dem belirleme ve bireylerin siyasi bilgi ihtiyaclarini karsilama mecrasi haline
gelmistir (Pantti, 2015). Basta gen¢ niifus olmak {izere toplumun hemen her
kesiminden kullanici ve icerik Ureticiye sahip olan YouTube, 6zellikle yeni nesle
ulasmada oldukca etkili bir sosyal medya agidir.

Esitlikci bir model sunan YouTube, kullanicilarin 6zgir ve sinirsiz olarak fi-
kirlerini sunmalarina izin vermekte ve bu nedenle, platformun provokatif ve
dogrulugu siipheli olan bilgi ve iceriklerle dolmasina neden oldugu éne sirdl-
mektedir. YouTube kanallarinda yayinlanan sahte haberlerin, komplo teorileri-
nin ve dezenformasyon icerikli videolarin, yanki odalar olusturarak siyasi ku-
tuplasmay koriikledigi gibi endise ve elestirilere de yol actidi belirtilmektedir
(Bail ve digerleri, 2018). Cevrimici sosyal aglar, giiniimiizde bireyleri cevrimdisi
diinyadan daha fazla kutuplastirmaktadir (Fletcher ve digerleri, 2020).

YouTube, salt bir video paylasim platformu olmanin 6tesinde siyasi icerik-
lerin ve tartismalarin yani sira politik etkilesimlerin olusmasinda da 6nemli bir
rol oynamaktadir. Siyasi liderler, partiler ve aktivistler, secim kampanyalarini
ve politik mesajlarini iletmek adina YouTube'u kullanmaktadirlar. Geleneksel
medyanin kisitlamalarini asarak dogrudan secmenlere ulasma ve etkilesim
olanagdi sunmasi, YouTube'un tercih edilmesinde 6nemli bir unsur olarak goze
carpmaktadir.

Amag ve Yontem
Amacg

Sosyal medyanin yaygin kullanimi, tiim alanlarda oldugu gibi siyasette de
koklu degisikliklere neden olmustur. Edilgen ve tiketici yapidan kurtulan bi-
reyler, sosyal medyada seslerini duyurabilme, topluluk olusturabilme ve dog-
rudan siyasilerle etkilesim kurabilme imkanina sahip olmuslardir. Sosyal med-
yanin potansiyeli ve giciini fark eden siyasetciler de geleneksel yontemlerin
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yani sira siyasal sdylem ve eylemlerine sosyal medyayi sikca dahil etmektedir-
ler. Bu arastirmanin amaci, dinyanin en etkili video paylasim platformlarindan
olan YouTube'un, dijital siyaset lizerindeki etkisini ortaya koymaktir. Arastirma
kapsaminda asagidaki sorulara yanitlar aranmaktadir:

1. Dijital siyaset nasil tanimlanabilir ve YouTube'un siyasal katilimla iliskisi
nedir?

2. YouTube platformu bir dijital siyaset araci olarak nasil islev gérmekte-
dir?

3. YouTube'dayer alan Mevzular A¢ik Mikrofon programina yonelik etkile-
sim ve yorumlar neleri ifade etmektedir?

Yontem

Nitel arastirma yontemleri cercevesinde tasarlanan bu arastirmada feno-
menolojik yaklasim deseni kullanilmistir. Nitel arastirmalarda arastirmacilar,
verilerin sayisal ifadelerden ziyade sozciklerle daha ayrintili bir sekilde ince-
lenmesine olanak taniyan yontemler kullanarak, insanlarin deneyimlerini nasil
yorumladiklarini, diinyalarini nasil insa ettiklerini ve deneyimlerine atfettik-
leri anlamlar kesfetmeye odaklanmaktadirlar (Merriam, 2019). Fenomenolo-
jik arastirma deseni ise, bireylerin bir fenomen (olgu) ya da kavrama yonelik
yasadiklari deneyimleri inceleyerek nitelendirmektedir (Creswell, 2007). Bu
arastirmada, amacli 6rnekleme yontemi ile belirlenen Babala TV (@babalatv)
adli YouTube kanalinda yer alan Mevzular Acik Mikrofon adli programin, 2023
yilinda Tirkiye'de gerceklestirilen secimlere yonelik aday ve siyasi partilerin
temsilcilerine konuk olarak yer verdigi ve soru-cevap seklinde ilerleyen vide-
olari incelenmistir. 01.06.2023 tarihinde gerceklestirilen icerik analizi teknigi
ile elde edilen veriler, MAXQDA yazilim programi aracidiyla ana tema ve alt
temalar belirlenerek kodlamaya tabi tutulmustur. Verilerin toplanirken farkli
sonuclar dogurabilecek sekilde elde edilmesini 6nlemek amaciyla 6rneklem
tarihi 01.06.2023 tarihi ile sinirli tutulmustur. Bu kapsamda, Babala TV YouTube
kanalinda Mevzular Acik Mikrofon programina yonelik yayinlanan toplamdaki
13 video siire, goriintiilenme sayisi, bedeni, yorum sayisi ve kullanici yorumlari
gibi veriler dogrultusunda karsilastirmali olarak irdelenmis ve etkileri saptan-
maya calisilmistir.

Bulgular

Babala TV adli YouTube kanali miizisyen, yonetmen, oyuncu, senarist, karika-
tlrist, sunucu ve YouTuber olan Oguzhan Ugur tarafindan 21.01.2011 tarihin-
de kurulmustur. Kanal incelendiginde, 01.06.2023 tarihi itibariyla 4,73 milyon
aboneye sahip olmakla birlikte toplamda 385 video icerigini biinyesinde ba-
rindirmaktadir. Yine 01.06.2023 tarihli istatistiklere gore, kanalda yayinlanan
videolarin toplamda 585.010.325 gériintilemeye sahip oldugu sonucuna eri-
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silmistir. Asagida yer alan tabloda Mevzular Acik Mikrofon adli programa ko-
nuk olarak katilan siyasi aktorlere ve video istatistiklerine iliskin bilgilere yer
verilmistir.

Tablo 1. Konuklara ve programlara yénelik istatistikler’

Yayin . Begeni Yorum Goriintiileme
Konuk f Siire

Tarihi Sayisi Sayisi Sayisi
1.86lim - Umit Ozdag | o 055022 | 2:15:07 282 bin 47.749 | 10.006.126
(zafer Partisi)
2. Bolim - O. Faruk
Gergerlioglu (Halklarin | 18.08.2022 3:39:42 216 bin 53.129 11.327.140
Demokratik Partisi)
3. Bolum -Muharrem | 4195007 | 2:25.53 274 bin 32.045 | 13.758.079
Ince (Memleket Partisi
4.Bolim-CemUzan | 55 495002 | 3:12:05 175 bin 20334 | 9.723.711
(Geng Parti)
5. Bolim - Ahmet
Davutoglu (Gelecek 06.10.2022 5:14:44 141 bin 17.677 7.852.758
Partisi)
7.Bolim - Metin
Kalink (Adalet ve 05.12.2022 4:18:19 163 bin 25.732 7.743.470
Kalkinma Partisi)
8.BOlim-Bans Atay | 15 15003 | 3:41:41 308 bin 44312 | 20.741.062

(Tirkiye isci Partisi)

9. Bolim - Abdullatif
Sener (Cumhuriyet 26.01.2023 3:26:12 79 bin 13.588 6.676.556
Halk Partisi)

10. B6lUm - Muharrem
Ince (Cumhurbaskani 17.04.2023 3:14:16 262 bin 71.262 12.685.104
Adayi)

11. B6lUm - Sinan Ogan

Comburbaskam adony | 24042023 | 3:37:03 282 bin 50.818 | 15.481.846
12. Blim - Ali

Babacan (Demokrasi 02.05.2023 4:32:19 83 bin 23.067 5.600.521

ve Atilim Partisi)

13.Bolim - Tarkiye Isci | g o 5003 | 4:40:18 133 bin 17.768 | 6.738.263

Partisi Milletvekilleri

15. B6lGm - Kemal
Kiligdaroglu 24.05.2023 4:06:13 908 bin 231.539 29.010.485
(Cumhurbaskani Adayi)

Tablo 1'de yer alan Babala TV'de yayinlanan Mevzular Acik Mikrofon prog-
ramlarina yonelik veriler incelendiginde, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Genel
Baskani ve Cumhurbaskani adayl Kemal Kiligdaroglu'nun videosunun gerek
goriintileme gerekse bedeni ve yorum sayilari bakimindan acik ara en cok iz-

" Mevzular Acik Mikrofon 6. Bolim sosyal medya yasasi ve 14. Bolimi depremzedeleri
konu edindigi icin dahil edilmemistir.
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lenen ve geribildirimde bulunulan yayin oldugu goérilmektedir. En az goriinti-
leme sayisina sahip video Demokrasi ve Atilim Partisi (DEVA) Genel Baskani Ali
Babacan'in konuk oldugu 12. Bolim ve en az begeniye sahip video ise CHP'yi
temsilen Abdiillatif Sener’in konuk oldugu 9. Béliim olarak tespit edilmistir.
En uzun siiren program ise 5 saat 14 dakika 44 saniye ile Gelecek Partisi Genel
Baskani Ahmet Davutoglu'nun konuk oldugu 5. Bolimddir.

Veriler dogrultusunda, Tiirkiye isci Partisi (TiP) milletvekili adayr Baris
Atay’'in konuk oldugu 8. Béliim, en cok izlenen ve bedeni sayisina sahip ikinci
video oldugu tespit edilmistir. Buna karsin, TIP Genel Baskani ve milletvekili
adayi Erkan Bas ile yine TiP milletvekili adaylari Baris Atay, Sera Kadigil ve Ah-
met Sik'in birlikte konuk olduklari 13. Bolim{in, Baris Atay'in tek basina konuk
oldugu 8. Boliimden daha az goriintiileme ve etkilesime sahip olmasi dikkat
cekicidir. 14 Mayis 2023'te gerceklesen 28. Donem Milletvekili Genel Secimi
sonuclari incelendiginde Erkan Bas, Sera Kadigil ve Ahmet Sik'in yeniden mil-
letvekili secilmesi ve Baris Atay'in meclise giremedigi gorilmektedir. Ayrica
15. Bolimde konuk olarak en cok etkilesime ve goériintiileme sayisina sahip
olan Cumhurbaskani adayi Kemal Kilicdaroglu, 14 ve 28 Mayis 2023 tarihlerin-
de gerceklestirilen Cumhurbaskani secim yarisinda yeterli oy sayisina ulasama-
yarak secim sonucunda 2. Sirada yer almistir. Secim sonuclarina gére yeniden
Cumhurbaskani secilen Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) Genel Baskani Recep
Tayyip Erdogan, programa katilim saglamamistir. Program kapsaminda AKP'yi
temsilen 7. Bélimde eski Milletvekili Metin Kiliink yer almistir.

Kodlama, nitel arastirmanin en énemli bilesenlerinden biridir. Verilerin
kodlanmadan 6nce tekrar tekrar incelenmesi gerekmektedir. Arastirmaci, ve-
rileriinceledikge, arastirma sorulariyla iliskili ana ve alt temalari belirlemek icin
izler aramalidir. Bu izler, bir paragraf, bir ciimle veya bir kelime seklinde olabi-
lir ve anlasilmayan ifadeleri goz ardi edilmemelidir. Benzer anlamlari tasiyan
kodlamalar birlestirilmeli, ancak bu birlestirmeler 6nemli farkliliklari g6z ardi
etmemelidir. Olusan kodlar, temalar veya kategoriler altinda siniflandirilmali-
dir. Bu nedenle, sahadan gelen veriler, acik kodlama yontemiyle kodlanmalidir.
Benzer veya yakin anlama sahip temalar birlestirilmeli ve ana temalar altinda
gruplandirilmalidir. Ham veri karmasik oldugunda, daha anlasilir hale getiril-
meli ve literatiirde belirlenen temalar dogrultusunda uygun yerlere yerlesti-
rilmelidir (Saglam & Kanadli, 2021). Bu yaklasim hem tiimdengelimsel hem de
timevarimsal bir analiz yontemi izlemeyi saglamaktadir. Belirlenen ana ve alt
temalar, tablo formatinda ac¢iklanmali ve her bir temanin sosyal diinya icinde
ne anlama geldigi vurgulanmalidir. Bu acgiklamalar, kodlamaya rehberlik eden
bir kilavuz niteligi tasimaktadir.
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Tablo 2. Ana tema ve alt temalara iliskin aciklamalar

Ana Temalar- Alt Temalar

Aciklamalar

Babala TV ve Oguzhan Ugur’a yonelik

Bedeni/Takdir

Yayinlanan programdan keyif alindigini ifade eden yorumlari
ve yorum yapan kisilerin kanala veya Oguzhan Ugur'a yonelik
takdir iceren climle/kelimeleri kapsamaktadir.

Elestiri

Programa ve sunucuya yonelik elestirel gorisleri icermekte-
dir.

Tebrik/Tesekkir

Kullanicilarin programa ve sunucuya yonelik kutlama iceren
ve yapilan programi basarili bulan yorumlardan olusmaktadir.

Oneri/Talep

Programin gelistirilmesi ve izleyicilerin isteklerine yonelik di-
siinceleri icermektedir.

Konuklara yonelik

Bedeni/Takdir/Destek

Mevzular Agik Mikrofon programina katilan siyasi aktorlere yo6-
nelik begeni ve destek iceren iletileri kapsamaktadir.

Elestiri

Siyasetcilere, onlarin fikirlerine ve séylemlerine yonelik eles-
tirel yorumlari ifade etmektedir.

Tebrik/Tesekkir

Programdaki performansi ve aciklamalarina yonelik olumlu
g6ris ve kutlamalari iceren yorumlari icermektedir.

Oneri/Talep

Konuklara yonelik izleyicilerin istek ve onerilerini kapsamak-
tadir.

Programa katilan seyirci ve gazetecilere yonelik

Programin ¢ekim esnasinda salonda bulunan seyirci ve gaze-

Tebrik/Tesekkir tecilerin sorularina yonelik kutlama iceren yorumlardir.

a Programa sorulariyla katilan/katilacak olan seyirci ve gazete-
Oneri/Talep cilere yonelik istek ve beklentileri icermektedir.

Elestiri Programa katilan seyirci ve gazetecilerin soru ve Usluplarina

yonelik elestirel gorisleri kapsamaktadir.

Tablo 3. Alt tema frekanslari ve ana tema toplam frekanslari

Ana Temalar- Alt Temalar Frekans
Babala TV ve Oguzhan Ugur'a yonelik 229
Begdeni/Takdir 68
Elestiri 7
Tebrik/Tesekkir 123
Oneri/Talep 31
Konuklara yonelik 343
Begeni/Takdir/Destek 219
Elestiri 64
Tebrik/Tesekkir 55
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Oneri/Talep 5
Programa katilan seyirci ve gazetecilere yonelik 103
Tebrik/Tesekkir 28
Oneri/Talep 6
Elestiri 69
Toplam 675

Yorumlara iliskin verilerin kodlanmasi sonucunda en ¢ok yorumun, prog-
rama katilan siyasi konuklara yonelik (343) yapildigi sonucuna ulasilmistir. Ve-
rilerden elde edilen bir baska c¢ikarim ise, konuklara yénelik begeni, takdir ve
destek cimlelerinin yer aldigi yorumlarin (219) cogunluklu oldugudur. Tablo 3
incelendiginde, Babala TV ve Oguzhan Ugur’a yonelik en fazla frekansa sahip
alt temanin tebrik/tesekkir (123) oldugu gorilmektedir. Ayrica en fazla 6neri
ve talep iceren yorumlarin (31) yine Babala TV ve Oguzhan Ugur’a yonelik ol-
dugu gozlemlenmektedir. Yine Tablo 3'teki veriler incelendiginde, programa
katilan seyirci ve gazetecilere yonelik frekans sikliginin en fazla elestiri (69)
icerdigi sonucu ortaya citkmaktadir.

Sekil 1. Ana tema ve alt temalara iliskin kelime bulutu

genclerin
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Kelime bulutu, arastirmadan elde edilen nitel veriler icerisinde bulunan
her bir kelimeye ait tekrarlanma sikligini gosteren gérsel bir aractir. Kelime bu-
lutunda biyik sekilde 6ne cikan kelimeler, daha fazla frekansa sahiptir. Bunun
yani sira Sekil 1'de yer alan renkler, kelime bulutu icerisinde bir anlam tasima-
maktadir. Elde edilen veriler dogrultusunda, toplamda 12906 kelime minimum
3 kez kullanim sikligina sahip sekilde filtrelenmistir. Ayrica kelimelere yone-
lik harig listesi (edatlar, baglaclar, tek harfler) uygulanmis, anlamsiz kelimeler
cikarildiktan ve ayni anlama gelen sozciikler birlestirildikten sonra toplamda
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966 farkli kelime elde edilmistir. Asadidaki Tablo 4'te yer alan her bir kelime,
kelime bulutuna ait frekanslarin ve kelimelerin toplam frekanslar icerisindeki
yiizdelerini icermektedir. Kelime bulutunda 6n planda yer alan 10 kelime, fre-
kanslarina ve yiizdelerine gore sirayla sunulmustur.

Tablo 4. Ana tema ve alt temalara iliskin frekanslar

Kelime Kelime Uzunlugu Frekans Yiizde (%)
Tesekkirler 11 238 1,84
Oduzhan 7 167 1,29
Soru 4 106 0,82
Gergekten 9 82 0,64
Guzel 5 79 0,61
Program 7 77 0,60
Baris 5 72 0,56
iyi 3 66 0,51
Muharrem 8 57 0,44
Uzan 4 50 0,39

Tablo 4 incelendiginde, en sik tekrarlanan kelimenin “tesekkirler” oldugu
tespit edilmektedir. ikinci sirada ise programin yapimcisi ve sunucusu Oguzhan
Ugur'u ifade eden “Oduzhan” kelimesi gorilmektedir. 13 video ve her vide-
odan en cok begenilen 50'ser yorumun incelendidi kullanici yorumlarinin, en
cok programa, programin yapimcisina ve ekibe yonelik tesekkir iletileri oldu-
gu belirlenmistir. Ayrica, programa konuk olan Baris Atay, Muharrem ince ve
Cem Uzan'in kullanici yorumlari acisindan en ¢ok bahsedilen siyasetciler oldu-
gu sonucuna erisilebilir.

Tablo 3'teki frekans degerlerine paralel olarak yiizde grafiklerini iceren se-
killerde alt temalara iliskin dederler yer almaktadir. Yizde dederlerini destek-
leyen YouTube kullanicilarinin, konuklara yonelik yazdiklari yorumlara iliskin
ornekler sekillerin altinda paylasilmistir.
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Grafik 1. Konuklara yénelik yorumlar ana temasinin alt temalarina iliskin yiizde grafigi

. _“% o

e _ e

Tebrik/Tesekkiir 16% (55)

Oneri/Talep 1% (5)

Mevzular Acik Mikrofon programina katilan siyasi konuklara yonelik yorum-
lar incelendiginde, konuklara yonelik en fazla begeni, takdir ve destek iceren
yorumlarin (%64) yer aldigi tespit edilmistir. Bunlara iliskin yorumlardan bazi-
lari asagidaki gibidir:

Ne kadar dolu ve yetismis bir insan, Tirkiye'ye cok faydali olacagina yirekten ina-
niyorum.

Zekasl, netligi, ¢c6zim odakli olusu, tlke glindemini ve ekonomik siyasi ve hukuksal
gelismeleri son derece yakindan takip etmesi... Cani gonilden isterim cumhurbas-
kani olmasini, olmasa da kesinlikle ekonomi bakani olmali. Bu zeka bizi batakliktan
cikarabilir gibi hissettiriyor.

Gergekten cok glzel bir program olmus. Sorulara gerilmeden, képirmeden ve sa-
kinligini koruyarak hep ayni tonda yaklasmasi ve vermis oldugu cevaplar cok iyi.
Gergek bir ekonomist.

izleyicilerin ikinci olarak en cok yorum yaptigi alt temanin %19 ile elestiri
oldugu gorilmektedir. YouTube'da yer alan elestirel yorumlardan bazilari su
sekildedir:

Asirt empatinin ne denli tehlike bir sey oldugunu gdsterdigi icin Gergerlioglu'na
tesekkir ediyorum.

Sorulardan kacis yetenegi cok iyi. Sorulan sorular o kadar giizelken ne yizi kizardi
ne de samimi bir cevap verdi.

Bitin bélimleri tam anlamiyla net bir sekilde izleyip kendi agimdan yorumladim ve
net bir sekilde sdyleyebilirim ki, sorulan sorular ve alinan cevaplar kesinlikle havada
kaldi. Hicbir sekilde ikna edici dedil, sadece biz ¢ikmadik mi o programa demek icin
oturulmus koltuk yani bos koltuk.

Konuklara yonelik diger yorumlardan olusan alt temalarin ise %16 ile teb-
rik/tesekkiir ve %1’lik oran ile 6neri/talep oldugu belirlenmistir. Bu alt temala-
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ra iliskin cesitli yorumlar asagida paylasilmaktadir:

Tebrik ediyorum, cevaplar bilime dayali, i¢ acici ve birlestirici. Eyleme gecirme nok-
tasinda gayretinizi takdir ediyorum.

Cem Uzan"1 yillarca verdigi dik durustan ve cesaretinden dolayi tebrik ederim
Secimlere katilacaginizi Tirkiye'ye daha iyi duyurmalisiniz genis kitle icin.

Grafik 2. Babala TV, Mevzular Acik Mikrofon ve Oguzhan Ugur'a yénelik yorumlar ana
temasinin alt temalarina iliskin ylizde grafigi
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Tebrik/Tegekkir 54% (123)

Oneri/Talep 14% (31)

Babala TV YouTube kanali, Mevzular Acik Mikrofon programi ve Oguzhan
Ugur’a yonelik yorumlar incelendiginde, en ¢cok yorum iceren alt temanin %54
ile tebrik/tesekkir oldugu gorilmektedir. YouTube izleyicilerinin genellikle
boyle bir programin hazirlanmasina yonelik tesekkdr ve tebrik iceren yorumla-
rindan bazilari asagida belirtilmistir:

Tlrkiye'de boyle bir programi yapmak gercekten yiirek ister. Sizin de yirekli olma-
niz beni cok mutlu etti iyi ki varsin Oguzhan abi.

Devletin sahibinin siyasetciler degil vatandas oldugunu hatirlatan bir program ya-
piyorsunuz ne kadar tesekkir etsek azdir.

Gengler ile siyasileri boyle 6zgir bir platform da bir araya getirdiginiz icin tesekkir
eder, basarili yayinlarinizin devamini dilerim.

Programa ve Oguzhan Udur’'a yonelik ikinci en sik yorum yapilan alt te-
manin begeni/takdir (%30) oldugu belirlenmistir. Tebrik/tesekkdr ile birlikte
toplamda %84’lik bir oranla genellikle programa yonelik olumlu yorumlar ya-
pildigi sonucuna ulasilabilir. Asagida begeni/takdir alt temasina yonelik bazi
yorumlar su sekildedir:

Vay be... Bir efsanenin dogusu. 25 sene sonra bile hatta ¢ocuklarimin ve torunlari-
min bile seyredecedi o efsane formatin, programin dogusu...

Acik mikrofonu izlerken en ¢cok Oguzhan abiyi dinlerken keyif aliyorum gercekten.
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Sorulari ve cevaplari en acik haliyle aktarisi harika. 19 yasindayim, ilk oyumu kulla-
nacagim ve Oguzhan abinin bu harika fikri sayesinde fikirlerim o kadar cok sekille-
niyor ki. Cok tesekkdirler.

Sadece Tirkiye Cumhuriyeti'nin dedil, dinyanin en kaliteli YouTube kanallarindan
birisiniz. Basarilariniz ve kaliteniz daim olsun.

Diger yorumlar incelendiginde ise, %14 ile 6neri/talep ve %3 ile elestiri alt
temalarinin yer aldigi gézlemlenmektedir. Bu yorumlari iceren bazi gorisler
asagida paylasilmaktadir.

Umarim ileriki stirecte her iki genclige koltuklarinizda yer verirsiniz ve biz sizi yine
biyik bir zevkle, heyecanla izleriz. Saygilarimla.

Litfen cagirdiginiz insanlar konusunda daha secici olun.

iki kelimeyi bir araya getiremeyen gazeteciymis ya da {inlii biriymis gibi 6nde otu-
ranlari lGitfen bir sonraki programlarda almazsaniz ya da baskalarina sans verirseniz
cok seviniriz.

Bu programin en biyik sikintisi, soruyu soran kisinin siirekli baskici bir tavirla tste
cikip karsisindakinin cevap vermesine izin vermemesi gercekten.

Grafik 3. Programa katilan seyirci/gazetecilere yénelik yorumlar ana temasinin alt
temalarina iliskin ylizde grafigi

s _ e

renves - o1

Elestiri 67% (69)

Mevzular Acik Mikrofon programina seyirci ya da gazeteci olarak katilan ve
soru soran kisilere yonelik yorumlar incelendiginde, en cok yorum yapilan alt
temanin elestiri (%67) oldudu tespit edilmistir. Bu elestirilere yonelik cesitli
yorumlar su sekildedir:

Ekonomi gibi mihim sorularin sorulmasi gercekten lazimdi. Bir insanin sordugu so-
rular gercekten de zekasinin yansimasi oluyor. Ayni sorulari evire cevire 20-30 defa
sormak ilgin¢. Onceki konuklara da aynisi yapildi. Bu sefer daha da artmis.

ETKILESIM | 499



Burak iLi

Ozelikle bu bélimde gérilyorum ki soru sormak icin dedgil sov yapip laf sokmaya
calismak icin gelmis cogu insan.

Bir ciimle icerisinde ¢ok fazla sayida “sey” kelimesini kullanan bir gazeteci boyle bir
programda agirlaniyorsa demek ki gercekten her kesimden insana yer vermisler...

En cok yorum yapilan diger alt temalarin ise, %27 ile tebrik/tesekkir ve
%6 ile oneri/talep oldugu goridlmektedir. Bu yorumlara iliskin bazi 6rnekler
asagida paylasilmistir:

Oradaki seyircilere tesekkir etmek lazim, sabirla dinleyip giizel sorular sormuslar.

Sunu fark ettim ki genclerimiz ¢ok zekiler ve sorulari harika. Gengligimizle gurur
duydum.

Giden arkadaslar lUtfen saygi ve terbiye sinirini asmayin ki baskalari da gelsin ve
boyle programlar devam edebilsin.

Soru soranlar arkadaslar saldirgan ve duygusal tavirlarla hareket etmeseler daha

iyi olabilir.

YouTube kullanicilar tarafindan yapilan yorumlarin genellikle katilan ko-
nuklar ve programa yonelik olumlu oldugu sonucuna ulasilabilir. Ancak prog-
rama katilan seyirci ve gazetecilere yonelik cogunlukla elestirilerin oldugu
g6zlemlenmektedir. Ayrica programa iliskin videolarin etkilesim oranlari ve
kullanici yorumlari goz oniinde bulunduruldugunda, geleneksel medyaya bir
alternatif olusturarak dogrudan kisilerle etkilesim ortami saglanmasi sebebiy-
le cogunlukla olumlu gorisler yer almaktadir. Basta genc kisiler olmak Gzere
toplumun farkli kesim ve disiincelerine sahip bireylerin katilarak dogrudan
sorularini iletebildikleri program, siyasilerin kendilerini ve fikirlerini tanitma-
lari adina da sosyal medyanin dnemli bir dijital siyaset alani haline gelmesinde
onemli bir 6rnek teskil etmektedir.

GUnUmizde YouTube, dijital siyasetin dnemli bir platformu olarak 6ne cik-
maktadir. Dijital siyasetin evrimi, sosyal ag kurami ¢cercevesinde incelendigin-
de, YouTube'un siyasi iletisim ve kamuoyu olusturma Gzerindeki etkisi daha iyi
anlasilabilir. Sosyal ag kurami, insanlarin sosyal iliskilerini ve iletisim aglarini
analiz ederek bilginin nasil yayildigini ve toplumsal etkilesimlerin nasil gercek-
lestigini incelemektedir (Wasserman & Faust, 1994 YouTube, siyasi liderlerin,
partilerin ve bagimsiz icerik Ureticilerinin, sosyal aglar araciligiyla genis kitle-
lere ulasmasina ve siyasi iceriklerini paylasmasina olanak tanimaktadir. izleyi-
ciler, YouTube'un sundugu icerikleri izlerken pasif veya aktif bir izleyici egilimi
sergileyebilirler. Bu egilimler, izleyicilerin medya icerigini nasil tikettigini ve
nasil etkilesimde bulundugunu yansitir. Ayrica, YouTube'un paylasim 6zellikleri
ve yorum bolimleri, sosyal izleyici egilimini yansitarak izleyicilerin medya iceri-
gi hakkinda tartisma ve etkilesimde bulunmasina olanak tanir. Bu sekilde You-
Tube, sosyal ag kuraminin vurguladigi gibi bilgi ve etkilesimin yayilmasini ko-
laylastirirken, ayni zamanda dijital siyasetin yayilmasini da hizlandirmaktadir.
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Sonu¢

Dijital iletisim ortamlari hem siyasi aktorler hem de se¢cmenler icin bircok
avantajl barindirsa da bunun yaninda bazi olumsuzluklari beraberinde getir-
mektedir. Dezenformasyon, sahte haberler ve nefret séylemi gibi unsurlar,
vatandaslar arasinda yanlis bilgi yayilimi ve siyasi kutuplasmalar yasanmasi
gibi olumsuzluklara neden olmaktadir Rahyadi (2019). Bu kapsamda dezenfor-
masyona ve sahte iceriklere acik yapisi nedeniyle YouTube, siyasi aktorler icin
olumsuz bir imaj yaratilmasina da sebep olabilmektedir. Ayrica, dijital medya
kullaniminin demokratik Glkeler acisindan siyasi katilimi artirmasi gibi olum-
lu taraflari olmasina ragmen, politik kurumlara duyulan giivenin sarsilmasinin
yani sira bireyler ve toplumlar arasinda popilizme, nefrete ve kutuplasmaya
yol acan olumsuzluklari da barindirdigi gorilmektedir (Lorenz-Spreen ve di-
gerleri, 2022, s. 83). Bunaragmen giinimuizde siyasetciler, geleneksel medyayi
tercih etmeyen basta genc niifus olmak Uzere potansiyel secmenleri etkile-
me adina sosyal medyayi aktif bir sekilde kullanmaktadirlar (Alayya, 2022, s.
23554).

Siyasetin dijitallesmesi, 6zellikle sosyal medyayi siyasetcilerin kacinamaya-
cagi ve profesyonellesmeleri gereken bir arac haline getirmistir. Siyaset ve di-
jitallesme arasindaki yakinsama 6zellikle sosyal medya platformlari araciigiyla
giderek daha belirgin hale gelmektedir. Bu kapsamda YouTube, glicli bir dijital
kampanya ve vatandaslarin seslerini duyurmalarinin bir araci olarak 6nem ka-
zanmaktadir.

Bu arastirma, siyasetin dijitallesmesi ve YouTube'un siyasal iletisim ve kati-
lim stireclerindeki roli Gzerine odaklanmaktadir. Bu kapsamda, dijital teknolo-
jilerin siyasi alani donlstirmesi ve YouTube gibi platformlarin siyasi aktorlerin
ve vatandaslarin etkilesimini artirmasi acisindan énemli bir etkiye sahip oldu-
gu sonucuna ulasilmaktadir. YouTube'daki siyasi iceriklerin izlenme sayilari ve
kullanici etkilesimleri, siyasi mesajlarin hizli ve genis kitlelere ulasmasini sag-
lamaktadir. Bu durum, geleneksel medyadan farkli olarak dogrudan vatandas-
larla etkilesim kurma imkani saglayan bir platformun glicini géstermektedir.
Ayrica, YouTube'un siyasi kampanyalarin etkilesimli hale gelmesini ve siyasi
katilimi artirmasini destekledigi gorilmektedir. Siyasi aktorler, YouTube'u si-
yasi mesajlarini yaymak ve destekci tabanlarini genisletmek icin etkili bir arag
olarak kullanmaktadir. Buradan hareketle, siyasetin dijitallesmesiyle birlikte
demokratik sireclere katilimin arttigi sonucuna ulasilabilir. Arastirmaya yéne-
lik bir baska ¢ikarim ise, Mevzular Acik Mikrofon programlari kapsaminda si-
yasilere iliskin videolarin kullanicilar tarafindan genellikle olumlu bir sekilde
karsilandigidir. Programlar, kullanicilarin ilgisini cekmekte ve katilimini tesvik
etmektedir. Bununla birlikte, elestiri ve farkli gorislerin de bulundugu goz-
lemlenmektedir. Bu durum, YouTube'un demokratik tartisma ve cesitlilik aci-
sindan 6nemli bir platform oldugunu vurgulamaktadir.

Sosyal medya araclari giinlik yasamimiza her gecen giin daha fazla dahil
olmakla birlikte onlarin siyasi katilim araclari olarak nasil kullanilabilecegi ve
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bu durumun siyasi siirec ve toplumsal séylem (izerindeki etkilerinin daha genis
bir sekilde arastirilmasi 6nemlidir. Ayrica gelecekteki arastirmacilarin, toplum-
larin ekonomik, politik ve kiltirel farkliklarinin siyasetin dijitallesme {izerine
etkileri konusuna egilmeleri 6nem arz etmektedir.
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