KSU Illahiyat Fakiiltesi Dergisi
28 (2016)

Sosyal Medya Dindarlig:
Nihat OYMAN*

Ozet

Post modern diinyanin yeni iletisim agi olan sosyal medya,
bireyin toplumda inovatif ve yeniliklere ayak uydurmasini saglaya-
rak her tuarld fikri 6nemli hale getirmektedir. Sosyal medya, top-
lumda yeni bir iliski ag1 ve iletisim modeli olusturarak bireylerin
ayni1 mekanda olmadan bir birileriyle sayisizca paylasimda bulun-
masina imkan saglamaktadir. Sosyal medya, birey ile cevresi ara-
sindaki iletisimin yont degistirerek sanal bir iletisim alani olustur-
mustur. Bu sosyal mecrada topluma dair her alani gérmek mum-
kiinddr. Bu alanlardan birisi de dindir. Toplumsal izdtistimleri olan
din ve medyanin bir birine etkileri kacinilmazdir. Modern hayatin
ortaya koydugu verilerin sosyal medyada ortam bulmasi dinsel ya-
sami1 ve dini iletisimi de degistirmistir. Dini hassasiyetleri olan ve
kendini dindar olarak tanimlayan kitlenin poptler kulttir olarak
kabul edilen sosyal medyada dini diistincelerini kullanmalar1 popti-
ler dindarliga ya da sosyal medya dindarligina zemin hazirlamistir.
Bu arastirmamizda dindarliklar sosyal medyada sekillenen bireyle-
rin sosyal medyadaki dini algilar1 ve sdylemlerinin nasil sekillendi-
gini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimler: Sosyal medya, Sosyal medya aglari, Din-
darlik, Selfie, Narsisizm, Dini bloglar.
Social Media Religiousness
Abstract

Social media is a new connection network of post-modern
world. Social media provides individuals to access innovations, by

this way opinions become important. Social media creates a new
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form of relation and communication model that individual can sha-
re what they want without being together at the same place. Social
media make a virtual communication space between the individual
and his environment. You can see every part of society in here. One
part of the society is religion. It is inevitable that religion and media
effects each other. Sharings about New developments and informa-
tions of modern life change religious life and religious communica-
tion. People who seem themselves as religious share religious tho-
ughts in social media known as popular culture of our day, so this
brings out popular religiousness or social media religiousness. This
study aims to understand the people whose religiousness is created
by social media, and how their religious perception and expressions
in social media are.

Key words: Social media, Social media network,
Religiousnes, Selfie, Narcissism, Religious blog

1.Giris

Sosyal medya, post modern dinyada toplum yasaminin
onemli bir parcasi haline gelerek aktifsel anlamda olmasa da bireyin
sosyallesmesini saglayarak, bireyin kiiresel diinyada meydana gelen
her seyden haberdar olmasina imkan saglamaktadir. Internet kul-
lanim1 artarken buna bagli olarak da sosyal medya uygulamalarinin
Uye sayist da artmaktadir. Sosyal medya sadece iletisimle yetinme-
yip insanlarin oyun, bilgi edinme gibi ihtiyaclarinida saglamaktadir.
Insanlarin sosyal medya uygulamalarini kullanarak eglendiklerine,
tiztulduklerine, evlendiklerine, Arap Baharinda oldugu gibi sistemle-
ri degistirebilecek eylemlerde bulunduklarina ve hatta ISID gibi te-
ror orgutlerin faaliyetlerine katilarak insanlari1 6ldurdtklerine dair
sosyal medyanin bircok etkisini gérmek mumkuindir. Insanlarin
internet zemini izerinde bir biriyle iletisime gecmesiyle ortaya cikan
sosyal medya olgusu gin gectikce toplum tarafinda kullanimi sira-
danlasmaktadir. Bilgisayar: kullanmay1 bilmeyenlerin bile bu uygu-
lamalar1 kullandiklar ve yetiskin cocuk demeden herkesin bu mec-
rada kosusturmasi ister istemez toplumsal vakalarin ortaya ¢ikma-

~ 126 ~



Nihat OYMAN

sina sebep olmaktadir.

Sosyal medya uygulamalarinin sundugu hizmetler, kullanici-
larin albenisini kazanarak bireylerin bu mecrada daha cok zaman
ayirmasina imkan saglamaktadir. Bireyin sosyal aglarda her ihtiya-
cint bulmaya calismasi cogu zaman bagimlilik ya da toplumdan
kopmayla sonuclanabilmektedir. Biling¢li kullanilmadig zaman biyo-
lojik ve psikolojik bircok probleme yol acan toplumsal paylasim ag-
lar1, zaman ve mekan mefhumunu degistirerek toplumsal ve birey-

sel yasamin farkli boyutlarla yorumlanmasina sebep olmaktadir.

Toplumsal alanda meydana gelen sosyal aglar kultirtin her
Ogesiyle iliski icindedir. Toplumsal alanda en ¢ok isleve sahip olan
dinin sosyal medya toplumundan bagimsiz gérmek imkansizdir.
Dini hassasiyetleri olan ve kendini dindar olarak tanimlayan kitle-
nin populer kultliir olarak kabul edilen sosyal medyada dini dtistin-
celerini kullanmalar1 poptler dindarliga zemin hazirlamistir. Din-
darliklar1 sosyal medyada sekillenen bireylerin ister istemez dini
algilar1 da sosyal medya soOylemlerine gore sekillenmesi demektir.
Zaten dinin gercek yasam sekliyle sosyal medya da ayni olmasi da
beklenemez. Sosyal medya ile birlikte dontisen yasamlar dindarlarin
yasamini da etkileyip dontustirmuistiir. Modern hayatin ortaya koy-
dugu verilerin sosyal medyada ortam bulmasi dinsel yasami ve dini
iletisimi de degistirmistir. Insanlar gercek hayatta yapmadiklar dini
vecibeleri ve sdylemleri sosyal medyada yaparak ya da yaptig dini
eylemleri sosyal medyada devem ettirerek manen kendisini populer
ortamda rahat hissetmektedir. Bunu yaparken de cogu zaman gele-

neksel bir dini tavir takinmaktadir.
1. 1. Yontem

Bu arastirmamizda, gereken teorik bilgilere yer verildikten
sonra ampirik verilerden yararlanarak sosyal medya dindarligi hak-
kinda bilgilere ulasmaya calisilmistir. Oncelikle arastirmanin yapi-
lacag1 arastirma alani olarak Van ili, 6rneklem olarak secilmistir.
Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte ortaya cikan sosyal medyada
dinin nasil algilandig: ve insanlarin sosyal medyada dindarligi hangi
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unsurlarla belirledigini anlamak asil amacimizdir. Béylesine hem
toplumsal hem de bireysel yOnleri olan bir durumu anlamak icin
kantitatif veri toplama yéntemine bagvurulmustur. Orneklem olarak
secilen arastirma alanindaki deneklere daha 6énceden olusturulmus
standartlandirilmis sorulardan yola cikarak yliz ylize gérisme yo-
luyla gerceklestirilen anket teknigi uygulanmistir. Anket yoluyla
sorulan sorular, arastirmanin ana konusu olan “sosyal medya din-
darlig1” cercevesinde olusturulup sosyal medyada dini faaliyetlere
yer verip verilmedigi veya nasil yer verildigi hakkindadir.

Bu calisma sosyal medya dindarligin hangi safhalardan olus-
tugu ve boyutlarinin ne oldugu incelemek ve buna bagli olarak bi-
limsel degerlendirmelerde bulunma karakterini tasimaktadir. Ca-
lismanin arastirma denekleri Van ili Edremit, Tusba, Ipekyolu mer-
kez ilcelerinde ikamet edenlerden olusmaktadir. Orneklem belirle-
nirken rastgele gruplar secilmistir. Bu grupta bulunan deneklerde
olmas1 gereken en 6nemli sart olarak da 14- 30 yas aralig1 olmus-

tur.
1. 2. Kapsam ve sinirliklar1

Sanayi devriminden sonra kitle iletisim araclarin hizla gelis-
mesi beraberinde medya farkli sekillerde kendini yenilemistir. Oze-
likle kuresellesmeyle birlikte yeni farkli medya tiplerinin ortaya
cikmas1 kacinilmaz olmustur. Yirmi birinci ytizyillda internet kulla-
niminin artmasi buna bagli olarak farkli iletisim yontemleri gelis-
mistir. Sosyal medyanin ortaya cikis1 yakin bir zamana denk geldi-
ginden dolay1 kavram olarak kapsama alani cok yaygin degildir.
Ama insanlik tarihi kadar eski olan din mefhumu, btitin sosyal ve
kulttarel olaylarla iliskili oldugundan kapsama alani da genistir.
Toplumsal mecrada faaliyet gésteren din ve medyanin birbirinden
etkilenmesi kacinilmazdir. Calismamiz teorik anlamda yaygin bir
alana sahiptir. Ama bu calismamizda teorik kismiyla birlikte sosyal
medyanin din ile nasil bir iliski icinde oldugu, toplumdaki yansima-
larin ne diizeyde oldugunu arastirma verileriyle de aciklamaktir. Bu

da toplumda sosyal medya dindarlig baglaminda ortaya c¢ikan prob-
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lemlere ulusmamizi saglayacaktir. Toplamda yluz kisiden olusan

orneklemle arastirmamaizin sinirlari belirlenmistir.
1. 3. Veri toplama araclari

Arastirmadaki veriler, yliz ylUze gortisme ile gerceklestirilen
anket formu vasitasiyla toplanmistir. Anket formu demografik 6ze-
likler, kullanilan sosyal medya aglar1 ve kullanim sureleri, sosyal
medya kullanim amaclari ve sosyal medyanin dini amacl kullanim
sekli gibi béltimlerden olusmaktadir. Anket formunda toplamda
yirmi bir soru bulunmaktadir. Anket formu uygulanmadan o6nce
gecerliligi ve guvenilirligi icin farkli zamanlarda Sayin Prof. Dr.
Huisnt E. Bodur’dan alinan 6neriler dogrultusunda diizeltmeler ya-
pilmistir. Ayrica uygulamadan 6nce de bircok istatistik programi
uzmaniyla da goéristlmustir. Arastirmada elde edilen veriler SPSS
23 istatistik programui ile analiz edilmis 6zelikler ytizdelik ifadelerle
ortaya konulmustur. Verilerin analizinde 6ncelikle deneklerin sos-
yo-demografik 6zelikleri ele alinmistir. Sonra hangi sosyal medya
aglarinin kullanildig: ve sosyal medyada ne kadar zaman gecirildigi-
ne dair analizler bulunmaktadir. Son olarak da sosyal medyadaki

dindarliga dair verilerin analiz ve degerlendirmesi yer almaktadir.
2. Sosyal Medya

Sosyal medya, internet zemini Uizerine kurulan ve kullanici
tarafindan icerik olusturmaya ve degistirmeye olanak sunan inter-
net temelli uygulamalar grubu olarak tanmimlanir. Sosyal medya,
gintmuzde kurum ve kuruluslar: cok kisa bir stirede sanal ortam-
da taninir hale getiren yirmibirinci ytzyilin en énemli medya alani-
dir. Geleneksel medyadan ziyade karsilikli iletisim etkilesim ve pay-
lasim 6n plandadir. Kullanicilar kendilerine ait herhangi bir video,
resim, s6z ve ideolojiyi paylasabilmektedir. Bunlarla da kalmayip
kars: taraftaki kullaniciyr yénlendirebilmektedir. Bu da zaman za-
man insanlarin sosyal medya Uzerinde fikirsel, dinsel ve ideolojik
anlamda o6rgtitlenmesine firsat vermektedir. Sosyal medya kullanimi
bireylerle sinirli kalmayip 6zel kurum ve kamu kuruluslarn icin de

kacinilmaz bir iletisim araci haline gelmistir. Son zamanlarda top-
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lumu y6neten burokrasinin de halkla iletisime gecmek, gerekse dui-
slince ve mesajlarin1 sosyal medya Uzerinde insanlara anlatmak
istemeleri de kacinilmaz olmustur.

Sosyal medya, yeni bir iliskiler ag1 ve iletisim jargonu ortaya
cikardi. Bir mustear ismin arkasina saklanmis olmanin verdigi 6z-
guven bireylere sinirsiz bir ifade 6zgurligti bahsetmis, insanlar bi-
lincaltinin derinliklerinde mahsur kalmis duygu ve dusunceleri ra-
hatlikla ifade edebilir hale getirmistir. Ancak bunun yaninda mah-
remiyet duygusunu koreltme gibi birtakim olumsuz 6zelliklerinden
de bahsedilmektedir. Sosyal medya aglari, 6zelikle gencler arasinda
onemli bir iletisim araci haline gelmis ve kullanicilarin, hayatlari-
nin her anini birbiriyle paylasmalarini saglamistir. Gencler ya da
kullanicilar bir paylasimda bulunmasalar bile gtinltik olarak kendi-
lerine ait sosyal medya hesaplarini kontrol ettikleri ortaya cikmistir.
Bu da sosyal medyanin bir bagimlilik haline geldigini ortaya koy-
maktadir. Sosyal medya, kullanan herkesi geri bildirim ve katilim
noktasinda kullaniciy1 aktiflestirir ve cesaretlendirir. Takipcilerin ya
da kullanicinin hayran oldugu kisilerin mesajlar1 ve génderileri kul-
laniciy1 daha istekli hale getirip ve kullanicinin en yogun aninda bile
sosyal medyaya y6nelmesine firsat verir. Ayni1 zamanda cogu sosyal
medya hesab1 herkesin geribildirimine ve katillmina aciktir. Bu da
herkesin yorum yapma konusunda tesvik edici bir sebeptir. Gele-
neksel medyaya gore ikna etme ve edilme tecrtibesi daha yuksektir.
Kullanicilar karsilikhi iletisimle her alanda paylasimlarda bulunup
birbirilerinin fikirlerini degistirme imkanina sahiptir. Bu durum co-
gu zaman kisinin 6zel alanina kadar gidebilmektedir.

Sosyal paylasim siteleri genel itibariyle genclerin diinya go6-
ruslerini sekillendirmektedir. Genglerin fantastik kisiliklerini kalip-
lara sokarak genclerin dijital diinyanin taleplerine uyum saglamasi
adina ortam olusturulmaktadir. Gengcler bu mecrada poputler ol-
mak, strekli begeni olmak icin sayfalarini stirekli giincellemekteler
ve yasantilarinda yer alan her seyi paylasmaktalar.
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2. 1. Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya

Internete bagl olarak 19707erde olusturulan elektronik posta
ile insanlar arasinda sosyal iletisim kolaylasmis ve elektronik posta,
basta Avrupa ulkeleri olmak tizere butiin dinyada kullanir hale
gelmistir. E posta, doksanl yillarda kurumlar ve bireyler icin vazge-
cilmez bir iletisim alani olmustur. Sosyal medya, 1980°de Usenet,
1991'de World Wide webin ortaya cikmas: ile bir ileriki asamaya
gecmistir. Ancak internet Uizerindeki iletisimin sosyal hale gelmesi
1995’te ortaya cikan classmates.com’un ortaya c¢ikmasiyla birlikte
insanlar arasindaki iliskiler, dijital platform Utzerinde yurutilmeye
baslanmis ve 2000l yillarda Frendster, Myspace ve Facebook gibi
sosyal sitelerle hiz kazanmistir. Bu sosyal iletisim alani yeni nesil
sosyal sitelerle her gtin farkli bir alana déntismustuir.

Internetin erisimin hiz kazanmasiyla birlikte diinya genelinde
sosyal, dijital ve mobil kullanimi gittikce artmaktadir. Arastirma
verilerine goére Avrupa’da Uc¢ yuz milyon aktif sosyal medya kullani-
cist oldugu ortaya cikmis, bu da Avrupa ntfusunun yutzde kirkina
denk gelmektedir. En yaygin olarak kullanilan sosyal iletisim ag ise
Facebook olmustur. Ozelikle Bati Avrupa’da sosyal medya kullanimi
daha yaygin iken, Rusya gibi dogu tlkelerde ise sosyal medya kul-
lanimi daha azdir.!internet kullanimi ytizde atmiglarda olan Ameri-
ka Birlesik Devletlerinde ise sosyal medya kullanimi ytzde kirkin
lUizerindedir. Dlinyanin diger Ulkelerinde de sosyal medya kullanimi
gin gectikce artmaktadair.

Sosyal medya, tim diinyada oldugu gibi Turkiye’de de buyuk
bir ilgi gérmektedir. Ulkemiz Facebook, Twitter, Instagram, What-
sapp, Youtube gibi sosyal medya aglar1 kullanicisi sayisinda diinya-
nin sayili ulkelerinden birisidir. 2014 rakamlarina gére Turkiye’de
Facebook kullanici sayist 31 milyon 119 bin 860 kisidir. Bu rakam
Turkiye’yi diinya tlkeleri arasinda altinci Avrupa ulkeleri arasinda
ise ilk siraya yerlestirmistir. Twitter kullanicisi ise yaklasik 7.2 mil-

1Simon Kemp, Social Dijital Mobile in Europe 2014,
http:/ /wearesocial.sg/blog/2014 /02 /social-digital-mobile-europe-2014 / Erisim
Tarihi: 22 Subat 2016
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yondur.2 Tim bu veriler giinbe glin degismekte ve sosyal medya
kullanici sayist hizli bir sekilde artmaktadir. Turkiye’deki kullanici-
lar sosyal medyay:1 daha cok, moda, magazin, yemek ve dini alan-
larda kullandig1 da ortaya ¢ikmistir.

2. 2. Kitle Iletisim ve Teknoloji Devrimi Ile Sosyal Aglar

Son yillarda yeni iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler tele-
komuinikasyonu ses ve imgelerin teknolojik bir arac¢c kullanarak
uzaktan iletisimiyle dontisiime ugramistir. Sanallasme, fiber optik
ve uydu sistemlerin ortak calismasi bireylerin izledikleri ve isittikle-
rine etkin olarak katilimini saglayan etkilesimli medyay1 ortaya ci-
karmistir ve boylece medya endustrisi son zamanlarda kuiresel bir
hal almistir. Medya sahipligi giderek bliylk medya holdinglerin
elinde yogunlagsmaktadir. Medya sirketleri ulusal sinirlarin 6tesinde
faaliyet gdstermektedir. Hem sosyal medya hem diger medya sirket
birlesmeleri daha sik olmustur.3 Ozelikle sosyal medya sektériinde
buytik bir ses getiren Facebook sirketinin Instagram, Whatsapp gibi
sosyal medya sirketlerini satin almasi bu durumu acgiklayan bir 6r-
nektedir. Kitle iletisim ve teknolojideki gelismeler ve ilerlemeler her
gun farkli bir sosyal agin ortaya cikmasina zemin hazirlamaktadir.

Sosyal aglar, kullanicilarin internet tizerinde toplumsal stirec
icinde kendilerini ve cevrelerini tanimlayarak insanlarla internete
bagl iletisim metotlan ile iletisime gecmek icin ve ayni zamanda
normal sosyal yasamda yapilan cesitli jestleri simgeleyen sembolik
hareketleri gostererek insanlarin yarattigi sanal ortamdaki sosyal
iletisim kurmaya yarayan aglara verilen genel isimi ifade etmektedir.

Sosyal ag, bireyler arasindaki kisisel veya profesyonel iligkile-
rin olusturdugu agdir. Sosyal aglar insanlar arasindaki baglantilar
ve bu baglantilarin glicinu temsil etmektedir Sosyal aglar, birbiriyle
dogrudan veya dolayl olarak etkilesim halinde olan kisilerin olus-
turdugu agdir. Ag, sadece aile ve arkadaslardan degil 6gretmenler,

2 Daghan Irak ve Onur Yazicioglu, Turkiye ve Sosyal Medya, Okuyanus Yayinlari,
2012, s.39

3 Anthony Giddens, Sosyoloji, Yayima Hazirlayan: Cemal Guzel, Kirmiz1 Yayinlari,
Istanbul, 2008, s.673-678
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okul calisanlari, komsular, toplum icindeki baglantilardan olusmak-
tadir.4 Sosyal aglar giderek kullanim alani yayilmakta ve kullanimi
bireyler, toplumlar icin vazgecilmez hale gelmektedir. Sosyal aglar,
insanlarin birbiriyle icerik ve bilgi paylasmasini saglayan internet
siteleri ve uygulamalar sayesinde, herkes aradig, ilgilendigi icerikle-
re ulasabilmektedir. Kiiciik gruplar arasinda gerceklesen diyaloglar
ve paylasimlar giderek, kullanici bazl icerik tretimini arttirmakta,
amator icerikleri dijital dliinyada birer degere donustirmektedir.
Sosyal medya, gazete, televizyon ve film gibi geleneksel medyadan
farkliklar gostermektedir. Genellikle geleneksel medya enformasyo-
nun yayinlanmasi icin belirli kaynaklara ihtiyac duyarken, bilgiyi
yayinlamak veya erismek icin sosyal medya goéreceli olarak masraf-
sizdir ve erisim araclari herkese aciktir.

Sanayi devrimiyle birlikte hizli bir sekilde kuresellesen diin-
yada kitle iletisim araclar1 ve aglar1 diinyay1 daha da ktculterek in-
sanlar arasindaki iliskiler mesafesini kisaltmistir. Teknoloji ve in-
ternet cagiyla birlikte sosyal aglar ortaya cikmis ve insanlar arasin-
daki iletisim ve veri paylasimi hiz anlamda en Ust dlizeye ulasmistir.
Facebook sosyal aginin ortaya cikmasiyla birlikte on yil icinde on-
larca sosyal ag uygulamalar acilmistir. Kitle iletisim araclarin st-
rekli gelisim icinde olmasi farkli sosyal medya aglarin da ortaya
cikmasina da zemin hazirlamaktadir. Gintimtuizde en poptler sosyal

medya aglar1 ise sunlardir.

Facebook, insanlarin baska insanlarla iletisim kurmasini
ve bilgi aligverisi yapmasini amaclayan bir sosyal
paylasim sitesidir. Dért Subat 2004 tarihinde Harvard Universi-

tesi 2006 devresi o6grencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan

Facebook, 6ncelikle Harvard 6grencileri icin kurulmustu. Daha son-
ra Boston civarindaki okullar1 da icine alan Facebook, iki ay iceris-

4Ferah Onat ve Ozlem A. Alikili¢, Sosyal Ag Sitelerinin Reklam ve Halkla Iligkiler
Olarak Degerlendirilmesi, 2008, s.1116
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inde Ivy Ligi okullarinin tamamini kapsadi. Ik sene icerisinde
de Amerika Birlesik Devletlerindeki tim okullar Facebook'ta

mevcuttu. Uyeler ©6nceleri sadece s6z konusu okulun e-
posta adresiyle Uye olabiliyordu. Daha sonrasinda
da agicine liseler ve  bazi  buUytk  sirketler de katildi. 11
Evyldl 2006tarihinde ise Facebook tim e-posta adreslerine, bazi yas
sinirlandirmalariyla acildi. Kullanicilar diledikleri aglara liseleri,
calisma yerleri ya da yasadigi yerler itibariyla katilim gostere-
bilmektedirler. Ayrica Facebook, diinyanin en fazla ziyaret edilen

sitelerinden biridir.5

Duinyanin ve Turkiye’nin en populler sosyal medya alani ola-
rak bilinen Facebook toplumun her kesiminden insan Facebook’ta
zaman gecirebilmektedir. Diger sosyal medya aglarina gore kullani-
mi1 daha kolay ve daha cok 6zelige sahiptir. Video paylasma, fotograf
paylasma, grup olusturma, mesaj génderme, gérinttili konusma,
veri gbnderip alma gibi birden cok 6zelige sahip olup ve bundan do-
lay1 da kisa bir stirede Msn gibi paylasim aglarinin gérevini de tist-
lenmistir. Fotograflar uygulamasi ile kullanicilar kendi aralarinda
fotograflarini, kendilerini ve arkadaslarini da etiketleyerek sunabil-
mektedir. Baz1 gizlilik sorunlart nedeniyle Facebook, fotograflarin
gorintilenmeleri Uizerinde bazi sinirlamalar koymustur. Agustos
2007 itibariyle; Facebook'ta 31.31 milyar fotograf bulunmaktadir.
Bu da kisi bast 31 fotografa denk gelmektedir. Fotograflar herkes
tarafindan gorulebilir, ancak gerekli ayarlamalar yapildig takdirde
hicbir kullanic: tarafindan da gériinmeme imkanini da saglamakta-
dir. Facebook'un video uygulamasi ise, kullanicilarin birbirlerine
YouTube ve benzeri sitelerdeki videolar: géndermelerinin yani sira,
0zel mesajlar da dahil olmak Uizere video kamerasiyla gorintti kay-
dederek bunu mesaj olarak gondermesini saglamistir. Dlrtme uy-
gulamasi ile bir kullanicinin diger bir kullaniciyr dirterek diyalog
kurmasini saglamaktadir. Bazen bu merhaba anlamina gelse de

gencler arasinda daha cok taninmayan birisiyle iletisime gecmek

5 http:/ /tr.wikipedia.org/wiki/Facebook Erisim Tarihi: 28 Subat 2016
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icin kullanilmaktadir. Mayis 2007 itibariyla; Facebook “Facebook
Pazar Yeri” uygulamasiyla; satilik esyalar, kiralik-satilik ev, isler ve
digerleri olmak Uizere bir market ortami yaratmis ve burada kullani-
cilarin birbirleriyle aligveris yapmasini saglamistir. Bu hizmetleri
Ucretsizdir. Facebook'un fotograflar uygulamasiyla kullanicilar ken-
dilerinin ve arkadaslarinin resimlerini paylasmaktadir. Bu hizmet-
ten ozellikle Uiniversite 6grencileri yararlanmaktadirlar. Bircok 6g-
renci kitap ve okul esyalarini Facebook dolayisiyla satmaktadirlar.
Ayrica kiralik daireler ve evler de Facebook dolayisiyla markete
konmustur.

Diger sosyal medya aglarinda 6zel alan, kamusal alan, siyasal
alan gibi birbirinden bagimsiz alanlar bulunmazken Facebook’ta ise
butin bu alanlar kendine yer acmistir. Paylasim ve iletisim hizli ve
kolay oldugu icin diinya devletleri dénem dénem Facebooku bir
kontrol mekanizmasi olarak da kullanabilmektedirler. Hatta diinya
halklar1 arasinda iletisim saglayan en kuvvetli glic olarak da kabul
edilir. Ozelikle de Arap Bahari ve bunun gibi kitlelerin isyaninin hiz-

la yayilmasinin en biiyltik sebebi Facebook oldugu kabul edilir.

Facebook, her ne kadar farkli inanctan ve siyasi gorusteki in-
sanlan fikirsel ve ideolojik olarak bir araya getirsede bu sosyal ileti-
sim araci kullaniciya 6zel alanla siyasal alani birbirinden ayirma
imkani1 da saglamaktadir. Ornegin Islami bir gértise yakin bir gru-
bun Uyeleri genelde bu goértisti paylasan insanlar oluyor. Bu durum
politik paylasimin daha rahat yapilmasini sagliyor ve siyasetle insan

arasindaki bariyerleri kaldiriyor.

2. 2. 2. Twitter

Twitter, bir sosyal ag ve mikro blog sitesidir. Kullanicilarina

tweet(civildama) adi verilen en fazla 140 karakterlik metinler yazma
imkan1 veren Twitter, cesitli araclarla daha etkin kullanilabilen bir
yeni nesil iletisim aracidir. Kullanicilar tarafindan atilan tweetler
herkes tarafindan gorulebilir. Ancak kullanicilar attiklar tweetleri
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sadece kendi arkadaslarinin gorebilecegi sekilde sinirlandirabilir.
Kullanicilar diger kullanicilarin tweetlerine tiye olabilirler. Uye ol-
duklarn kisi veya kurumlarin takipci sayisini ve bunlarin kimleri
takip ettikleri gorebilirler. Tim kullanicilar Twitter'in web sitesi ara-
ciligiyla tweetlerini gonderebilir ve alabilirler. Kullanicilar Twitterin
web sitesine uyumlu harici uygulamalar (akill: telefonlar gibi) veya
belirli tilkelerde erisilebilen kisa mesaj servisi tarafindan giris yapa-
bilirler.6

Diger sosyal medya aglarina gére daha etkili ve daha ¢ok bur-
juvazi kesime hitap ediyor ve bir diger sosyal ag olan Facebook'taki
gibi arkadas sistemi degil de takipci sistemiyle calismasi1 popularite-
sini arttirmaktadir. Hem gorsel hem isitsel hem de yazili iletisim
saglamaktadir. Twitter ilk kulanim alani bulurken diinya capinda
cok poptler degildi ancak entelektiiel kesimin kullanimiyla birlikte
gin gectikce kullanici sayisi artti ve suanda cogu dinya lideri ve
diinya Unltleri Twitter tizerinde iletisim kurmaktadir. Oldukca bti-
yuk bir reklam kaynag olan Twitter diinya Unlilerine de para da
kazandirmaktadir. Twitter'da 16 milyondan fazla takipcisi olan

Amerikali Unltid TV yildiz1 Kim Kardashian, markalarla anlasmali

olarak attig1 her tweet basina 8 bin dolar almaktadir. Gintmuzde
Twitter'de her dakika ortalama yaklasik 98 bin tweet atilmaktadir.
Yine yapilan bazi arastirmalara gore Twitter'de profilleri bulunan
dev markalarin Google, Twitter, Youtube takipcilerinin %33, Fa-
cebook takipcilerinin ise %44intn sahte veya spam profillerden
olustugu tespit edilmistir. Tturkiye’de 2010 yilindan itibaren kulla-
nimi yayginlasti ve simdi Turkiye’de yaklasik 5.3 milyona yakin kul-
lanicist bulunmaktadir.

2. 2. 3. YoutubeYou TI'II]e

YouTube, bir video barindirma web sitesidir. Merkezi Amerika

Birlesik Devletleri'ndeki San _Bruno, Kaliforniya sehrindedir. 15

6 http://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter Erisim Tarihi: 15 Mart 2016
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Subat 2005'te 3 eski PayPal calisan1 tarafindan kurulmustur.
Kasim 2006'da Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin
alinmistir. Gintimizde Google'iln yan kuruluslarindan biri olarak
faaliyetine devam etmektedir. Site, kullanicilarina video yukleme,
izleme ve paylasma imkani sunmaktadir. Medya sirketleri ve
kullanic1 uretimi videolarin gésterimi icin WebM, H.264 ve Adobe

flas video teknolojilerini kullanmaktadir Genel olarak video, klipler,
televizyon klipleri, mutizik videolari, video bloglar, kisa 6zgiin videolar
ve egitim videolar: gibi icerikler yayinlanmaktadir. Youtube Uizerin-
deki icerikler genelde bireyler tarafindan yuklenir. Fakat CBS,
BBC, Vevo, Hulu gibi sirketler ve diger organizasyonlar da Youtube

ortaklik programi ile iceriklerinin bir kismini yayinlamaktadir. Site
ici Giyelik almayan kullanicilar videolar: izleyebilir. Onayl tyeler ise
kendi yayin kanallarina video ytukleyebilir. Saldirganlik potansiyeli
olan icerikler sadece 18 yasindan buytk oldugunu onaylayan Uyeler

tarafindan izlenebilir.”

Uyelik ve tiyelik dis1 herkesin kullanabildigi her tiirlii konuda
verilerin paylasildigi global bir iletisim agidir. Diinyada ve Turki-
ye’de cok fazla kullanici sayis1 bulunmaktadir. Yaptig paylasimlarla
bazi dénemlerde bazi devletleri ve siyaset adamlarini zor durumda
birakmistir. Verilerin yayilma alani genis oldugundan dolayir cok
kisa bir strede toplumu yo6nlendirebilmektedir. Bazi dénemlerde
yaptig1 paylasimlardan dolayr Latin Amerika tlkelerinde ve Turki-
ye’de de yayinlari durdurulmustur.

©
2. 2. 4. Instagram -

Instagram, ucretsiz fotograf paylasma programi olup Ekim

2010'da kuruldugunda, kullanicilarina c¢ektikleri bir fotograf
lUzerinde dijjital filtre kullanma ve bu fotografi Instagram'in da dahil

oldugu, sosyal medya servisleri ile paylasma imkani1 tanmimistir. In-

7 https:/ /www.youtube.com/yt/about/tr/ Erigsim Tarihi: 01 Nisan 2016
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stagram ilk basta sadece iPhone, iPad ve iPod Touch aletlerinde

kullanilirken 2012 Nisan'da Android 2.2 Froyo ve TUsttd yukla

kamerali telefonlari da destekledi. Uygulama iTunes App Store ve

Google Play online satis magazalarinda dagitilmaktadir. Insta-
gram'in kurucusu Kevin Systrom'dur 21 Nisan 2012 tarihinde Fa-

cebook, sirketi yaklasik 1 milyar dolar nakit karsiliginda satin
aldi. Sirketin kendisini bagimsiz olarak yénetebilmesi hedefleniyor.8

(© WhatsApp
2. 4. 5. Whatsapp

WhatsApp Messenger, akilli telefonlar icin gelistirilen, plat-
formlar arasi1 calisma o0zelligine sahip bir mesajlasma uygula-
masidir. Android, BlackBerry, iPhone, Windows Phone ve Nokia te-
lefonlariyla uyumlu olan uygulama, 3G ya da WiFi Internet
baglantis1 araciligiyla kullanicilarin birbirlerine resim, video, Ucret-
siz arama, sesli ve yazili mesaj gdndermesini saglamaktadir. Ayni
adi tasiyan sirket, eski Yahoo! calisanlari olan Biran Acton ve Jan
Koum tarafindan ABD'de, Kaliforniya eyaletindeki Santa Clara
kentinde kurulmustur. Kisa zamanda buyuk bir populariteye ka-
vusan Whatsapp Messenger Uzerinden gerceklesen iletisim trafigi
Agustos 2012'den Ocak 2013'e kadar %75 oraninda artarak 2012
yilinda toplamda %500'e ulasmistir. 500 milyona yakin kayith
kullanicis1 vardir. Facebook tarafindan dért milyar USD nakit para,
on iki milyar USD hisse senedi ve Uic milyar USD sinirlandirilmis
hisse senedi karsiliginda satin alinmistir. Bu satin alma isleminin
bazi kisisel haklar1 ve bilgi mahremiyetini savunan gruplar tarafin-
dan durdurulmas: istenmistir.9 Ilk defa telefon uygulamasi olarak
kullanima acilmistir. Daha sonralar1 bilgisayar ve tabletlerde
kullanilabilen bir o6zelige sahip olmustur. Mesajlasma video ve
fotograf gonderme ve alma, gériinttili konusma gibi 6zeliklere sa-

8 http://tr.wikipedia.org/wiki/Instagram Erigsim Tarihi: 03 Nisan 2016

9 Reuters, Privacygroups ask regulatorsto halt Facebook'sbillionWhatsAppdeal
Read more at Reuters, 2014, http://www.reuters.com/article/2014/03/06/us-
facebook-whatsapp-idUSBREA2526C20140306#yLAkSy7eZiOKuEsU.99 Erisim
Tarihi; 04 Eylal 2015
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hiptir. Daha cok cep telefonu uygulamas: olarak kullaniliyor. Tele-
fon uygulamasi olmasi nedeniyle cok kisa bir stirede kullanici sayisi

artmastir.
3. Dindarlik Tiirleri ve Sosyal Medya Dindarlig:

Dindarlik, insanin inang, ibadet temelinde ortaya koydugu
dini tutum deneyim ve davranis bicimini yani dini yasantiy1 veya
dindar hayati, inanilan dinin emir ve yasaklar1 dogrultusunda ya-
samay1 ifade eden ve inanc bilgi, tecrtibe, duygu, etki organizasyon
gibi boyutlar1 olan bir olgudur.1®© Dini yasantilar ve dindarlik her
toplumun cevresel sartlarina gore degisebilir. Ornegin dtizenli ola-
rak ibadet eden bir kisi bir toplumda daha dindar iken baska bir
toplumda ahlaki kurallara uyan bir kisi daha dindar gértiinebilir.1!
Modern hayatla birlikte dindarlik boyutlar1 cok kapsamli olup farkli-
lasip ve degiskenlik kazanmistir. Dini ekonomi, dini giyim, dini sOy-
lemler, dini tatil, dini sermaye, dini gérsel ve sosyal medya gibi du-
rumlar dindarligin boyutlarimi degistirmistir. Bunlarin hepsi top-
lumdaki dindarlik anlayislarina farkli bir bakis agis1 getirmistir.

Topluma baktigimizda sehir dindarhgi, kir dindarhg btrok-
rasi dindarhgi, cift¢i dindarligi, burjuvazi dindarligi, esnaf ve zana-
atkarlar dindarhig gibi bircok dindarlik tiplerini gormek miUmktin-
dur. Teknoloji ve iletisim araglarinin hizla gelismesiyle birlikte yeni
ve daha etkili olan sosyal medya dindarligi da saydigimiz dindarlik
tiplerin arasinda kendine yer bulmustur. Post modern dinyanin
dindarligi haline gelen sosyal medya dindarligi, insanin inan¢ boyu-
tunda ortaya koydugu dini tutum ve davranislar1 hayatinda yasayip
yasamadigina bakilmaksizin sosyal medya Uzerinde topluma du-
yurmasi ve insanlarin bilincaltinda kendisinin dindar oldugunun alt
yapisini olusturmaya calismasidir. Sosyal medyadaki dindarlik, da-
ha cok pazarlama dindarhigi ve gosterisci dindarlig: teskil etmekte-
dir. Insanlar sosyal medyada pazarladig bir dini séyleme ne kadar

begeni alirsa ya da bir dini sOylemi ne kadar paylasirsa o kadar

10 Ejder Okumus, Gosterisci Dindarlik, Ark Yayinlari, 2002, s.44
11 Mehmet Ali Kirman, Din Sosyolojisi Terimler SézIt1g11, Ragbet Yayinlari, Istanbul,
2011, s.90
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dindar oldugunu ortaya koymaktadir. Bu da dindarligin gésterige ve
popullizme donUstirtlmesidir. Sosyal medya Uzerindeki din, daha
ilimli ve elestirmeye musait oldugu icin yayilma 06zeligi de fazladir.
Ancak sosyal medya dindarligi sadece sloganlardan ibaret kalmak-
tadir. Modern dinyanin populer kiilttir anlayis1 dini anlasilmasinda
doéntstimlere sebep olmustur. Dinin poptler bir kultir haline gel-
mesiyle poptler dindarligin ya da sosyal medya dindarligin ortaya
cikmasina sebep olmustur. Sosyal medya araclar1 dini kurumlarin
toplumsallastirma islevini elinden alarak farklilastirip déntstir-
mektedir. Dini bireysellesme ve cogulculuk sosyal medya ile daha
ileri bir dizeye tasinmaktadir. Sosyal medyada her giin kutsalin
yeniden Uretilir ve tlketilir hale gelmesi dinin sosyallesme islevin-
den uzaklasarak bireysel anlayislara indirgenmistir. Bireysellige
indirgenen bu dindarlik gésteristen ibaret kalmistir.

Gosterisci dindarlik, eylemsel ve manevi dindarliktan ziyade
dis gdduimli veya disa déntik dindarlik icinde ele alinmaktadir.
Gosterisci dindarlikta, din dindarin davranislarinin birinci derecede
belirleyen unsuru olmayip baska amaclar icin bir ara¢ konumun-
dadir. Disa bagimh olanlar dini kendi gayeleri icin arac olarak ele
alip fonksiyonel hale getirirler.12 Bu dindarlik samimiyetten uzak ve
tamamen insanlar icin sergilenen davranislardir. iste sosyal medya-
daki dindarlik bazi zamanlar goésteris boyutuna gelerek farkli bir

boyuta ulagsmaktadir.

Nitekim bazi zamanlar sosyal medyadaki din ya da dindarlik
gercek hayattaki din ve dindarlik ile esdeger durumdadir. Sosyal
medya, iletisim i¢in sinirsiz bir ortam olusturmaktadir. Bu ortamda
ayni anda yuzlerce kisiye selam vermek, sevgi ve sevingleri paylas-
mak, insanlarin ihtiya¢c zamaninda onlardan haberdar olup onlara
yardim etmek, ilim bilgi, ahlak yaymak da mumktndutr. Ayni za-
manda sosyal medya modern diinyada dini anlayis, tasavvur ve faa-

liyetleri yayginlastirmakta 6énemli bir isleve sahiptir.

12 Okumus, age, s.46
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4. Sosyal Medyada Dinin Magazinlesmesi

Dini yasantilardan uzak tamamen sektiiler bir hayat yasayan
insanlarin bile baz1 6nemli dini geceler ve glinlerde sosyal medya
lUzerinde dini mesajlar yayinlamalar ister istemez ilk olarak maga-
zinsel bir dinin var oldugunu kacinilmaz kilmistir. Arkadaslariyla
icki icerek eglenirken cektigi fotograflar1 kendi sosyal medya hesa-
binda paylasip ertesi glin kandil gecesi mesaji yayinlayan onlarca
Ornege rastlamak miUmkuindtr. Ya da Cuma namazinin nasil kilin-
digin1 bilmemesine ragmen Cuma mesajlarini yayinlayanlari gor-
mekte o kadar mimktindlir. Son zamanlarda 6zelliklede Ginlii ya da
populer kesim arasinda magazinsel dine rastlamak ise yeni bir
trend haline gelmistir. Ornegin Demet Akalin daha bir yasinda olan
kiz cocugunun secde yaparken cekilmis fotografini Instagram hesa-
binda paylasmasi, dindar kesimin begenisini cezbetmistir.

Dulinyaca Unlti olan Beyonce’nin kendi sosyal medya hesa-
binda Insirah Stiresini paylasmasi, ilk olarak “Beyonce Miisliman
mi1 oldu” sorusunu akla getirdi ve bu paylasim Islam diinyasinda
gazete mansetleriyle ve televizyon haberleriyle topluma yayildi, boy-
lece Beyonce’nin yeni bir begeni kitlesi olustu.

Turkiye’de magazin hayatiyla taninan Nihat Dogan, Ebru
Guindes, Burcu Glnes, Ipek Tanriyar, Derya Tuna, Alisan, Petek
Dinc¢6z, Gliniz Akkus, Hadise gibi bircok inlti umreye gitmistir. An-
cak bu Unlulerin umre haberleri magazin programlarinda halka du-
yurulmustur. Bazi magazin elestirmenleri umreye giden tnlilerden
bir kisminin gindemde yerini korumak ve dini hassasiyeti olan ke-
simin ilgisini cekmek icin bunu yaptigini ifade etmistir.
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Resim 1: Tiirkiye’de Umreye Giden Unliilerden Bazilar1

Dini yasantisi ve glizel futboluyla bilinen bir dénem Besiktas
Spor Kuliblti'nde oynayan Senegal asilli futbolcu Demba Ba bir
yandan Miami sahillerinde karisiyla birlikte bikiniyle poz vermesi ve
ayni zamanda sosyal medya hesabinda ayetler paylasmasi ya da
sahada secde yaparken cekilen fotografini paylasmasi1 da bir o ka-
dar distundurdcadur.
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1

- __ -:‘%"Encok sasid sey aciklad',
S camvE

NEDEN GITMIYORSUNUZ

Sy

Resim 2: Demba Ba’nin Sosyal Medyadaki Paylasimlari

Magazinsel din, sektler kesim arasinda yaygin oldugu kadar
dini vecibelerine dikkat eden ve kendisini dindar diye tanimlayan
kesim arasinda da yaygindir. Ozelikle dindar kesimin sosyal medya
lUzerinde dua istemeleri ya da dua yayinlamalari, ne kadar dini me-
saj gonderirsem o kadar sevap kazanirim anlayisi, insanlari dine
davet etmeleri, ben cok dindarim imaji1 olusturmaya calismalar: da
magazinsel dinin baska bir boyutunu olusturmaktadir. Buitiin bun-
lara baktigimizda ktiresel hayatla birlikte bircok alanda magazin
alanlar olustugu gibi dini magazinin de revacta oldugu goértilmekte-
dir. insanlarin ve Uinli dedigimiz kesimin bazi zamanlar tatillerini
umreye giderek gerceklestirmeleri ve orada Kabe ile Selfie cekerek
bunu Whatsapp, Facebook ve Twitter’ de profil resmi yapip butin
insanlara duyurmalar: ve ayni zamanda sosyal medya Ulizerinde um-
rede gecirdigi zamana dair anilarin1 anlatmalar1 sosyal bir gereklilik
oldugu kanaatini olusturmaktadir. Gliin gectikce sosyal medya da
dini magazinin yukselis gostermesinin sebepleri kendi inancinda
olmayanlara karsi dini asabiyetlerinikoruma anlayist ve kuresel
dinyanin olusturmus oldugu din anlayisinin etkili oldugu daa-
sikardir.
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. Ahmed Ertugrul, Dursun Ali
, Erzincanli'nin fotografini
paylestr.

Yarab caresiz birakmea bizi

Dursun Ali Erzincanlt
+=

HASBUNALLAH
VE NI'MEL VEKII Allah’im!
VE NI,MEL MEVIA Caresizligimin caresi sensin

Beni caresiz kilma Allah’im!

VE N'MENNASIE

eala, bize yeter, O ne giUzel vekild

Hz. Muhammed (s.a.v)

Resim 3: Sosyal Medyada Dua Paylasimlar:

5. Sosyal Medyada Dini Bloglar-Din Sorfciileri ve
Amaclart

Sosyal medya, sadece bireylere degil toplumun her kesimine
0zel kurum ve kuruluslara, kamu kuruluslarina, her topluma ve
kulttire hizmet veren bir iletisim ag1 olup o alanlara hizmet sun-
maktadir. Sosyal medya Uzerinde farkli bloglara ve gruplara rastla-
mak kacinilmazdir. Bu bloglar ve gruplar, toplumu etkileme, ikna
etme, reklam yapma, distncelerini kisa ve hizli bir sekilde topluma
yayma duslncesi, insanlar1 eglendirme, bilgilendirme ya da cezbet-
me gibi nedenlerle kurulmaktadir. Ayn1 zamanda bu blog ve grupla-
rin icinde zararlh icerige sahip olan ideoloji iceren ve toplumu kaosa
surukleyen, distince yanilgisina sebep olanlari1 da vardir.

Sosyal paylasim sitelerinde dini icerikli paylasim yapan he-
saplar, sayfalar ve bloglar sayis1 giin gectikce artmaktadir. Bu say-
falar1 ve bloglar1 inceledigimizde ayetlerden hadislere pek cok konu-
nun yer aldigl sayisiz hesabin var oldugunu gérdiuk. Bu bloglarin
takipcileri ise oldukca fazla, bazilarinin Uye sayisi bir milyonu as-
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maktadir. Ornegin Facebook’ta paylasim da bulunan “Namaz &gre-
tir misin?” sayfasinin 45.217 Uyesi bulunmaktadir. Burada namazla
ilgili her turla bilgi paylasiliyor, Uiyelerle konularla ilgili tartismalar
gerceklestiriliyor ve asil amagclarinin insanlara namaz ibadetini on-

larin anlayabildigi dille anlatmak oldugunu ifade ediyorlar.

Facebook’ta ve Youtube’da paylasim sitesi olan “Kur-an aras-
tirmalar1 grubu” sayfasinin binlerce takipcisi ve tiyesi bulunmakta-
dir. Burada daha ¢ok Kur-anin bilimselligini 6n plana ¢ikarmak onu
fark ettirmek icin belli araliklarla ayet paylasiminda bulunmaktadir.
Ayni zamanda dini hurafelerden ve batil inanclardan kurtarmak icin
farkli tartisma konular1 acilir ve sosyal medya Uzerinde tartisilir.
Kur-an arastirma grubu, Kur-anin Allahin insanhga génderdigi me-
saj oldugunun ispatlanmasini, en iyi sekilde anlasimasini, anlatil-
masini ve yasanmasina katkida bulunmay: hedeflediklerini, islam’a
sokulmus Kur-ana aykir1 uydurmalar: tespit etmeyi ve dini bundan
arindirmay1 hedeflediklerini ifade ederler. Bu grup, ilahiyat, sosyo-
log, felsefe, fizik, mihendislik gibi farkli alanlarda calisan akade-

misyenler ve entelekttiellerden olusmaktadir.

W 09:2:
<& KUR'AN ARASTIRMALA...

Kuran Arastirmalari Grubu

KUR' AN ARASTIRMALARI
GRUBU

Kuran, degisik durumlarde “giin”
kavraminin degisecegini, “bir giiniin” elli
bin yila esit olabilecegini soylemistir.
Yiizlerce yil muhtemelen “Acaba boyle bir

sey nasil olabilir?” itirazlariyle karsilasmis
|b I ‘! e olan bu ayetlerin, aslinda ne kadar 6nemli
Begendin Kaydet Mescj Pehe Fozla gerceklere isaret ettigi son yiizyilda

— anlasilmistir,
e 383b Kisi bunu begendi

w  Simdi Alisveris Yap

Einstein’in en meshur kesfi “Izafiyet
Teorisi”dir....

Gokten yere isleri cekip cevirir. Sonra

2 Arkadaslarin bu Sayfayr begenmeye sizin saymakta oldugunuz bin yila denk
*  davet et bir giinde/d6nemde O’na yiikselirler.

.

#  DURUM A FOTOGRAF @ YERINIBILDIR

Halklbinda
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Resim 4: Kur’an Arastirma Grubunun Sosyal Medya Pay-
lasimlari

Son Peygamber Hz. Muhammed, Peygamber sevdalilar, Pey-
gamber asiklar1 adi altinda yuzlerce sosyal medya hesabi bulun-
maktadir. Bunlarin toplam uye sayilarina bakildiginda tye sayisi
milyonlarcasini geciyor. Bunlardan bazilarinin peygamberin ahlaki-
n1 ve nasil biri oldugunu anlatirken bazi sayfalarda da Hz. Peygam-
ber’in her yaptigini sartsiz bir sekilde kabul edip onu yapmay1 he-
deflediklerini ve boyle bir toplum olusturmaya calistiklarini ifade
etmektedirler.

Nitekim sosyal medyay1 dini amach olarak en cok kullanan
kesimlerden birisi de yeni dini olusumlar, cemaat ve tarikatlardir.
Bunlar sosyal medya tizerinde kendi fikirlerini ve felsefi anlayislari-
ni1, ideolojilerini anlatarak tiye sayilarini artirmay1 ve daha genis bir
yelpazeye sahip olmayi hedeflediklerini de gérmekteyiz. Ornegin ;

«

“Risale-i Nur Sakirtleri “ sayfasinda Risale-i Nur referansiyla kendi
inandiklar1 dini sOylemlerde bulunup ve boylece ikna etme yoluna
giderler ve bu ad altinda onlarca sosyal medya blogu bulunmakta-

dir.

Burada adini1 zikretmeyecegimiz binlerce dini blog sayfa ve
grup bulunmaktadir. Hepsinin de hedefi inandig1 degerleri ve inancg-
lan insanlara anlatmak, benimsetmek ve onlar1 ikna etmeye calis-

maktir.
6. Sosyal Medyada Narsisizm ve Din

Narsisizmin tarihine baktigimizda, Yunan mitolojisinde Nar-
kissos adiyla s6zu edilen, adini narsisizme, narkoza, bir cicek famil-
yasina ve bir cicege vermis olan Narsis klasik mitolojideki bir kah-
raman olup, 6yklUstntn kaynagi Antik Yunanistan’daki Eleusis
misterleri inisiyasyonudur. Efsaneye gore Narcissus adli genc¢ ve
yakisikli bir erkek, bir irmaktan su icmek icin egildiginde sudaki
kendi yuzinu gériince 6nce saskinliga duser, sonra kendini hayran-
likla seyre dalar ve kendisine asik olur. Bu seyirden kendisini bir

tarld alamayan Narsis gitgide hissizlesir, diinya yasamina gozlerini
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yumar.

Narsisizm tarih boyunca farkli tirlerde ortaya cikmistir. Ro-
ma sezarlari, Misir firavunlari, diktatérler gibi cok gticli kisilerde
bulunan insanlar adeta nefes alip ylrliyen yerytzi tanrilar: gibidir-
ler kendi gozlerinde. Yasam ya da 6lim gibi énemli olaylara bile bir
tek cimleyle karar verebilmekteydiler. En bliytk korkular guiclerini
kaybetmeleri, 6lim, etraflarindaki herkesin kendilerine diisman
olmasiydi. Blitiin bunlarin en blytk sebebi ise her seyin merkezin-
de kendi gliclerini géormek istediklerinden dolayiydi. Cunku gugleri-
nin ve sehvetlerinin bir sinir1 yokmus gibi davraniyorlard: ve bun-

dan dolayi, sayisiz insan 6ldurtp, sayisiz satolar kurarlardi.

Narsisizm kelimesi ilk kez 1898 yilinda psikanalitik kurameci
Ellis tarafindan psikolojik bir kavrami aciklamak amaciyla kulla-
nilmis ve Ellis narsisizmi 6zellikle kadinlarda gériilen ve cinsel dir-
tuleri bireyin kendisine hayranlikla ydneltmesini iceren duygular
olarak aciklamistir.!3Narsisizm psikanalitik literattirde de énemli bir
yer tasimaktadir. Freud, narsisizm kavramini, hayat enerjisinin
benligin kendisine yénelmesi durumu anlaminda kullanarak ona
kendi teorisinde 6nemli bir yer vermistir. Freud’un ilk kez 1908’de,
o zamanlar ‘erken bunama’ ad: verilen bir sizofreni olgusunu ince-
lerken sizofrenlerde libidonun baska nesne ve kisilerden, bireyin
kendisine yoOneldigini godzlemledigi bilinir. Sizofreniklerin kendi ice
dontk dunyalar icinde gercekle baglantisiz olarak yasamalarinin
nedeni, Freud’a goére budur. Freud, ayni1 zamanda ilkel topluluk in-
sanlarinin dis diinyadaki olaylar1 kendi diistince surecleriyle acikla-
yan animistik diisince yapisinin kékeninde de narsisizmi gorur ki,
bu dustince tarzi normal insanin ¢ocukluk evresinin olagan bir go6-
rinumudur.'* Yani Freud narsisizmi bir durum olarak ele alip acik-
lamaktadir. Ancak daha sonraki bircok arastirmaci narsisizmi, si-

regelen bir olgu olarak ele almaktadir.

13 Meryem Karaaziz ve Irem E. Atak, Narsisizm ve Narsisizmle [lgili Arastirmalar
Uzerine Bir g6zden Gegirme, Nesne Psikolojik Dergisi, 2013, s.46

14 Sigmund Freud, Narsizm Uzerine ve Schreber Vakasi, ceviren: Saffet Murat
Tura- Banu Buytukkal Metis Yayinlari, 2015, s.65
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Narsisizmin tarihi stirecine baktigimizda, baskalarinin istek
ve dusuncelerine aldirmadan sadece kendi isteklerini yerine getir-
mek istemesi kendini asir1 sekilde sevmesi ve kendine taparcasina

saygl gostermesi anlamina gelmektedir.

Teknolojik gelismelerle birlikte sadece “beni” 6én plana cika-
ran uygulamalarin yayginlasmas: ile birlikte narsisimin gittikce
artmasina sebep olmustur. Sosyal medya kullanicilarin sadece ken-
dine ait video ve fotograf paylasmalar1 zamanla kendisine bir hay-
ranlik uyandirmis ve her firsatla kameralarin 6éne gecip fotograf ce-
kip ve bunu paylasma ihtiyacinin icine girmistir.15

Facebook MySpace gibi siteler her ne kadar arkadaslarla irti-
bat kurmak arkadaslara fotograf, video, parti davetleri ve kendi ya-
sam1 hakkinda bilgiler sergilemek amaclansa da kisinin kendisine
ilgiyi toplamak adina kisiligi teshir eden durumlara da firsat ver-
mektedir. Gencler s6hret olmak adina kendi bedenlerini ve mahre-
miyetlerini teshir olacak sekilde bu sitelerde paylagsmaktadir. Dolay-
siyla gencler seks avcilarin tuzaklarina disebilmektedir. Bu anlam-
da en ¢cok magdur olan kesim narsist duygulara sahip olan kesim-
lerdir. Narsisteler Facebook gibi sosyal aglar1 cok basarili sekilde
kullanirlar, zaten bu sitelerin yapisit narsistlerin kendini tanitma
gururunu oksayan fotograflarini secme ve en c¢cok arkadasa sahip
olma becerilerini 6duillendirmektedir. Sosyal paylasim siteleri narsi-
sizmi bir kisir déngtide pekistirerek baska “arkadas ekleme” ve “be-
genme” becerileri ile 6dullendirmektedir. Sosyal aglar kullanicilarnn
yalnizca bazi yénlerini 6ne cikarmaktadir. Ornegin en giizel gériinen
fotograflar seciliyor ya da kiloluysa sadece yliz profilini kullaniyor.
Kadinlar buytk cogunlukla her ttrlti ydnteme basvurarak mimkin
oldugu kadar gtizel ya da bakimli gériinmeye cabaliyorlar.16Sosyal
medya da bireyler bazi zamanlar profillerinde kendi fotograflar: ye-

rine medyatik tinltler, populer sporcular hatta devlet liderleri fotog-

15 Nihat Oyman, Selfie Perspektifinde Dindarligin Teshiri, Iktibas Dergisi, 2016,
http:/ /www.iktibasdergisi.com/selfie-perspektifinde-dindarligin-teshiri/

16 Jean M. Twenge ve W. Keith Compbell, Asrin Vebasi Narsisizm fleti, ceviren:
Ozlem Korkmaz, Kakniis Yayinlari, 2010, s.165
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raflarini paylasarak kendi narsist benliklerini en Ust dlizeyde yasa-
mak istemektedirler. Ayrica bazi kullanicilar poptler olan kisilerin
adina fek hesaplar acarak kendi hayatlarinda onlar gibi oldugunu
distinmesi, narsist 6tesi duygularin ortaya cikmasina sebep olmak-
tadir. Yapilan arastirmalarda milyonlarca fek hesabin oldugu ortaya
cikmastir.

Genel olarak baktigimizda insanin seviyeli olarak kendine
saygl duymas1 normal ve olmas1 gerekliyken kendine asir1 hayranlk
duymasi ise asrin modern hastalifi kabul edilmektedir. Ornegin
kisinin her anini paylasmasi 6zel hayatin énemini ortadan kaldirdig:
gibi bireyi de siradanlastirmaktadir. Sosyal medya hesaplarina bak-
tigimizda yemek paylasimindan tutun, yatak odasina, yatakta uza-
nirken, kendi arabasinin fotografini, denizde ytizerken bikiniyle ce-
kilen fotograflara kadar her tirli paylasima rastlamak mumkuin-
dur. Bu tir paylasimlara baktigimizda insanlarin her anini paylas-
malar kendilerine duyduklar: asir1t hayranliktan ve stirekli kendile-
rinden bahsedilmesi isteginden kaynaklanmaktadir. Ayni zamanda
bireylerin kendi din anlayislarini bir narsist edayla paylasmalar: da
ister istemez dini bir narsisimin var olup olmadig1 hakkindaki tar-
tismalara kapi aralamaktadir. Din genel itibariyle insanin diger in-
sanlarla iligkileri tizerinde duran ve bireyleri sosyallestiren bir ku-
rumdur. Din, baska insanlarla ve toplumla bag kurmay: tesvik et-
mektedir. Birlikte ibadet ve dini téren yapanlar birbirlerini tanir ve
birbirlerine yardim etmektedir. Cogu ibadette ise toplu sekilde yap-
mak bir zorunluluktur.1?

Kendini gliclendirme telkini yapan papazlar bile sunu vurgu-
larlar: Hayatinizi benmerkezcilikle, gininuzt yalnizca kendinizle
ilgilenerek gecirmeyin. insanlara zaman ayirin onlan takdir etmeyi
dgrenin.!é{slam dininin biittin ibadetlerinde tic temel prensip vardir.
Bunlar: Yardimlasmak, paylasmak ve dayanismaktir. islam, insan-

lar arasi iligkiler tizerinde durur hatta bazi durumlarda toplumun

17 Oyman, age,
18 Twenge ve Compbell, age, s.43
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aksakliklarinda insani sorumlu tutar. Biitiin bunlara ragmen “ben
dininin” olusturulmasi narsisizmin vermis oldugu asir1 hayranlik ve

kendini ytceltmekten kaynaklidir.
6. 1. Selfie ve Narsisizm Iliskisi

flgi cekici veriler barindiran infografige gore ilk selfie’nin do-
gusu ta 1839’da dayaniyor. Bundan yuzyillar énce ilk selfie’yi ceken
Robert Cornelius selfie'nin atas1 olarak karsimiza cikarken selfie
teriminin internette ilk kullanilis1 ise 2004’te Flickr’da gerceklesiyor.
Bu tarihten 2012%ye selfie kelimesinin kullanilist %17 bin artisla dil
haznemizi ele gecirirken selfie'nin Oxford s6zliigline girmesiyle artik
resmi bir kelime halini aliyor.19

Bilgisayar ve telefonlarin ¢ok kisa stirede cok farkli 6zeliklere
sahip olmasi ile birlikte insan hayatinda farkli degisiklikler olmus-
tur. Ozelikle yeni nesil telefonlarda én kameranin olmasi “Selfie”
slUrecinin yayginlagsmasina imkan saglamistir. Daha 6nce bilgisayar-
larda olan 6n kamera sistemiyle insanlarin kendi fotografini cekme-
si ve karsi tarafla canli bir sekilde konusmasina imkan saglamak-
taydi ve durum gintmuzde bu 6zeligini devam ettirmektedir. Bu
uygulamanin telefonlarda da kullanilmas: Selfie trendinin artmasi-
na sebep olmustur. Insanlar, sosyallesmenin yeni fenomeni olan
Selfie’de sanatsal kaygi duymadan kendi ve kendine ait cevrenin
fotograflarin1 ¢ekerek sosyal medyada yayinlamaktadir. Selfie kisi-
nin "kendisini kutsallastirma, 6nemli ve 6zel gérme" duygularini

besledigini géstermektedir.

Selfie, hem bir ayna, hem de bir aynalanma ihtiyacin1 gos-
termektedir. Insanlar, Selfie’siyle kendisini baskasinin géziiyle gor-
mek, kendini kusursuzlastirmak, begenilen imgesini baskasini go6-
zUyle gdérmek istemektedir. Aslinda insanlar selfie cekerken kendi-
sini 6tekinin gbzuyle yucelttigini diisinmektedir. Daha yakin zama-
na kadar uzaktan cekilen ve cok da kaliteli olmayan ¢ekimler takip-
cilere servis ediliyor iken simdi ise insanlarin kendilerine ait olan

her seyi yakindan cekerek yakin uzak demeden herkesin begenisini

19 http:/ /sosyalmedya.co/selfie-tarihi/ Erisim Tarihi: 05 Mayis 2016
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toplamak icin sosyal medya hesaplarinda servis etmektedir. Bu pay-
lasimlara ne kadar begeni alirsa kendini o kadar degerli hisseder ve
bu durum insanin kendisine olan teshirci diskinligiin yansimasi
olarak ortaya cikmaktadir.

Sosyal medyada kisi “Ne kadar kisi tarafinda takip ediliyorsa
ve begeniliyorsa “o kadar iyiyim” duygusu olusmaktadir ve bu da
narsist davranislarin ortaya cikmasina zemin hazirlamaktadir. Sos-
yal medya da insanlar 6zelikle paylastiklar: fotograflar ile 6zel haya-
tina dair her seyi teshir edebilmektedir. Insanlarin viicutlarina dair
0zel olan her seyini bile Selfie’sini cekip Facebook, Twitter ve Instag-
ram’da paylasmalari ¢cok normal bir durum olarak algilanmaktadir.
Mahremiyetin yok olusunu ifade eden bu durum, toplum tarafin-
dan surekli tekrarlandigindan dolayr normal algilanip ve yadirgan-
mamaktadir. Kisi narsist duygulardan 6ttirti cogu zaman kendi po-
pularitesini artirmak endisesiyle sosyal medyada 6zelini daha fazla
acmaktadir. Poptilarite ve begenilme bireyin kot ve olumsuz 6zelik-
lerini gérmesini engelleyerek kendisine daha cok hayran olmasini
saglamaktadir.20 Insanlar, Selfie’yle en masum gériilen durumlar
bile kendi poptilaritesi icin paylasmaktadir. Ornegin, hasta olan ve
hicbir seyden haberi olmayan hastalarin hastane yataginda uzanir
sekilde cekilen fotograflarin paylasilmas: narsist duygularin insana
neler yaptiracaginin ifadesidir. Ayni1 zamanda 6lim Selfie’si yapan-
larin durumu da béyledir.

Selfie’lerini asin riskli noktalarda cekebilmek ugruna 6len in-
sanlar vardir. Rusya’da Ural Daglariinda iki kisi Selfie cekerken
dagdan yuvarlanarak 6ldtler. Haziran ayinda da Moskova'daki bir
kopriden asilirken Selfie cekmeye calisan bir Universite mezunu
o6ldu. Yakinlarda da on yedi yasindaki bir erkek, bir catida Instag-
ram sayfasi icin resmini ¢cekmeye girisince yuvarlanarak can verdi.
Ayni genc¢ daha 6nce Vologda kentindeki cesitli yiiksek binalarin
tepelerinde kendisinin benzer fotograflarini cektirmisti. Selfie cekim-

20 Ugur Hatiloglu, Sosyal Medya Narsisizmi Besliyor,
http:/ /www.e-psikiyatri.com/50005-50005 Erisim Tarihi: 15 Subat 2016
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lerin risk alma meraki Rusya ile sinirli degil. Yakin zamanda ABD'de
de bir tabancayla Selfie ceken bir sahis kendisini ensesinden vura-
rak 6lmustd. Bu yil icinde en az on iki kisi Selfie cekerken can ver-
di. Tarkiye’de Antalya’da iki gencin geceleyin asfalta uzanarak Selfie
cekmesi sonucunda araba carpmasiyla o6ldiler. Selfie cekimlerinin
6limctl sonuclarn toplumu ciddi sekilde kaygilandiriyor. Agustos
ayimnda Colorado'daki Waterton Vadisi yetkilileri bazi kimselerin ya-
bani hayvanlara fazla yaklastiklarini gériince parki kapatmak zo-
runda kaldilar Park yoéneticilerinden Brandon Ransom, blogunda,
"Selfie cubuklariyla ayilara tic metreye kadar yaklasmaya calisanlar
oldugunu goérdik." diye yazdi. Yellow stone Ulusal Parki'nda ise, bes
ayr1 olayda selfie cekenler bizonun boynuzlarina hedef olunca uyari
yayimlandi.2!

7. Sosyal Medya Dindarlig1 Arastirmast Bulgular: ve Yorumu
7. 1. Arastirmaya Katilanlarin Demografik Ozelikleri

Arastirma, toplamda yuz kisi ile yapilmistir. Arastirmaya ka-
tilan deneklerin cinsiyet, yas, egitim ve gelir durumlar tablo birde
yer almaktadir. Cinsiyet dagilimina bakildiginda %66 oranla kadin-
lar %34’de erkeklerden olusmaktadir. Kadin oraninin fazla olmasi
tamamen tesadufidir. Clinklti denekler rastgele secilmistir. Arastir-
mada kadin oraninin fazla c¢ikmasi kadinlarin teknolojiden uzak
olmadiklar1 ve sosyal iletisim icin kullandiklar1 ortaya cikmistir.
Tabloya gére arastirmaya en cok katilan %42 ile 16-18 yas arasidir.
Bunu %29 ile 20-30 yas arasi, %26 ile de 18-20 yasa arasi takip
etmektedir. Arastirmaya katilanlarin egitim durumu %69,7 ortao-
kul-lise en buytuk orandadir. %21 lisans, %7 yuksek lisan —doktora
ve %2 de yuksekokul mezunundan olusmaktadir. Arastirmaya kati-
lanlar1 gelir seviyeleri ise %25,3 ile en buyuk oranda olan 2000-
3000 lira arasi, %24,1 ikinci sirada olan 1000 lira ve asagisi, %22,9
oranla 1500-2000 lira arasi, %18,1 oranla 3000 lira, %6,0 oranla
S5000lira, %3,6 oranla 5000 lira takip etmektedir.

21 Bbc Turkce, Asir1 Uclarda Selfie Cekmenin Tehlikeleri, 2015
http:/ /www.bbc.com/turkce/haberler/2015/10/151016_tehlikeli_selfieler Erisim
Tarihi: 28 Ekim 2016
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Tablo 1: Arastirmaya katilanlar1 demografik 6zelikleri

. . Gecerli Kimaulatif
Siklik | Yuzdelik ] ]
Yuzdelik |Yuzdelik
Kadin 66 66,0 66,0
Cinsiye- |Erkek 34 34,0 34,0
tiniz
Toplam 100 100 100
14-15 ara- 66,0
3 3,0 3,0
S1 100
16-18 -
a0 42,0 42,0 3,0
St 45,0
18-20 -
o6 26,0 26,0 71,0
Yasiniz S1 100
20-30 ara-
29 29,0 29,0 69,7
s1
81,8
Toplam 100 100 100
92,9
Ortaokul-
] 69 69,0 69,7 100
Lise
Yukseko- 5 50 51 24,1
kul ’ 4 47,0
Lisans 21 21,0 21,1 72,3
ﬁgltlm Yiiksek 204
urumu - sans- 7 7,0 7,1 94,0
nuz Doktora 100
Toplam 100 100 100
1000 TL ve
- 20 20,0 24,1
Gelir Du-|a8agisl
rumunuz |1500-2000 |19 19,0 22,9
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2000-3000 |21 21,0 25,3
3000 15 15,0 18,1
4000 3 3,0 3,6
5000 5,0 6,0
Toplam 83 83,0 100,0
Hata farki |17 17,0

Toplam 83 83,0 100

7. 2. Kullanilan Sosyal Medya Aglar1

Arastirmaya katilanlar “Hangi sosyal medya hesaplarini kul-
laniyorsunuz?” sorusuna birden fazla sosyal medya hesab:1 kullan-
diklarindan dolay: birden fazla sik isaretlemislerdir. Sirasiyla en cok
kullanilan %80 oraninda Facebook, %79 oraninda Whatsapp, %65
oraninda Youtube, %48 oraninda Instagram, %40 oraninda Twitter,
%38 oraninda Msn, %18 oraninda digerleri olmustur. Facebook,
bircok 6zeliginden dolay1 bircok amac igcin kullanilabilmektedir ve
ayni1 zamanda ilk olarak diinya da etkin bir sekilde kullanilmaya
baslayan uygulama oldugundan dolay: en buyldk orana sahiptir.
Whatsapp telefonda kullanimi olmasi ve veri paylasimini kolaylas-

tirmasi kullanim oranini yukseltmistir.

Tablo 2: Katilimcilarin kullandig: sosyal medya hesaplari

Siklik | Ylzdelik | Gecerli | Kimulatif
Yuizdelik | Yiizdelik

Evet 80 80,0 80,0 80,0

Facebook |Hayir 20 20,0 20,0 60,0
Toplam | 100 100 100 79,0

Evet 40 40,0 40,0 48,0

Twitter Hayir |60 60,0 60,0 52,0
Toplam | 100 100 100 65,0

Evet |79 79,0 79,0 38,0

~ 154 ~




Nihat OYMAN

Whatsapp | Hayir 21 21,0 21,0 62,0
Toplam | 100 100 100 82,0
Evet 48 48,0 48,0
Instagram | Hayir 52 52,0 52,0
Toplam | 100 100 100
Evet 65 65,0 65,0
Youtube |Hayir 35 35,0 35,0
Toplam | 100 100 100
Evet 38 38,0 38,0
Msn Hayir 62 62,0 62,0
Toplam | 100 100 100
Evet 18 18,0 18,0
Digerleri |Hayir |82 82,0 82,0
Toplam | 100 100 100

7. 3. Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Katilimcilarin hepsi en az bir sosyal medya hesabini kullan-
maktadir. Bittin katilimcilarin sosyal medya kullanmasinin en bti-
yuk sebebi o6rneklemin daha cok genc yasta olanlar1 kapsadigin-
dandir. Katilimcilarin %251 yarim saatten az, %21’ bir saat,%18’
iki saat, %16’s1 dort saatten fazla, %8’ Uic saat ve %3 dort saat
olarak guinliik sosyal medya hesaplarina baktiklarini ifade etmisler-
dir. Genel olarak bakildiginda katilimcilari %75 gunlik en az bir
saat sosyal medyada vakit gecirdigi gérilmektedir. Ayrica dort saat-
ten fazla vakit gecirenlerin orani da az degildir.
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Tablo 3: Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siiresi

Siklik Yuzdelik | Gecerli Ktimaulatif
yiizdelik ytizdelik

Daha Az 25 25,0 25,0 25,0

30 Dakika |9 9,0 9,0 9,0

1 Saat 21 21,0 21,0 55,0

2 Saat 18 18,0 18,0 73,0

3 Saat ) 8,0 8,0 81,0

4 Saat 3 3,0 3,0 84,0
Daha Fazla |16 16,0 16,0 100
Toplam 100 100 100

7. 4. Sosyal Medya Kullanma Amaclar1 (Birden Fazla Se-
cenek Isaretlenmistir)

Arastirmaya katilanlar sosyal medyay1 bircok amacla kullan-
diklarini1 ifade ederek birden fazla secenek isaretleyebilmislerdir.
Katilimcilar, sosyal medyayr %80 oraninda arkadaslariyla sohbet
etmek icin, %79’u oraninda mesajlarina bakmak icin, %62 oraninda
gindemi takip etmek icin, %44 oraninda dini paylasimlari okumak
icin, %32 oraninda oyun oynamak icin, %18 oraninda dini payla-
simlarda bulunmak icin kullandiklarini ifade etmislerdir.

Tablo 4: Sosyal medyanin kullanim amaclar:

Siklik Yuz- |Gecgerli |Kumulatif
delik |Yuizdelik |degerler
Arkadaslarimla | Evet 80 80,0 |80,0
sohbet ederim. [Hayir |20 20,0 (20,0 80,0
Dini paylasim-|Evet 18 18, 18,0
larda  bulunu- Hayir |72 72,0 |72,0 180
rum
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Dini paylasim- |Evet 44 44,0 (44,0
lar1 okurum Hayir |56 56,0 |56,0
Mesajlarima Evet 79 79,0 79,0
bakarim Hayir |21 21,0 [21,0
Haberleri takip | Evet 62 62,0 |62,0
ederim Hayir |38 38,0 |38,0
Oyun oynarim |Evet 32 32,0 (32,0

Hayir 68 68,0 |68,0

72,0

56,0

7. 5. Sosyal Medyanin Dini Amacli Kullanim Sekli

Sosyal medyanin dini amacli kullanim sekline gecmeden 6nce
katilimcilarin dini acidan kendilerini hangi seviyede goérdtklerine
deginmek gerekmektedir. Katilimcilarin %53’u inanc¢li oldugunu ve
ibadetlerini yerine getirdigini, %32’si inancli oldugunu ve ibadetleri-
ni ara sira yerine getirdigini, %15’ ise sadece inancl oldugunu ifade

etmistir. Herhangi bir dine inanmiyorum diyenlerin orani ise sifir-

dir.

Tablo 5: Katilimcilara ait dini seviye orani

Kendinizi dini a¢cidan hangi seviyede goértiyorsunuz?
Sadece Inaniyorum  |ibadetlerimi ara|Herhangi bir dine

inancliyim |ibadetlerimi

yerine

yorum

getiri- | riyorum

sira yerine geti-

inanmiyorum
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15,0 53,0 32,0 0,0

Sosyal medya kullanicilari, farkli diizeylerde de olsa toplamda
%49’u sosyal medya lizerinde dini tartismalara katildigi, %55’ dini
bir sorunun cevabini bulmak icin sosyal medyay: kullandig, %98’
sosyal medya Uzerindeki dua talebine karsilik dua ettigi, %37’si
sosyal medya Uzerinde ihtiya¢ sahiplerine yardim ettigi, %751 belli
sayida kisiye gdonderince dileginin kabul olacagini sdyleyen payla-
simlar1 paylasmadigini, aciklamistir. Ayrica yapmadigl ibadetin
Onemine dair paylasimlarda bulunanlarin toplam orani %70, profil
resminde her zaman dini bir simge kullananlar1 orani %7 iken hic
kullanmayanlar1 orani ise %42°dir. Sosyal medya Uzerine dini tar-
tismalarda her zaman kendini 6zglir hissedenlerin orani1 %15 iken
6zglr hissetmeyen orani %35’tir. Kendisine gelen dini icerikli bildi-
rim ve mesajlarda her zaman huzur bulanlari1 orani %9 iken hi¢ hu-
zur bulmayanlari oran1 %44’tar.

Tablo 6’ya bakildiginda insanlarin sosyal medyay1 dini mana-
da farkli boyutlarda kullandigi ortaya ¢ikmistir. Ozelikle hurafeden
kaynakli dini olgulara karsi olumsuz tavir takinmasi ve gercek din
dedigimiz ana kaynaktan beslenen arglimanlara karsi olumlu yak-
lasimlar sergilenmesi dikkat cekmistir.

Tablo 6: :Sosyal medyanin dini amach kullanim sekilleri

Her Sik sik |Bazen | Nadiren | Hic

zaman
Sosyal medya tUzerin- | 5,0 5,0 15,0 |24,0 51,0
de yapilan dini tar-

tismalara katiliyor

musunuz?

Dini bir sorunun ce-|10,0 |8,0 8,0 19,0 45,0

vabin1 bulmak icin
sosyal medyay: hangi
siklikta kullanirsiniz?
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Sosyal medya Uzerin-|2,0 5,0 10,0 |20,0 63,0
de insanlara hi¢ yar-
dim ettinizmi?

Belli sayida kisiye|2,0 3,0 9,0 11,0 75,0
gonderince dileginizin

kabul olacagini séyle-
yen  yazilaripaylasir
misiniz?

Yapmadiginiz bir iba-|13,0 19,0 15,0 23,0 30,0

detin Onemine dair

paylasimlarda bulu-

nur musunuz?

Kullandiginiz  sosyal|7,0 11,0 12,0 28,0 42,0
aglarin herhangi bi-

rinde ya da hepsinde
profil  fotografinizda
dini bir simge kulla-
niyor musunuz?

Sosyal medya Uzerin-| 53,0 16,0 18,0 7,0 6,0

den dua talebinde

bulunan birine dua

eder misiniz?

Dini konularda inter-|15,0 12,0 18,0 20,0 35,0

net medyasiyla ilgili

kendinizi 6zgir hisse-
diyor musunuz?

Gelen dini icerikli me-|9,0 14,0 11,0 (22,0 44 .0
sajlardan bir huzur

buluyor musunuz?

Dini gtin ve gecelerde tebrik ve kutlamalarin en cok yapildig
sosyal medya uygulamasi %38 oranla Facebook oldugu ortaya cik-
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mistir. Bu durum Facebookun hem telefon hem bilgisayarda kulla-
nilan bir uygulama olmasi ile birlikte Facebook’un kullanim alani
kapsayici oldugundan dolay: bireylerin arkadas sayisi da her zaman
diger sosyal medyadaki sayidan daha fazla olmustur. Diger sosyal
medyadaki kutlama orani ise %36 ile Whatsapp, %11 Twitter, %11
diger sosyal medya uygulamalari, %9 msn, %S Instagram kapsa-
maktadir.

Tablo 7: Ozel dini zamanlarda kutlama ve tebriklerin ya-
p1ldig:1 sosyal medya aglar1

Dini bayramlar ve kandillerde sosyal medya tizerinde dini mesajlar
paylasiyor musunuz? Paylasiyorsaniz hangi sosyal medya agini

kullaniyorsunuz?

Facebook | Twitter |Instagram | Whatsapp | Msn | Youtube | Digerleri
38,0 11,0 5,0 36,0 9,0 1|0,0 11,0

Tablo 8’ e gore sosyal medyada hurafe dini bilgilerin yer aldi-
g1 soyleyenlerin orani%45, dini bilgilerin cogunun Kur’an-a da-
yanmadigini ifade edenlerin orani%40, dini paylasimlarin altina
olumsuz yorumlar yapildigini séyleyenlerin orani %32, dini konula-
ra herkesin yorum yapmamasi gerektigini sOyleyenlerin orani ise
%28’dir.

Tablo 8: Internet ve sosyal medyanin din iizerindeki
olumsuz etkileri

Internet ve sosyal medya aglarin din tizerinde olumsuz etki-
lerinin oldugunu distntyor musunuz? Neden (Birden fazla sece-
nek isaretlenmistir)

Hurafe  Dini|Isteyen herkes | Paylasimlarin Bilgilerin  cogu

anlatiliyor yorum Yyapa-|altina olumsuz|ana kaynak
biliyor yorumlar yazili- | Kur’an-a da-
yor yanmiyor
45,0 28,0 32,0 40,0
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Dini bir problem karsisinda arastirmacilarin %69’u kitaplara
basvururken, %42’si Internete, %20’ si mufttiltklere, %14u imam-
lara, %4’u ise sosyal medyada bilgi edinmektedir. Tablo 9’ a gore
arastirmacilarin dini bilgileri en cok kitaplarda arastirmasi dikkat
cekicidir.

Tablo 9: Arastirmaya katilanlarin dini bir problem karsi-
sinda hangi referanslar1 kullaniyor

Dini bir sorununuz oldugu zaman hangi referanslar1 kullanirsiniz?
(Bir kisi tarafindan birden fazla secenek isaretlenmistir)

Imamlar Muftuluk Internet Kitaplar |Sosyal
medya
14,0 20,0 42,0 69,0 4,0

Gercek hayatta kendini dindar hissedenlerin orani %50, sos-
yal medyada %10, her ikisinde de dindar hissedenlerin orani %35,

kararsiz olanlarin orani ise %5’tir.

Tablo 10: Iinsanlarin kendini dindar hissettikleri ortamlar

Objektif olarak bakarsaniz kendinizi sosyal medyada mi
gercek hayatta mi1 daha "dindar" olarak tanimlarsiniz?

Gercek ha-|Sosyal medyada |likisinde de ayni Kararsizim

yatta
50,0 10,0 35,0 5,0

8. Sonuc¢ ve Degerlendirme

Bu arastirmada, sosyal medya dindarhigina iliskin bilgilere
ulasmak icin sinirli bir kesimden alinan bilgiler degerlendirilerek
bilimsel ve objektif sonuclara ulasmaya calisilmistir. Modern dun-
yada hemen hemen her kesimin sosyal medyay: kullanmas1 sosyal
medyanin 6nemini artirmistir. Arastirmaya katilan deneklerin sos-

yal medyada dindarlik anlamda hangi faaliyetlerde bulunduklar: ve
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sosyal medya kullaniminin din ve dindarlikla iliskisinin hangi da-
zeyde oldugunu ortaya koymak ve analiz etmek arastirmanin sonu-

cu acisinda 6nemlidir.

Arastirmaya katilanlarin tamami sosyal medyay: kullanmasi
dikkat cekicidir. Bunun en 6énemli sebeplerden birisi de secilen kit-
lenin yas itibariyle gen¢ olmasindan kaynaklidir. Arastirmaya kati-
lan deneklerin demografik 6zeliklerine bakildiginda her egitim ve
ekonomik seviyede kisilerin bulundugu géritlmektedir. Bu da aras-

tirmanin sonugclarinin gecerliligini artirmaktadir.

Arastirmaya katilanlarin birden fazla sosyal medya agi kul-
landigindan dolay1 oransal anlamda arastirmaya katilanlarin sayisi
lUizerinde bir oranin ortaya cikmasina sebep olmustur. En cok yay-
gin olan sosyal medya aglarindan Facebook, Twitter, Youtube,
Whatsapp, Msn, Instagram gibi aglar arasinda en c¢ok kullanilan
Facebook ve Whatsapp olmustur. Facebook kullanim alaninin genis
olmas: ve Whatsapp’in telefon uygulamas: olmasi kullanim oranin
yuksek olmasina en buyuk sebeptir. Katilimcilarin sosyal medyayi
kullanma nedenlerini basinda %80 oranla “arkadaslarimla iletisime
girerim” gelmektedir ve ayni zamanda “dini paylasimlarda bulunu-
rum, dini paylasimlar okurum” diyenlerin orani da azimsanacak
gibi degildir. Ginlik sosyal medya kullanim strelerine bakildiginda
en az yarim saatten daha az diyenlerin orani1 %25 iken, dort saatten
fazla diyenlerin orami ise %16’dir. Insanlar ginliik olarak sosyal
medyay1 takip etmek icin zaman ayirdigr gortlmektedir. Sosyal
medya dindarligin1 ortaya koyan “sosyal medyanin dini amaclh kul-
lanim sekillerine” bakildiginda cok farkli oranlarin olmasi dikkat
cekicidir. Bu oranlar sosyal medyada dindarligin olup olmadigina
Onemli bir gbstergedir.

Arastirmaya gore sosyal medyay: kullanan kesimin dinle ala-
kali paylasim ve sdylemlere ilgisiz kalmadigi, dini inan¢ ve degerle-
rin sosyal medya ortamina tasidigi asikardir. Insanlarin normal ha-
yatta yasadigir dini degerlerin ve yasantinin belki de bir ileriki hali
sosyal medya ortaminda gerceklesmektedir. Oncelikle dinin ahlak
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boyutunu olusturan yardimlasma ve bir birilerine dua etme konula-
rinda bireylerin sosyal medya ortaminda yutksek bir oranda gercek-
lestirmesi dini sosyal duyarliligin devam ettiginin goéstergesidir. “Ge-
len dini icerikli mesajlardan bir huzur buluyor musunuz” sorusuna
her zaman diyenlerin orani %9 olsa da toplamda %56 oraninda hu-
zur bulmasi, dinin gizemi sosyal medyada da devam ettiginin belir-
tisidir.

“Yapmadiginiz bir ibadetin 6nemine dair paylasimlarda bulu-
nur musunuz?” diyenlerin orani %70’tir. Bu oran her zaman, sik
sik, bazen, nadiren diyenlerin toplamini olusturmaktadir. Bu sonu-
ca gore insanlar yapmadig1 bir ibadeti yapmis gibi géstermesi ya da
yapmasa bile énemli bir ibadet oldugunu kendi takipcilerine bildir-
mektedir. Insanlar baz ibadetleri yapmasalar bile onu sosyal medya
ortamin da paylasmasi ya da begenmesi bireyin sosyal medya din-
darligin1 ortaya koymaktadir ve ayni zamanda gosteris dindarligini
da ister istemez akla getirmektedir. Bireylerin kendi takipcilerine
dindar oldugu izlenimi vermek icin de dindar gérintimlia paylasim-

larda bulunmakta ve dini paylasimlari begenmektedir.

Ozel dini zamanlarda Ramazan Ay’1, bayram ve kandil gecele-
rinde insanlar, bir birine giiniin anlam ve 6énemini ifade eden mesaj-
lar gébndermekteler ve bu durum cogu zaman dini bir vecibe gibi
algilanmaktadir. Insanlarin bir kismi1 dayanisma ve inanan suuruy-
la akraba ve arkadas arasinda birlikteligi saglamak icin bunu ya-
parken ayni zamanda toplumsal 6nemi olan bu zamanlarda top-
lumdan geri kalmamak icin bir birine mesaj atanlarda vardir. Ozel
dini zamanlarda sosyal medya Uizerinde de mesajlar yayinlanmakta
veya gonderilmektedir. Sosyal medyada dini mesajlarin en ¢cok atil-
dig1 sosyal aglar %38 oranla Facebook ve %36 Whatsapp’ tir. insan-
lar geleneksel donemde, 6zel dini glin ve gecelerde bir araya gelerek
toplumsal dayanismaya bizzat katilarak katk: saglardi. Ancak mo-
dern diinyada iletisimi saglayan aglarin artmasiyla bu durum yerini
kuru mesajlara birakmistir. Bu da dini 6gretilerden uzak olan yeni

bir dini imajin olusmasina neden olmus ve toplumun yararlarini
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iceren dindarlik, yerini bireysel dindarliga birakmistir.

Kullanicilar sosyal medyay: ve bu mecrada gelisen dini, kul-
lanmalarina ragmen sosyal medyanin din tizerinde bircok olumsuz
etkiye yol actigini ifade etmektedir. Kullanicilarin %45’ sosyal med-
yadaki dinin hurafe bilgiler, %40 ise Kur’an-a dayanmayan bilgiler
oldugunu ifade etmektedir. Bu sonuca goére sosyal medyadaki din-
darligin kulttirel bir dindarlik oldugunu aciklamaktadir. Ayrica “Bir
dini problem karsisinda hangi referanslar1 kullaniyorsunuz?” soru-
suna karsilik kullanicilarin %69’u kitaplari, %42’si interneti kullan-
digini isaretlemistir. %20 oraninda muftuliige danistigini %4 ora-
ninda ise sosyal medyada 6grendigini ifade etmistir. Bu durum kul-
lanicilarin sosyal medyadaki dini bilgilere cok da givenmedigini or-
taya koymaktadir.

Arastirmaya katilanlardan kendini gercek hayatta daha din-
dar hissedenlerin orani %50, kendini sosyal medya da daha dindar
hissedenleri oran1 %10’dur. Her ikisinde de kendini dindar hisse-
denlerin orani ise %35’tir. Bu sonuca goére kendini sosyal medya
ortaminda daha dindar bulan kullanicilarin var oldugu da ortaya
cikmaktadir.

Buttin bu sonuclara bakildiginda dinin sosyal medyada ken-
dine genis bir yer buldugu ve buna bagl olarak sosyal medya din-
darligin gelisim gosterdigi ortaya cikmistir. Post modern dinyada
her ne kadar farkli sekillerde gelismeler olsa da sektler hayatin ve
dinin ayni ortamda varligini devam ettirmesi dinin toplumun her
alaninda varligini strdirdtigint gostermektedir. Sosyal medyadaki
din, her ne kadar populer hayat ve bireysel tercihler tizerine kuru-
luysa da fonksiyonel anlamda varligini devam ettirdigi aciktir.

Gunumuzde sosyal medyanin kapsama alani ve giicu inkar
edilemez, bu gic diger medya urunlerini, yerel gelenekleri, kulttrle-
ri sekillendirmeye hizmet etmektedir. Din, populer bakis acilan
frenlerken yerli ve kiiresel medyaya dair her alanin etkilerini sinir-
landirmada ya da kendine uydurmada 6nemli bir rol oynamakta-
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dir.22 Bunu sosyal medyada gérmek muUmkindlr sosyal medyada
bir dini alanin varligi dinin teknolojik gelismeler tizerindeki etkileri-
ni ortaya koymaktadir. Ancak din bunu yaparken ayni zaman da
etkilenmektedir. Dini alanda gercek bilgilere ulasmanin yolu asil
kaynaklardan istifade ederek olmaktadir. Sosyal medyadaki din ve
dindarlik daha cok hurafelere ve bireysel tercihlere dayandigindan
dolay1 6zden farkli bir dindarligin ortaya ¢ikmasina sebep olmakta-
dir. Eylemsel ibadetlerden olusan asil dindarlik, sosyal medyada
yerini sloganik séylem ve sUislil sosyal paylasimlardan olusan din-
darliga birakmaktadair.

Dinin en 6nemli unsurlardan biri olan “paylasma ve ibadet”
davranisinin sosyal medya da bir tus ile mesaj paylasimina indir-
genmistir. Ne kadar tweet atilir veya ayet sallanirsa ya da mesaj be-
genilirse o kadar sevap kazanilacagina inanilmaktadir. Sosyal med-
yada dogru dini bilgiye ulasmak az iken liyakatsiz ve hurafelerle
dolu dini paylasimlara ve kiltir dindarligina rastlamak ise siradan-
lasmistir. Sosyal medyadaki dindarlik, dini festivale dayanan bir

dindarlik haline gelmistir.23
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