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Bu calismanin amaci, 2019 Ortaokul Tiirkce Dersi Ogretim Programi’ni (TDOP) ve 5-8. sinif
dizeylerinde okutulan bir Tirkge ders kitabini (TDK) reklam okuryazarhigi baglaminda incelemektir.
Bu amag dogrultusunda TDOP’te yer alan ortaokul diizeyindeki siniflarin ders kazanim ve kazanim
acitklamalar ile TDK’deki okuma, dinleme/izleme metinleri ve etkinlikleri reklam okuryazarligi
acgisindan incelenmistir. Nitel yaklagimla tasarlanan bu ¢alismada veriler, dokiiman analizi yoluyla
toplanmistir. Elde edilen veriler betimsel analiz yoluyla incelenmistir. TDOP’te reklam okuryazarhg
ile ilgili kazanimlarin oldugu bununla birlikte bu kazanimlarin dil becerilerine dengeli bicimde
yansitiimadigi belirlenmistir. TDK'de reklam okuryazarhig: ile ilgi kurulabilecek dinleme/okuma
metnine rastlanmamis olmakla birlikte reklam okuryazarhgi ile ilgili etkinlikler s6z konusudur.
Ancak bu etkinliklerin de reklamlarin temel amacini yansitmadigi séylenebilir. Halbuki farkli
okuryazarliklar 6ne ¢ikaran TDOP gésterimleri dogrultusunda ortaokul TDK’de reklamlarin dogasini
yansitan metinlere ve etkinliklerine yer verilerek 6grencilerin reklamlarda kullanilan ikna
stratejilerine karsi zihinsel ve duygusal agidan daha hazirlikh kilinabilecegi aciktir.

Anahtar Kelimeler: Reklam okuryazarligi, Tlrkce 6gretim programi, Tirkge ders kitabi

Advertising Literacy in the Context of Turkish Course Curriculum (2019) and Secondary
School Turkish Textbooks
Abstract
The aim of this study is to examine the 2019 Secondary School Turkish Course Curriculum (TCC)
and the 5th-8th grades. To examine a Turkish textbook (TT) taught at grade levels in the context of
advertising literacy. For this purpose, the course acquisition and outcome explanations of the
secondary school level classes in TCC and the reading, listening/watching texts and activities in TT
were examined in terms of advertising literacy. In this study, which was designed with a qualitative
approach, data were collected through document analysis. The obtained data were analyzed
through descriptive analysis. In 2019 TCC, it has been determined that there are acquisitions
related to advertising literacy, but these acquisitions are not reflected in language skills in a
balanced way. Although there is no listening/reading text that can be related to advertising literacy
in TT, there are activities related to advertising literacy. However, it can be said that these activities
do not reflect the main purpose of the advertisements. On the other hand, it is clear that in line
with TCC screenings that highlight different literacy, texts and activities reflecting the nature of
advertisements can be included in secondary school TT, so that students can be mentally and
emotionally prepared for persuasion strategies used in advertisements.
Keywords: Advertising literacy, Turkish curriculum, Turkish textbook
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Giris

Teknolojideki degisimler okuryazarligi (Akpinar, 2009; Mills, 2010; Kellner, 2001), metin
olgusunu ve metnin sunuldugu ortami etkilemistir (Cakmak, 2013; Kurudayioglu ve Tiizel, 2010). Bunun
da yeni okuryazarliklar ortaya cikararak (Onal, 2010) bireylerin yeni beceriler edinmesi gerektigi
sonucunu dogurdugu aciktir (Asici, 2009; Aydemir, 2021; Destebasi, 2016). Medya okuryazarlg
cercevesinde temellendirilen reklam okuryazarligi da (Celik, 2016) glinimiiz bireyinin kazanmasi
gereken yeni beceriler icerisinde degerlendirilmektedir.

Reklamlar, iknaya yonelik diizenlenen mesajlarla (Mutlu, 2017; Ozkoyuncu, 2016) ve satin
almaya yonelten (Kocabas, Elden ve Yurdakul, 2004; Senuslu,1998) cesitli stratejilerle donatilmistir
(Balta-Peltekoglu, 2010; Giiler-iplikgi, 2015; Serttas-Ertike, 2010; Sullivan ve Bennet, 2013). Bu sayede
reklamlarla kar elde edilmek amacglanmaktadir (Marshall, 1999). Dolayisyla, gelecegin tiiketicisi olarak
gorilen cocuklar da reklamlarin hedefi secilmektedir. Glinlimiz reklamlarinin ¢cocuklar tizerinde etkili
oldugu (Buijzen ve Valkenburg, 2003; Elden ve Ulukdk, 2006; Ezmeci, Coban-Séylemez, Akgul, Akman,
2017; Ozgam ve Bilgin, 2012) ancak cocuklarin reklam iletilerini elestirel agcidan degerlendiremedigi
(Dural ve Dural, 2015) dustnulmektedir. Bu nedenle, ¢ocuklarin reklam etkileri karsisinda bilissel ve
duygusal saglamliklarini gelistirebilecek elestirel beceriler kazanmalari son derece 6nemlidir (Sener ve
Yicel, 2019). Hatta bu becerilerin ¢ocuklarin reklam iletileri karsisinda elestirebilme dizeyleri ile iyi
birer tiketici olabilme 6zelliklerini artirdigi ve (Kapferer, 1991) ¢ocuklarin reklamlari anlamasina da
yardimci oldugu degerlendirilmektedir (An, Jin ve Park 2014; Sener ve Yicel, 2019; Nelson, 2015).

Ulkemizde reklam okuryazarligina yonelik calismalar az olmakla birlikte ABD ve AB iilkelerinde
bu konuda ¢ok sayida ¢alisma yapiimistir (Nur-Erdem, 2014). Bu ¢alismalarda reklam okuryazarhginin
boyutlari ortaya konulmustur (Nur-Erdem, 2014; Malmelin, 2010; Rozendaal, Lapierre, Reijmersdal ve
Buijzen, 2011). Bu c¢alismalar araciligiyla bireyleri reklamlarin etkilerine karsi hazirlikh kilacak kimi
becerilerden s6z edilmeye baslanmistir. Ornegin, Potter (2005) reklamlarin etkisine karsi bireylerin
direncliligini artirmak icin reklamlarin estetik yoninin de degerlendirilmesi gerektigini ifade
etmektedir. Malmelin (2010) ortaya koydugu reklam okuryazarlgi modelinde ise bilgi, retorik, gorsel
ve promosyonel okuryazarliklarin ise kosularak reklamlarin birey tzerindeki etkisini azaltabilecek bir
model tasarlamistir. Yine Nur-Erdem (2014) reklam okuryazarhgi ile ilgili modelinde reklam ile dijital
okuryazarligl iliskilendirerek dijital yollardan gelen reklamlarin zararli yonlerinden c¢ocuklar
koruyabilen, dijital reklamlarin amaglarini analiz edebilen ve onlarin etkilerine karsi ¢ocuklari bilingli
kilabilecek bir yapi tasarlamistir. Rozendaal vd., (2011) tarafindan tasarlanan modelde de “kavramsal
reklam okuryazarligl”, “reklam okuryazarli§i performansi” ve “tutumsal reklam okuryazarligl”
acilarindan bireylerin reklamlari taniyabilen, onun kaynagini anlayabilen ve hazirlayicilarin satis niyetini
analiz edebilen boyutlarda reklamlara karsi hazirlikh kilinmasini destekleyecek becerilerden s6z
edilmektedir.

Medyanin kurgulanmis ve yonlendirici iletilerle bireyi ve toplumu etkilemesi amaci, bireylerin
medya iletilerini elestirebilme dizeylerinin artirilmasi zorunlulugunu gerektirmistir (Erdem, 2020;
Kurudayioglu ve Gociaoglu, 2021). Nitekim, medya okuryazarhgi 7. ve 8. siniflarda se¢meli ders olarak
okutulmaktadir. Bununla birlikte medya okuryazarhiginin Tirkge dersiyle iliskilendirilerek verilmesi de
onerilmektedir (Cakmak, 2010; Cakmak ve Altun, 2013; Gin ve Kaya, 2017; Kanath ve Cekici, 2013;
Kurudayioglu ve Tizel, 2014; Tizel, 2012). Tirkce dersinin kazanimlarinin pek ¢ogunun hem medya
okuryazarhgiyla iliskili (Cakmak ve Altun, 2013) hem de disiplinlerarasi olma 6zelligi (Kanath ve Cekici,
2013) nedenleriyle reklamlar, Tirkce derslerinde rahatlikla yer verilebilecek okuryazarlik
turlerindendir. Ornegin Tiizel (2012), cok katmanli metnin ve medyanin kullanimindaki artisin, medya
araglarindaki kullanim farkhiliklarinin dagilimindaki dizensizligin, medyanin kolaylastirici yoniinin,
bilginin artmasinin ve medyadaki icerikler dolayisiyla medya okuryazarliginin Tirkce dersiyle
iliskilendirilmesi gerekliligini ifade etmektedir. Oyle ki reklam okuryazarligi modellemeleri cercevesinde
alanyazinda dile getirilen dijital, retorik, estetik, bilgi ve gérsel okuryazarliklara Tiirkge Dersi Ogretim
Programi’nda (TDOP, 2019) cesitli kazanimlar yoluyla belli élciilerde yer verilmistir.

2019 TDOP ve/veya bu programa gére hazirlanmis TDK (Tiirkge Ders Kitabi), grafik okuryazarhig
(Bayburtlu, 2021) ve dijital okuryazarhk agilarindan alanyazinda incelemelere konu olmustur (Altun, N.
ve Bangir-Alpan, 2021; Direkgi, Akbulut ve Simsek, 2019; Duran ve Ertan-Ozen, 2018). Yine alanyazinda
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yirirlikten kaldirilan TDOP ve/veya TDK, yeni okuryazarliklar baglaminda arastirmalara konu
edilmistir (Goger ve Tabak, 2012; Karadag, 2013; Maden, Maden ve Banaz, 2018; Sayin ve Goger, 2006;
Soyucok, 2017). Ancak alanyazinda 2019 ortaokul TDOP ve ortaokul TDK’nin reklam okuryazarlig
cercevesinde incelendigi bir calismaya rastlanilmamistir. Bu yoniyle bu ¢alisma dnem kazanmaktadir.
Bu calismanin amaci; ortaokul 2019 TDOP kazanimlari, bu kazanimlarin agiklamalari ve ortaokul
kademesindeki her sinif dlizeyindeki bir TDK'yi reklam okuryazarligi baglaminda incelemektir. Bu genel
amag dogrultusunda su sorulara cevap aranmistir.
1. TDOP’te yer alan ortaokul diizeyindeki siniflarin ders kazanimlarinda ve bu kazanimlarin
acitklamalarinda reklam okuryazarliginin durumu nedir?
2. TDK’deki okuma, dinleme/izleme metin ve etkinliklerinde reklam okuryazarhiginin durumu
nedir?

Yéntem
Arastirmanin Modeli
Nitel arastirma bakis acisiyla tasarlanan bu calismada veriler dokiiman analizi yontemiyle
toplanmugtir. Nitel arastirmalarda veriler dokiiman, gbézlem ve goriisme yoluyla elde edilmektedir
(Patton, 2014). Dokiiman analizi, arastiriimasini istedigimiz durumlar hakkinda bilgi veren yazih
materyalleri incelemektir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Calisma Nesnesi

Bu calismada, 2019 TDOP’in 5-8. sinif kazanimlari ve bu kazanimlarin agiklamalari
incelenmistir. Ayrica TDOP dogrultusunda hazirlanan 5-8. siniflara ait bir TDK, inceleme nesnesi olarak
arastirmada yer almistir. TDK'ye ait veriler, Tablo 1’dedir.

Tablo 1.

Calismada Kullanilan Dokiimanlar
Kitap Ozel MEB Yayinevi Gegerli son

egitim tarihi

5 1 Anittepe 2023-2024
6 1 MEB 2023-2024
7 1 MEB 2022-2023
8 1 MEB 2022-2023
Toplam 1 3

Tablo 1’e bakildiginda yalnizca 5. sinif diizeyindeki TDK’nin 6zel bir yayinevi tarafindan
hazirlandigi goriilmektedir. Ayrica bu kitaplardan éniimizdeki egitim yillarinda da ders kitabi olarak
yararlanilacagi anlasiimaktadir.

Verilerin Toplanmasi ve Verilerin Analizi

2019 TDOP ortaokul diizeyinde yer alan kazanimlar ve bu kazanimlarin agiklamalari ile ortaokul
dizeyindeki her siniftan TDK’de yer alan okuma, dinleme/izleme metinleri ve bu kitaplarda yer alan
etkinlikler, reklam okuryazarhgi ile ilgili anahtar kelimeler yoniinden (reklam, kamu spotu, film, ilan,
pazarlama, medya, tanitim, satis, marka, tiiketici, ikna) arastirmacilar tarafindan bilgisayar ortaminda
taranmistir. Bu galismada, ¢alisma materyali olan dokiimanlarda reklam okuryazarhgi ile ilgili nelerin
oldugu, reklam okuryazarliginin hangi yonleriyle bu iceriklere yansitildigi sorularina yanit arandigindan
betimsel analiz teknigi uygulanmistir. Bu analizde amag, elde edilen verileri diizenlemek, diizenlenen
verileri aciklayip yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2016).

Gegerlik ve Giivenirlik

Ortaokul 2019 TDOP’te reklam okuryazarligi ile dogrudan/dolayli ilgi kurulan kazanim ve bu
kazanimlarin agiklamalari ile TDK’deki etkinlikler, degerlendirilmesi icin Bursa Uludag Universitesi
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Egitim Fakultesinde Tiirkge Egitimi Ana Bilim Dalinda gorev yapmakta olan doktorasini bitirmis bir
arastirma gorevlisine ve Gazi Universitesi Egitim Fakiiltesi Tiirkge Ana Bilim Dalinda gérevli bir dogente
gonderilmistir. Akademisyenlere gonderilen bu dokiimanlardaki her bir verinin reklam okuryazarlig
temelinde bir degerlendirme yapilarak “kabul” ya da “ret” seklinde ifade edilmesi istenmistir. Kazanim
ve bu kazanim agiklamalarinda 9, TDK etkinliklerinde ise 13 olmak (izere toplam 22 veri
degerlendirilmistir. Birbirinden bagimsiz yapilan degerlendirmeler arasindaki gtivenirligin belirlenmesi
icin “degerlendirmeciler arasi giivenirlik=gerceklesen fikir birligi sayisi/olusabilecek tiim miimkiin
fikirler” formll Gzerinden hesaplanmistir (Salkind, 2019, s. 116). Hesaplamalar neticesinde kazanimlar
ve bu kazanimlarin acgiklamalari icin .888; TDK etkinliklerinde ise 1.00 puan givenirlik katsayisi elde
edilmistir. Gerek kazanimlar ve agiklamalari gerek TDK etkinliklerinin degerlendiriciler arasi uyum
diizeylerinin yeterli oldugu soylenebilir. Arastirma ydritucileri olarak birbirimizden bagimsiz olarak
yapilan TDK’lerdeki okuma ve dinleme/izleme metinlerine yonelik incelemelerde, reklam okuryazarlig
ile dolayli/dogrudan ilgi kurulabilecek bir metin belirlenememistir. Calismanin saydamhginin artiriimasi
amaciyla TDOP’ten ve TDK'lerden elde edilen verilere calisma icerisinde yer verilmistir.

Arasgtirma ve Yayin Etigi

Bu calismada “Yiiksekdgretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci bolimi olan “Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigine Aykiri Eylemler” bashg altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir.

Etik Kurul izni
Bu calisma dokiiman inceleme calismasi oldugundan etik kurul izni alinmasi gerekli ¢alisma
grubuna girmemektedir. Bundan 6tiri etik kurul onayr alinmamistir.

Bulgular
Bu béliimde, 2019 TDOP’te yer alan reklam okuryazarligi ile iliskilendirilebilecek kazanimlar ve
actklamalariile 5-8. sinif diizeylerinden bir ders kitabindaki metin ve etkinliklerin durumu hakkinda elde
edilen bulgulara yer verilmistir.

2019 TDOP Ortaokul Kademesinde Yer Alan Reklam Okuryazarlig ile iliskilendirilebilecek Kazanimlar
ve Aciklamalarina Yonelik Bulgular

Ortaokul 2019 TDOP’ten dokiiman analizi yéntemiyle toplanan veriler, Tablo 2’de yer
almaktadir. Elde edilen veriler, ilgili alan yazin baglaminda yorumlanmistir.

Tablo 2.
Ortaokul 2019 TDOP’te Reklam Okuryazarlgiyla llgi Kurulabilecek Kazanim ve Aciklamalari
Sinif

... DilAlani  Kazanim Aciklama
Duzeyi
Cizgi film vb. izletilerek ortalu
anlamlar hakkinda ¢ikarimda
5 Dinleme T.5.1.10.Dinlediklerinin/izlediklerinin tzulunulmay saglanir.
icerigini degerlendirir. Ogrencilerin dinlediklerindeki/
izlediklerindeki tutarhhg
sorgulamalari saglanir.
T.5.3.25. Medya metinlerini internet, sinema ve televizyonun
5 Okuma . . o . .
degerlendirir. verdigi iletileri degerlendirmeleri
saglanir.
6 Dinleme Ogrencilere reklam filmleri

dinletilerek/izletilerek bunlardaki
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T.6.1.10.Dinlediklerinin/izlediklerinin mesajlarin ve ortli anlamlarin

icerigini degerlendirir. tespit edilmesine yonelik
calismalar yaptirihr.
Ogrencilerin iceriklerdeki
tutarhhgi sorgulamalari saglanir.

. . internet, sinema ve televizyonun
T.6.3.32. Medya metinlerini ¥

6 Okuma . . verdigi iletileri degerlendirmeleri
degerlendirir. y
saglanir.
D il kl tinleri
6 Yazma T.6.4.14. Kisa metinler yazar. uyuru, tlan ve rekiam metinien
yazdirilir.
Medya metinlerindeki 6rtali
I lirl i saglanir.
T.7.1.12.Dinlediklerinin/izlediklerinin anlami be |r‘em§5|. saglanir N
7 . e . Medya metinlerinin hedef kitlesi
Dinleme icerigini degerlendirir.
ve amacininin sorgulanmasi
saglanir.
i i levi
T.7.3.31. Medya metinlerini nter.rj.efc, S|.ner.na \Ce te eV|‘zyonun‘
7 Okuma . .. verdigi iletileri degerlendirmeleri
degerlendirir. .
saglanir.
3 Dinleme T.8.1.11. Dinledikleri/izledikleri medya Medya metinlerinin amacini ve
metinlerini degerlendirir. kaynagini sorgulamalari saglanir.
Medya metinlerinin amaglarinin
T.8.3.29. Medya metinlerini analiz (kGltir aktarma, olay yorumlama,
8 Okuma o . . . .
eder. bilgilendirme, eglendirme, ikna

etme) belirlenmesi saglanir.

Tablo 2’ye bakildiginda reklam okuryazarhgi ile ilgili olabilecek kazanimlarin 5, 7 ve 8. sinifta 2,
6. sinifta ise 3 kazanimda yer buldugu gérilmektedir. Bu kazanimlarda dinleme alaninda yer alan
“Dinlediklerinin/izlediklerinin icerigini degerlendirir.” ve 6. sinif diizeyinde yazma dil alaninda yer alan
“Kisa  metinler vyazar.” kazanimlari, aciklamalari dogrultusunda reklam okuryazarligiyla
iliskilendirilmistir. Diger kazanimlar ve bu kazanimlarin agiklamalari ise reklamin bir medya metni
olarak degerlendirilmesinden 6tiiri reklam okuryazarhgi ile ilgili oldugu degerlendirilmistir. Kazanimlar
incelendiginde dinleme alaninda yer alan “Dinlediklerinin/izlediklerinin icerigini degerlendirir.” ve
okuma alaninda yer alan “Medya metinlerini degerlendirir.” kazanimlarinin 5, 6 ve 7. sinif diizeyinde
ortak oldugu belirlenmistir. Ayrica bu sinif diizeylerinde okuma alaninda yer alan “Medya metinlerini
degerlendirir.” kazanimlarinin nasil islenecegine dair yapilan agiklamanin da ortak oldugu
belirlenmistir. Ortaokul 2019 TDOP’te reklam okuryazarligi ile ilgili kazanimlarin agirlikli olarak anlama
(dinleme/okuma) dil becerilerine yansitildig belirlenmistir. Bununla birlikte 6. sinif diizeyinde reklam
metni yazilmasina yonelik agiklama ile anlatma dil becerisinde kendine yer bulmustur. Bir diger
anlatma becerisi olan konusma becerisinin ise herhangi bir kazaniminin reklam okuryazarlg temelinde
bir ilgisi kurulamamistir. TDOP’te reklam okuryazarliginin “okur”luk tarafinin “yazar”lik tarafindan daha
cok 6n plana cikarildig goriilmektedir. TDOP’te yer alan kazanim ve bu kazanimlarin agiklamalariyla
reklam okuryazari olarak bireye reklamin iletisini degerlendirme, ortiili anlamini belirleme, iceriginin
tutarhligini sorgulama, amacinin ve kaynaginin belirlenmesini saglama ve kime hitap ettigini
anlayabilme becerilerinin kazandirilmaya c¢alisildig1 séylenebilir.

Ortaokul TDK’lerde Reklam Okuryazarhig: ile iliskilendirilebilecek Metin ve Etkinliklere Yonelik
Bulgular

Ortaokul 5-8. sinif diizeyinde belirlenen bir TDK'de reklam okuryazarhg ile ilgili metin ve
etkinliklere yonelik bulgular, Tablo 3’te yer almaktadir.
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Tablo 3.
Ortaokul Ders Kitaplarinda Reklam Okuryazarlidi ile ilgili Metin ve Etkinlikler

Sinif Okuma ve/veya

Dinleme/izleme metni Etkinlik Dil alani
1 Kamu spotu Dinleme/izleme
> ) 1 Metin analizi Okuma
3 Kamu spotu Dinleme/izleme
6 - 1 metin UGretimi Yazma
2 metin analizi Okuma
- 1 kamu spotu Dinleme/izleme
/ 1 konusma etkinligi Konusma
1 kamu spotu Dinleme/izleme
® ) 2 konugma etkinligi Konusma
Toplam - 13

Tablo 3’e bakildiginda incelenen ortaokul TDK’'de reklam okuryazarhgiyla ilgili okuma ve
dinleme/izleme metnine yer verilmedigi bununla birlikte her sinif diizeyinde etkinliklere yer verildigi
belirlenmistir. Her sinif diizeyinde dinleme/izleme etkinligi olarak verilen kamu spotlarinin 5. sinifta
saglik; 6. sinifta go¢/gocmenlik, bagimhlik ve Turkiye’nin tanitimi; 7. sinifta engellilik; 8. sinifta
Turkiye’nin tanitimi konusu islendigi anlasilmistir. Bu etkinliklerde agirlikla tanitim ve toplumsal bir
konuda farkindahk saglamaya calisildig1 séylenebilir. Kamu spotlarinin disinda yer alan etkinliklerde ise
reklam okuryazarlgi ile iliskilendirilebilecek etkinliklerin icerikleri séyledir: 5. sinifta yer alan etkinlikte
tema degerlendirme sorusu medya metinlerini sorgulamaya dikkat cekmektedir. 6. Sinifta goc¢ten
hareketlenme bir reklam metni yazilmasi, saticinin dilini analiz eden 2 okuma etkinligi; 7. sinifta
bulundugu sehri tanitan 8. sinifta ise Tiirkiye’yi tanitan bir konusmaya yer verilmistir. Etkinliklerin dil
alanlarinin dagihmina bakildiginda 6’si dinleme/izleme, 3’G okuma; 3’0 konusma, 1’ i yazma olmak
Uzere toplam 13 etkinlige rastlanmistir. 5 ve 6. siniflarda reklam okuryazarligi ile ilgili konusma
etkinligine rastlanmazken yazma alanindaki etkinlige ise yalnizca 6. sinif diizeyinde rastlanmistir; 7. ve
8. sinifta okuma etkinligine rastlanmamistir. Reklam okuryazarligiyla iliskilendirilebilecek etkinliklerin
siniflar temelinde anlama/anlatma dil becerileri yoniinden dengeli bir dagiim sergilemedigi
anlasilmaktadir. Ayrica etkinliklerin dil alanina dagilimina bakildiginda anlama etkinliklerinin anlatma
etkinliklerine gére TDK’de daha fazla yer verildigi tespit edilmistir. Bu durum 2019 TDOP’te reklam
okuryazarligi ile ilgili kazanimlarin dil alanlarina dagilimiyla paralellik tagimaktadir.

Tartisma, Sonug ve Oneri

GUnUmuiz okuryazarindan beklenilen becerilerden biri de reklamlari anlamasidir (Akyol, 2006).
Turkce dersleri reklamlarin ele alinmasi agisindan son derece elverislidir. Medya okuryazarliginin
Turkce dersleri ile iliskili olarak verilebilecegi 6nerisi (Cakmak, 2010; Cakmak ve Altun, 2013; Giin ve
Kaya, 2017; Kanath ve Cekici, 2013; Kurudayioglu ve Tuzel, 2014; Sayin ve Goger, 2016; Tizel, 2012)
alanyazinda 6ne ¢ikmaktadir. Ne var ki bu calismanin bulgulari icerisinde ortaokul kademesindeki ders
kitabi etkinliklerinde reklam okuryazarligi cercevesinde degerlendirilebilecek okuma/ dinleme metnine
rastlanmamistir. TDK’de metin tirlerinin zengin olduguna yonelik sonuglara ulasiimis olsa da (Tilrkben,
2018) gorsel unsurlarin etkili sekilde kullanildigi reklamlarin (Akyol, 2014) TDK metinlerinde yer
almamasi eksiklik olarak gorilebilir. Clinkii ¢ocuklar igin ilgi cekici olan reklamlarin egitimde
kullanilmasi gereken etkili materyallerden birisi oldugu distnilmektedir (Kurtdas, 2021). Ginimiuzde
¢ok katmanli metinlerin varliginin giderek artmasi da (Tlzel, 2013) ¢cok katmanli metin 6zelligi tasiyan
reklamlara (Atasoy, 2020) Tirkge ders kitaplarinda yer verilmesi gerektigi sonucunu dogurmaktadir.

TDK’de reklamla iliskilendirilebilecek etkinliklere rastlamakla birlikte reklamlarin 6éne ¢ikan
amaglarindan olan “ikna” boyutunda bir etkinlige rastlanmamistir. Farkh okuryazarliklarin
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degerlendirildigi calismalarin bulgulariyla dile getirilen TDK’deki nitelik sorunu (Direkgi, Akbulut ve
Simsek, 2019) bu c¢alismanin bulgulariyla da benzerlik gostermektedir. Reklamlarda kullanilan dil,
reklamin hedef kitlesini ikna etme amaciyla kullanilmaktadir (Barokas, 2011; Bati, 2006; ince, 1993;
Ozdemir, 2019; Vasiloaia, 2009; Yilmaz, 2004). Bu amagla séz sanatlari (Barokas, 2011; Cinar ve
Karahan, 2009; ince, 1993), siirsellik (Vasiloaia, 2009), slogan (Elden, 2014; Sahin, 2021) ve ses tonu
(Dyer, 2010) bir medya metni olarak reklamlarda hedef kitleyi etkilemek icin kullanilmaktadir. Nitekim,
bu dilsel kullanimlar Tiirkge derslerinde de kimi uygulamalara konu olabilmektedir (TDOP, 2019).
Turkce egitiminin amacglari géz 6niline alinarak reklamlarda yer alan bu dilsel kullanimlara yonelik
farkindalik olusturmak bireyi reklamlardaki ikna edici dil stratejilerine karsi daha bilingli konuma
getirebilir.

Reklam okuryazarligi ile iliskilendirilen etkinliklerin, dil becerileri alanina dagiliminda dinleme
ve okuma dil becerilerine agirlik verildigi belirlenmistir. Bu duruma yol agan etkenin ortaokul 2019
TDOP’te yer alan kazanimlarin ve agiklamalarinin yénlendirici etkisi oldugu séylenebilir. Bu nedenle bu
calismada da ortaokul TDOP’teki reklam okuryazarligini anlama dil becerilerine yénelik 8 kazanimla
iliskilendirilebilirken anlatma dil becerilerine yonelik 1 dil alanina ait kazanimla iliskilendirilebilmistir.
Benzer sekilde Kurudayioglu ve Soysal'in (2018) yaptiklar arastirmada da 2018 TDOP’te medya
okuryazarhig ile ilgili kazanimlarinin dil becerilerine dengeli dagitiimadigi belirlenmistir. Anlatma ve
anlama becerileri birbirini etkiledigine gére (Sever, 2015) ortaokul TDOP’te yer alan “Konusma
stratejilerini uygular.” (5-8. sinif), “Yazma stratejilerini uygular.” (5-8. sinif) kazanimlari ¢ercevesinde
de konusma ve yazma becerileri ile iliskilendirilebilecek reklam metni 6rneklerine yer verilebilir.

Gunasiri maruz kaldigimiz reklamlar (Potter, 2005) yasamimizin her asamasinda karsimiza
cikmaktadir. Farkh okuryazarliklari 6ne cikaran 2019 TDOP, reklam okuryazarligini da pekala 6ne
cikarabilir. Kaldi ki 21. ylzyil kazanimlarindan birisi de medya okuryazarligidir (Erdamar ve Barasi, 2021;
Kurudayioglu ve Soysal, 2019). Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun (2016) yaptigl arastirmada medya
okuryazarligi dersi alan 6grencilerin %44’(, bu dersin isleyis tarzinin ve kitabinin gelistirilmesi gerektigi
gorisiini ifade etmistir.

Bu calisma, ortaokul 2019 TDOP’te yer alan 5-8. sinif diizeyindeki kazanimlar, agiklamalari ve
5-8. sinif diizeylerinden bir TDK ile sinirlandirilmistir. Elde edilen veriler, betimsel analiz inceleme
teknigiyle degerlendirilmistir. Bu calisma dogrultusunda ilkokul 2019 TDOP ve ilkokul TDK’nin reklam
okuryazarhigl baglamlarinda incelenmesi 6nerisi dile getirilebilir. Yine, ortaokul TDOP ve TDK’deki
reklam okuryazarliklarinin farkli analiz ydntemleri ile incelenmesinin de alan yazina katki sunabilecegi
ongorilmektedir.

Arastirma ve Yayin Etigi

Bu c¢alismada “Yiksekogretim Kurumlar Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci bolimi olan “Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigine Aykiri Eylemler” bashgl altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir.

Etik Kurul izni
Bu calisma, dokiiman inceleme ¢alismasi oldugundan etik kurul izni alinmasi gerekli ¢calisma

grubuna girmemektedir. Bundan o6tiiri etik kurul onayir alinmamustir.

Yazarlarin Katki Orani
Bu arastirmaya, birinci yazar %50, ikinci yazar %50 oraninda katki saglamistir.

Cikar Catismasi
Bu arastirmada cikar catismasi teskil edebilecek herhangi bir durum ve iliski yoktur.
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Extended Abstract
Introduction

Changes in technology have affected literacy (Akpinar, 2009; Mills, 2010; Kellner, 2001), the
phenomenon of text and the environment in which the text is presented (Cakmak, 2013; Kurudayioglu
and Tizel, 2010). This situation has led to the emergence of new literacy (Onal, 2010) and this has
revealed the need for individuals to acquire new skills (Asici, 2009; Aydemir, 2021; Destebasl, 2016).
Advertising literacy, which is based on media literacy (Celik, 2016), is one of the literacy skills that
today's individuals must acquire.

Advertisements are equipped with various strategies that lead to purchase (Kocabas, Elden,
and Yurdakul, 2004; Senuslu, 1998) with messages organized for persuasion (Mutlu, 2017; Ozkoyuncu,
2016) (Balta-Peltekoglu, 2010; Giiler-iplikgi, 2015; Serttas-Ertike). , 2010; Sullivan and Bennet, 2013)
Thus, it aims to make a profit with advertisements (Marshall, 1999). For this reason, children, who are
seen as the consumers of the future, are especially targeted. It is stated that today's advertisements
are effective on children (Buijzen and Valkenburg, 2003; Elden and Ulukok, 2006; Ezmeci, Coban-S
Soylemez, Akgiil, Akman, 2017; Ozcam and Bilgin, 2012) and that children cannot evaluate advertising
messages (Dural and Dural, 2015). has been done. For this reason, children should acquire skills that
can improve their cognitive and emotional resilience in the face of advertising effects (Sener and Yiicel,
2019).With these skills, children should be able to increase their ability to criticize advertising messages
and be good consumers (Kapferer, 1991). In this context, advertising literacy helps children understand
advertisements (An, Jin, and Park 2014; Sener and Ylicel, 2019; Nelson, 2015).

Although there are few studies on advertising literacy in our country, many studies have been
conducted in the USA and EU countries (Nur-Erdem, 2014). No study was found in which the 2019
secondary school TCC and secondary school TT were examined within the framework of advertising
literacy. The aim of this study; To examine secondary school 2019 TCC achievements and explanations
of these achievements and TT at secondary school level in the context of advertising literacy. In line
with this general purpose, answers to the following questions were sought.

1. What is the case of advertising literacy in the course achievements of the secondary school
classes in the TCC and in the explanations of these achievements?

2. What is the case of advertising literacy in reading, listening/watching texts and activities in
TT?

Method

In the study, which was designed with a qualitative research perspective, data were collected
by document analysis method. In qualitative research, data is obtained through documents,
observations and interviews (Patton, 2014). Document analysis is to examine written materials that
provide information about the situations we want to be investigated (Yildirim and Simsek, 2016).

The study object of this study consists of the achievement and outcome explanations of the
2019 secondary school TCC and a TT taught as a textbook in secondary school. In TCC (2019), the
achievements at the secondary school level and the explanations of these achievements, the reading,
listening / watching texts in TT from all classes at the secondary school level and the activities in these
books, in terms of keywords related to advertising literacy (advertisement, public service
announcement, film), advertisement, marketing, media, promotion, sales, brand, consumer,
persuasion) were scanned by researchers in computer environment. In this study, the descriptive
analysis technique was applied as answers were sought to the questions of what is in the documents,
which are the study material, about advertising literacy, and in which aspects of advertising literacy
are reflected in these contents.

To a research assistant who has completed his doctorate working in the Department of Turkish
Education at the Faculty of Education of Bursa Uludag University and to evaluate the activities in TT
with the explanation of the acquisitions that directly / indirectly related to advertising literacy in the
secondary school 2019 TCC and the explanations of these acquisitions assigned to an associate
professor. Each data in these documents sent to academics was evaluated on the basis of advertising
literacy, and it was requested to be expressed as "acceptance" or "rejection". A total of 22 data were
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evaluated, 9 of which were in the outcome and explanations of this acquisition, and 13 in the TT
activities. It was observed that the level of agreement between the evaluators was a level. In the
examinations of reading and listening/watching texts in TTs, which were conducted independently as
research coordinators, no text could be detected that would directly or indirectly relate to advertising
literacy

Result and Discussion

One of the skills expected from today's literate is to understand advertisements (Akyol, 2006).
In this context, Turkish lessons are suitable for handling advertisements. As a matter of fact, it is stated
that media literacy can be given in relation to Turkish lessons (Cakmak, 2010; Cakmak and Altun, 2013;
Gin and Kaya, 2017; Kanath and Cekici, 2013; Kurudayioglu and Tiizel, 2014; Sayin and Goger, 2016;
Tlzel, 2012).However, as a result of the findings of this study, no reading/listening text that can be
evaluated in the context of advertising literacy was found in the textbook activities at the secondary
school level. It has been concluded that Turkish textbook text types are rich (Tiirkben, 2018). The
absence of advertisements in which visual elements are used effectively (Akyol, 2014) in the TT texts
can be seen as a deficiency because advertising, which is an interesting and effective tool for children,
is one of the tools that should be used in education (Kurtdas, 2021).

Although advertisement-related activities were encountered in TT, no activity was found in the
axis of "persuasion", which is one of the prominent purposes of advertisements. The quality problem
in TT, where different literacy levels are evaluated (Direkgi, Akbulut, and Simsek, 2019) is similar to this
study. The language used in advertisements is used to persuade the target audience of the
advertisement (Barokas, 2011; Bati, 2006; ince, 1993; Ozdemir, 2019; Vasiloaia, 2009; Yilmaz, 2004).
rhetoric (Barokas, 2011; Cinar and Karahan, 2009; ince, 1993) poetry (Vasiloaia, 2009) slogans (Elden,
2014; Sahin, 2021) tone of voice (Dyer, 2010) as a media text It is used in advertisements to influence
the target audience. These language uses can be the subject of studies in Turkish lessons (TCC, 2019).

It has been determined that listening and reading language skills are emphasized in the
distribution of activities associated with advertising literacy to the language field. The factor that led
to this situation can be shown as the directing of the achievements in the secondary school 2019 TCC
and the explanations of the achievements. As a matter of fact, in this study, while secondary school
TCC was associated with 8 acquisitions for understanding advertising literacy, it was associated with 1
acquisition for language filed. Similarly, Kurudayioglu and Soysal (2018) found in their research that
the achievements related to media literacy in 2018 TCC were not evenly distributed to language skills.
Expression and comprehension language skills affect each other (Sever, 2015).
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