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Oz

Bu ¢alismanin amaci, ortaokul 6grencilerinin eglence amach takip ettigi medya araglarina yénelik
bir medya okuryazarligi 6lgegi gelistirmektir. Arastirmada analizler 6ncesi, literatir taramasi,
O6gretmen ve Ogrencilerle gorismeler, madde havuzu olusturma, uzman goérisi alma, 6n deneme
ve uygulama olmak Uzere &lcek gelistirme asamalari takip edilmistir. Olgegin acimlayici faktér
analizi (AFA) farkli illere bagli resmi ortaokullarda 6grenim goren 404 7.sinif 6grencisine uygulanan
Olcek formlari Gzerinde gergeklestirilmistir. Bu analizde, 24 maddelik 6lgegin KMO degerinin .935
ve Barlett testinin x2= 5048,392 (p<.01) olarak sonuglanmasi verilerin AFA icin uygun oldugunu
kanitlamistir. AFA sonucunda 6lgegin tek boyutlu yapida oldugu ve bu boyutun toplam varyansin
%43’ nu agikladigi tespit edilmistir. Tek boyutlu yapiyr dogrulamak icin dogrulayici faktor analizi
(DFA) ilk 6rneklem grubundan farkh 234 ortaokul 6grencisine uygulanan 6élgek formlari Gzerinde
yapilmistir. DFA sonucunda 6lgegin tek boyutlu yapisinin dogrulandigi ve uyum indekslerinin
karsilamasi gereken degerleri sagladigi belirlenmistir (RMSEA=,078, GFI=,90, CFl=,93, NFl=,91).
Bulunan degerler dogrultusunda 6lgegin gegerli ve glivenilir oldugu sonucuna ulasiimistir.
Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, eglence amacgh medya, olgek gelistirme

Developing a Media Literacy Scale Sensitive to Entertainment Purpose
Abstract
The aim of this study is to develop a media literacy scale for the media tools that secondary school
students follow for entertainment purposes. Before the analysis in the research, the stages of scale
development including literature review, interviews with teachers and students, creating an item
pool, getting expert opinion, and pre-testing were followed. The exploratory factor analysis (EFA)
of the scale was carried out on the scale forms applied to 404 7th grade students studying at public
secondary schools in different provinces. In this analysis, the KMO value of the 24-item scale was
.935 and the Barlett test x2= 5048.392 (p<.01), proving that the sample group size was excellent,
and the data were suitable for EFA. As a result of EFA, it was determined that the scale was in a
one-dimensional structure and this dimension explained 43% of the total variance. To confirm the
one-dimensional structure, confirmatory factor analysis (CFA) was performed on the scale forms
applied to 234 secondary school students different from the first sample group. As a result of CFA,
it was confirmed that the one-dimensional structure of the scale was confirmed and the fit indexes
provided acceptable values (RMSEA=.078, GFI=.90, CFI=.93, NFI=.91). In line with the values found,
it was concluded that the scale is valid and reliable.
Keywords: Media literacy, entertainment media, scale development
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Giris

21. yuzyilin okuryazarlik egilimleri, teknolojinin gelismesi ile medya okuryazarligi ve dijital
okuryazarlik gibi alanlara dogru kaymaktadir. Bilim ve teknolojideki hizli degisimler, insanlarin bilimsel-
teknolojik gelismelere, sosyal entegrasyona, etkilesime uyum saglayabilmeleri ve egitim sistemlerini
de bu dogrultuda planlamalari gerektigini géstermektedir. Yeni diinya, 6ncekinden daha gorsel ve yeni
anlam kodlari i¢in daha fazla bilissel beceri gerektirecek sekilde glglenerek gelisimini sirdirmektedir.
Bu sebeple dijital evrenin yeni iletisim kodlari, medya okuryazarligi becerilerini gelistirmeyi, elestirel
disiinme slirecini 6grenmenin her asamasinda gerceklestirebilmeyi ve bunlari yasamla okul arasinda
etkilesim kurarak kullanabilmeyi gerektirir.

Klresellesme olarak tanimlanan medyanin yol agtigi zaman ve mekanin yeniden diizenlenmesi
durumu modern diinyayr donistirmiis ve halen donistirmekte olan daha genis slireclerin bir
parcasidir. Medya okuryazarhgi terimi bu sebeple literattirde farkl sekillerde kullanilir ve kesin sinirlari
yoktur. Fakat en genel tanimlarin temelinde, diinyanin farkli bélgelerinin birbirlerine olan bagimliligina
ve etkilesimin karmasik bigimlerine yol agan bir siirece gonderme yapilmaktadir (Thompson 2008: 227).
Medya okuryazarligi tanimlari, medya mesajlarini anlama, analiz etme ve degerlendirme; medya
mesajlari olusturma, katilma ve yansitma becerileri {izerinde sekillenir (Baker 2010; Hobbs 2013;
Thoman 1995). Benzer sekilde medya okuryazarliginin medyaya ait bir bilgi, eglence, zenginlestirme,
blylime, gi¢lendirme ve iletisim kaynaginin kullanimi ve bu kaynaklara iliskin gerekli yetkinliklerin
kazanimi yoniinde tanimlari da mevcuttur (Wan ve Gut 2008: 179). “Medya egitimi”, “elestirel medya
okuryazarligl”, “medya okuryazarhg” terimleri, insanlarin teknolojinin gelisimi ile birlikte poptler
kiltdr, dijital medya ve bunlarin sekillendirdigi kiltir hakkinda kazanmalari gereken yeterlilikleri
tanimlamak icin kullanilan pek c¢ok terimden vyalnizca birkacidir. Gliniimizde aktivistlerin,
akademisyenlerin, kltUphanecilerin, is liderlerinin, hikimet vyetkilileri ve yaraticc medya
profesyonellerinin kullandiklari “yeni okuryazarliklar”, “genclik medyasi”, “baglantili 6grenme”, “dijital
medya ve 6grenme”, “dijital vatandaslik” terimleri “medya egitimi” toplulugunun bir pargasidir (Hobbs
2018: 6). Hepsi belirli becerileri amaclar, bazi anahtar sorulara cevap arar ve karakteristik temel
bilesenlerden olusur.

Ogrenmenin 6zellikle cagimizda her yerde, giiniin her aninda ve her sekilde gerceklestigi goz
oniline alindiginda buglnin diinyasinda 6grendiklerimizin ve nasil 6grendigimizin kaynaklarinda ve
iceriginde bulylk bir degisiklige neden olan medya ile egitim, eglence ve 6grenme arasindaki
yakinsamadir (Thoman ve Jolls 2004: 21). Yakinsama ile birden fazla medya platformu arasindaki icerik
akisi, birden fazla medya endustrisi arasindaki is birligi ve istedikleri eglence deneyimlerini aramak igin
neredeyse her yere gidecek olan medya izleyicilerinin gé¢ davranislari kastedilmektedir (Jenkins 2006:
2). Bu baglamda her tiirli igerigin ait olduklari ya da kapsadiklari alanlar da birbirlerine yakinlasma
egilimi gosterir. Bu sebeple medya okuryazarligl gelecekten daha ¢ok bugtinle ilgilidir ve egitimin odak
noktasinda olmalidir. Ozellikle egitim cercevesinde disiinildiigiinde uygulamalar ve arastirmacilar
sonucu, sinif icinde ve disinda kullanilan medya igeriklerine karsi dikkate alinmasi gereken belirli
unsurlari Hobbs su sekilde maddeler (1998: 266):

e Hem yazili hem de gérsel medyadaki temsillerin yapilandiriimis dogasi hakkinda farkindalik;

¢ Medya mesajlarinin belirli amag ve hedeflere sahip birkag farkli kurum tarafindan uretildigi
ekonomik ve politik baglam hakkinda bilgi;

e izleyicilerin mesajlardan anlam insa etme vyollari ve mesajlari cesitli bicimlerde se¢me,
yorumlama ve kullanma siireglerinin gesitliligi hakkinda farkindalik ve bilgi.

Bu unsurlar literatlirdeki diger arastirmacilarin saptadigi medya okuryazarligina iliskin
gerceklestirilen asamalarla benzerlik gdostermekle birlikte icerigi analiz etmenin yaninda bunun nasil
yapilacagi bilgisi ve farkindaliginin da 6énemini vurgulamaktadir. Clinkli okudugumuz gazetelerden
kullandigimiz ders kitaplarina, haber biltenlerimizdeki fotograf ve video gorintiilerine kadar tim
medya mesajlari birer yapidir ve lreticilerinin kendi degerleri, fikirleri ve savunmalari vardir. Analizin,
degerlendirmenin ve sorgulamanin nasil yapilacagi bilgisi bu yapilarin lretim slrecinin de anahtarini
verir. izleyicilerin medyada anlam konusunda nasil pazarlik ettiklerini anlamak, okuyucuyu "yazarligin
ikiz otoriteleri ve metnin kendisine" tabi kilan geleneksel mesaj analizi modellerinden uzaklasan
edebiyat elestirisine dayanmaktadir (Hobbs 1998a: 269). Eglence amach medya iceriklerinin bu tir
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elestirel okuryazarlik sirecine dahil edilmesi ve gerceklesen 6grenme deneyimi, geleneksel egitimin
“metin 6gretimi” yaklasiminda oldugu gibi 6grencilere icerigin bilgisini dogrudan ezberlemek yerine
metni arag olarak goriip onun bigcimini de disinmeye tesvik eden bir tartisma ortamini beraberinde
getirir. Bunu gerceklestirirken 6grenci metinle olan iliskisini degistirerek, onu oldugu gibi tilketmek ve
alimlamak yerine kendisini aktif bir fikir isleyicisi konumuna yerlestirir. Ayrica, popiler filmler, ¢izgi
filmler, animasyonlar, reklamlar gibi medya metinleri 6grencilerin muhakemeye dayali elestirel
disinmelerini veya iletisim rahatsizliklarini gliclendirmek icin kullanildiginda, 6gretmenler de medya
okuryazarligl pratigine dahil olurlar (Hobbs 1998b: 49). Medyaya doymus bir toplumda, okuryazarlik
amacinin, genglere bilgi ve eglenceyi degerlendirmek icin gerekli olan elestirel ve analitik beceriler
kazandirarak onlari yasamlarini etkili bir sekilde yonetmeye hazirlamak oldugu distnildiginde,
bunun egitiminin nasil olacagl sorusunun cevabi elbette sinif ortaminda popiler kiltir ve medya
kullanimi ayrica sinif digi etkinliklerde yizlestikleri medya araglarina karsi bir farkindalik gelistirmek
olacaktir.

Medyanin olaylarin, anlatilarin ve durumlarin baglamlarini zaman ve mekanda degisimlerle
aktarmasi, izleyicilerin belirli geleneksel, ideolojik ve séylemsel iletisim modlarinin alicilari olarak
konumlanmasi, medya aracihgl ile anlam Uretme slrecini deneyimlemeyi ve bu silrecin nasil
gerceklestigini anlamayi gerekli kilar. Medya igeriklerinin sinif ici uygulamalarda kullanilmasi bu siirecin
dogru yénetilmesi icin ¢cdziim yollarindan biri olabilmektedir. Ogrencilerin &nemli miktarda zaman alan
kademeli bir slireg vasitasiyla medya iletilerinin tipik 6zelliklerini tanimaya ve anlamaya baslamasi, bu
iceriklerin elestirel dislinme ve medya okuryazarhgi (izerindeki etkisinin gostergesidir (Meibauer 2013:
39).

Medya ile basa ¢citkmak adina medya okuryazarhg icin bircok beceri tanimlansa da insanlar
blyik miktarda bilgiyi islemelerine izin veren rutinlere alistikca, glinlik yasamlarinin neredeyse her
saatinde film, video, dizi, reklam, sosyal medya gibi medya icerikleriyle karsilastikca, medyanin birey
Gzerindeki etkisi muazzam dereceye ulasir. Bununla birlikte tim medya Ureticileri kendi izleyici kitleleri
icin mesajlarini iletebilecekleri teknikleri g6z éniinde bulundururlar. Ancak insanlar medyayi kendi
amaclariigin kullanirlar ve genellikle asina olduklari icin normal hale gelen tekrarlayan gérintilerin ve
fikirlerin ikna edici dogasi hakkinda elestirel dislinmezler (Gaines 2010: 15). Oysa medya araciligi ile
gergeklestirilen “temsil”i gercek olarak kabul etme aliskanhgini kirmak icin elestirel dislinmeyi igerige
uygulamamiz gerekir. Tim medya araglarinin odak noktasi iletisimin semiyotik dogasidir. Bu sebeple
medyadaki isaretler, okuyucunun/izleyicinin onu nerede ve ne zaman aldiginin yaninda, bir amagtan
kaynaklanan nesnelere, olaylara ve fikirlere yapilan géndermeleri de ifade eder. Yasamin dogal akisinda
dahi kiltirimizin, dilimizin, yasam geleneklerimizin kendine 06zgli isaretlerini yorumlar ve
davraniglarimizi buna goére sekillendiririz. Gozlemlenebilir ya da varsayilabilir isaretlerin neler oldugu
ya da hangi anlamlar temsil ettigi gibi sorular sormak ve cevaplamak tek basina yeterli degildir.
Medyada yineleme ve elestirel diistinme, strekli bir bilgi akisiyla basa ¢ikma stratejileri olarak 6grenilen
davraniglarianlama ve degistirme aliskanliklarini kirmak igin beceri, farkindalik ve motivasyon gerektirir
(Gains 2010: 25). Medya okuryazarlig bu sebeple bizi degisen medya ve iletisim teknolojilerine uyum
saglamaya ve zihnimizi medyanin yeni isaretleri ve mesajlari icin agmaya tesvik eder. Kendimizi daha
genis bir mesaj cesitliligine acarak ve ardindan bu mesajlari yeni unsurlar icin analiz ederek ve bu
unsurlari digerlerinin anlasilabilmesi icin degerlendirerek medyaya karsi aktif bir konum elde ederiz.

Yéntem

Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada ortaokul 6grencilerinin glnlik yasamlarinda takip ettigi, cokca vakit harcadigi
ya da maruz kaldig1 eglence amacli medya araclarina yonelik elestirel diisinmeyi de hedef alan bir 6lcek
gelistirmek amaclanmistir. Bu 0Olgegin gelistirilme ihtiyaci, alan yazindaki mevcut O&lgeklerin
sinirlandiriimis bu amaca yonelik olmamasindan ve uygulamadaki hedef kitleyi karsilamamasindan
dogmustur. Bu kapsamda gelistirilen dlcek besli likert yapisina uygun olarak olusturulmustur. Olgekte
yer alan maddeler “1= Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3= Kararsizim, 4=Katiliyorum,
5=Kesinlikle Katiliyorum” seklinde derecelendirilmistir. Likert 6lceklemesinin giicll tarafi, dlgcekte yer
alan her bir 6nermenin, bir yandan 6l¢iilmek istenilen i¢sel 6zelligin ortaya cikisina/belirlenmesine tek
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tek katkida bulunurken (yani o6l¢lilmek istenilen i¢sel Ozelligin bilesenleri olarak igsel 6zelligin
belirlenmesine katki saglamakta) diger taraftan 6lctilmek istenilen i¢sel 6zellige iliskin bir toplam puan
elde edilmesine de imkan sagliyor olmasidir (Bayat 2014: 15).

Arastirma grubu

24 maddelik eglence amacina duyarl medya okuryazarhgi 6lcegi Turkiye'nin farkliillerinde Millt
Egitim Bakanligina bagh ortaokullarda 6grenim goren 425 7.sinif 6grencisine uygulanmistir. 21 adet
Olgek formunun bos birakildigl, hatali ya da eksik dolduruldugu tespit edilmis bunlar degerlendirmeye
alinmamis olup sonrasinda 404 adet gegerli 6lcek formu Gzerinde Olgege iliskin gegerlilik ve glivenirlik
¢ahismalari yapilmistir. Agimlayici faktor analizi igin gerekli katimci sayisini tahmin etme yonergeleri
su noktalara odaklanir (Watkins 2021: 34): (a) mutlak katilimci sayisi, (b) katiimcilarin 6lgililen
degiskenlere orani, (c) élciilen degiskenlerin kalitesi ve (d) élciilen degiskenlerin orani. ilk durumda,
Comrey ve Lee (1992’den aktaran Watkins 2021: 34) 100 katilimcinin zayif, 200'in orta, 300'Un iyi,
500'lin cok iyi ve 1.000 veya daha fazlasinin mikemmel oldugunu 6ne strmdislerdir. Katihmcinin
degiskene orani ile ilgili olarak, katilimcilarin 6lcilen degiskenlere oranini 5:1, 10:1 veya 20:1 olarak
Oneren galismalar mevcuttur (Benson ve Nasser 1998; Child, 2006). Bu gorisler dogrultusunda 24
maddelik bir 6lcek icin 404 kisilik bir calisma grubu uygun gorilmektedir. Olcek gelistirme calisma
grubuna iliskin veriler Tablo 1’de sunulmustur:

Tablo 1.

AFA Calisma Grubuna fliskin Bilgiler
il Kiz Erkek Toplam %
Bursa 34 30 64 15,84
istanbul 64 52 116 28,72
Kocaeli 25 22 47 11,63
Manisa 15 20 35 8,66
Mardin 26 22 48 11,88
Mus 49 45 94 23,27
Toplam 213 191 404 100

Tablo 1'de gorildiugl lGzere uygulama grubundaki 404 6grenciden %52,72°( kiz %47,28’si
erkektir. Agimlayici faktor analizinden farkl olarak dogrulayici faktér analizi icin farkh bir 6rneklem
grubuna uygulama vyapilmis, bu grubun sayisinin 6lgegin toplam madde sayisinin on katini
karsilamasina dikkat edilmistir. 243 kisi ile gerceklestirilen uygulama sonrasinda 234 gecerli 6lcek
formuna ulasiimis bu formlar Gzerinde dogrulayici faktor analizi yapiimistir. DFA uygulama grubuna
iliskin bilgiler asagida sunulmustur (Tablo 2):

Tablo 1.

DFA Calisma Grubuna iliskin Bilgiler
il Kiz Erkek Toplam %
istanbul 72 64 136 58,12
Mus 52 46 98 41,88
Toplam 124 110 234 100

Tablo 2’ye bakildiginda 234 kisilik uygulama grubunun %53’Uni kiz 6grenciler %47’sini ise
erkek 6grenciler olusturmaktadir.

Olgek Gelistirme Siireci
Literatiir taramasi ve madde havuzu olusturma

Olgek gelistirme calismasinin ilk adimi olarak konu ile ilgili literatiir incelenmistir (Bazalgette
2012; Buckingham 2003; Diergarten, Moéckel, Nieding ve Ohler 2017; Facione 1990; Freire 1998; Giroux
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1991; Hobbs 2005, 2013 2018; Jolls ve Thoman 2008; Kellner ve Share 2005; Stuckey 2007; Thoman
1995; Thoman ve Jolls 2004; Whitley 2013). Ayrica Olcegin icerik ve kapsamini belirlemek amaciyla
O0gretmen ve 6grencilerle yapilan gérismelerden yararlanilmistir. Literatilr taramasinda, dlgek konusu
icin hangi sorularin/konularin degerlendirilmesi gerektigine dikkat edilmistir (DeVellis 2003’ten aktaran
Karakog ve Donmez 2014: 41).

Madde havuzunun olusturulmasi yapiya uygun durum-baglam-ortam belirlendikten sonra,
bunlara uygun davranissal gostergeler belirlenmesiyle baslar, dnceki kavramsal ¢ergeve ve igerige
uygun bir madde formatinin secilmesi-belirlenmesiyle devam eder (Erkus 2007: 18). Bu dogrultuda
Uretilen maddelerin kuramsal yapi ile onun Uzerinde sekillenen ve 6lgmesi amaglanan davranigsal
gostergelere uygun olmasi gerekir. Eglence amacina duyarli medya okuryazarligl 6lgeginin kuramsal
yaplyl kapsamasi ayrica medya okuryazarligi becerilerinin en ¢ok ilgilendigi elestirel okuryazarhk
boyutunu temel almasi amaclanmistir. Uretilen maddeler tasarlanirken hedef kitleye uygunluk ilkesi
gozetilmis, maddelerin anlasilir olmasina, birden fazla yargi ve dislince ifadesi belirtmemesine 6zen
gosterilmistir. ilk asama sonunda toplam 33 maddeden olusan bir dlcek taslagi hazirlanmistir.

Kapsam ve Gériiniim Gegerligi igin Uzman Gériisii Aima

Olgegin kapsam, goériinim ve dil gecerliligini saglamak icin dlcek maddelerinin
degerlendirilmesi amaciyla “kullanilmali”, “duzeltilmeli/degistirilmeli”, “cikarilmali” seceneklerinden
ve aciklamalar kismindan olusan bir 6lgek uzman gorisii formu hazirlanmistir. Ayrica formun sonunda
Olcekte yer almasi gerektigi distinidlen maddelerin soruldugu bir kisim birakilmistir. Form, Millf Egitim
Bakanligi’'na bagl ortaokullarda gorev yapan yiksek lisansini tamamlamis iki Tirkce 6gretmeni, 6lcme
degerlendirme alaninda gorev yapan bir 6gretim Uyesi, farkli illere bagh tniversitelerde Tirkce Egitimi
ana bilim dalinda gorev yapan dort 6gretim Uyesi ve iki arastirma goérevlisi olmak lizere toplam 10
uzmana gonderilmistir. Kapsam gecerligi icin en az 5 en fazla 40 uzman goérisine ihtiya¢ duyulan
Lawshe (1975: 567) teknigi kullanilmistir. Lawshe tekniginde kapsam gecerligi orani; her bir maddeye
“kullanilmali/gerekli” diyen uzman sayisinin toplam uzman sayisina boéliumuntn bir eksigi ile formile
edilir:

N

KGO= -1

N/2

Kapsam gecerlik orani baslangi¢ olarak 5 uzman icin minimum 0,99 iken uzman sayisi artik¢a
dismektedir. Bu oran 10 uzman gorisi icin 0,62 olarak belirlenmistir (Lawshe 1975: 568). Maddelerin
gerekliliginin, acikhginin ve 6zgllliginin degerlendirildigi bu asamada bazi ifadelerin ¢ikarilmasi ve
degistirilmesi 6nerilmistir. Bu dogrultuda 6lcekten 0,62’'nin altinda kalan 9 madde cikarilmis kalan 24
maddeden 7’si lizerinde gerekli degisiklikler yapilmistir.

Bu agamanin sonunda pilot uygulama igin 24 maddelik 5’li likert tipi bir 6lgek elde edilmistir.
Uygulamadan 6nce 0lgegin son hali, anlasilamayan ifadelerin olup olmadigini tespit etmek amaciyla,
7.sinifta 6grenim goren 20 kisilik bir gruba 6n deneme seklinde uygulanmis, 6lcek maddeleri gruba sesli
bir sekilde okunmus herhangi bir sorunla karsilasiimamistir.

Verilerin Analizi

Olgegin agimlayici faktér analizinde SPSS 26.0; dogrulayici faktér analizinde LISREL 8.8
programlarindan yararlaniimistir. Ayrica 6lgegin glivenirlik analizi icin Cronbach Alfa katsayisina
bakilmistir.

Bulgular
Agimlayici Faktoér Analizine Yonelik Bulgular
Uygulamadan elde edilen verilerin agimlayici faktor analizine uygun olup olmadigini gérmek
icin ilk olarak Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett testi yapilmistir. KMO degerinin 0.1’e yakin olmasi
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ylksek oranda uygunluk icerdigi anlamina gelir (Tablo 4). Elde edilen degerlerin tasnifi su sekildedir:
0.50-0.60 arasi kotii, 0.60-0.70 arasi zayif, 0.70-0.80 arasi orta, 0.80-0.90 arasi iyi ve 0.90 Uzeri igin
mitkemmel olarak degerlendirilir (Cokluk, Sekercioglu ve Biiyiikdztiirk 2018: 207). Olgegin KMO
degerleri Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3.
Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarhdi Olgcedinin KMO ve Barlett Testi
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .935
Bartlett's Test of Sphericity Approx.Chi-Square 5048.392
df 276
Sig. .000

Tablo 3’te belirtildigi Gzere 6lgegin .935 KMO degerine iliskin verilerin agimlayici faktér analizi
icin mikemmel derecede uyum gosterdigi goriliir. Ayrica olgegin toplam maddeleri igin Cronbach’s
Alfa degeri 0.940 oldugundan verilerin giivenirliginin oldukca yiksek oldugu séylenebilir. Eger bu deger
,70 ve Uzerinde bir degere sahip ise Olcegin ic tutarliliga sahip oldugu soylenebilir (Secer 2015).
Verilerin faktor analizine uygunlugu belirlendikten sonra faktor sayisinin belirlenmesi icin maddelerin
Ozdeger istatistigi, yamac birikintisi grafigi ve faktorler bilesenlerinin toplam varyanstaki ylzdelik
oranlarina bakilmigtir. Yamag birikinti grafigi Sekil 1’de sunulmustur.

Scree Plot
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Sekil 1. Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarhgi Olgeginin Faktér Sayisina iliskin Yamag Birikinti
Grafigi

Yamag birikinti grafiginin dikey kisimdaki degerler 6zdegerleri yatay eksendeki degerler ise
faktor sayisini belirtir. Ozdegerler, grafik icinde daire (yildiz, kare vb) isaretleri olarak cizilir ve ardisik
degerler bir c¢izgi ile baglanir. Grafikteki inis egilimi, faktorlerin toplam varyansa olan katkilari
dogrultusunda kirilmalarla gosterilir ve bir noktadan sonra grafigin egiminde 6nemli bir disUs
yasanarak diiz bir sekil alir (Kogak, Cokluk ve Kayri 2016: 336). Faktor cikarimi, bir "dirsek" (kirilma)
olusturdugu noktada durdurulmahdir (Thampson 2004: 33). Kirllmadan 6nceki bilesen sayisi faktor
sayisini belirlemede yardimci olur. Bu yénteme goére kirilma noktasindan sonraki faktérlerin varyansa
katkilari degerlendirmeye alinmayacak buyukliktedir. Eglence amacina duyarli medya okuryazarligi
Olceginin kirilma noktasinin ikinci bilesene denk geldigi gérilmektedir. Bu gorisler 1siginda, sekil 1'de
gorildiuga Gzere kinlma noktasindan dnce bir bilesenin yer almasi 6lgegin tek faktorla yapiya sahip
oldugunu gosterir. Fakat yamacg birikinti grafigi testi arastirmacilar tarafindan faktor sayisinin
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belirlenmesinde ¢ogu zaman 6znel bir degerlendirme ile sonuglanir (Watkins 2021: 133). Bunun
sonucunda her arastirmacilya goére yamacg birikinti grafigi farkli yorumlanabilir. Bu belirsizligi ortadan
kaldirmak adina 6zdegeri 1’den biyiik olan faktérler ve bunlarin 6lgegin toplam varyansini aciklamada
ne kadarlik bir ylizdelik degere sahip olduguna bakilir. Tablo 4’te bu degerlere iliskin bilgilerin yer aldig
veriler gosterilmistir.

Tablo 4.
AFA Sonucu Faktér Ozdederleri ve Varyans Yiizdeleri

Faktorler Ozdegerler Aciklanan Varyans % Kamdiilatif Varyans %
1 10.502 43,757 43.757
2 1.529 5.006 49.068
3 1.192 4.965 54.083
4 1.146 4.774 58.941

Tablo 4’te 6zdegeri 1’'in lizerinde 4 faktor belirlenmistir. Birinci faktoriin 6zdegeri 10’un
Uzerindedir ve toplam varyansin %43’GnlU agiklamaktadir. Diger faktorlerin toplam varyansa
katkilarinin %5 ve altinda kalmasi 6lcegin tek faktorli yapisini dogrulamaktadir. Sosyal bilimlerde 6lcek
maddelerinin, toplam varyansi %40 ile %60 arasinda bir oranla agiklamasi beklenmektedir (Can 2014).
Bu bilgiye gore 6lcegin tek faktorli yapisi tek basina toplam varyansin %43’lini aciklamaya yettiginden
diger faktorlerin 6lgekten gikarilmasina karar verilmistir. Maddelerin faktorlerle olan iliskisini agiklayan

ylk degerleri Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5.
Faktér Yiik Degerleri
Maddeler Faktor Yk degerleri
1.Faktor 2.Faktor 3.Faktor 4.Faktor
M1 771
M2 .746
M3 741
M4 732
M5 716
M6 713
M7 713
M8 .706
M9 .704
M10 .699
M11 .670 -.388
M12 .658 .324
M13 .644
M14 .634 -470 316
M15 .628 .343
M16 .626 432
M17 .623
M18 .611 -473
M19 .597
M20 .587
M21 .568 .398
M22 .525 .376
M23 .501
M24 467
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Maddelerin yer aldiklar faktérdeki yiik degerlerinin faktoér sayisini belirtmede karar verici
olmasi icin ylksek ve bitlncil bir yapiya sahip olmasi beklenir. Bu diizeydeki varyans dikkate cekicidir
ve genel olarak, isaretine bakilmaksizin 0.60 ve Usti yiik degeri yiiksek; 0.30-0.59 arasi ylik degeri orta
diizeyde biyuklikler olarak tanimlanabilir ve degisken ¢ikartmada dikkate alinir (Blytikoztirk 2002:
473; Watkins 2021). Tablo 6’da tek faktorli yapiya iliskin modelde maddelerin yiik degerlerinin
.450'den yuksek oldugu gorillr. Bu tek faktorli yapiya dair 6lgme derecesinin iyi oldugunu gosterir.
Ayrica diger faktorlere dagilan maddelerin yik ve binisiklik degerlerine de bakilmistir. Bir maddenin
binisik olmasi birden fazla faktérde kabul diizeyinin yiiksek yik degeri vermesidir ve maddenin iki ya
da daha fazla faktérde sahip oldugu yiik degerleri arasinda farkin .1’den kii¢clik olmasi demektir (Cokluk,
Sekercioglu ve Blylkoztirk 2018: 233; Secger 2015). Bu veriler i1siginda maddelerin tek faktorli yapiyi
olgme derecesinin ¢ok faktorlii yapiya gore daha yiksek oldugu ayrica binisik madde olmadigi
gorulmustir.

Dogrulayici Faktor Analizine Yonelik Bulgular

234 kisilik uygulama grubuna ilk yapilan dogrulayici faktor analizi sonuglarinda RMSEA degeri
iyi uyum degerinden yiksek ¢ikmis (0.92), modelin daha iyi bir uyum gdstermesi igin programin
diizeltme indislerindeki éneriler dikkate alinmistir. Ongoériilen diizeltmeler sonucu, en yiiksek degeri
veren madde 1 ve madde 2 arasinda gerekli modifikasyon yapilmistir. Boylece modelin hatalarini
dizeltmeye iliskin 6neriler modele eklenerek model yeniden test edilmistir. Yapilan analiz sonucu
Olgegin daha iyi uyum gosteren bir yapiya ulastigi soylenebilir. Sekil 2'de test edilen tek faktorli yapiya
iliskin dogrulayici faktor analizi sonuglari gosterilmistir.

-

i.00

Sekil 2. Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarhig Olgeginin DFA Diyagrami

Sekil 2’de goruldigu Gizere madde yiik degerleri 0,31 ile 0,76 arasinda degismektedir. Cikmasi
beklenen ile var olan arasindaki degerin anlamhligi hakkinda bilgi sunan p degerinin dogrulayici faktor
analizi icin anlaml olmasi beklenir (Cokluk, Sekercioglu ve Blyukoztirk 2018). Elde edilen p=.000
degeri, p<.001 dizeyi icin anlamli bulunmustur. Bunun Uzerine gerceklestirilen modifikasyonlar
sonucu diger uyum degerlerine de bakilmistir. ilk olarak bakilan x2/sd degeridir. Ki-kare istatistigine
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gore 6rneklem blyikliginden daha az etkilendigi icin x2/sd orani 6lgut olarak alinmistir (Simsek 2007).
“x2” degerinin serbestlik derecesine béliinmesiyle elde edilen bu deger iki veya altindaki oranlar igin
miikemmel uyum demektir. Bes ve daha az ise kabul edilebilir bir degerdir (Munro 2005’ten aktaran
Evci ve Aylar 2017; Simsek 2007). DFA sonucu 6lgegin uyum indeksleri asagidaki tabloda sunulmustur
(Tablo 6).

Tablo 6.
Olcegin DFA Sonucu Uyum Dederleri
Uyum indeksleri Olgek Degerleri Kabul Edilebilir Uyum Mikemmel Uyum
X2/df 3,87 3<5 2< X2/sd<3
CFI 0.93 .90 < CFI £.95 .95<CFI<1.00
NFI 0.91 .90 < NFI £ .95 .95<NFI<1.00
IFI 0.93 90<IFI<£.95 .95<IFI<1.00
GFI 0.90 90 < GFI £.95 .95<GFI<1.00
RMSEA 0.78 .05 <RMSEA<.10 .00 £ RMSEA £.05
SRMR 0.72 .05 <SRMR <.08 .00 < SRMR £.05

Kaynak: (Cokluk, Sekercioglu ve Bliyukoztiirk 2018; Erkorkmaz vd. 2013; Stimer 2000; Simsek 2007;
Tabachnick ve Fidell 2015)

Olgegin DFA sonucu uyum indekslerine bakildiginda karsilamasi gereken siniflandirmalari
sagladigi gorilmistir. Olcegin yapisinin kabul edilebilir bir uyum gésterdigi ve tek faktorli yapisini
dogruladig tespit edilmistir.

Tartisma ve Sonug

Bu arastirma, eglence amacina duyarli medya okuryazarlg dlgeginin gelistirme, giivenirlik ve
gecerlik calismalarindan olusmaktadir. Arastirmaci tarafindan 6lcek gelistirme sireci ihtiyag analizi ile
baslatilmistir. Bu dogrultuda mevcut galismalar incelemeye alinmis, lilkemizde medya okuryazarhg
Uzerine yapilan galismalarin genellikle iletisim bilimleri, radyo, televizyon ve sinema, gazetecilik, halkla
iliskiler ve tanitim vb. gibi bolimlerde yuritaldiga tespit edilmistir (Aydogdu 2015; Bas 2021; Civelek
2021; Dumlu 2018; Edin 2019; Filiz 2020; Kog¢ 2016; Ozmen 2020; Sénmez 2021; Tanrikulu 2019; Tan
2015; Ulusoy 2018; Yildiz 2017). Egitim alaninda yiritilen medya okuryazarligr calismalarinin ise
genellikle tniversite 6grencileri ve 6gretmenlere yonelik oldugu, ortadgretimi kapsayan calismalarin
da medya okuryazarligi becerilerine “genel” anlamda hitap ettigi gorilmustir (Aksoy 2021; Aksu 2019;
Dolanbay 2018; Erdem 2018; Eristi ve Erdem 2017; inan 2013; Gérmez ve Kardas 2017; Ozel 2018;
Sayin 2015; Tanrikulu 2014). Ayrica Aydemir (2019)’in Universite 6grencilerine hitap eden, toplumsal
cinsiyet temasi ile sinirlandirilan ve yeni bir 6lcek gelistirmeyi iceren calismasi da incelenmistir.
incelenen arastirmalarin bazilarinda nitel veri dlgme araclari kullanilmistir. Medya okuryazarhigi 6lgme
araglarinin 6zel olarak eglence amacini 6lgme amaci ile olusturulmamasi ve hedef kitleye uygunluk
gostermemesi sebebi ile arastirmaci yeni bir dlcek gelistirme yoluna basvurmustur.

Yeni bir olcek gelistirme karari sonrasi, literatlir taramasi, 6gretmen ve Ogrencilerle
gorismeler, madde havuzu olusturma, uzman gorisi alma ve uygulama oncesi 6n deneme olmak
Uzere sirasiyla Olgek gelistirme asamalari takip edilmistir. Uzman goriisii ve 6n deneme sonrasi elde
edilen 24 maddelik 6lcek taslagi agcimlayici faktor analizi (AFA) icin 404, dogrulayici faktor analizi (DFA)
icin ilk uygulama grubundan farkli olarak 234 kisiye uygulanmistir. 5’li likert tipi ile olusturulan 6lgek
icin alinabilecek en diisiik puan 24 en yiiksek puan ise 120’dir. AFA ile elde edilen veriler sonucu 6lgegin
tek boyutlu yapida ve gilivenilir oldugu ve DFA igin gerekli sartlar sagladig tespit edilmistir. DFA
sonucunda ise Olgegin tek faktorlii yapisi dogrulanmis ve kabul edilebilir uyum indekslerine sahip
oldugu gorilmustir. Bu analizler dogrultusunda olgegin gecerli ve glvenilir oldugu sonucuna
varilmistir.

Dinyanin giderek dijitallesmesi, iletisimin salt yiiz yize ile sinirli kalmamasi ve her tiirll iletisim
kodlarinin her gecen giin daha da yogun olmak Uzere sekil ve icerik degistirerek insanlara ulasmasi
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okuryazarlik egilimlerimizin ve buna bagl olarak becerilerimizin de degismesi yonilinde etkili
olmaktadir. Ustelik diinyayi etkisi altinda birakan son yiizyilin en biiyiik déniim noktalarindan biri olan
pandemi ile birlikte egitim basta olmak lzere her alanda (eglence, pazarlama, is hayati vb.) bu iletisim
kodlari ile iliskimiz gliclenmis ve bu kodlarin okuryazarhgina iliskin sorumluluklarimiz artmistir. Bugiin
cocuklar icin “eglence” artik egitimden ayri distinlilemez duruma gelmis, egitim araclari da bu duruma
yonelik sekil almistir. Cocuklari eglence amaci ile ulastiklari medyadan koparmak imkansiz hale
geldiginden, egitmenler, aileler ve egitim kurumlari olarak yapilmasi gereken bu medya iletilerine dair
farkindalik olusturmak ve onlari egitim siirecine akillica dahil etmektir. Ogrenmenin kaliciligini ancak
bu sekilde bir is birligi ile hep birlikte 6grenme ve Uretme sirecine donlsecek “egitim”
saglayabilecektir. Bu sebeple gelistirilen bu dlcegin bu amaca hizmet etme yoniinde alan yazina katki
saglayacagi distnilmektedir.

Aragtirma ve Yayin Etigi

Bu calismada “Yiiksekdgretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi”
kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci bolima olan “Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigine Aykiri Eylemler” bashg altinda belirtilen eylemlerden higbiri
gerceklestirilmemistir.

Etik Kurul izni
Kurul adi = Yildiz Teknik Universitesi
Karar tarihi= 05.08.2021
Belge sayl numarasi= E.2108050416

Uygulama izni
Kurul adi = Milli Egitim Bakanligi
Karar tarihi=01.09.2021
Belge sayl numarasi= E17480297-605.01-30557829

Yazarlarin Katki Orani
1.yazarin katki orani %60; 2. Yazarin katki orani %40’tir.

Cikar Catismasi
Bu galismada gikar ¢atismasi teskil edebilecek bir durum veya iliski bulunmamaktadir
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Extended Abstract

Introduction

The literacy trends of the 21st century is shifting towards areas such as media literacy and
digital literacy with the development of technology. Rapid changes in science and technology show
that people need to adapt to scientific-technological developments, social integration and interaction
and plan their education systems accordingly. The new world continues to evolve, becoming stronger
than before and requiring more cognitive skills for new meaning codes. For this reason, the new
communication codes of the digital universe require developing media literacy skills, performing the
critical thinking process at every stage of learning, and using them in education with different activities
by interacting between life and school.

Method

This study aims to develop a scale that also targets critical thinking about the entertainment
media tools that secondary school students follow, spend a lot of time and are exposed to in their daily
lives. The need to develop this scale has arisen because the existing scales in the literature are not
intended for this limited purpose and do not meet the target audience in practice. The scale developed
in this context was created in accordance with the five-point Likert structure. Accordingly, the items in
the scale were graded as “1= Strongly Disagree, 2=Disagree, 3= Undecided, 4=Agree, 5=Strongly
Agree”. The strength of Likert scaling is that each proposition in the scale, on the one hand, contributes
to the emergence/determination of the internal feature to be measured, on the other hand, it also
allows obtaining a total score for the internal feature that is desired to be measured (Bayat 2014: 15).

Result and Discussion

This research consists of the development, reliability and validity studies of the media literacy
scale sensitive to entertainment purposes. The scale development process was initiated by the
researchers with needs analysis. In this direction, existing studies were examined. Findings show that
in Turkey, media literacy studies were carried out mostly in the departments like communication
sciences, radio, television and cinema, journalism (Aydogdu 2015; Bas 2021; Civelek 2021; Dumlu 2018;
Edin 2019; Filiz 2020; Kog¢ 2016; Ozmen 2020; Sénmez 2021; Tanrikulu 2019; Tan 2015; Ulusoy 2018;
Yildiz 2017). It was observed that media literacy studies carried out in the field of education are
generally aimed at university students and teachers, and studies covering secondary education also
address media literacy skills in a "general" sense (Aksoy 2021; Aksu 2019; Aydemir 2019; Ozel 2018;
Dolanbay 2018; Erdem 2018; Eristi ve Erdem 2017; Gérmez ve Kardas 2017; inan 2013; Sayin 2015;
Tanrikulu 2014). Qualitative data measurement tools were used in some of the studies examined. The
researchers resorted to developing a new scale because the media literacy measurement tools were
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not created specifically to measure the purpose of entertainment and were not suitable for the target
audience.

After the decision to develop a new scale the stages of scale development were followed
including literature review; interviews with teachers and students; creating an item pool; getting
expert opinion; and pre-testing before the application. The 24-item draft scale, which was obtained
after expert opinion and pre-testing, was applied to 404 participants for exploratory factor analysis
(EFA) and to 234 people for confirmatory factor analysis (CFA), different from the first application
group. The lowest score that can be obtained for the scale created with a 5-point Likert type is 24 and
the highest score is 120. As a result of the data obtained with EFA, it was determined that the scale
was unidimensional and reliable and provided the necessary conditions for CFA. As a result of CFA, the
single-factor structure of the scale was confirmed and it was seen that it had acceptable fit indices.
The results of these analyses showed that the scale was valid and reliable.

The increasing digitalization of the world, the fact that communication is not limited to face-
to-face mode, and that all kinds of communication codes reach people by changing their form and
content, becoming more and more intense with each passing day, are effective in changing our literacy
tendencies and accordingly our skills. Moreover, with the pandemic, one of the biggest turning points
of the last century that left the world under its influence, our relationship with these communication
codes has strengthened and our responsibilities regarding the literacy of these codes have increased
in every field (entertainment, marketing, business life, etc.), especially in education. Today,
"entertainment" for children has become inseparable from education and educational tools have
adjusted themselves to this situation. Since it has become impossible to detach children from the
media they reach for entertainment purposes, what needs to be done as educators, families and
educational institutions is to raise awareness of these media messages and to involve them wisely in
the education process. In this way, "education"”, which will turn into a learning and production process
together with cooperation, will be able to provide permanence, only. For this reason, it is thought that
this scale will contribute to the literature in order to serve this purpose.

Ek-1. Eglence Amacina Duyarli Medya Okuryazarligi Olgegi

Katiliyorum
Katiliyorum
Katilmiyorum
Kesinlikle
Katilmiyorum

Kesinlikle
Karasizim

1 | Medya iceriklerindeki bilgilerin dogrulugunu sorgularim.

2 | Medya iceriklerindeki bilgilerin glvenirligini sorgularim.

3 | Medya araclarinda karsilastigim icerikleri baska
kaynaklardan dogrulama ihtiyaci duyarim.

4 | Amacima uygun, farkl tiirde medya araglarini (televizyon,
sinema, sosyal medya, dergi vb.) takip ederim.

5 | Eglence amach takip ettigim medya araglarinin (film, dizi,
video vb.) icerik (konu, karakterler, donem, iletiler vb.)
ozellikleri Gizerine dlslintrim.

6 | Eglence amacli takip ettigim medya aracglarinda (film, dizi,
video vb.) icerigi desteklemek amaci ile kullanilan teknik
ozellikler (ses, gorint, efekt vb.) tizerine dustnirim.

7 | Eglence amagli takip ettigim medya araglarindaki (film, dizi,
video vb.) karakterlerin (kahramanlarin) 6zellikleri (fiziki,
psikolojik vb.) dikkatimi ¢ceker.
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8 | Eglence amagl medya araglarindaki karakterleri, temsil
ettikleri roller (Cinsiyet, aile, meslek vb.) agisindan
sorgularim.

9 | Eglence amagl medya araclarindaki iletilerde 6n yargi olup
olmadigini sorgularim.

10 | Eglence amach medya iceriklerinde kullanilan dile (dil ve
anlatim, bakis agisi vb. yoninden) dikkat ederim.

11 | Eglence amach medya iceriklerinin toplumsal duyarhlkla
iliskisine dikkat ederim.

12 | Haklarimin farkinda olarak (Ozel hayatin gizliligi, dogru bilgi
alma hakki ile kitle iletisim 6zglrlGgl vb.) medyaya erisirim.

13 | Eglence amach medya araglarindaki olaylar ve durumlarla
ginlik hayatimda siklkla karsilagirim.

14 | Eglence amach medya araglarindaki bazi davranis ve iletiler
toplumlar tarafindan farkli degerlendirilir.

15 | Eglence amach medya araglarinda 6n plana gikarilan yasam
tarzlarini (bakis agilarini, degerleri vb.) fark ederim.

16 | Eglence amach medya araglarinda hangi yasam tarzlarinin
(bakis acilarinin ve degerlerin vb.) goz ardi edildigini fark
ederim.

17 | Eglence amach medya iletilerini kimlerin (kurumlar, insanlar
vb.) olusturdugunu sorgularim.

18 | Eglence amacl medya iletilerinde ilgimi cekmek icin
kullanilan teknikleri fark ederim.

19 | Eglence amaclh bazi medya iletilerini benim disimdaki
insanlar benden farkh sekilde anlayabilir.

20 | Eglence amagh medya iletilerindeki yazilarin, konusmalarin
ve gorsellerin birbirleri ile olan tutarlihigini sorgularim.

21 | Medya iletilerinin eglence disinda hangi amacglarla
olusturuldugunu sorgularim.

22 | Eglence amagli medya araclarindaki karakterlerin Gzerimde
biraktigi etkiyi fark ederim.

23 | Arkadaslarimla izledigimiz filmler, diziler, videolar ve TV
programlari (izerine okulda/okul disinda konusuruz.

24 | Ailemle izledigimiz filmler, diziler, videolar ve TV programlari

Uzerine konusuruz.
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