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Bu calismada sosyal medyada paylasilan hadislerin dinf yasantiya olan etkisi incelenmistir. Arastirmada nicel ydntem be-
nimsenmis, arastirma verileri hazirlanan anket yoluyla toplanmistir. Arastirmanin evrenini Balikesir Universitesi gren-
cileri, 6rneklemini ise basit rastlantisal ydntemle secilmis 317 6grenci olusturmaktadir. Arastirmanin amaci giinimiizde
bilgi paylasim araglarindan biri haline gelen sosyal medyada paylasilan hadislerin érneklem grubunun dinf yasantisina
ne oranda etki ettigini tespit etmektir. Bu amaca uygun olarak katilimcilara sekiz ana baslkta bazi dnermeler sunulmus-
tur. Arastirmada elde edilen verilere gére katilimcilarin ¢ok biiyik bir kismi sosyal medyaya ve burada paylasilan hadis-
lere glivenmemektedir. Bununla birlikte katilimcilarin sekiz ana basliktan tictinii %50’nin altinda bir oranla; bes basligi ise
%50’nin lzerinde dinf yasantilarina aktardig tespit edilmistir. Arastirmada ulasilan sonuglardan hareketle sosyal medya
kullanicilarinin gizil (6rtiik) 6grenme yontemiyle sosyal medyada paylasilan hadislerdeki dinf bilgileri 6grendiklerini ve dinf
yasantilarina aktardiklarini séylemek mimkandiir.

Anahtar Kelimeler: Hadis, Sosyal Medya, Dinf Yasanti, Universite Ogrencileri, Balikesir

The Effect of Hadith Shared on Social Media on Religious Life:
The Sample of Balikesir University Students

Abstract

In this study, the effect of hadiths shared on social media on religious life was examined. A quantitative method was
adopted in the research, and research data were collected through a questionnaire. The population of the research
consists of Balikesir University students, and the sample consists of 317 students selected by a simple random method.
Following this aim, some suggestions were presented to the participants under eight main headings. According to the
data obtained in the research, the majority of the participants do not trust social media and the hadiths shared here.
However, it was determined that the participants transferred three of the eight main headings to their religious life with
arate below 50%, and the five headings over 50%. Based on the results of the research, it is possible to say that social me-
dia users learn the religious information in the hadiths shared on social media with the latent (implicit) learning method
and transfer them to their religious lives.

Keywords: Hadith, Social Media, Religious Life, University Students, Balikesir

ATIF: Gil, R. E. (2021). Sosyal medyada paylasilan hadislerin dinf yasantiya etkisi: Balikesir Universitesi
ogrencileri 6rnegi. Medya ve Din Arastirmalari Dergisi (MEDIAD), 4(2), s. 301-315.

* Dr. Ogr. Uyesi, Balikesir Universitesi, emingulo8@gmail.com | https://orcid.org/0000-0002-0976-650X,
Balikesir, Tlrkiye



https://doi.org/10.47951/mediad.1016873
mailto:emingul08%40gmail.com?subject=
https://orcid.org/0000-0002-0976-650X

Sosyal Medyada Paylagilan Hadislerin Dini Yasantiya Etkisi: 1
Balikesir Universitesi Ogrencileri Ornegi M E D IA D

Journal of Media and Religion Studies

Giris

insanlik tarih boyunca farkli alanlarda bilgi tiretmis ve cesitli yollarla bu bilgileri sonraki nesillere
aktarmustir. Yirmibirinciyiizyilin &nemlibilgiaktarmaaraglarindan birisininise sosyalmedya oldugunu séylemek
yanlis olmayacaktir. insanlar hayatin hemen her alaniyla ilgili bilgileri bu mecradan paylasabilmektedir. Pay-
lasilan bu bilgiler arasinda dinf alani ilgilendirenlerin yogunlugu ise ayrica dikkat cekmektedir. Sosyal medya
kullanicilart bu mecrada ¢ogunlugunu ayet-hadis ve din biytklerinin s6zlerinin olusturdugu dinf bilgiler pay-
lasmaktadir. Bu durum aslinda kullanicilarin, dinf bilgilerin paylasimi i¢in sosyal medyayi uygun bir arag olarak
gordiklerini ve bu mecrada dinf bilgi paylagsmanin faydal oldugunu distindiiklerini géstermektedir (Korukcu,
Cengil, & Ardahanli, 2015, s. 530). Hatta sosyal medya, dinf bilgilerin paylasildigi bir mecra olarak, gencler ta-
rafindan dinf bilgiye ulasmada ilk basvuru kaynaklarindan kabul edilmektedir (Ayaz, 2015, s. 118; Demir, 2019,
s. 73; Yavuz, 2020, s. 126). Nitekim bazi arastirmalarda katiimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun interneti ve sosyal
medyayi bilgi almak amaciyla kullandigy tespit edilmistir (Altuntas & Kul, 2015, s. 422; Ciftci, 2018, s. 429).

Konuyla ilgili Ayaz’in yaptig arastirmada ise 6zellikle ergenlik dénemindeki genglerin sosyal medya-
daki dinf topluluklarin paylasimlarini takip ettikleri, sosyal medyayi kendileri icin sanal bir tekke, zaviye veya
cemaat evi gibi gordiikleri tespit edilmistir (2015, ss. 115-116). Genglerin bazi dinf bilgilerini sosyal medyadan
6grendiklerini belirtmeleri de bu durumun bir géstergesidir (Demir, 2019, s. 73). Gengler, sosyal medyanin
teblig ve irsat hizmetleri icin &nemli bir ara¢ oldugunu, sosyal medyada karsilastiklari bilgilerin dini 6grenme
merakini artirdigini, bu mecradaki dinficerikli paylasimlari daha dikkatli okuduklarini, sosyal medya sayesinde
hadisler hakkinda daha fazla bilgi sahibi olduklarini ifade etmektedir (Bildik, 2019, ss. 97-101; Dereli, 2020, ss.
239-242). Bununla birlikte genclerin 6nemli bir kismi sosyal medyada kaynagiyla birlikte paylasilan dinf bilgi-
lere giivendiklerini ve bu bilgilerin dinf yasantilarina etki ettigini belirtmektedir (Bildik, 2019, ss. 104-107). iste
bu noktada sosyal medyada paylasilan dinf bilgiler icin verilen kaynaklarin ne derece giivenilir oldugu énem
arz etmektedir. Zira 6zellikle sosyal medyada paylasilan hadislerin ¢cogu zaman yanlis kaynak kullanilarak
paylasildigini séylemek miimkiindir (Giil, 2016, ss. 172, 175-177). Farkli alanlarda yapilan ¢alismalarda da ayni
soruna dikkat cekildigi gorilmektedir (Korukcu vd., 2015, s. 514; Demir, 2019, s. 149).2 Cok yaygin ve genel bir
tavir olmasa da sosyal medyanin dinf bilgi edinme kaynag olarak kullaniliyor olmasi icerisinde yer alan din?
bilgilerin de giivenilir olmasini gerekli kilmaktadir. Bu noktada 6zellikle dinf, diinyevi, kisisel vb. bazi ¢ikarlar
sebebiyle istismara agik veya baglamindan koparilan ve tek basina anlasiimasi gii¢ hadis paylasimlarina ayrica
dikkat cekmek gerekmektedir.

Sosyal medyanin dinf bilgi edinme araci olarak kullanilmast gizil (6rtiik) 6grenme metodunu akla ge-
tirmektedir. Bu 6grenme tiiriinde bireyler algida segicilik veya dikkat dagilmasi gibi nedenlerle bazi bilgileri
farkina varmadan 6grenirler. Birey ancak ihtiya¢ duydugunda bu bilginin farkina varir. Egitimciler “bilissel
harita”, “bilissel senaryo” ve “yan Uriin” olmak Uzere gizil 6grenmenin (¢ tlrinden bahsederler (Bacanl,
2002, s. 192, 2015, S. 245; Karip, 2014, s. 139). Sosyal medyada karsilasilan dinf bilgilerin farkina variimadan
Ogrenilmesini de “yan Uriin” kategorisine dahil etmek mimkiindr. Zira kullanicilar sosyal medyay! o bilgileri
6grenmek icin kullanmazlar ancak karsilastiklarinda farkina varmadan 6grenirler.

Yukaridaki bilgilerden anlasildigi kadariyla sosyal medyanin dinf bilgi edinme kaynag) olarak kullaniima-
st hakkinda farkli sonuglara ulasiimistir. Ancak sosyal medyada paylasilan bu dinf bilgilerin kullanicilarin dinf ya-
santisina etkisi konusunda yapilmis herhangi bir ¢alisma ise tespit edilememistir. Bu sebeple calismada sosyal
medyada paylasilan dinf bilgiler icerisinde 6nemli bir yere sahip olan hadislerin {iniversite 6grencilerinin dini
yasantilarina etkisi tespit edilmeye calisiimistir. Bunun icin 6ncelikle sosyal medyanin diinya ve Tirkiye’deki
kullamim verilerine deginilecek, ardindan galismanin yéntemi agiklanacak ve son olarak da elde edilen bulgu-
lar aktarilarak yorumlanacaktir.

1. Sosyal Medya Kullanim Verileri

Diinya genelindeki 4.2 milyar sosyal medya kullanicisi glinde yaklasik 2 saat 25 dakikasini sosyal medya-
da gecirmektedir. Calismanin kapsamina alinan Facebook diinya genelinde 2.2 milyar, Tiirkiye’de 38 milyon;
Instagram diinya genelinde 1.2 milyar, Tiirkiye’de 46 milyon; Twitter diinya genelinde 363.1 milyon, Tiirkiye’de
13.6 milyon; Whatsapp ise diinyada 2 milyar kisi tarafindan kullanilmaktadir. Tiirkiye Facebook kullanimin-
da diinyada on ikinci, Instagram kullaniminda altinci, Twitter kullaniminda ise yedinci siradadir (Wearesocial,
2021).

Turkiye’nin 2020 yiliitibariyle niifusu 84.69 milyondur. Tiirkiye’deki aktif sosyal medya kullanicisiise 60
milyondur (niifusun %70.8%). Turkiye’de aktif sosyal medya kullanicisi bir 6nceki yila gére 6 milyon artmustir.
Tirkiye glinde 2 saat 57 dakikasini sosyal medyada gecirmektedir. Tiirkiye’de internet kullanicilarinin en fazla
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kullandiklari platformlar sirasiyla Youtube, Instagram, Whatsapp, Facebook ve Twitter’dir. Turk insani aylik
ortalama 19.7 saat Instagram’da; 15 saat Whatsapp’ta, 13.1 saat Facebook’ta ve 7.8 saat Twitter’da vakit ge-
cirmektedir (Datareportal, 2021).

Tirk gencliginin sosyal medya kullanimina yénelik yapilan arastirmalar da yukaridaki bilgileri dogrular
niteliktedir. Nitekim Eldem ile Elibol’un yaptigi arastirmada (iniversite 6grencilerinin zamanlarinin biyiik bir
kismini Instagram’da harcadiklan belirtilirken (2020, s. 163); Altuntas ile Kul’un calismasinda ise Universite
6grencilerinin %75,2’sinin sosyal medyayi stirekli kullandigi ve en fazla kullanilan sosyal medya uygulamasinin
%82,6 ile Facebook oldugu sonucuna varilmistir (2015, s. 421). Yine diger bir arastirmada katilimalarin biyik
cogunlugunun sosyal medyada 3-6 saat arasi vakit gecirdigi tespit edilmistir (Ozgir Giiler, Veysikarani, & Kes-
kin, 2019, s. 4). ince ile Kocak’in arastirmasinda ise Giniversite égrencilerinden olusan katilimcilarin en ¢ok Fa-
cebook, Twitter ve Instagram kullandigi ve orta diizeyde sosyal medya bagimlisi oldugu sonucuna varilmistir
(2017, ss. 742-746). Universite égrencileri tizerine yapilan bir baska arastirmada ise katilimcilarin %67,5’inin
uykudan kalktiklarindaki ilk on bes dakika i¢inde sosyal medya hesaplarini kontrol ettigi tespit edilmistir (O.
Aval & Siriicli, 2018, s. 505). Karaboga tarafindan yapilan arastirmada tiniversite 6grencilerinin giinliik or-
talama sosyal medya kullanim siiresi 4 saat 15 dakika olarak tespit edilirken 6grencilerin en ¢ok Instagram,
Whatsapp, Twitter ve Facebook kullandigi belirtilmistir (2018, ss. 922-925). 704 (iniversite 6grencisi tizerinde
yapilan diger bir arastirmada da katilimcilarin blyiik ¢ogunlugunun giinliik 3-6 saat arasi sosyal medyada
zaman harcadigl ve Instagram, Whatsapp, Twitter ve Facebook’un en ¢ok kullanilan uygulamalar oldugu so-
nucuna ulasiimistir (Caz & Bardakgl, 2019, s. 1107).

Yukaridaki verilerden anlasildigi kadariyla Tiirk insani ve 6zellikle gengler giiniiniin 6nemli bir kismini
sosyal medyada gecirmekte, farkli amaglarla birlikte bilgi paylasimi ve kaynagi olarak da sosyal medyanin
imkanlarini kullanmaktadir. Bu nedenle sosyal medyanin Tiirkiye’deki etkisini gérmezden gelmek miimkdin
degildir. Her tiirli bilginin paylasimina imkan tanimasi sosyal medyayi ayni zamanda dinf bilgilerin ve 6zellikle
hadislerin de paylasim alani durumuna getirmektedir. Her giin cok sayida hadis veya hadis oldugu iddia edi-
len metin sosyal medyada paylasiimaktadir. Bu noktada sosyal medyada paylasilan hadislerin toplumun dinf
yasantisina etki edip etmedigi veya ne derece etki ettigi arastirilmasi gereken énemli bir konu olarak deger-
lendirilmistir.

2. YOntem

Arastirmanin amaci sosyal medyada paylasilan hadislerin insanlarin dinf yasantilarina etki derecesini
belirlemektir. Bu calisma, glinimiizde artik 6nemli bir iletisim araci olan ve insanlarin her tiirli bilgiye kolayca
ulasabildigi sosyal medyanin insanlarin dinf yasantilarina etkisinin boyutunu tespit edebilmek adina 6nemlidir.

Nicel desende tasarlanan arastirmada hazirlanan anket yoluyla toplanan veriler analize tabi tutulmus-
tur. Orneklem grubuna uygulanan ankette 4 demografik soru, katilimcilarin dinf yasantilariyla ilgili bir dizi
O6nerme iceren 13 adet besli likert madde (hicbir zaman, nadiren, bazen, cogu zaman, her zaman) ve katihm-
cllarin sosyal medya ve burada paylasilan bilgilere giiven diizeyini 6lgmeye yonelik bir dizi &nerme iceren 5
adet begsli likert madde (kesinlikle katiliyorum, katiliyorum, kismen katiliyorum/kararsizim, katilmiyorum, ke-
sinlikle katilmiyorum) olmak tizere toplam 22 maddeye yer verilmistir. Anketin katihmcilara uygulanabilmesi
icin Balikesir Universitesi’nden gerekli izinler ve Etik Kurul Onayi alinmistir. Covid-19 Pandemi kosullari gz
6niinde bulundurularak anket formu 6grencilere matbu olarak degil online ulastirilmistir. Calismada genel
olarak sosyal medyada paylasilan hadislerin kullanicilarin dinf yasantisina etki oranini tespit etmek amaglan-
digindan ve elde edilen verilerin frekans dagiimlari ¢alismanin amacina uygun distiigiinden bu ¢alismada
frekans dagilimlari ile yetinilmistir.

Anketin olusturulma siirecinde 6grencilerle yapilan gériismeler ve uzman gérisleri dogrultusunda
calismada kullanilan kategorilerden “Her Zaman”, “Cogu Zaman” ve “Bazen” kategorilerinin birlestirilerek
olumlu yoénde; “Nadiren” ve “Hicbir Zaman” kategorilerinin de birlestirilerek olumsuz yénde degerlendirilme-
sine karar verilmistir. Yine “Kesinlikle Katilmiyorum” ve “Katilmiyorum” kategorileri birlestirilerek olumsuz;
“Kesinlikle Katiliyorum” ve “Katiliyorum” kategorileri birlestirilerek olumlu; “Kararsizim/Kismen Katiliyorum”

kategorisi ise notr olarak degerlendirilmistir.
Arastirmanin amaci dogrultusunda ¢alismanin hipotezleriise su sekildedir:

1. Sosyal medya, Balikesir Universitesi 6grencilerinin gunlik yasantisinda énemli bir yere sahiptir.
2. Sosyal medyada paylasilan hadisler Balikesir Universitesi 6grencilerinin ilgi alanina girmektedir.
3. Sosyal medyada paylasilan hadislerde yer alan dinf bilgiler Balikesir Universitesi 6grencilerinin dinf

yasantisina belli oranda etki etmektedir.
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2.1. Etik Kurul Raporu

Balikesir Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etki Komisyonu’nun 17/06/2021 tarihli karari cerceve-
sinde calisma etik agidan bir sakinca icermemektedir. Etik degerlendirme karari belge tarihi: 23/06/2021. Etik
degerlendirme belgesi sayl numarasi: E-89312250-900-41938

2.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Balikesir ilinde egitim géren Universite 6grencileri olusturmaktadir. Universite
Ogrencilerinin sosyal medyayi en sik kullanan yas gruplari icerisinde yer almalari arastirmanin hedef kitlesi ola-
rak secilmelerinde belirleyici olmustur.> Arastirmanin drneklemini ise Balikesir Universitesi’/nde egitim géren
ve rastlantisal 6rnekleme yontemiyle secilmis olan, 3. ve 4. sinifta 6grenim géren 220 (%69,6) kiz, 97 (%30,4)
erkek olmak iizere toplam 317 8grenci olusturmaktadir. Bu 6grencilerden 125’i (%39,4) ilahiyat Fakiiltesi 6g-
rencisi, 192’si (%60,6) ise diger fakiltelerin 6grencisidir. Ayrica sosyal medya platformlarinin cesitliligi ve faz-
laligr g6z 6nilinde bulundurularak ¢alisma Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari Instagram,
Facebook, Whatsapp ve Twitter ile sinirli tutulmustur.

Arastirma verileri 2020-2021 egitim-6gretim yilinin Bahar déneminde elde edilmistir. Calismanin evre-
nini olusturan Balikesir Universitesinde 2020-2021 egitim-6gretim yilinda 13.242 kiz, 16.291 erkek olmak tizere
toplam 29.533 égrenci kayrthdir. ilahiyat Fakiiltesinde ise ayni dénemde 373 kiz, 283 erkek olmak iizere top-
lam 656 6grenci kayithdir. Calismanin érneklemini olusturan 317 6grenci toplam evrenin % 1,07’sini olustur-
makta ve % (+ -) 5 hata payiyla temsil kabiliyetinin bulundugu diisiiniilmektedir (Bas, 2006, s. 47). ilahiyat
Fakdiltesi 6grencilerinin almis olduklart hadis egitimi g6z 6niinde bulundurularak arastirmada elde edilen veri-
ler, ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri ve diger fakiilte 8grencileri arasinda bir karsilastirmaya da tabi tutulmustur.

3. Bulgular
3.1. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanimina Dair Bulgular

Katiimcilarin sosyal medyada karsilastiklari hadislerde yer alan dinf bilgileri hayatlarina aktarma oran-
larini tespit edebilmek icin 6ncelikle sosyal medyay! ne siklikla kullandiklarini belirlemek gerekmektedir. Bu
amacla katilimcilara “Sosyal medyay! kullanirim” dnermesi yoneltilmistir.

Tablo 1. Sosyal Medya Kullanirim.

Kategoriler Kadin Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 78 30 108 34,1
Cogu Zaman 104 47 151 47,6
Bazen 27 12 39 12,3
Nadiren 9 8 17 54
Hicbir zaman 2 0 2 0,6
Toplam 220 97 317 100

Tablodan anlasilacag tizere katiimailarin biyuk bir kisminin (%94; 298 kisi) sosyal medyay siklikla kul-
landigy; az bir kisminin ise (% 6; 19 kisi) sosyal medyayi neredeyse hi¢ kullanmadigi tespit edilmistir. Kadin
katiimailarin %95’ (209 kisi) sosyal medyayi sik kullanirken; erkek katiimcilarin ise %92’si (89 kisi) sosyal med-
yayi siklikla kullanmaktadir. Bu rakamlardan anlasildig tizere katiimcilarin ¢ok biiyiik bir kismi aktif sosyal
medya kullanicisidir. Béylece calismanin ilk hipotezinin bu verilerle dogrulandigini séylemek mimkiindir.
Tirkiye’deki sosyal medya kullanim verilerine dair yukarida verilen bilgilerle ¢alismada elde edilen verilerin
uyumlu oldugu ve genclerin sosyal medyay: aktif bir sekilde kullandiklart anlagiimaktadir.

Katimcilarin sosyal medyada paylasim yapma oranlari ise yukaridaki verilere oranla daha disuiktir.
Nitekim katilimcilarin %63’t (200 kisi) sosyal medyada paylasim yaptigini belirtirken geri kalan %37’lik (117 kisi)
kisim ise paylasim yapmadigini ifade etmistir. Katiimcilarin sosyal medyada karsilastiklari hadisleri diger kulla-

304

MEDIAD




M E D iA D Recep Emin GUL

Journal of Media and Religion Studies

nicilarla paylasma orani ise daha distiktiir. Katihmcilarin sadece %33,8’i (107 kisi) sosyal medyada karsilastikla-
ri hadisleri diger kullanicilarla paylastiklarini ifade ederken %66,2’si (210 kisi) ise paylasmadiklarini belirtmistir.
Katiimailarin sosyal medyaya olan giivenlerinin de son derece diisiik oldugu tespit edilmistir. Katiimcilarin
yalnizca %2,2’si (7 kisi) sosyal medyaya giivenirken %55,5% (176 kisi) glivenmemekte; %42,3’l ise (114 kisi) ise
kararsiz oldugunu bildirmektedir.

3.2. Sosyal Medyada Paylasilan Hadislerin Katilimcilarin Dinf Yasantisina Etkisine Dair Bulgular

Hadislerin sihhatini belirlemede 6ncelikli olarak yapilmasi gereken islemlerden birisi sliphesiz ki kaynak
tespiti olmalidir. Bu durum sosyal medyada paylasilan hadisler i¢in daha da 6nem kazanmaktadir. Zira sosyal
medyada paylasilan hadislerde ¢ogu zaman kaynak verilmedigi, verildigi zamanlarda ise yanlis kaynaklara atif
yapilabildigi gorilmektedir (G, 2016, ss. 170-173). Bu sebeple katilimcilarin kaynak bilinglerini 6lcmeye yéne-
lik olarak sosyal medyada paylasilan hadislerin kaynaklarini arastirma oranlarini tespite yonelik bir dnerme
yoneltilmistir.

Tablo 2. Sosyal medyada paylasilan hadislerin kaynagini arastirirm.

Kategoriler Kadin Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 13 8 21 6,6
Cogu Zaman 37 12 49 15,5
Bazen 57 28 85 26,8
Nadiren 58 31 89 28,1
Hicbir zaman 55 18 73 23
Toplam 220 97 317 100

Katilimcilarin %51,7inin (162 kisi) kaynak arastirmasi yapmadig, %48,9’unun (155 kisi) ise sosyal med-
yada karsilastigi hadislerin kaynaklarini arastirdig) tespit edilmistir. ilahiyat Fakiiltesi égrencilerinin %59’u
(74 kisi); diger fakilte 6grencilerinin ise %42’si (81 kisi) sosyal medyada paylasilan hadislerin kaynaklarini
arastirdigini ifade etmektedir. Anlasildigi kadariyla ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri aldiklari hadis egitiminin bir
sonucu olarak diger fakdilte 6grencilerine oranla daha fazla kaynak bilincine sahiptirler. Nitekim Kesgin tara-
findan yapilan bir arastirmada drneklem grubunu olusturan ilahiyat Fakiiltesi grencilerinin biiyiik cogunlugu
bir hadisin kaynagini arastirmayi ve hadisi kaynagindan bulmay bildigini ifade etmistir (2016, s. 31). Bununla
birlikte tespit edilen bu oran katilimcilarin kaynak bilinci bakimindan aslinda olumlu bir noktada olduklarini
gostermesi acisindan énemlidir. Bu durumda katilimcilarin %46,7inin (146 kisi) hadis egitimi almis olmasinin
etkisinin oldugu da séylenebilir. Arastirmada katiimcilarin sosyal medyada karsilastiklari hadislerin ierikleri-
ne dikkat etme orani da tespit edilmistir. Buna gére katilimcilarin %81,4’ti (258 kisi) hadislerin ierigine dikkat
ederken %18,6s1 (59 kisi) ise dikkat etmemektedir. Katilimcilarin gerek sosyal medyada paylasilan hadisleri
diger kullanicilarla paylasma oranlari gerekse biiyiik bir cogunlugunun hadislerin igerigine dikkat etmesi ¢alis-
manin ikinci hipotezini dogrular niteliktedir.

Katihmailarin yarisindan fazlasinin sosyal medyada paylasilan hadislerin kaynagini arastirma ihtiyac
hissetmesinin, sosyal medyada paylasilan hadislere glivenmemeleriyle baglantili oldugu s6ylenebilir.

Tablo 3. Sosyal medyada paylasilan hadislere giivenirim.

Kategoriler Kadin Erkek Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 0 0 0 0
Katiliyorum 6 15 21 6,6
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Kismen Katillyorum / Kararsi- 128 53 181 57,1
zim

Katilmiyorum 56 17 73 23
Kesinlikle Katilmiyorum 30 12 42 13,2
Toplam 220 97 317 100

Yukaridaki tabloda da goriilecegi tizere katiimcilarin %36,2’si (115 kisi) sosyal medyada paylasilan ha-
dislere glivenmedigini belirtmektedir. Sosyal medyada paylasilan hadislere glivenenlerin orani %6,6 (21) iken
katiimailarin biyiik kisminin (%57,1, 181 kisi) ise kararsiz oldugu anlasiimaktadir. ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri-
nin %49’u (62 kisi); diger fakilte 6grencilerinin ise %28’ (53 kisi) sosyal medyada paylasilan hadislere giiven-
memektedir. Gorildiugu lzere ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyada paylasilan hadislere giiven
orani diger fakiilte 6grencilerine gére daha disiiktir. Kesgin tarafindan ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri tizerine
yapilan arastirmada da katilimailarin biiylik cogunlugunun sosyal medyada paylasilan hadislere giivenmedigi
tespit edilmistir (2016, s. 37).

Sosyal medyada paylasilan hadislerin katihmcilarin dinf yasantisina etki oranini dlgmek tizere katilim-
alara zikir, dua, nafile ibadetler, ahlaki kurallar, kilik-kiyafet dnerileri vb. icerikli hadisleri hayatlarina aktarma
oranlarina dair 6nermeler yoneltilmistir. Toplam sekiz baslkta yoneltilen bu énermelerden (iclinde yer alan
bilgileri katiimailar %50’nin altinda bir oranla dinf yasantilarina aktarirken bes 6nermede ise bu oran %50’nin
tstiine ¢ikmistir.

Hz. Peygamber’in (sas) glinlik yasamda yapilmasina yonelik tmmetine bircok zikir 6grettigi ve tavsiye
ettigi bilinmektedir. Bu durum g6z éniinde bulundurularak katilimcailara “Sosyal medyada paylasilan bir hadis-
ten 6grendigim zikirleri yapmaya 6zen gdsteririm.” seklinde bir 6nerme ydneltilmistir.

Tablo 4. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim zikirleri
yapmaya 6zen gosteririm.

Kategoriler Kadin Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 2 2 4 1,3
Cogu Zaman 32 1 43 13,6
Bazen 65 33 98 30,9
Nadiren 76 24 100 31,5
Hicbir zaman 45 27 72 22,7
Toplam 220 97 317 100

Katiimailarin %45,8’i (145 kisi) sosyal medyada karsilastig1 hadisten 6grendigi zikirleri giinliik yasan-
tisinda yapmaya 6zen gésterdigini belirtmistir. Bu oran ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinde %48 (60 kisi), diger
fakilte 6grencilerinde ise %44 tiir (85 kisi). ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin diger fakiilte 6grencilerine oranla
sosyal medyada karsilastigl hadislerde yer alan zikirleri dinf yasantisina aktarma orani az bir farkla da olsa
daha yuksektir. Katilimcilarin %54,2’sinin (172 kisi) ise sosyal medyada paylasilan hadislerden 6grendigi zikirleri
dinf yasantisina aktarmadigr anlasiimaktadir.

Katilimcilarin sosyal medyada karsilastiklari hadislerde hakkinda bilgi verilen nafile namazlar* dinf ha-
yatlarina aktarma orani da tespit edilmeye calisiimistir.
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Tablo 5. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim nafile na-
mazlar kilmaya 6zen gosteririm.

Kategoriler Kadin  Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 1 3 4 1,3
Cogu Zaman 12 4 16 5
Bazen 45 23 68 21,5
Nadiren 55 27 82 25,9
Hicbir zaman 107 40 147 46,4
Toplam 220 97 317 100

Yukaridaki verilerden anlasildigi tizere katilimcilarin % 27,8’inin (88 kisi) sosyal medyada paylasilan ha-
dislerden 6grendikleri nafile namazlari dinf yasantilarina aktardigy, %72,2’sinin (229 kisi) ise aktarmadig; tespit
edilmistir. ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin %69,5’i (87 kisi), diger fakiilte 6grencilerinin ise %74l (142 kisi) sos-
yal medyada paylasilan hadislerden 6grendigi hadislerde yer alan nafile namazlari dinf yasantisina aktarma-
maktadir. Goriildiigii Gizere ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin diger fakiilte 6grencilerine oranla sosyal medyada
paylasilan hadislerden 6grendikleri nafile namazlari dinf yasantilarina aktarma orani %4,5 daha yiiksektir.

Katihmailarin dinf yasantilarina aktarma oranlarinin %50’nin altinda kaldig diger bir madde ise sosyal
medyada paylasilan hadislerde yer alan nafile orug konusudur.

Tablo 6. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim nafile oruc-
lari tutmaya 6zen gosteririm.

Kategoriler Kadin  Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 6 3 9 2,8
Cogu Zaman 15 4 19 6
Bazen 46 21 67 21,1
Nadiren 52 31 83 26,2
Hicbir zaman 101 38 139 43,8
Toplam 220 97 317 100

Katiimcilarin %29,9’u (95 kisi) bu oruglari tutmaya 6zen gosterdigini ifade ederken %70,1’i (222 kisi) ise
tutmadigini belirtmistir. ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinden %29’u (36 kisi) sosyal medyada paylasilan hadisler-
de yer alan nafile oruglari tuttugunu belirtirken bu oran diger fakiilte 6grencilerinde %30,6 (59 kisi) ile az da
olsa yiikselmistir.

“Sen elbette Ustiin bir ahlaka sahipsin.” (Kalem 68/4) ayetiyle Allah (cc) tarafindan bizlere en giizel
ornek olarak gosterilen Hz. Peygamber (sas) tmmetinin de ahlakli birer birey olmasi icin ¢ok sayida uyari ve
tavsiyede bulunmustur. Hz. Peygamber’in bu uyari ve tavsiyelerini iceren ¢ok sayida hadis yahut hadis oldugu
s6ylenen metin sosyal medyada paylasilmaktadir. Bu nedenle katilimcilarin sosyal medyada paylasilan hadis-
lerde yer alan ahlaki kurallara uyma oranlar dlgilmistir.
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Tablo 7. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim ahlaki ku-
rallara (yalan séylememek, iftira atmamak, yardimlasmak vb.) uymaya
6zen gosteririm.

Kategoriler Kadin Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 47 25 72 22,7
Cogu Zaman 104 39 143 45,1
Bazen 35 13 48 15,1
Nadiren 20 12 32 10,1
Hicbir zaman 14 8 22 6,9
Toplam 220 97 317 100

Katimcilarin en yiiksek oranda dinf yasantilarina aktardiklari alanin hadislerde yer alan ahlaki kurallara
yonelik bu uyari ve tavsiyeler oldugu gorilmektedir. Nitekim katilimailarin %82,9’u (237 kisi) sosyal medyada
paylasilan hadislerde yer alan ahlaki kurallara yonelik tavsiyeleri dinf yasantisina aktarmaya 6zen gosterdigini
ifade ederken sadece %17,7’i (80 kisi) bu tavsiyeleri dikkate almadigini belirtmistir. G6rildiugi gibi katiimai-
larin ¢ok biiyiik bir kismi sosyal medyada paylasilan hadislerde yer alan yalan séylememek, iftira atmamak,
yardimlasmak vs. gibi ahlaki kurallara yénelik bilgileri dinf yasantilarina aktarmaktadir. ilahiyat Fakiiltesi 6g-
rencilerinde bu oran %87 (108 kisi) iken diger fakiilte 6grencilerinde ise %80,5 (155 kisi) olmustur. Sosyal med-
yada paylasilan hadislerde yer alan ahlaki kurallari ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin diger fakiilte 6grencilerine
oranla daha fazla dinf yasantilarina aktardiklari anlasilmaktadir.

Katilimcilarin yiiksek oranda dinf yasantilarina aktardig diger bir baslik ise sosyal medyada paylasilan
hadislerde yer alan dualar olmustur.

Tablo 8. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim dualari
yapmaya 6zen gdsteririm.

Kategoriler Kadin  Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 9 3 12 3,8
Cogu Zaman 49 23 72 22,7
Bazen 73 27 100 31,5
Nadiren 51 24 75 23,7
Hi¢bir zaman 37 20 57 18,3
Toplam 220 97 317 100

Katiimailarin %58’ (182 kisi) bu dualar giinliik yasantisinda yapmaya 6zen gosterdigini, %42’si (135
kisi) ise bu dualari yapmadigini belirtmistir. ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinde bu oran %57 (72 kisi) iken diger
fakiilte 6grencilerinde %59,6’dir (114 kisi). Goriildigii izere hem genel katiimcilarda hem de ilahiyat Fakiilte-
si 6grencilerine oranla diger fakdilte 6grencilerinde sosyal medyada paylasilan hadislerde gegen dualari dinf
yasantiya aktarma orani yiiksektir. Burada aslinda islam dininde birbirinden ayri diisiiniilemeyecek olan zikir
ve duanin katiimcilar tarafindan farkli karsilandigi séylenebilir. Zira yukarida da belirtildigi (izere katiimcilarin
sosyal medyada paylasilan hadislerde yer alan zikirler ile dualar dinf yasantilarina aktarma oranlari arasinda
%12,2’lik bir fark vardir.
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Hz. Peygamber’in (sas) ahlakli bireylerden mitesekkil diizenli bir toplum olusturmaya yénelik ¢abala-
rindan birisi de kilik-kiyafete dair olmustur. Hz. Peygamber her zaman temiz ve diizenli olmus ve bir Misli-
manin da temiz ve diizenli olmasi gerektigini bircok defa dile getirmistir (Eb( Dav(d, “Libas”, 25; “Tereccdl”,
1; Malik b. Enes, 2004, “Libas”, 1). Sosyal medyada da konuya iliskin cok sayida hadis paylasildigini gérmek
mimkiindir. Bu nedenle katiimcilara kilik-kiyafete yonelik bu paylasimlardaki bilgileri hangi oranda dinf ya-
santilarina aktardiklari sorulmustur.

Tablo 9. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim kilik-kiyafet
kurallarina uymaya 6zen gosteririm.

Kategoriler Kadin  Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 10 5 15 4,7
Cogu Zaman 62 25 87 27,4
Bazen 53 27 80 25,2
Nadiren 36 18 54 17
Hicbir zaman 59 22 81 25,6
Toplam 220 97 317 100

Katiimailarin %57,3’t (182 kisi) kilik-kiyafetle ilgili bu bilgileri glinltik yasantilarinda uygulamaya 6zen
gosterdigini, %42,7’si (145 kisi) ise gdstermedigini ifade etmistir. ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin s6z konusu
bilgileri dinf yasantilarina aktarma orani %63 (79 kisi); diger fakiilte 6grencilerinde ise %53,5 (103 kisi) seklinde-
dir. Goriildiig tizere sosyal medyada paylasilan hadislerde yer alan kilik-kiyafet ile ilgili bilgilerin dinf yasantiya
aktarilma orani ilahiyat Fakiiltesi grencilerinde diger fakiilte 6grencilerine oranla daha yiiksektir.

Hz. Peygamber kendisine vahyolunan Kur’an’in zihinlerdeki tazeligini korumasi ve insan hayatina ak-
tarilmasi amaciyla hem kendisi siirekli Kur’an okumus hem de Gimmetine Kur’an okumayi tavsiye etmistir.
Bu durum, hem genel olarak Kur’an’in fazileti hem de 6zel olarak sirelerin fazileti seklinde, sahih hadislere
yansidigi gibi uydurma hadislere de konu olmustur.® Sosyal medyada paylasilan hadisler arasinda s(relerin
faziletine dair yapilan paylasimlar da énemli bir yer tutmaktadir. Bu nedenle katilimcilarin bu paylasimlardan
6grendikleri bilgileri dinf yasantilarina ne oranda aktardiklari tespit edilmeye galsilimistir.

Tablo 10. Sosyal medyada sdrelerin fazileti ile ilgili paylasilan hadislerde
bahsedilen sireleri okumaya 6zen gosteririm.

Kategoriler Kadin Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 7 4 1 3,5
Cogu Zaman 42 21 63 19,9
Bazen 75 25 100 31,5
Nadiren 56 24 80 25,2
Hi¢bir zaman 40 23 63 19,9
Toplam 220 97 317 100

Katilimcilarin %54,9’u (174 kisi) sosyal medyada paylasilan hadislerde faziletinden bahsedilen streleri
okumaya gayret ettigini belirtirken %45,’i (143 kisi) ise bu s(releri okumadigini ifade etmektedir. Diger fakiilte
dgrencilerinin %56,8’lik (109 kisi) oranla ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerine (%52, 65 kisi) gore faziletinden bahse-
dilen slreleri okumaya daha fazla 6zen gésterdigi tespit edilmistir.
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Mdslimanlar i¢in Kadir gecesi basta olmak tizere bazi miibarek giin ve gecelerin ibadet etmek, Allah’a
(cc) olan yakiligini artirmak gibi baz agilardan ayri bir 6nemi vardir. Bu sebeple olsa gerek sosyal medyada
da hakkinda en fazla hadis paylasilan konulardan birisi miibarek giin ve geceler ile bu zamanlarda yapilacak
olan dualar, zikirler ve nafile ibadetlere yéneliktir. Katiimcilarin bu tiir paylasimlart nasil karsiladiklarini tespit
etmeye yonelik olarak da katilimcilara bir dnerme yéneltilmistir.

Tablo 11. Sosyal medyada paylasilan bir hadisten 6grendigim miibarek
glin ve gecelerde yapilmasi séylenen nafile ibadetleri yapmaya 6zen

gosteririm.
Kategoriler Kadin  Erkek Toplam Yiizde
Her Zaman 6 4 10 3,2
Cogu Zaman 54 19 73 23
Bazen 67 23 90 28,4
Nadiren 55 28 83 26,2
Hi¢bir zaman 38 23 61 19,2
Toplam 220 97 317 100

Katihmcilarin %54,6’s1 (173 kisi) bu paylasimlardan 6grendigi nafile ibadetleri yapmaya 6zen gésterdigi-
ni, %45,4’l (144 kisi) ise yapmadigini ifade etmistir. ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinde bu oran %46,5’te (59 kisi)
kalirken diger fakulte 6grencilerinde %59 (114 kisi) ile 6nemli bir seviyeye ulagmistir. Gorildigu tizere diger
fakiilte 6grencileri miibarek giin ve gecelerde sosyal medyada paylasilan hadislerden 6grendikleri nafile iba-
detleri dinf yasantilarina daha fazla aktarmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

internet hizmetlerinin ve iletisim araglarinin hizla gelistigi giinimiizde sosyal medya araglarinin kulla-
nimi da yayginlasmaktadir. Yapilan arastirmalar Tiirk insaninin ve 6zellikle genglerin sosyal medyay sik kul-
landigini, glintintin 6nemli bir vaktini sosyal medyada gegirdigini, eglence, iletisim kurmak gibi bazi amaglarla
birlikte sosyal medyayi bilgi edinme araci olarak da kullandigini géstermektedir. Kullanicilar tarafindan sosyal
medya aracililyla elde edilen bilgiler arasinda dinf bilgiler de 6nemli bir yer tutmaktadir. Dinf bilgiler arasinda
hadislerin ise ayri bir &nemi vardir. Sosyal medyada her giin ¢ok sayida hadis yahut hadis oldugu iddia edilen
metin kullanicilar tarafindan paylasiimaktadir. Sosyal medyanin bir bilgi edinme araci olarak kullanilabildigi
diustnildigiinde paylasilan bu hadislerde yer alan dini bilgilerin de kullanicilara ulastig bir gergektir.

Bu calismada sosyal medyada paylasilan hadislerde yer alan dinf bilgilerin kullanicilarin dinf yasanti-
larina ne kadar etki ettigi tespit edilmeye calisilmistir. Bu amagla bir anket formu hazirlanmis ve Balikesir
Universitesi’/nde egitim goren 317 dgrenciye uygulanmistir. Elde edilen verilere gore katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun (%94; 298 kisi) sosyal medyayi sik kullandig, kictik bir kisminin ise (%6; 19 kisi) az kullandig
tespit edilmistir. Sosyal medya kullanimindaki bu yiiksek veriye ragmen katiimcilarin sosyal medyaya giiven-
medikleri gortlmektedir. Nitekim katilimcilarin sadece %2,2’si (7 kisi) sosyal medyaya giivenirken %55,5%i (176
kisi) givenmemektedir. Bu durumun bir uzantisi olarak katilimcilarin sadece %6,6’s1 (21 kisi) sosyal medyada
paylasilan hadislere giivendigini belirtmektedir. ilahiyat Fakiiltesi égrencilerinin sosyal medyada paylasilan
hadislere glivenme orani ise %4’tur (5 kisi). Diger fakiilte 6grencilerinde ise rakam #%8’dir (16 kisi). Dolayisiyla
ilahiyat Fakiiltesi ile diger fakiilte 6grencilerinin arasinda biiyiik bir fark oldugu séylenemez. Bu durum ila-
hiyat Fakiiltelerindeki hadis derslerinde sosyal medyada paylasilan hadislere ve bu hadislerin giivenilirligine
ayrica dikkat cekmek gerektigini gostermektedir. Katilimcilardaki bu giivensizligin bir sonucu olarak sosyal
medyada paylasilan hadislerin kaynaklarini arastirmalari beklense de bunun yiiksek oranda gerceklesmedi-
gi anlasilmaktadir. Zira katiimcilarin %48,9’unun (155 kisi) sosyal medyada paylasilan hadislerin kaynaklarini
arastirdigi goriilmektedir. Bu oran ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinde %59 (74 kisi), diger fakiilte 6grencilerinde
ise %42’dir (81 kisi). Bu verinin olusmasinda da ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin almis olduklari hadis egitiminin
etkisi oldugu séylenebilir.
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Katihmailarin sosyal medyada paylasilan hadislerden 6grendikleri bilgileri dinf yasantilarina aktarma
oranlarina bakildiginda 6zellikle nafile namaz (%27,8) ve nafile orug (%29,9) icerikli hadisler ile zikir icerikli
(%45,8) hadislerin oranlarinin dusiik oldugu anlasiimaktadir. Buna karsin ahlaki kurallar (%82,9), dua (%58),
kilik-kiyafet kurallari (%57,3), sGrelerin fazileti (%54,9) ve miibarek giin ve gecelerde yapilmasi &nerilen nafile
ibadetler (%54,4) icerikli hadislerin katimcilar tarafindan dinf yasantiya aktarilma oraninin ise yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Bu sonuglara bakarak katiimcilarin sosyal medyaya ve burada paylasilan hadislere giiven-
meseler de bu hadislerde yer alan dinf bilgileri gizil (6rtiik) 6grenme yoluyla 6grendigini ve dinf yasantisina
aktardigini s6ylemek miimkiindir. Zira bes maddede yer alan iceriklerin ylizde ellinin (izerinde dinf yasantiya
aktariimasi bunun 6nemli bir géstergesidir. Ayrica zikir icerikli hadislerin de %45,8 oraninda dinf yasantiya ak-
tarilmasinin da dikkate alinmasi gerekmektedir. Elde edilen bu veriler calismanin {i¢iincii hipotezini destekler
niteliktedir.

Sonug olarak sosyal medyada paylasilan hadislerin %50’den fazla bir oranda katilimcilarin dinf yasantila-
rina aktarildigini séylemek miimkiindiir. Arastirmada elde edilen veriler bu gériisii destekleyecek niteliktedir.
Bu noktada sosyal medyada paylasilan hadislerin giivenilirligi akla gelmektedir. Zira yapilan bazi arastirmalar
sosyal medyada paylasilan hadisler icerisinde sahihler oldugu gibi zayif ve mevzu olanlarin da bulundugunu
ortaya koymustur. Bununla birlikte sahih olan hadislerin nasil anlasiimasi ve yorumlanmasi gerektigi de ayri
bir tartisma konusudur. Bu nedenle asagidaki 6nerilerde bulunmanin gerekli oldugu diisiiniilmektedir:

1. Kullanicilarin sosyal medyaya ve burada paylasilan hadislere giivenmeseler de gizil (6rtiik) 6grenme
yoluyla bu hadislerde yer alan bilgileri dinf yasantilarina aktardiklari g6z 6niinde bulundurularak sosyal med-
yanin dinf bilgi aktariminda 6nemli ve etkin bir ara¢ oldugunu kabul etmek gerekmektedir.

2. Sosyal medyada paylasilan hadislerin tamaminin kontrolii miimkiin olmasa da bu hadislerin gliveni-
lirlikleri konusunda kullanicilara farklt mecralar araciligyla bilgilendirmeler yapiimalidir.

3. ilahiyat Fakiiltelerindeki hadis derslerinde, farkli kitap veya kaynaklara yénelik olarak ele alindig
gibi, gliniimiizde sik¢a kullanilan sosyal medyada paylasilan hadislerin giivenilirligi ve kaynak bilinci konusu
islenmelidir.

4. Universitelerin ortak se¢meli dersleri arasinda medya/sosyal medya okuryazarligi derslerine yer ve-
rilmelidir.

5. Sosyal medyada paylasilan hadislerin giivenilirligi, kaynaklari, anlasiimasi ve yorumlanmast ile dinf,
siyast veya baska amaglarla istismar edilmesi gibi problem alanlari hakkinda akademik calismalara agirlik ve-
rilmelidir.

Son Notlar

' Bu calisma Balikesir Universitesi ilahiyat Fakdiltesi tarafindan 01.04.2021 tarihinde kabul edilen “Sosyal Medyada Paylagr-
lan Hadislerin Dinf Yasantiya Etkisi -Lise ve Universite Ogrencileri Uzerine Bir Aragtirma (Balikesir Ornegi)-” isimli arastir-
mada elde edilen verilerden faydalanilarak hazirlanmustir.

2 Diger bir calismada ise genglerin sosyal medyada paylasilan dinf bilgilere giivenmedikleri tespit edilmistir (Demir, 2019,
s. 78).

3 Sosyal medyaya karsi temkinli olunmasi gerektigine dair bir yorum icin bk. (Arslan, 2019, s. 488).
* Genglerin sosyal medya kullanim tercihleri igin bk. (Arslan, 2019, s. 481; Subrahmanyam & Smahel, 2011).

5 Sosyal medyada farz ibadetler yerine daha ¢ok nafile ibadetlere yénelik hadis paylasimlari yapildigini tespit etmemiz
nedeniyle katiimcilara farz ibadetler yerine nafile ibadetler sorulmustur.

¢ Shrelerin faziletine dair hadislerin degerlendirilmesi icin bk. (Kanarya, 2016, ss. 81-106; Sancakli, 2001; Avci, 2011, ss. 546-
551)-
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The Effect of Hadith Shared on Social Media on Religious Life:
The Sample of Balikesir University Students

Recep Emin GUL

Extended Abstract

Throughout history, people have produced information in different fields and transferred this infor-
mation to the next generations in various ways. It would not be wrong to say that one of the important
information transfer tools of the twenty-first century is social media. People share information about almost
every area of life through this channel. Between this shared information, the density of those related to the
religious field draws attention. Social media users share religious information, mostly consisting of verses,
hadiths, and the words of alims. In many studies, it has been determined that religious information shared
on social media is trusted by users. For this reason, the fact that social media is used as a source of obtaining
religious information necessitates that the religious information included in it also be reliable.

The use of social media as a tool of obtaining religious knowledge brings to mind the latent (implicit)
learning method. In this type of learning, individuals learn some information without being aware of it, for
reasons such as selective perception or distraction. Learning religious information encountered in social me-
dia is also included in latent (implicit) learning.

In this study, the effect of hadiths, which have an important place in the religious information shared
on social media, on the religious life of university students has been determined. The research aims to deter-
mine the degree of effect of hadiths shared on social media on people’s religious lives. This study is important
to determine the extent of the effect of social media, which is now an important communication tool and
people can easily access all kinds of information, on people’s religious lives.

The data collected through the questionnaire prepared in the research design in a quantitative design
were analyzed. In the questionnaire applied to the sample group, a total of 22 items were included, including
4 demographic questions, 13 five-point Likert items (never, rarely, sometimes, often, always) containing a
series of propositions about the religious life of the participants, and 5 five-point Likert items (strongly agree,
agree, partially agree/undecided, disagree, strongly disagree) containing a series of propositions to measure
the level of trust of the participants on social media and the information shared here.

The universe of the research consists of university students studying in Balikesir. The sample of the
study consists of a total of 317 students, 220 (69.6%) girls, and 97 (30.4%) boys, studying in the 3rd and 4th
grades, studying at Balikesir University, and selected by random sampling method. The 317 students that
make up the sample of the study constitute 1.07% of the total population and it is thought that they can rep-
resent with a (+ -) 5% margin of error.

According to the data obtained, most of the participants (94%; 298 people) use social media frequent-
ly; a small number of them (6%; 19 people) rarely use social media. It has been determined that the partici-
pants’ trust in social media is extremely low. While only 2.2% (7 people) of the participants trust social media,
55.5% (176 people) do not. The level of research of the sources of hadiths shared on social media was also
evaluated. Accordingly, it was determined that 51.1% (162 people) of the participants did not do source rese-
arch, and 48.9% (155 people) searched the sources of the hadiths they encountered on social media.

To evaluate the effect of the hadiths shared on social media on the religious life of the participants,
some suggestions were made to the participants under eight headings. While the participants transferred
the information contained in three of these propositions to their religious lives with a rate of less than 50%,
this rate increased above 50% in five propositions.

It is understood that the rate of transferring the hadiths containing supererogatory prayer (salaah)
(27.8%) and supererogatory fasting (29.9%) and the dhikr hadiths (45.8%) to their religious life is low. On the
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other hand, the hadiths (54.4%) about moral rules (82.9%), prayer (58%), dress rules (57.3%), the virtue of su-
rahs (54.9%), and the recommended supererogatory prayers on blessed days and nights, it has been determi-
ned that the rate of transfer to religious life by the participants is high. Looking at these results, it is possible
to say that although the participants do not trust social media and the hadiths shared here, they learned the
religious information contained in these hadiths through latent (implicit) learning methods and transferred
them to their religious life. The fact that more than 50% of the contents in the five items are transferred to
religious life is an important indicator of this. As a result, it is possible to say that more than 50% of the hadiths
shared on social media are transferred to the religious life of the participants.

Considering the reliability of the hadiths shared on social media, it is considered necessary to make
the following offers:

1. It is necessary to accept that social media is an important and effective tool in the transmission of
religious knowledge.

2. Users should be informed about the reliability of hadiths shared on social media through different
channels.

3. The reliability of the hadiths shared in the social media, which is frequently used today, and the
source awareness issue should be covered in the hadith lessons in the Faculties of Theology.

4. Media/social media literacy lectures should be included in the common elective lectures of univer-
sities.

5. Academic studies should be focused on problem areas such as the reliability, sources, understan-
ding, and interpretation of hadiths shared on social media and their abuse for religious, political, or other
purposes.
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