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OZET

Insanlar genellikle temel fizyolojik ihtiyaglarim karsilamak igin tiiketirler.
Fakat, tiiketim ¢ag1 olarak nitelendirilen giinimiizde, bireyler, toplum igerisinde
kendilerine daha iyi bir konum edinebilmek ve baskalarini etkilemek amaciyla
oldugundan farkli gériinmeye calisirlar. Thorstein Veblen tarafindan Aylak Sinifin
Teorisi adli yapitta ele alinan Gésteriggi Tiiketim kavrami, bazi bireylerin, st
siniflara ait olduklarini, varsillik icinde yasadiklarii ve yer aldiklart toplum
icerisinde ayricalikli olduklarimi1 kanitlamaya yonelik yapilan tiiketim olarak
agiklanir.

Gosteriggi  tiiketim kavraminin yansimalarini, giiniimiiz Fransiz kadin
yazarlar arasinda yer alan Anna Gavalda’min Bir Aradayiz, Hepsi Bu (Ensemble,
C’est Tout) adli romaninda bulmak olanakhidir. Gavalda, giinlerce ¢ok satanlar
arasinda kalmay1 basaran romaninda, Paris’te bir apartman dairesini paylasmak
zorunda kalan ve diinya goriisleri birbirinden farkli {i¢ gencin ve bir biiylikannenin
yasamini konu alir. Bu ¢alismada da, bireyin sadece varsilligin1 gostermek, sosyal
yasantisinda sayginlik kazanmak amaciyla satin aldigi insan hayatinin bile 6niine
gecen nesnelerin verdigi mutluluk ve bu nesnelerin topluma yabancilastirdigi
bireyler s6z konusu yapitta irdelenecektir.

Anahtar Sozcikler: Thorstein Veblen, Gosterisgi Tiiketim, Varsillik.
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Les Reflexions De La Consommation Ostentatoire Dans
Le Roman Intitulé Ensemble, C’est Tout

RESUME

Les gens consomment en général pour satisfaire leurs besoins. Mais,
aujourd’hui, connu comme I’ére de consommation, les individus essayent de paraitre
différents de ce qu’ils sont, pour obtenir une bonne position dans la société. La
notion de consommation ostentatoire, étudiée par Thorstein Veblen dans le livre
intitulé Théorie de la Classe de Loisir, est expliqué comme une consommation qui
est faite par les gens pour prouver qu’ils vivent dans la richesse et qu'ils sont
privilégiés dans la société.

C’est possible de trouver les réflexions de la notion de consommation
ostentatoire dans le livre intitulé Ensemble, C’est Tout d’Anna Gavalda qui se situe
parmi les femmes écrivaines francaises de nos jours. Gavalda raconte la vie de trois
jeunes et d’une grand-mere qui ont des visions du monde différentes, dans son
roman qui reste dans les “Meilleures ventes” pendant des jours. Dans cet article, on
examinera le bonheur fourni par les objets achetés par I’homme pour montrer sa
richesse et pour obtenir le respect dans sa vie sociale de méme que les individus
aliénés par ces objets.

Mots Clés: Thorstein Veblen, La Consommation Ostentatoire, La Richesse.

The Reflections Of Conspicuous Consumption In The
Novel Named Hunting And Gathering

ABSTRACT

Human beings in general consume in order to meet their basic physiological
needs. However, in these days which are described as the consumption era,
individuals try to false pretence so as to gain a better position in the society and to
impress others. The concept of conspicuous consumption that is discussed in the
work named The Theory Of The Leisure Class by Thorstein Veblen, is defined as
the consumption directed to prove that same individuals belong to the upper-classes,
that they live in wealthiness and that they have a precedence within the society they
are in.

It is possible to find the echoings of the concept of conspicuous
consumption in one of today’s French woman writers, Anna Gavalda’s novel called
Hunting and Gathering. Gavalda narrates the lives of three youngs and a
grandmother who share an apartman in Paris. In this article, the happiness given by
the objects that even get ahead to the human life, which the individual purchases
only to show his affluence, to earn respect in his social life and the individuals
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whom these subjects alienated to the society are to be examined in the work that is
being talked about.

Key Words: Conspicuous Consumption, Thorstein Veblen, Prosperity.

GIRIS

Thorstein Veblen’in Aylak Sinmifin Teorisi adli yapitinda ele aldigt
“gosterigei tiiketim” kavrami, kimi bireylerin, iist siniflara ait olduklarini ya
da varsillik iginde yasadiklarini kanitlamaya yonelik tiikketim olarak
aciklanir. Veblen’e gore bireyler sadece giinliik ihtiyaglarini karsilamak i¢in
tuketmezler, kimi zaman da kendilerinden Ustin gérdukleri gruba dahil
olmak, yer aldiklar1 grup iginde varsil goriinmek, dikkat ¢ekmek, herkesin
kendilerine 6zenmesini saglamak gibi amaglar dogrultusunda tiiketirler. Bu
girisimin ardindaki neden ise:

“(...) iyilesmis ve incelmis iiriinlerin kigisel konfor ve refahina
yonelik yiiksek verimliligidir. Ancak bu bunlarin tiiketiminin tek
maksadi olarak kalmaz. (...) Boyle daha iistiin seylerin tiiketimi
zenginlik kaniti oldugundan serefli de sayilir; ve tersi, belirli sayt ve
nitelikte tiiketilmesindeki eksiklik bir asagilik ve degersizligin isareti
olur.” (Veblen, 2005: 61)

Insanlar genellikle temel fizyolojik ihtiyaglarmi karsilamak igin
tiketirler. Fakat, “giinliik beslenme harcamalarimin oldugu kadar prestij
harcamalarinin da hep birlikte ‘TUKETME’ olarak adlandirdigt ilk ¢ag”
(Baudrillard, 2010: 255) olarak nitelendirilen ginimuzde bireyler, toplum
icerisinde kendilerine daha iyi bir konum edinebilmek ve baskalarim
etkilemek amaciyla oldugundan farkli goriinmeye c¢alisirlar. Bir bagska
deyisle, kisiler biyolojik ihtiyaglar1 i¢in tiiketirlerken ayn1 zamanda gosteris
yapmay1 ve toplumsal prestij kazanmay1 da amag edinirler. Bunu ise pahal
nesneleri tiiketerek elde edebileceklerini diisiindiikleri ig¢in “gosterigci
tiketim” kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olurlar.

“gosteris¢i  tiiketimin  nedenleri olarak; baskalarina  kendini
begendirme, kamitlama ve baskalarma daha zengin oldugunu
gasterme ihtiyaci gibi psikolojik etkenler yanminda, toplumun degerler
sistemi icerisinde Onemli isleve sahip olan ekonomik sebepler
sayilabilir.” (Hiz, 2011)

Toplumdaki biitiin bireyler, ¢evresindeki insanlar1 etkileyebilmek
i¢in pahali nesneleri tiiketmeye yonelirler. Bu duruma 6rnek olarak Veblen,
“ziyafet ve balo”lar1 (Veblen, 2005: 61) ele alir ¢iinkl balolar da ziyafetler
de aslinda etkinligi diizenleyen ev sahibinin evini, hazirladig1 yiyeceklerini
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ve sik kiyafetlerini gostererek kendi tistlinliigiinii saglamasina yardimeci olan
bir aragtir. Bu baglamda ev sahibinin asil amacinin rakibi olarak gordiigi
davetlileri eglendirmek ve misafir etmek degil, kendi ekonomik tistiinligiinii
ilan etmek oldugu agikca goriiliir.

Veblen’in balo 6rnegi dogrultusunda halk arasinda “giin” olarak
adlandirilan iilkemizdeki kadin toplantilarindan s6z etmek yerinde olacaktir
cunku toplumun ekonomik olarak belirli bir katmaninda yer alan kisilerin bu
sosyal etkinliginde, kadinlar en sik kiyafetlerini giymeye ve gosterisli takilar
takmaya Ozen gosterirler. Ev sahibesi ise konuklarina ikram edecegi
yiyecekleri en sik sekilde sunmaya calisir. Amag¢ konuklar1 en iyi sekilde
agirlamanin yani sira, gosteris yapmak ve ekonomik iistiinliigiinii 6n plana
cikarttig1 esyalariyla onlar1 etkilemektir.

S6z konusu durumun toplumun sadece varsil katmaninda yer aldig
diistiniilmemelidir ¢linkii bireylerin yoksul olmalar1 onlarn gosteris
yapmadiklar1 anlamina gelmez. Tiiketim toplumlari, bireyleri, -varsil ya da
yoksul- ait olduklari siifin ekonomik durumunu gézetmeksizin bir rekabet
ortamina sokar ve onlar1 birbirlerine kars1 gosteris yapmaya iter. Veblen’in
de vurguladig: gibi “en sefil olani da dahil toplumun hi¢bir sinifi adet olan
gosterissel tiiketimin hepsini terk etmez.” (Veblen, 2005: 67)

BULGULAR

Bir baska acidan ele alindiginda, “gdsteriscgi tiiketim” kavramu,
Otekinin 6zne Uzerindeki etkisi olarak da agimlanabilir ¢linkii insan arzusu
doyumsuzdur, bu nedenle beraberinde kiskangligi, haseti ve gosterisi getirir.
Doyumsuz arzu ulagsmaya calistigi nesnesine kendiliginden yonelmez, o
nesneyi se¢mesinin mutlaka bir nedeni vardir. Bu neden René Girard’in
Romantik Yalan ve Romansal Hakikat (Mensonge Romantique et Vérité
Romanesque) adli yapitinda acikladigi “dolayimlayicr™  kavramudur.
Kisacasi, 6znenin igten i¢e kiskandigi, nefret ettigi ve aym1 zamanda ona
Oykiiniip tamamen onun gibi olmak istedigi “dolayimlayici”si, &znenin

René Girard’a gore; doyumsuz olarak nitelendirilen insan arzusu bir nesneye
kendiliginden yonelmez; o nesneyi se¢gmesinin ve onu elde etmeye ¢aligmasinin altinda
mutlaka bir neden yatar. Bu da dolayimlayict kavramidir; dolayimlayici, 6znenin hem
nefret ettigi hem de Gykiinerek onun yerinde olmak istedigi kisidir. Kisacasi, 6znenin
kendisine 6rnek olarak belirledigi dolayimlayici, 6znenin arzusunu kiskirtir; boylelikle
Oznenin nesneye olan arzusu dolayimlayicisi araciligiyla giin yiiziine ¢ikar. Girard,
dolayimlayiciyla birlikte ortaya ¢ikan bu arzuya, 6tekine gore arzu, metafizik arzu ya da
mimetik arzu gibi adlar verir. (Girard, 2007)
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arzusunun su yliziine ¢ikmasia neden olur. Ciinkii bireyler bir nesneye
tesadiifen  yonelmezler, tiiketecekleri nesneleri kendi  begenileri
dogrultusunda se¢mezler, tercihlerini “dolayimlayici”larinin  arzular
dogrultusunda belirlerler.

Ozne ve “dolayimlayic1” arasinda yer alan iliskiyi, kisinin kendisi ve
baskalariyla yaptig1 karsilastirmalarla aciklamak yerinde olacaktir. Ozne,
genellikle kendisinden daha istiin gordiigii bireyleri Ornek alir ¢ilinkii
kendisinde varolmayan ozellikleri ya da nesneleri karsisindakinde gérmesi
arzusunun ortaya c¢ikmasina neden olur. Boylelikle kendisini siirekli
“dolayimlayici”siyla kiyaslayan 6zne, eksikliklerinin farkina varir ve bu
eksikliklerini gidermek i¢in “dolayimlayici”st ile bir yaris igerisine girer.

Her birey yapis1 geregi, kendinde eksik olan seyleri karsisindakinde
gormeye egilimlidir. Bu durum giiniimiize 6zgii bir olay degildir. Insanlik
tarihiyle birlikte ortaya cikar ¢iinkil kisinin 6ziinde kiskanglik diirtiisii yer
alir. Bu nedenle baskalarini kiskanma, onlarm sahip olduklarini ele gegirmek
isteme ve tamamen onlar gibi olmaya ¢alisma gibi tutumlar insanla birlikte
giin yiiziine ¢ikar. Insanlarin, bilingdis1 olarak tamimlanabilen ve tamamen
duygusalliga bagli olan bu giidiilerinin en iyi Orneklerinden birini La
Fontaine Okiiz Olmak Isteyen Kurbaga adli dykiisiiyle gdzler oniine serer.
S6z konusu 6ykiide kurbaga, ¢ayirda gordiigii bir 6kiize hayran olur ve onun
gibi olmaya c¢alisir. Okiiz gibi boylu poslu olabilmek i¢in de kendini sisirir.
Ardindan esine Okiiz kadar iri olup olamadigmi sorar, hayir cevabim
aldiginda ise tekrar kendisini germeye baslar. Ancak sonunda fazla
sigskinlikten catlar.

Bireylerin, “dolayimlayici”lar ile aralarindaki iliski de kurbaga ve
okiiziin durumundan farksizdir ¢linkii siniflar ve bireyler arasinda yer alan
belirgin farkliliklar giderilmeye c¢alisilsa bile kisi bu egilimden kolaylikla
vazgecemez. Bunun nedeni kiskangligin bireylerin dogasinda yer almasidir.
Bu durum Girard’in ele aldig1 “iliggen arzu” kavraminin ortaya ¢ikmasinda
6nemli bir rol oynadig gibi “gosterisei tiiketim” kavraminin olusmasinda da
ciddi bir etkiye sahiptir. Girard’a gore, “Tiiketilen nesnenin degeri yalnizca
Oteki’'nin bakisina baghdir. Yalmizca Oteki’nin arzusu arzuyu dogurabilir.”
(Girard, 2007: 182) Bu baglamda, René Girard’in da Thorstein Veblen’in de
vurguladiklari nokta 6znenin amacinin rakibini etkilemek oldugudur. Eger
rakip etkilenip aynm1 nesneyi arzulamaya baglar ve elde etme miicadelesine
girerse, 6zne de amacina tamamen ulasmis olur.

Oznenin amacina ulagmasi ve kisilerin birbirlerini etkilemesiyle giin
yiiziine ¢ikan “gosteris¢i tiiketim” kavraminin yansimalarimi, gliniimiiz
Fransiz kadin yazarlarindan Anna Gavalda’nmin Bir Aradayiz, Hepsi Bu
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(Ensemble, C’est Tout) adli romaninda bulmak olanaklidir. Toplumu ¢ok iyi
gbzlemleyen, inceledigi konular1 ise abartidan uzak ve gercekei bir bigimde
Oykiileyen yazar, giinlerce ¢ok satanlar arasinda kalmayi basaran ve bir
sinema filmine konu olan bu romaninda, Paris’te bir apartman dairesini
paylasmak zorunda kalan {i¢ gencin ve bir biiylikannenin yasamini ele alir.

Bir Aradayiz, Hepsi Bu adli yapit, “gosterisci tiiketim” baglaminda
irdelendiginde, Oncelikle roman kigilerinden Camille’i ele almak yerinde
olacaktir ¢iinkii Camille fakir olan ancak yine de goOsteris yapmaktan
vazgecmeyen bireylere uygun bir érnektir. Geng bir kadin olan Camille’in
tek amaci iyi bir ressam olabilmektir. Babasmin 6liimiinden sonra kendisini
sessizlige gdmen kadin, annesinden nefret ettigi icin onu terk eder. Ailesinin
maddi olanaklarin1 reddeder ve geceleri biirolarda temizlik yaparak hayatim
devam ettirmeye ¢alisir. Yemek yemeyi sevmeyen, siirekli sigara icen geng
kadin, bir apartmanin c¢ati katinda kiigiiciik bir odada yasar. Evinin ¢ok
soguk olmasi1 ve biinyesinin zayif diismesi nedeniyle siirekli hastalanir. Cok
tstidiigii i¢in kutu gibi evine soba almak ister Camille, ancak kendi maddi
olanaklarina uygun bir soba satin almak yerine oldukga pahali olan elektrikli
bir somine almayi tercih eder.

“Hayr, fiyati hemen hemen ayhiginin yarist kadar tutmasina ragmen
sominesini aldigina pisman degildi. Ah! Yine de... Adam sende...
maagsiyla yaptiklarina bakilirsa... Otobiiste séminesinin agilis toreni
icin ¢agrabileceklerini tasarlyordu.” (Gavalda, 2008: 64)

Camille’in bu tutumu Veblen’in varsil olsun yoksul olsun biitiin
bireylerin gosteris yapmaya egilimli olduklar1 saviyla ortiisiir ¢linkii basit bir
cat1 katinda yoksulluk i¢inde yasayan Camille bile elektrikli sominesini
gosterebilmek icin evine kimleri davet edebileceginin hayalini kurar.

Camille, sominesini satin aldiktan birka¢ giin sonra Philibert ile
karsilagir. Kartpostal satarak geginen Philibert, kekeme ve icine kapanik
biridir. Gen¢ kadinla ayni apartmanda oturur ancak Philibert’in evi 400
mertrekareliktir ve i¢i antika esyalarla doludur. Camille ise Philibert gibi
aristokrat bir aileden gelen birine bile gosteris yapmaya calisir. Ilk
karsilastiklar1 anda da Philibert’e selam vermek ve onun hatrin1 sormak
yerine, oncelikle “Biliyor musunuz, bir sominem var.” (Gavalda, 2008: 64)
demesi Camille’in gosteris yapmaya calistigini gdzler oniine serer. Ustiine
ustliik, evinde yemek yiyebilecekleri ¢atal kasigi, masasi olmamasina karsin,
sadece sominesini gosterebilmek igin, yemege davet eder geng adama.

“Gosterigei tiiketim” kavramina romandan bir bagka gosterge ise
Japon kadin 6rnegidir. Camille, birgiin sokakta resim yaparken Japon bir
kadin onun yanma gelir ve ona iki bin avro uzatarak kendisine Louis
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Vuitton’dan ¢anta almasini rica eder. Oncelikle durumu anlamakta guclik
¢eken Camille, ¢anta almay1 kabul etmediginde Japon kadin yalvarmaya
baslar. “Bu bir oliim kalim sorunuymuscasina titreyen” (Gavalda, 2008: 177)
kadin igin Louis Vuitton canta almak ¢ok oOnemlidir. Buradaki amag
toplumsal prestij saglamak ve kendini baskalarina kanitlamaktir. Yoksa
gercekte Japon kadin da iki bin avroyu sadece markaya verdiginin
bilincindedir. Ancak nesnelerin ve markalarin kendisini ele gecirmesine
engel olamaz.

Japon kadin, kendisi magazaya giremedigi i¢in bunu Camille’den
ister fakat Camille kendisini de magazaya almayacaklarinin bilincindedir.
“Look... Look at me... I am too dirty... Ayakkabilarini, iizerine ¢ok bol gelen
blucinini, kalin kamyoncu kazagim, tuhaf salini ve Philibert’in kendisine
vermis oldugu asker parkasini gosteriyordu Japon kadina... They won't let
me go in the shop.” (Gavalda, 2008: 177) Camille’in Japon kadinla olan
diyalogundan magazaya her isteyenin giremedigi sonucunu ¢ikartmak zor
olmayacaktir. Magaza ¢ok pahali lirlinler satmasinin yani sira, miisterilerini
de kiyafetlerine gore secerek almaktadir. Dolayisiyla, Japon kadmin gantay1
alabilmek icin iki bin avrosunun olmas1 yeterli degildir. Magazanin
kendisine ait kurallarindan ve Japon kadinin c¢anta alabilmek i¢in girigtigi
miicadeleden nesnelerin, modern toplumlarin dayattig: tiikketim ¢ilginliginin
esiri olmus insanlarin hayatlarindaki yerinin 6nemini gérmek olasidir.

Japon kadinin tutumu, markalarin insanlart ele gegirdigini ve
kendilerine bagimli hale getirdiklerini kanitlar niteliktedir. Markalarin ve
“gadget” (Fransizcaya Ingilizceden girmis olan bu sézciik yeni ve
eglendirici, ¢ogu zaman da faydali bir iglevi olmayan nesne anlamini
tasiyor) (Baudrillard, 2010: 16) olarak adlandirilan nesnelerin bireyleri bu
derece etkilemesinin nedenleri ise vitrinler ve reklamlardir. Modanin sessiz
yardimcilart olarak nitelendirilen vitrinlerin yani sira, giin boyu hemen
hemen her yerde karsilagilan reklamlar, belirli {irlinlerin ve markalarin daha
cok tiiketiciye ulagmasima ve piyasaya c¢iktigi andan itibaren daha hizli
yayllmasina yardimci olurlar. Bu ¢abalar, 6zellikle kadinlar arasinda hizli bir
sekilde amacina ulasir ¢iinkii kadinlar giizel goriinmek, kendilerini
begendirmek ve dikkat ¢ekmek i¢in erkeklere gore daha cok tiiketirler ve
aligveris yaparlar. Ancak gercekte “kadina kadinhik satilir... Saghgina ve
viicut bakimina ozen gostermeye, koku siiriinmeye, giyinmeye, tek bir
kelimeyle ‘yoktan var olmaya’ inanarak kadin kendini tiiketir.” (Baudrillard,
2010: 114)

“Gosterisei tiikketim” toplumunu irdeleyen romanda bir baska 6rnek
ise Philibert’in ev arkadasi Franck’tir. Dogdugu giin annesi tarafindan terk
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edilen Franck, biiyiikannesi tarafindan yetistirilen, siirekli alkol ve sigara
kullanan, tek gecelik maceralar yasayan, umursamaz bir ascidir. Bir
restoranda ¢alistig1 i¢in, bakimevinde yasayan biiylikannesiyle ilgilenecek
zaman1 yoktur, sadece haftada bir giin izin giinlerinde yash kadin1 gérme
olanagina sahiptir. Ancak zaman igerisinde anneannesinin durumu kotiilesir.
Onun hastalandigini 6grenen Franck iiziiliir ¢iinkii yaslt kadin hasta degilken
bile Franck igin onu ziyaret etmek olduk¢a gu¢ bir durumken,
hastalandiginda tam bir igkenceye doniislir. Biiylikannesinin saglik
sorunlarindan baska, gen¢ adamin maddi sikintilar1 da vardir. Bu nedenle
yasli kadma bakmak onunla ilgilenmek Franck’it derin bir mutsuzluga
strukler. Ancak geng adam butin bu olumsuzluklardan uzun vadeli krediyle
aldig1 yeni ve son model motosikleti araciligiyla uzaklasabilecegini diisliniir.

“Bunca isin arasinda bunun altindan nasil kalkabilecekti? Her
neyse... Kendi kendine itiraf etmeye cesaret edemiyordu ama
eline gecen bu firsattan memnundu da... Sigman Titi motorunu
agnustt, onu simdi otoyolda deneyebilecekti... Eger her sey
yolunda giderse bu isin tadini ¢ikaracak ve bir saate kalmadan
orada olacakn...” (Gavalda, 2008: 37)

Yeni motosikletinin - borcunu  6demek i¢in ¢ok c¢alismasi
gerektiginden onu kullanmaya pek fazla vakti olmayan Franck,
biiyiikannesinin hastalanmasi nedeniyle iizgiindiir. Ancak durumu kendi
yararia cevirir, yasli kadmin hastalanmasini, motosikletini deneyebilmek
icin firsat olarak degerlendirir. Frank’in bu tutumu onun anneannesinden ¢ok
nesnelere 6nem verdiginin, insanin nesnelesen diinyada giin gectikce deger
kaybettiginin ve tiiketilen nesnelerin bireyleri yalmizlia ittiginin
gostergesidir. Yeni motosiklet, hastaliktan daha énemlidir bu durum da Jean
Baudrillard’in “bolluk icindeki insanlar artik, tiim zamanlarda oldugu gibi
baska insanlar tarafindan degil, daha ¢cok NESNELER tarafindan kusatilmig
durumda.” (Baudrillard, 2010: 15) sozlerini dogrular niteliktedir.

Nitekim Karl Marx’a gore de “is¢ci ne kadar ¢ok zenginlik iiretir,
tiretimi erk ve hacim bakimindan ne kadar artarsa, o kadar yoksul duruma
gelir. Ne kadar ¢ok meta iiretirse, o kadar ucuz bir meta olur. Insanlarmn,
diinyastmin  degersizlesmesi, nesnelerin diinyasinin deger kazanmasi ile
dogru orantili olarak artar. Emek yalnizca meta iiretmekle kalmaz, genel
olarak meta iirettigi dlciide, kendi kendini ve is¢iyi meta olarak fiiretir.”
(Marx, 2004: 21) Marx’in is¢i 6rnegi dogrultusunda, Franck’in tutumu
irdelendiginde, bireylerin, nesnelesen diinyada giin gectikge deger
kaybettiklerini vurgulamak yerinde olacaktir.
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SONUG

Sonu¢ olarak, giinliik hayatta siklikla Kkarsilagilan “gosterisci
tiketim” kavraminin Anna Gavalda’nin Bir Aradayiz, Hepsi Bu adl
romanindan da anlasildign gibi kisilerin hayatlarin1 ¢epegevre kusattigi
aciktir. Geng-yasli, varsil-yoksul, ¢alisan-¢alismayan her birey, “durtuler,
arzular, karsilasmalar, uyarimlar, baskalarinin hi¢ bitmeyen yargilamast,
stirekli erotiklesme, bilgi, reklamlarin tahriki” (Baudrillard, 2010: 73 — 74)
sonucunda tiiketime yonelir. Bu yonelimin dogal sonucu olarak, teknoloji
cagini doludizgin yasadigimiz bugiinlerde “gosteris¢i tiiketim” kavramindan
etkilenmemek olanaksizdir ¢iinkii teknolojik yeniliklerin siirekli bir devinim
icine soktugu kitle iletisim araclari firmalari, yeni iiriinlerini satiglarindan
endise etmeden piyasaya siirerler. Bunun nedeni gésteris yapmayi seven ve
yeni iiriinler ¢ikmasini sabirsizlikla bekleyen hedef kitle tiiketicilerdir.

Gorildiigli gibi, nesneler arasina sikisip kalmig ve markalar
tarafindan tamamen ele gecirilmis kisiler “gdsterisci tiiketim”in {iriinleridir.
Tiiketim ediminin ihtiyaglar1 karsilama amacindan ¢ikip, gosteris aracina
doniismesi de bu durumun sonucglarimdan biridir. Bireyin sadece gosteris
yapmak, sosyal yasantisinda saygilik ve prestij saglamak amaciyla satin
aldig1 nesnelerin verdigi mutluluk ve bu nesnelerin topluma yabancilastirdig
bireyler, giinliikk hayatta oldugu gibi Bir Aradayiz, Hepsi Bu adli yapitta da
okurun ilgisini ceker.
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