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Tarihsel siiregte degisen iiretim tiiketim bicimleri, toplumlarin kiiltiirel

Kentli mekan yasam tarzlarmi etkilemistir. Sanayilesmeyle birlikte ortaya c¢ikan
Kafe kentlesme; kiiltiirel yapilarin, mekanlarin ve gelenegin yeniden
Falathk iiretilmesini saglamistir. Bu baglamda kahve icecegi etrafinda sekillenmis
olan kahvehane kurumu, bir sosyal paylasim alam1 olmustur. Batiya
Gelenek tasinan bu kurum, kafeye dontiserek kiiresellesme ve kiiltiir endiistrisinin
Tiiketim etkisiyle Tiirkiye’de yayginlagmustir. Kentli mekan érnegi olan kafe, cesitli
iceceklerle birlikte kiiltiirel igeriklerin de tiiketildigi bir alandir. Eski inang
sistemlerinden bu ya toplum hayatinda énemli yeri olan fal kiiltiirii, kent
ortaminda kafelere tagmnmugtir. Kafede fal bakmak mekanla birlikte
Makale Bilgisi kiltiirtin titketim bicimi 6rnegidir. Makalede kent ortaminda yeni sosyal
ihtiyaglar dogrultusunda ortaya c¢ikan mekan anlayisi, kahvehaneden
Gonderim Tarihi: 16.05.2020 kafeye doniistim gergevesinde ele alinmigtir. Ortaya ¢ikan yeni titketim

ortaminda geleneksel kiiltiirde yer alan falcilik, kentli ve okuryazar
toplumun giindelik hayatinda yer edinmistir. Bu kapsamda makalede
Elektronik Yayn Tarihi: 28.06.2020 oncelikle konuyla ilgili literatiir taramast yapilmis, veriler dokiiman
analizi yontemiyle toplanmis ve tespit edilen verilerin dogrulanmasinda
kaynak kisilerden anket ve goriisme yoOntemiyle alman bilgiler
kullanilmistir. {lkel dénemlerden bugiine insanin hayati anlama ve
gelecegi merak duygusunun bir aract olan fal kiiltiirli, kentli yasam
bigiminin tiiketim tarz1 olan kafelerde devam etmektedir. Fal kiiltiirtiniin
dijital ortama tasinmasimna karsin; kafelerdeki sozel iletisimin sagladigi
tatmin ve terapi etkisi, kiiltlirtin gercek mekanlarda siirekliligini
saglayacaktir.
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THE URBAN FORTUNE-TELLERS IN THE CONTEXT OF CONSUMPTION

Keywords Abstract

Changing forms of production consumption in the historical process have
affected the cultural lifestyles of societies. Urbanization that emerged with
industrialization; it has provided the reproduction of cultural structures,
places and tradition. In this context, the coffeehouse institution, which has
been shaped around the coffee drink, has become a social sharing area.
West moved to this institution, with the impact of globalization turning
Consumption into cafes and cultural industries have become widespread in Turkey. The

cafe, which is an example of urban space, is an area where cultural

contents are consumed along with various beverages. Fortune-telling

Urban space
Cafe
Fortune telling

Tradition

culture, which is one of the old belief systems, or an important place in
social life, has been moved to cafes in the urban environment. Looking at
fortune-telling at the cafe is an example of the consumption style of culture
along with the space. In the article, the understanding of space, which
emerged in line with the new social needs in the urban environment, is
discussed within the framework of the transformation from coffee shop to
Article Info cafe. Fortune telling, which takes place in traditional culture in the new

consumption environment, has taken place in the daily life of the urban

Received: 16.05.2020 and literate society. In this context, firstly, a literature review was made

Accepted: 23.06.2020 on the subject, the data were collected by document analysis method and
the information received from the source people by questionnaire and
Online Published: 28.06.2020 interview method was used to verify the determined data. Fortune telling

culture, which is a means of understanding the life of people and their
future, since primitive times, continues in cafes, which is the consumption
style of urban life style. Although fortune-telling culture has been brought
to digital environment; Satisfaction and therapy effect provided by verbal
communication in cafes will ensure the continuity of culture in real places.

1. Giris

“Fala inanmadik falsiz da kalmadik”

19. yiizyillda Avrupa’da baslayan Sanayi Devriminin etkisiyle olusan yeni
ekonomik sistem, diinyanin geri kalaninda da sosyo-kiiltiirel hayat1 etkiler. Topraga
bagl yasam bi¢iminin degismesi, kentlesmenin getirdigi yeni mekan ve zaman algisi
bu siiregte ortaya ¢ikar. Kapitalizmin tiiketim ekonomisine dayali bir kitle kiiltiirii
yaratma baskisi, ulasim ve iletisim imkanlarinin gelistirilmesiyle birlikte, toplumlarin
kiiltiirel hayatina yansir. Boylece kiiltiiriin mekan ve gelenek boyutlar1 yeniden
kurgulanir. Kentlesme stiregleriyle birlikte yeni kiiltiirel iiretim-tiiketim tarzlari ortaya
¢ikar. Moda ve popiiler kiiltiir kavramlarinimn 6n plana ¢iktig1 bu siirecte, medyanin
yazili-isitsel-gdrsel unsurlarmin énemli etkisi goriiliir. Insanin psiko-sosyal, kiiltiirel
ve estetik ihtiyaglari, yeni yasam big¢imi igerisinde tiiketim yerleri ve igerikleriyle
kargilanir. Tiirkiye’deki gec¢ sanayilesme-kentlesme stiregleri bu durumun daha
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kompleks ve hizli islemesine neden olur. Kentli insan, mekanla birlikte gelenegin de
tiiketildigi kiiltiirel ortamlarla tanisir.

Bu calismada irkgilik/falcilik geleneginin yeni yasam bigimi igerisinde ortaya
¢tkan mekanlara tagsinmasi ve kentli insanin gelenegi tiiketim Ornegine doniigsmesi
incelenecektir. Bu gercevede Oncelikle literatiir taramas: yapilmis, veriler dokiiman
analizi teknigiyle toplanmistir. Tespit edilen verilerin dogrulanmasinda kaynak
kisilerden anket ve goriisme yontemiyle elde edilen bilgiler kullanilmistir. Kaynak
kisiler Gaziantep’teki kafelerde aktif olarak falcilik yapan falcilardan segilmistir. Fala
bakilan kafelerin isimleri ¢calismada kullanilmamistir. Aktif olarak kafelerde falcilik
yapan on bir falaidan {igii, isminin ¢alismada kullanilmasini istememistir. Sanayi,
ticaret ve tarim sehri olan Gaziantep, ayni zamanda dort tiniversitenin bulundugu,
geng niifusun fazla oldugu bir biiyiliksehirdir. Bu agidan Gaziantep kentlesmenin
yarattig1 gelenegin yeni tiiketim tarzlar1 ve mekanlarina onemli bir 6rneklem tegkil
eder. Calismada Tiirkiye'nin diger kentlerindeki benzer tiiketim bicimleri yazili ve
elektronik kaynaklar tizerinden taranmuastir.

2. Kent, Mekan ve Tiiketim

Bir bilim dali olarak folklor/halk bilimi ortaya ¢iktig1 19. yiizyildan bu yana,
arastirma alanlarin1 ve yontemlerini siirekli giincellenmistir. Avrupa’da Sanayi
Devrimi sonrasi ortaya ¢tkan hizli kentlesme, yeni meslek gruplariin ortaya ¢ikis, 20.
ylizyilldaki ulasim ve iletisim alanlarindaki gelismeler, bu giincellemenin sebepleri
arasindadir. Kiiltiirtin degisen iiretim-tiiketim tarzlariyla birlikte ortaya ¢ikan yeni
toplumsal yapilar, kiiltiirel icerikler ile kiiltiiriin paylasim ve dolagim alanlar1 halk
biliminin arastirma sahasmi genisletmistir. Halk ve halk bilgisi kavramlarmin
glincellendigi bu siirecte halk bilimi, disiplinlerarasi c¢alisma yontemlerini
benimsemisgtir. Sozlii, yazili ve elektronik kiiltiir ortamlar: halk bilgisi tirtinlerinin
yaratim, aktarim ve tiiketim yerleri olarak halk bilimcinin arastirma sahasi olurken,
kent folkloru, meslek folkloru, beden folkloru, internet folkloru gibi pek ¢ok alt baslik
halk biliminin inceleme alanina girmistir (Dundes, 1998: 139-157; Ekici, 2000: 2-8;
Cobanoglu, 2005: 19-22; Ersoy, 2012: 5-13). ki asirlik hizli degisim stireci, halk bilimi
calismalarinin iiriin, liretim, iiretici ve mekan odakl sekillenmesini saglamistir. M.
Ocal Oguz, kentlesme, kiiltiir endiistrisi ve kitle iletisim teknolojileri karsisinda halk
bilgisi tirliniinii yasatarak korumanin zor olduguna dikkat ¢ekerek halk biliminde
tiretimin ve kiiltiirel bellegin korundugu mekan odakl ¢alismalarin énemine vurgu
yapar (Oguz, 2007: 31-33). Bu kapsamda kentlesme siirecleriyle birlikte geleneksel
kiiltiirel mekanlar doniiserek kent ortaminda yeniden tiretilir.

Kentlerin olusumu ve gelisiminde temel etkenlerden birisi ekonomik {iretim-
tiiketim bigimidir. Tarim ekonomisinin ortaya ¢ikmasi ve topraga bagl yasam bigimi,
bliyiik insan gruplarmnin bir arada yasamasini saglamistir. Benzer sekilde modern
sehirler de Miibeccel B. Kiray’in ifadesiyle, “toplumun yeni {iretim bi¢imlerinin bir
parcas1” (Kiray, 1998: 9) olarak sekillenmektedir. Bu siiregte kentleri olusturan iki
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temel dinamigin “mekan ve demografi” oldugunu sdyleyen Morrey Bookchin, kent ve
anakent kavramlarmni birbirinden ayirir. Ona gore anakent, “smirlarimi ve
ozgunliiklerini yitirecek Olgiide biiyiimiis” alanlarken kent ise; “toplumsal
potansiyellerin, bunlarin gelisim evrelerinin, geleneklerin, kiiltiiriin ve yerlesik bir
insan topluluguna ait 6zelliklerin birikimci gelisimini ya da diyalektigini” iceren bir
yapidir (Bookchin, 1999: 17). Diger taraftan 19. yiizyildan itibaren Avrupa’da ortaya
cikan kentlesme anlayis: farkh kiiltiir kiimelerini tanimlayacak bicimde “kentsel” ve
“kirsal” alan kavramlarini yaratir ve ikisi arasindaki sinirlar: belirginlestirir (Holton,
1999: 151).

David Harvey, “Kent Deneyimi” (2016) adli ¢alismasinda kenti olusturan
kuvvetleri “para, mekan ve zaman” (Harvey, 2016: 233) olarak tanimlar. Kapitalizm
bu ti¢ parametreyi kullanarak olusturdugu kentte, kendi tiiketici kitlesini de tiretir. Bu
kitlenin ekonomik yapisi belirlenmis ve zaman-mekan algisi, yeni tarz tiiketim
kiltirtine uyumlu hale getirilmistir. Endiistri caginda kitlelerin kentlerde bir araya
toplanmasi, homojen tiiketim pazarlarinin olugsmasmna neden olur. Sanayilesen
toplum, tiretilen mallarin paraya donitistiiriilmesini saglayan tiiketim agma dontisiir.
Kapitalizmin kiiltiirii “kendi kendini tiiketen tutkuyu” (Sennett, 2011: 90) insanlara
sunar.

Insanin hayatta kalmak igin ihtiyaci olan1 aramayla baslayan tiiketim anlayusi,
“tiiketimin evrimiyle” (Miller, 2012), Jean Baudrillard, “Tiiketim Toplumu” (2013)
calismasinda olgunun geldigi noktay1 ifade etmek igin kullandigi, “tiiketimin
tiikketimine” dontismiistiir. Baudrillard’a gore, “Tiiketim bir sdylendir. Yani tiiketim
cagdas toplumun kendisi iistiine bir soz, toplumumuzun kendisiyle konusma
tarzidir.” (Baudrillard, 2013: 233). Toplumun kentte kitleselleserek tiiketim
organizmasina doniismesi yasanan ekonomik ve siyasal siirecler yakindan ilgilidir.
“Tiiketim, modernizm sonu kapitalizminin ya da “post-modern” kapitalizmin tipik
ozelliklerini sergileyen bir siire¢ haline gelmistir.” (Bocock, 1997: 113).

Kapitalizmin yeni yerlesim tipi ve tiiketim kiiltiirtinti dayatmaci yaklagimlar:
karsisinda toplum tamamen edilgen degildir. Insan, bir taraftan yeni yasam ve bigimi
ekonomik sistemlere entegre olurken bir taraftan da yasadigi cevreyi Kkiiltiirel
beklentilerine gore sekillendirmenin arayisina girmistir. Kentlerde “insanlarin
ayaklar: altinda isleyecekleri topraklarin olmayist” (Sennett, 2011: 57), topraga baglh
degerler sistemi ve kiiltiirel bellegin yersiz kalmasia neden olmustur. Bu gercevede
kent ve kir arasindaki siireklilik, sehrin metabolizmasi agisindan 6nemli bir unsur
haline gelmistir. Sehri bir arada tutan kiiltlirel deger ve idealler, kuvvetini bu
sureklilikten alir (Harvey, 2013: 206).

Bener ekonomik sistemler, kentler arasindaki yapisal farkliliklar1 azaltmistir.
Ozellikle endiistri cagimin baslangig dénemlerinde “sosyal gruplarin yasam alanlari
arasindaki farklar bugiin i¢in daha esnetilmis” (Bal, 2006: 53) ve kentlerde biitiin sosyal
kesimlerin bir arada olabilecegi miisterek alanlara dontismiistiir. Geleneksel yasam
biciminin degismesiyle kiiltiirel “hafiza mekanlarindan” (Nora, 2006) kopan insan,
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kent hayatinda yeni bellek ortamlar: yaratir. Boylece giindelik hayatta, eglence, zaman
gecirme, sosyal paylasim ve aktarim ortamlar: olarak “kentli mekan” (Aytag, 2007:
200) devreye girer. Fakat bu mekan bigimi, geleneksel cevredeki bellege dayali kiiltiirel
yapilardan farklidir. Kentli mekan, yeni ekonomik sistemin ortaya cikardigr “kiiltiir
endiistrisi” (Adorno, 2011) tarafindan dizayn edilmis yeni toplumsal hayatin tiretildigi
alandir. Omer Aytag kent mekanlarini su sekilde analiz eder:

“Bunlarin her biri, kendi ¢capinda, dil, soylem, temsil, kimlik, statii, imaj,
prestij, simge ve gosterge iiretir, bunlar1 dolasima acar, bunlar tizerinden belli
bir kiiltiirel form, alt kiiltiir, mekansal cemaat vs. insa eder. Bu yonleriyle, her
bir mekan temsil ettigi kodlar geregi, kent aurasi iginde, bir hiyerarsi yaratir, bu
hiyerarsi kendilerine yonelen miidavimlerle birlikte yeni bilesimlere kap:
aralar. Bu yonleriyle, mekanlar, tirettikleri ve yaslandiklar1 imgeler/semboller
tizerinden aidiyet matrisleri, mekansal ayrisma/dislama mekanizmalari,
grupsal 6zdeslikler ve kisisel temsiliyetler insa eder.” (Aytag, 2007: 222).

Kentli insan geleneksel kiiltiir yapisindan kopusa karst bu yeni mekan
icerisinde kendini var etme arayisina girer. Mekan ve kentin ideal formunda “iitopya,
ideal, huzur, mutluluk, ayricalikli yasam, diissel hayat gibi kavramlar da bu yeni
mekanlarin siislenmesi igin devreye sokulmaktadir” (Alver, 2009: 151). Yeni mekanin
olusturulmasi, kentli tiiketim toplumunun is, zaman ve mekan kategorisinden
bagimsiz degildir. Topraga bagli yasam biciminde is, giindelik zamani kapsayan ve
hayatin gercevesini olustururken sanayi toplumunun is hayati giiniin belirli saat
araligini kapsar. Boylece is, zaman ve mekan bir 6l¢lide birbirinden ayrilmis olur. Bu
durum kentli mekan olusturma politikalarini, “bos zaman sorunsali” problemini
¢ozmeye yoneltir. Olusan yeni mekan bunun Otesine gecer ve anlamlar, gelenekler ve
bagliliklar yer kavrami etrafinda olusur, ekonomik ve siyasi orgiitlenme bicimlersi,
iktidar ve bagimlilik, mahaller (kentler, bolgeler, uluslar) arasindaki iligkilerin
icerisinde yer alir.” (Morley, Robins, 1997: 108).

Mekanla insan arasindaki iliski dongiiseldir. insanin dogal ya da iiretilmis
ihtiyaglarma cevap veren mekan, kent insaninin giindelik hayatinin merkezindedir.
Clinkii kentler insan1 dogadan kismen kopartarak mekanlarla yasatir. Bu agidan
“mekan ve 0zne” arasindaki canli iliski, ortak yasama dair “diyalojik bir siirece”
dontisiir (Ertiirk, 2013: 90). Bu baglamda Henri Lefebvre Mekanin Uretimi (2014) adli
calismasinda; “Tarihin {irtinii olan mekan, maddi planlamanin, mali planlamanin ve
mekan-zaman planlamasinin bulustugu yerdir.” (Lefebvre, 2014: 15) tespitini yapar.

Kentli mekan zaman igerisinde toplumsal bellek birikimi de saglayabilir.
Bellege dayali mekansal tiiketim bigimi, kentlerde yasayan insan i¢in onemlidir (Groh,
2016: 193). Diger taraftan bu yeni mekan tiiketim olgusunun ortasindadir. John Urry,
kentteki mekan icin daha keskin bir ifade kullanir ve “tiiketim i¢in var olan, simiile
edilmis toplumsal kimlik duygusu sunmayan yerler” yorumunu yapar. Yine ona gore
kentteki “yer imajlar1 {irtin ve hizmetlerin simgesel yerlesiminde rutin olarak
kullanilmaktadir. Ozel yerler, Ozel tiiketim tiirlerini gerektirir. Belirli {iriinler ve
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hizmetler sadece 6zel bir yeri ziyaret ederek elde edilebilir.” (Urry, 1999: 37, 47).
Dolayisiyla, “Tiiketim kavrami, toplumsal kesimleri belirleyici sosyo-kiiltiirel bir
faaliyet ya da faaliyetler biitiiniidiir.” (Ozdemir, 2012: 33). Kentli mekan bu
faaliyetlerin gergeklestigi sosyo-kiiltiirel ve ekonomik bir pazar alanina doniisiir.

3. Mekanin Déniisiimii Kahvehaneden Kafeye

Avrupa’da 19. yiizyilda baslayan sosyo-ekonomik ve kiiltiirel degismeler,
geleneksel toplumsal yapilardaki ¢cogulculugun yerine kent hayatinda bireyselligin 6n
plana ¢ikmasina neden olmustur. Bu durum benzer siiregleri yasayan diger
toplumlara da yansimistir. Modernizmin yarattig1 sorunlardan birisi olarak goriilen
bu durum, kentte bunalan insanlarin ¢ikmazlarindan birisi olmustur. Bunun tizerine
kentteki insanin ¢abasi, “bireyin, bunaltic1 toplumsal giicler, tarihsel miras, digsal
kiltiir ve hayal teknigi karsisinda kendi varolusunun o6zerklik ve bireyselligini
koruma talebi” iizerine sekillenir (Simmel, 2009: 317). Bu durumda kent hayatindaki
mekanlar ve geleneksel kiiltiirtin imlerini tasiyan igerikler, onemli siginaklara
doniisiir. Kentte ortaya ¢ikan yapilar ve tiikketim tarzlari “kiiltiir ekonomisi” (Ozdemir,
2012) tarafindan yonlendirilse de kentli insanin giindelik hayatinda kiiltiirel boyut
kazanir. Kahvehanenin kafeye dontisiim siirecini bu geri plan tizerinde ele almabilir.

Kahvehanenin sosyal paylasim ve aktarim alani olarak ortaya ¢itkmasinda icme
kiltirtintin onemli rolii vardir. Kentlesme stireclerinde her toplumdaki igme kiiltiiri,
yeni mekanlarin ortaya ¢ikmasmi saglamigtir. Kiiltiir ve cografyaya bagh olarak
degisen i¢me davramslarinin ortaya ¢ikardigi sosyallesme mekanlari pek c¢ok
toplumda goriiliir. “Almanlarin birahaneleri, Ingilizlerin ‘“pub’lari, Fransizlarin
‘cafe’leri” (Caglayan, 2012: 96) gibi Anadolu’da dort asirlik ge¢misi olan kahvehaneler
de kahve i¢gme davranisinin sonucu ortaya ¢ikmis sosyal paylasim alanlaridir.
Kahvehaneyi Anadolu’nun ilk kamusal mekani olarak tanimlayan Savas Caglayan’in
ifadesiyle kahve 15. yiizyilda Islam iilkelerinde yaygimlasmaya baglamistir. “Genel bir
kaniya gore kahve bitkisinin ve meyvesinin kullanimi Etiyopya’dan diinyaya
yayillmistir. Islam diinyasina yayilmasinda, Yemen gecis noktasi olmustur.”
(Caglayan, 2012: 97). Kahvenin 16. yiizyilda Istanbul’a gelisi ise, Misir ve Suriye
tizerinden hac kervanlar1 vasitasiyla oldugu bilinmektedir (bkz. Hattox, 1998: 24).
Icecek olarak Istanbul’a tagman kahve, kahve satilan ve icilen mekanlarin agilmasiyla
kendi paylagim alanini olusturur. 16. yiizyildan itibaren Istanbul merkezli olmak iizere
Osmanli toplum yapisi tizerinde etkili olmaya baslayan kahvehane, dini kurumlardan
sonra ortaya cikan sosyal paylagim alanlarindan birisidir. Ozkul Cobanoglu
kahvehanenin roliinii su sekilde agiklar:

“16. yuzyilin ikinci yarisindan itibaren kahvehaneler, tekkenin
karsisinda bir nevi alternatif Miisliiman sosyal kurumu olarak belirir ve
tekkenin topluca eglenmek ve cesitli sosyo-kiiltiirel faaliyetlerde bulunma
tekelini kirar. Dahasi tekke ekseninde uhrevi bir nesve iginde yer alan topluca
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eglenmeler, kahvehane ekseninde nerdeyse tamamen diinyevi veya din dis1 bir
karakter kazanir.” (Cobanoglu, 2000: 129).

Geleneksel toplum yapisi igerisinde kamusal alan olarak “cami, hamam, bir-iki
bakkal, manav ve firindan olusan yerel carsi ve sokak” (Ozkogak, 2010: 21)
siralanabilir. Kahvehane bu yapiya eklemlenmis bir yeni kamusal alan statiisiindedir.
“Osmanli Istanbul'unda kahvehanenin kamusal alanin baslica mekani olarak ortaya
¢itkmis ve kamusal iletisimin mevkii, kanali ve siyasi olanla sosyo-kiiltiirel olani
birbiriyle iliskilendiren bir saha” olmustur (Kémegoglu, 2010: 50).

Kahve icecegi etrafinda sekillenen mekanlar, ayni zamanda sosyo-ekonomik ve
politik degisim siireclerinin yansidig1 6nemli alanlar olmustur. Yahya Kemal Tastan'in
ifadesiyle “Kahvenin tarihini okumak, son alt1 ytiizyillik diinya ekonomisini ve
modernlesmeyi anlamak i¢in 6nemli bir veridir.” (Tastan, 2009: 82). Bu agidan Osmanl
kahvehanelerine bakildiginda baslangicta kahvenin tiiketildigi bir mekan olarak
gortiliirken daha sonra “kamusalligin” ve “bozucu elestirel toplumsalligin” merkezi
olarak algilanir. Cesitli yasaklamalar getirilir. Buradaki tepki “mekansal bir
geometriye degil onun metonimik, mimik tehdidine kars: gelisir.” (Komegoglu, 2010:
75). Bu durum kahvehanenin toplumsal iletisim aglar1 icerisinde odak teskil etmesi ve
bunun yarattigi sonuglarla iliskilidir. “Baslangicta kahve icilen bir mekan olan
kahvehane, hayatmi XVI. yilizyil ortalarma kadar ev, cami ve cars1i arasnda
yonlendiren Osmanli toplumunun giindelik hayatina geleneksel iliskiler disinda farkl
bir iligki seklini orgiitleyen yeni bir mekana dontisiir. Giindelik hayata katilan biitiin
toplumsal siiflar arasindaki kiiltiirel iletisim kanallarini harekete gecirir.” (Tutal,
2014: 164)

16. yiizyilda Istanbul’a gelen kahve icecegi etrafinda tesekkiil eden kahvehane
kurumu, toplumsal kiiltiirel yapinin degismesi, siyasi-ekonomik sistemin yansimalar1
ve kentlesme siiregleriyle birlikte bugtine kadar varligin1 korumustur. Kahvehane,
kiiltiirel ihtiyaglara cevap vermis ve yeni sartlara gore kendini gilincelleyebilmistir.
Osmanlidan Cumhuriyete gegis siirecinde kahvehanelerin kiiltiirel ve politik agidan
bir merkez oldugu goriliir. “Her tiirlii siyasi, sosyal ve fikirsel yeni gelismenin
tartisildigi ve sohbetlere konu oldugu bu mekanlar bir bakima Osmanli’dan
Cumhuriyete yasanan Batililasma ¢abalarmin ve degisimin aynasit mahiyetindedir.”
(Ediz, 2008: 188).

Cumhuriyet sonrasi donemde Tiirkiye’de ekonomik ve siyasi sistemin
degismesi ve 20. ytizyildaki hizli sanayilesme siireci kentlerin yeni bir kiiltiir ¢cevresi
olarak on plana ¢ikmasinmi saglar. Bu siiregte kahvehaneler “yeni kentlileri kente
biitiinleyen mekanlar” olarak goriilebilir. “Kahvehaneler, kentlesme siirecinde, yeni
kentlileri hem kente eklemleyen hem de kentten kopusa/izolasyona kapi aralayan
kurumlar olma vasfina sahiptirler.” (Aytag, 2005: 179). Bu siirecte kahvehanelerin
toplumsal cinsiyet bakimindan Osmanlidakine benzer sekilde isledigi goriiliir. Erkek
egemen bir toplumda geleneksel kahvehane eril bir mekandir. (bkz. Demren 2007).
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Islevlerinin &nemli bir kismini bagka kurumlara devreden kahvehane, bu dzelligini
kirsal alanda ve genellikle kent gevrelerinde devam ettirir.

Kentlesme, egitim diizeyinin yiikselmesi, kadmn niifusunun giindelik hayatta
evden c¢ikmasi gibi sebeplerin yarattig1 kiiltiirel talep basinci, kahvehane modeli
alinarak yeni sosyal paylagim alanlarinin ortaya ¢ikmasini saglar. Ozellikle kent
merkezlerinde, turistik alanlarda ve tiniversitelerin bulundugu geng niifusun yogun
oldugu bolgelerde kahvehane kurumunun, “¢ok amach kafelere, oyun salonlarina,
kiraathanelere ve kuliiplere” dontistiigii goriiliir (Tutal, 2014: 165). Bu siireg
kapitalizm ve kiiresellesmenin dayattig1 mekan, tiiketim ve iligki bicimleriyle birlikte
ele alinabilir. Bir taraftan kiiresellesme homojen tiiketim pratikleri ve mekanlari ortaya
cikartirken diger taraftan kiiresel olan da yereli dikkate alir. “Yerel olan kiiresellesme
pratikleri gercevesinde kiireseli benimserken, kiiresel olan yereli barindirma ihtiyaci
hisseder.” (Akargay, 2012: 200). Bu baglamda “iiretim-tiiketim-boltisiim” iliskilerinin
ortasinda bir igecek olan kahve ve kahvehane kurumu, doguyla 6zdeslesmis olsa da
Bati modernizminin sosyal tiiketim alanlarma rol modellik yapmistir. “Bati’da ise
Dogu’dan alinan kahve ve café kiiltiirti aydinlanma ve modernlesme siireci ile birlikte
kamusal mekanlara dontismiistiir.” (Akarcay, 2012: 183). “Ogzellikle 20. ylzyilmn son
ceyreginde Bati’dan ithal edilen ve kahvehane sinifina dahil olan “kafe” eki alan bir¢ok
islev/yap1 tiirii, bir modernlik merkezi olarak kahvehane mekanina yeni degerler
eklemesine karsin kahvehanenin kamusalligini asindirmaktan da geri kalmaz.” (Tutal,
2014: 164).

Kahvehaneler iglevlerinin bir boliimiinii baska kurumlara devretmislerdir. Esra
Bilge bu siireci su sekilde ozetler:

“Sanayi devriminden sonraki toplum yapisinin ihtiyaglarma 6zgii olarak
gelisen kiraathane ve kahvehane adli kurumlara Batili toplumun etkisi ile
olusturulmus olan cafe kiiltiirii de eklenmistir. Zaman igerisinde kahvehane ve
kiraathane farkli islevlerini bu Batili kurumda gozlemlemek miimkiindiir.
Dogu ile batmin birlestigi bu yeni kurum kahvehane/ kiraathane/ cafe
tgliistintin birlesiminden olusmus olan cafe adli kamusal mekandir.” (Bilge,
2010: 105-106).

Sanayi Devrimi sonrasi kalabalik kentlerin metropollere doniismesi, kentte
ortaya ¢ikan yeni ihtiyaglarin sekillendirdigi kafeler, kahvehanelerden farkli olarak
cinsiyet ve kimlik degisimini saglamistir. Kahvehaneyi model alan yeni mekanlar,
“sadece erkeklerin degil, ayn1 zamanda kadinlarin da eglenme ve dinlenme mekani
olmustur. Bu degisimde, iiniversitelerde okuyan kiz 6grencilerin etkisi biiytiktiir.”
(Ozdemir, 2005: 130). Dogu sosyo-ekonomik sistemlerinin iiriinii olan kahvehane,
erkeklerin tiikettigi bir mekanken Bat1 sosyo-ekonomik sistemlerinin iiriinii olan kafe,
cinsiyet ve kimlik genislemesini getirir. Diger taraftan kafe Batidan esinlenen-tasinan
bir kurum olmasina ragmen yerel iceriklerle birlikte yayilir. Markalasmis Batili kafe
zincirleri, yerel igerikli kafeler kars1 karsiya gelir. Kafelerde geleneksel Tiirk kahvesi
tiiketimi ve nargile yeni mekanda sunulan yerel icerikler arasmnda sayilabilir. Yeni
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mekan olan kafenin iiretim siirecinde temel etkenlerden birisi “deneyim ekonomisi”
olarak goriiliir. Uretici yeni mekana ekonomik deger katmak igin geleneksel
iceriklerden faydalanir. BOylece miisterinin geleneksel tiiketim hafizasina hitap
edilmis olur. Ayrica bu yerler deneyimin merkezi olan mekan odakli ¢alismalarda
“deneyim ekonomisinin kagis alani olarak tanimladigi deneyim mekanlar1 olup
Oldenburg’un {i¢iincii yer kavramiyla” da agiklanmaktadir. (Anli, Yavan, 2019: 126).

Gelenek ve modernite arasinda kahvehanenin iglevlerini onu model alarak
tistlenen yeni kentli mekanlarin yerel igerikli sunumlar1 arasinda Tiirk kahvesi 6n
plana ¢ikar. Kahve yalnizca kahvehanede tiiketilen bir {irtin olmay1p halk kiiltiiriiniin
onemli bir parcasidir. Kendine 6zgii yapim sekli olan Tiirk kahvesi kendi kiiltiiriinii
olusturmustur. Kiz isteme toreninde kahve igilmesi, kahveyi ictikten sonra “kahve
falina” bakilmasi bu kiiltiiriin en iyi 5rnekleridir. Igecek olarak Tiirk kahvesinin zengin
kiltiirel geri planinin agilan modern mekanlarda kullanilmas: yerel markalarin
olusmasmi da saglamaktadir. Mekanla birlikte igerigin de tiiketildigi bu alanlar,
kiiresel markalarla yaris halindedir (Agikgoz, 1999: X; Bulduk, Siiren, 2008: 301; (Alig,
Alig, 2013: 14-15). Tiirk kahvesi geleneksel kiiltiirdeki yeri ve uluslararast boyuta
tasinmig bir {irtin olmasiyla birlikte UNESCO’nun somut olmayan kiiltiirel miras
listesine 2013 yilinda girmesiyle popiilerligini arttirir. “Petrolden sonra en fazla ticareti
yapilan ve diinyada sudan sonra en fazla igilen igecek olan kahve, UNESCO tarafindan
tescillenen ilk sivi olma 6zelligini de tasir (Koca, Ttigen, 2020: 359).

Mekanlarm tiiketiminde, sunulan igeriklerin belirgin rol oynadig: gortiliir. Bu
cercevede Tiirk kahvesi etrafindaki “gelenek ve uygulamalarin” bir kismi kafelere de
tasinmustir. Sosyal paylasim, sohbet ve etkilesim islevi olan kahve, fincanin iginde
kalan telvenin fal bakma araci olmasiyla da 6n plandadir. Tiirk kahvesine 6zgii fal
gelenegi, kentli mekan olarak kafelerin tiiketiminde onemli bir cazibe unsuru
olusturur. Geleneksel toplum yapisinin aksine, bu tarz tiikketim, egitim durumu
yiiksek, kentli ve geng niifus arasinda da yaygindir. Ozellikle iiniversite cevrelerinde
Tiirk kahvesi fali bakilan kafelerin popiiler oldugu gorilir. (Kaplan, 2011: 18; Acar
vd. 2019; 138; Balci, 2019: 326)

Afrika’dan baslayan yolculuga Istanbul’da mola veren kahve, pisirilme ve
icilme sekliyle Tiirk kahvesine doniiserek batiya tasmmuistir. Gittigi her yerde oranin
kiiltiirel yapisma uygun sosyal miiesseseler kahve etrafinda sekillenmistir. Bu
baglamda Anadolu’da kahvehane, batida kafe, tarihsel siirecte 6nemli sosyo-kiiltiirel
alanlar olarak ortaya c¢ikmistir. Degisen ihtiya¢ ve kosullarla birlikte kiiltiir
endiistrisinin bu talebe verdigi cevap, Tiirkiye’de kahvehanelerin islevlerinin biiyiik
bir boliimiinii kafelere aktarimini saglamistir. Bir yandan kiiresel kafe markalar:
Tiirkiye’de yayginlasirken bir yandan yerli markalar olusmustur. Ayrica kentli mekan
olarak kafelerin geleneksel kiiltiirel imge ve tiiketim tarzlarini kullanmasi tiiketiciler
agisindan Onemlidir. Gelenekselin doniigtiiriilerek kullanilmas: yerli markalarm
rekabet giictinii arttirir. Tiirk kahvesinin geleneksel kiiltiir yapisi igerisinde 6nemli bir
sosyal bag kurma araci olmas1 ve fal bakma geleneginin bir parcasi olmasi, kentli
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mekan olan kafelerde kullanim bicimlerini yaygmnlastirir. Kahvenin hikayesi
iizerinden kahvehaneden kafeye dontisiim seriiveni, “batmin dogululasmasi,
dogunun batililasmas1” (Bilge, 2010: 88) seklinde 6zetlenebilir.

4. Kentli Mekanda Irkgilik/Falcilik

Tiirkiye’de {iretim-tiiketim sistemlerinin batidan sonra degismesi, gec
modernlesme denilen siirecin yasanmasina neden olmustur. 20. yiizyilin ortalarinda
baslayan hizli kentlesme stireclerinde geleneksel sosyo-kiiltiirel kurumlar dontismiis
veya rollerinin boliinmesiyle yeni mekanlar ortaya c¢ikmistir. Toplumun gecirdigi
kentlesme asamalar1 bu kurumsal mekanlara yansir. Bu baglamda kahvehane ve kafe
kiltirt onemli bir gosterge alanidir. Kentli insanin mekan tiiketim tarzlarmi okuyan
yerli ve yabanci mekan iireticileri, geleneksel kiiltiirel yapidan beslenmistir. Ortaya
¢ikan yeni sosyal paylasim ve eglence alani olan kafe, mekanla birlikte gelenegin de
tiiketildigi ortamlardir. Bu c¢alismada ele alman irk/fal bu tiiketim bigimlerinden
birisidir. Kentli insanmn sosyal ihtiyaglarina uygun olarak ortaya gikan kafeler,
“mekanda ihtiyaclar ve arzular -mevcut halleriyle- yeniden belirebilir, iiretmeyi ve
triinii canlandirir” (Lefebvre, 2014: 351) prensibine uygun olarak fal bakma
geleneginin kentteki merkezlerinden birisi olmustur.

Fal karsihig1 olarak eski Tiirkge de “irk” sozctigii kullanilmistir. Eski Uygurcada
irk kelimesinin anlami “isaret, rumuz, falc1” olarak verilmistir (Caferoglu, 1968: 87).
Divanii Ltgat-it Tiirk’te irk; “falcilik, kahinlik ve bir kimsenin gonliindekini bilmek”
olarak aciklanir (Atalay, 1999: 42). Kelime 9. yiizyilin baslarindan kalma “Irk Bitig”
adli Goktiirk harfli eserde de geger ve bu eser Fal Kitab: olarak gevrilir (Tekin, 2013:
13). Irk kelimesinin bugiin de Anadolu'nun bazi yerlerinde ge¢misteki anlam ve
icerigiyle kullanildig: goriiliir (Giiltekin, 2014: 119-137; Gomeg, 2019: 43).

En eski inang sistemlerinden bu yana fal ve falcilikla ilgili gesitli uygulamalar
toplumlarin hayatina yon vermistir. Ozellikle ilkel toplumlarda dini hayatn bir
parcasi olarak goriilen fal, daha sonra ilahi dinlerle birlikte cesitli geleneksel
uygulamalarla i¢ ice gecerek devam etmistir. Bugiine gore, ilkel insan ve toplumun
benligini yonlendiren metafizik unsurlar daha fazla goriiliir. Bu durum biitiin kiiltiirel
hayata yon verecek kadar belirginlegebilir. “Ilkel ve geleneksel toplumlarda biiyii, fal
ve ona iliskin benzer inanislar iktidar, ekonomi gibi toplumsal kurumlari etkileyen,
dahasi sosyal-kiiltiirel yapiyi sekillendiren ayirici bir gii¢ olmustur. Glintimtiiz toplum
anlayisinda ise bu tiir inanis bigimleri her ne kadar marjinal olarak kabul edilse de,
sosyo-kiiltiirel yasamda etkinligini giderek arttiran bir olgu haline gelmistir.” (Nar,
2014: 508).

Bu gercevede eski Tiirklerde fal ve falalikla ilgili uygulamalara bakildiginda
toplumsal aksiyonu, toplumun bilicisi denilen dini hiiviyetteki kisilerin fal ve benzeri
uygulamalarla yonlendirdigi soylenebilir. Bu cercevede Abdulkadir Inan’a gore
“falcilik samanizmin baslica unsurlarindan birisidir.” Inan, falcilarmn fal agmak icin
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kullandiklar1 nesneye gore farkli adlar aldigini soyler. Eski Tiirklerde “hayvanlarin
kiirek kemigine bakip gelecegi kesfedenlere "yagrmci” koyun tezekleriyle fal agcanlar
"kumalak¢1” mubhtelif seylerden manalar ¢ikaran falcilara "irimg1" denir.” (Inan, 1989:
151-152). Fuzuli Bayat samanlarin devlet meselelerinden sahsi meselelere kadar her
konuda basvurulan kisiler oldugunu ve onlara fal a¢tirmanin ¢ok eskilerden beri
yasayan bir gelenek oldugunu sdyler (Bayat, 2004: 109).

Eski inang sistemleri igerisinde din adamlarmin birden fazla rolii vardir. “Biiyi
yapmak, yagmur yagdirmak, bitki ve hayvanlarin ¢gogalimini saglamak, fala bakmak
vb. gibi biiyiisel isler de ugrasi alanlarmin icine girer.” (Ornek, 1998: 54). Ornegin
“Tirk samanlarmin islevlerinden birisi de “fal bakarak gelecekten haber
vermedir”(Bayat, 2006: 23). Saman, ayni zamanda sanatgi, Ogretici, doktor ve
ongoriiciidir. Fuzuli Bayat eski Tiirk dini igerisindeki samanlarla ilgili su tespiti
yapar:

“Saman hastalig1 tipindeki hastalik, vergi alan biitiin insanlarda;
demircide, tabipte, hebacilarda, ozanlarda, bahsilarda, asiklarda, falcilarda vb.
goriilmektedir. Ruhlarin dilinden siir veya dua soyleyen, kozmik bilgileri
sembolik bir dille topluma ileten, tedavi eden, gelecekten haber veren bu
insanlarin durumunu hastalik ad1 altinda degerlendirmek degil, etno-psikolojik
kiiltiir hadisesi olarak degerlendirmek dogru olur. (Bayat, 2006: 42)

Eski Tiirklerde kadin samanlarin da sosyo-kiiltiirel yap1 icerisinde belirgin rolii
vardir. Falalik bunlardan birisidir. “Sozlii gelenekler, arkeolojik kazilar ve tarihi
veriler kadinlari sifac, otacy, kahin, falci, kendinden gecen dansci, kozmik yolcu olarak
gosterir. Kadinlar en eski sagaltma metotlarini iyi bilen ve bunu basariyla tatbik eden
kisilerdir (Bayat, 2010: 22).

Pertev Naili Boratav gecmisten bu yana Tiirklerde falcilarin “tekniklerine,
uzmanliklarinin niteliklerine, kullanilan gereclere ya da yorumlanmasi beklenen
olaylara gore cesitli bicimlerde kiimelenebilecegini” soyler. Boratav Tiirklerde one
cikan fal tiirlerini “suya bakma, aynaya bakma, kursun-koz-tiitsii, kiirek kemigi,
kahve fali, iskambil fali, bakla fali” seklinde siralar (Boratav, 1994: 101-103).

Fal gelenegi Tiirklerin Islam’1 kabuliinden sonra da devam etmistir. Osmanli
doneminde falcilar “esnaf” kimligi tasimis ve “miineccimler, remilciler, resimli
falcilar” seklinde smiflanmistir. Ozel bir uzmanlik gerektirmeyen kitap fallari, “bir
kitabin rastgele bir sayfasinin, niyet tutularak acilmasi temeline dayanir ve bu fal,
belirli satirdaki harf ya da sdzcligiin yorumuyla bakilir. Bu fal igin gesitli yontemler ve
kitaplar yazilmistir. Falname adiyla anilan bu kitaplarim, fal i¢in kullandirdiklar: kitap
cogunlukla Kur’an'dir.” (Sezer, 1998: 10).

Gegmisten bugiine fal gelenegi toplumsal hayatin igerisinde 6nemli yer
bulmustur. Degisen yasam sartlari, insanin doga ve metafizik algisi, egitim diizeyi gibi
etkenler, gegmisi anlama ve gelecegi bilme merakmi gidermemistir. Giindelik hayat
icerisinde “olagantistii iletisim degerine inanis, memoratlasarak” (Cobanoglu, 2003:
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219) insan ve toplum hayatinda varhigmi stirdiirmistiir. Pek ¢ok bilim dalmnn
dikkatini ¢eken fal, antropolojik anlamda “kiiltiirel bir olgu ya da kiiltiirtin bir
yansimasi olarak ortaya ¢ikabilen davranis bigimi olarak aciklanabilir. Bu yontiyle fal
inanc, kiiltiirtin, psikolojik ihtiyaglar1 giderme temelli-kiiltiiriin soyut yoniinii temsil
eden- bir dizi yaklasimla karakterize edilebilir.” (Nar, 2014: 511).

Giindelik hayat icerisinde en yaygin fal bakma bigimlerinden birisi, kahve fal
olarak goriiliir. 16. ylizyilda Istanbul’a gelen ve kendi mekanini yaratip kahvehaneden
kafe tiirlerine doniistiirecek kadar giiglii bir icecek olan kahve, eski kiiltiirtin uzantisi
olan fal bakmanin da aracina dontismiistiir. Cesitli geleneklerin gostergesi haline gelen
kahve, sosyal paylasim ortamlarinin simgesi olmus ve insan iligkilerinde atasozlerine
dontisecek derecede etki etmistir. Sosyal hayatta “Bir fincan kahvenin kirk yil hatir1
vardir.” soziiyle onemli bir 6l¢iit olmustur. “Kahve fali, goriiniirdeki, gelecekten haber
verme islevinin yaninda, igerik agisindan incelendiginde katilimcilarin ideolojilerini
yansittiklari bir arag¢ olma 6zelligine de sahiptir.” (Yokari, 2014: 53).

Fal bakmanin dini-mistik islevle baslayan siireci bugiin meslege dontismiistiir.
Hem fal bakanlar hem de baktiranlar agisindan 6nemli bir kiiltiirel paylasim bigimidir.
Bu siirecte kullanilan dil tizerinden toplumlarin kiiltiirel iletisim bigimlerinin
anlasilmasi agisindan Onemli verilere ulasilabilir. Bu kapsamda Dell Hymes’in
“Foundation in Sociolingouistics” (1974) adli ¢alismasinda ele aldig1 “konusmanin
etnografyas” kavrami, dilin yalnizca bir lengliistik malzeme olmadigmi, ayni
zamanda analiz edildiginde iletisim ve kiiltiirel icerik boyutu oldugunu gosterir.
Kisilerin ve toplumlarin kiiltiirel yapilar1 ve ge¢misleri, dilin veri alami olarak
kullanilmasiyla anlasilabilir (Hymes, 1974: 4-5).

Kent ortaminda mekanla birlikte gelenegin de tiiketildigi bir alan olarak fal
kiltirtintin gitindelik hayattaki boyutu konusunda kafelerde fal bakan kisilerden
anket ve miilakat yontemiyle bilgi alinmigstir. Yeni kiiltiirel tiiketim tarzlarmmn falcist
olan bu kisilerin goriisleri, fal kiiltiirtiniin ve bugiiniin toplumunun bu kiiltiire
yaklagimi konusunda onemli veriler sunmaktadir. Yapilan gortismelerde kaynak
kisilere fal denilince akliniza ne geliyor sorusu soruldugunda bir kismi cevap
vermezken bir kismi hissiyat (KK1), yalan (KK3), enerji (KK4), para (KK5), insanlara
yardim etmek (KK6) seklinde cevaplar vermistir.

Geleneksel kiiltiirel aktarim bigimlerinin degismesi ve elektronik kiiltiir
ortaminin baskisi, fal bakmay1 6grenme yontemlerini degistirmistir. Kaynak kisilere
fal bakmay1 kimden ve nasil 6grendiniz sorusu yoneltilmis ve farkli cevaplar
alinmistir. Fal bakanlarin bir kismi fal bakmayi kendi kendilerine ve bulunduklari kafe
ortaminda 6grendikleri belirtmislerdir (KK2, KK3, KK8, KK9, KK10). KK2, 12 yasinda
gordiigii bir rityada fincanla fal baktigini ve bu olaydan sonra fal bakmaya basladigin
sOylemistir. KK4, Bat1 Dilleri ve Edebiyati mezunu oldugunu ve boliimdeki Hintli bir
hocasinin enerji konusunda telkinleriyle bu alana yoneldigini sdylemistir. Aym kisi,
evrende her seyin enerjisiyle var oldugunu ve insan kendi enerjisini dogru kullanmaya
baslayinca pek ¢ok seyi anlayabilecek giicii oldugunu ifade etmistir. Faruk Goren adlr
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KK5, fal bakmay:r “el almak” yontemiyle geleneksel aktarim bigimi seklinde
ogrenmistir. Bir gesit kut tastyiciligi olan “kut ve kutsalla” iliskinin kan esasina dayal
aktarim bicimlerinden biri “el vermek, el almak” seklindedir (Onciil, 2010: 1285). Bu
durumu kendisi su sekilde anlatir: “Benim babaannem fal bakard:. Biitiin koy ona fal
baktirirdi. Ama sadece fala bakmazdy, biiyii bozar ve cin kovalardi. Yalniz kalmasin diye onun
yamnda kalirdim, orada biiyiidiim. Yaminda yardimciya ihtiyact olurdu. Ben yardim ederdim.
Bu siirecte merak etmeye basladim ve cocuklara bakiyordum koy yerinde. Babaannem bunu
duyunca beni dovdii. Ama sonra kendisi 6gretmeye bagladi. 18 yaglarinda bana el verdi. Zaten
her seyi 6gretmisti. O vefat ettikten sonra ailemin yanina dondiim. O zamanlarda da komsulara
bakiyordum. Ev dolup tasmaya bagladi. Babam bir giin eve geldi kadinlar: bagima toplayip fal
baktigimi gordii. Once kadinlar: kovdu, sonra beni bir giizel dévdii. Erkek kismi kadinlarla
falcilik mu oynar, adam gibi bir is yap dedi. O giinden sonra iiniversiteye kadar kimseye fal
bakmadim.” Iran’in Tahran sehrinden gelen KK6, fal bakmay1 6grenmesini su sekilde
anlatmastir: “Benim annem kuafordii Tahran’da. Orda pek cok Ermeni ve Rus miisterisi vardi.
Onlar fala bakardi. Ben de onlardan gorerek ilgimi cekti ve ogrendim. 18-19 yaslarimdayken
arkadaslar arasinda bakmaya basladim. Daha sonra, iskambil kidgit, tarot, kahve, yildiz-name
gibi farkly fal tiirleri 0grenmeye basladim.” KK7 ve KKI11 numarali kaynak kisiler
bulunduklar: sosyal ortamlar1 gozlemleyerek ve kafelerde fal bakan arkadaslarindan
ogrendiklerini belirtmiglerdir.

Kaynak kisiler, genellikle fal bakmaya baslamalaria neden olan olagantistii bir
olay olmadigimni belirtmislerdir. Cogunlukla aliskanlik ve iletisim becerisi seklinde
cevaplar verilmistir. KK4, aldig1 biyo-enerji egitiminden sonra fal bakmaya basladigini
sOylemistir. KK7 fal bakmaya baslamasini su sekilde agiklamistir: “O dionemde
astronomiye olan merakim sayesinde zamanin dogrusal bir sey olmadig1 yalnizca bizim dcizane
algilarimiz tarafindan dogrusalmis gibi algilandigini ve gelece§in hatirlanabilir olduguna
doniik calismalar okudum. Sezgilerimin giiclii olmasini ve birtakim riiyalarmmin gelecegi
gOstermesini buna yorarak fal bakmayr bu konuda bir ara¢ olarak diisiinmeye ve
degerlendirmeye basladim.” 8 numarali kaynak kisi fal bakmaya baslamasmin sebebini
su sekilde aciklamistir: “Giinliigiime gelecekte bir tarihe bir not diisiip, o giin ok iiziilecegim
bir sey oldugunu yazmistim. Tamamen hislerim yaptirnustt bunu bana. Sonra o tarihi
tamamen unuttum. Ve uzun siire sonra defterimi elime aldigimda gecmiste aldigim o not
goziime ¢arpti. Tarih de not da eskiydi. Tarihi goriir gormez hatirladim ki ¢ok sevdigim bir
yakimumi kaybetmistim o tarihte. O siirecten sonra sezgilerimi somut olarak da kendime
kanitladigim icin fal bakmaya bagladim.”

Kaynak kisiler baktiklar: fal tiirlerini his, kahve, tarot, fal kitab1 (Ahmediye
Kitabi, KK4, KK10), su, kagit, el, nohut, iskambil, yildizname, remil, ates, ebcedname,
kemik ve deri seklinde belirtmislerdir. Geleneksel fallarin disinda yeni fal tiirleri
konusunda goriisleri de sorulmustur. Bu konudaki goriisiinii KK7 su sekilde ifade
etmistir: “Her ne kadar bir¢ok giiniimiiz astrologu yildiz haritasinin fal ile hicbir baglantisinin
olmadigim diisiinseler de ben de baska bazi astrologlar ve bircok fal miisterisi gibi esasinda
yildizlarin hem gecmis hem de gelecekle ilgili bazi sinyaller verdigini diisiiniiyorum. Bu
diisiinceden hareketle yildiz haritast yorumlama isinin falm bir bicimi oldugunu
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soyleyebilirim.” KK8 fal icin kullanilan araglara dikkat ¢ekmistir. “Her zaman yeni fal
bicimlerinin gelisebileceine inananlardanim. Ciinkii falda esas mesele histir, nereye bakarsaniz
bakin goriirsiiniiz, fincan ya da kiagitlar bahanedir. Benim bildigim yeni fal bicimleri yok hepsi
eskilerden farkli araglara uyarlamadir.” Benzer sekilde KK11 de 6nemli olanin enerjinin
alindig1 arag oldugunu belirtmistir. “Zaten kahve fal1 ve tarot yeterince genis. Bu iki fal bile
basli bagina insana ¢ok fazla yol gosterir. Diger fal cesitleri tamamen falcinin nelerden enerji
aldigwyla ilgilidir. Ornegin, atesten ve giinesten enerji alan bir falct, su fali bakarken ya kendi
rahatsiz olur ya da fal baktiran kisiyi rahatsiz eder. Bu tamamen enerji meselesi.”

Kaynak kisiler kafelerle birlikte telefonla, online ortamlarda ve evlerinde fal
baktiklarin1 belirtmislerdir. Cogunlugu kafe sahiplerinin izni olmadan mekan
isimlerinin kullanilmasini istememistir. Oxygen Kafe (KK1) ve Ferhangi Kafe (KK4)
fal bakilan yerler arasindadir. Bes kaynak kisi fal bakmay:1 bir meslek olarak
gormedigini belirtmistir (KK1, KK2, KK4, KK6, KK11). Kaynak kisilerin bir kismzi ise
fal bakmanin ekonomik getirisi oldugu igin meslek sayilacagini sdylemistir (KK3, KK5,
KK?7, KK8, KK9, KK10). Fal bakmanin ekonomik degeri konusunda kaynak kisilerle
yapilan goriismelerde tamami ayni cevabi vermistir. Bir kismi1 tiniversite 0grencisi
olan kaynak kisilerin fal bakmaya baglamas1 veya bagladiktan sonra siirdiirmesinin
sebebi ekonomik getirisi olmustur. KK6 kendi siirecini su sekilde aktarmustir: “Fal
baktigim insanlar para teklif etmeye ve para kazan demeye basladilar. Iran’da cok miisterim
vardi. Hatta bir tanesi bizim eski Sahimizin esiydi. Beni evine davet etti ve birka¢ giin misafiri
oldum. Para istemedim ama para vermisti. Sonra Tiirkiye'ye geldim. Burada da fal bakmaya
bagladim. Yine komsulara, arkadaslara bakiyordum. Bir komsum bir giin fal baktiktan sonra
“Miijgan sen ¢ok iyi fal bakiyorsun. Niye evde bos duruyorsun ki fal bak, para kazan.” dedi. O
an igin “Tamam, olur.” dedim. Sonra evime geldiler miisteriler, ben onlara gitmeye basladim.
Sonra Ekin Pastanesinde ise bagladim. Orda mutfak icinde ¢calistyordum, orda da ustalar anlad:
fal baktigimi, bana fal baktirmaya baska ustalar da geliyordu. Ama onlardan para almiyordum.
Zaman gecti boyle, benim ustam vardr Fatih Usta bir giin “Miijgan sen neden boyle isler
yapwyorsun ki, fal bakmaya baslasana” dedi. Ardindan Camlica Kafede basladim, Ibrahimlide
baska bir kafede de ¢alistim. Boylece profesyonel olarak fal bakmaya bagladim.”

Kaynak kigiler fal baktirmaya gelen kisilerin yas araligi konusunda tutarl
cevaplar vermistir. Fal baktirmaya gelenler yas aralig1 genel olarak 18-50 seklinde
belirtilmistir. Fal baktirmaya gelenlerin cogunlugunun kadin oldugu soylenmistir. Fal
bakan kisilerin, fal baktiranlarin bu konudaki beklenti ve tutumlari konusundaki
goriisleri gozlemlerine dayanmaktadir. Fal baktiran kisiler, genellikle giindelik
hayatin meseleleri hakkinda konusmak ve olumlu telkin almak i¢in bu yola
basvurmaktadir. “Fal baktiranlarin, duymak istedikleri soylendiginde mutlu olmakta ve
olumlu doniis yapmaktadirlar. Bu durum hayata karst bir motivasyon aracidir. (KKS8).
Ekonomik problemler, 6zel hayat, egitim hayati, saglik gibi konularin 6n plana ¢iktig:
gortliir. Ozellikle genclerin fal baktirma merakini KK7 su sekilde
degerlendirmektedir: “Insanlar varoluslarmdan bu yana ‘simdi’ ki anin stnirlarim zorlayip
gelecegin bilgisine erismek igin bir takim araclara basvurmustur. Bu durumun onlarin
bilinmezlikle alakali korkularindan kaynaklandi§imi diisiiniiyorum. En c¢ok bilemedigimiz
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seylerden biri de gelecektir. Bu nedenle gelecegi merak etmek ve bilinmezligin siipheli gizemini
bir nebze olsun gidermek adina bu tiir yollara basvurmaktadir. Insan hayatini ise kendi icinde
donemlere bolecek olursak ozellikle de giiniimiiz sartlarinda gelecege iliskin planlarin ve
ongoriilerin en belirsiz oldugu donem genclik donemi oldugu icin onlarin fala arzularini bu
donemlerine yoruyorum.” Fal baktirmak giindelik hayat icerisinde bir gesit terapi islevi
gormektedir (KK9). Fal baktiranlar, fala samimi olarak bakilmas: ve kisa slirmemesi
en Oonemli beklenti olup o enerji ve olabilirligi hissetmek isterler (KK1, KK2). KKS5 fal
baktiran kisilerin gelecegi bilme ve rahatlama c¢abasina dikkat ¢ekmistir: “Gelecegi
bilmek istiyorlar. Ama bu bilme istegi o kadar yogun ki her seyi bilmek istiyorlar. Diger taraftan
her insan onu rahatlatacak pozitif seyler soyleyecek birisini ariyor. Aragtirin bakin bu durum
psikolojik bir seydir zannimca. Insanda o ego denen seyin oksanmas: gerekir; fal baktiranlar ise
bunu parayla yaptirir. Terapi gibidir, ama yoniinii senin belirledigin bir terapi. Falcilarin
olumsuz bir haber verdigi ¢ok nadirdir. Kim parasiyla kitii bir haber almak ister ki”. Kaynak
kisiler, insanlarin fal baktirmasinin dogrudan inanisla ilgili degil; ancak inanma ve
telkin noktasinda meyilli olmayla iligskisini vurgulamiglardir. Bu konuda KK11 su
degerlendirmeyi yapmuistir: “Ben genellikle kotii ya da gercekci konulara girdigim icin
inanmak istemiyorlar ama icinde de bir siiphe kaliyor aslinda. Genel olarak fala inanmadig
halde baktiran gormedim. Hatta bazen ¢ok fazla inandiklarini soyleyebilirim. Bir falcinin
soylemiyle evliligini bitirme karari alan insanlar tanidim.”

Kafelerde ve kentin diger ortamlarinda fal baktiranlarin toplumun cesitli
kesimlerinden insan oldugu saptanmistir. Kaynak kisiler her meslek ve sosyal
kesimden insanin fal baktirmaya geldigini belirtmislerdir. Ogrenci, 6gretmen,
hukukg¢u, mimar, esnaf, polis, ev kadmni bu konuda verilen cevaplar arasindadir.
Kafelerin bulundugu boélgenin sosyo-ekonomik yapisina gore fal baktiranlarin profili
degisebiliyor (KK7). KK4 bu konuda su bilgiyi vermistir: “Koy yerinde 6grendim ben bu
isleri okumamis kesimde baktiryordu ve ODTU gibi bir yerde para kazanmaya basladim.
Okumus hatta iilkenin en prestijli yerinde okumusu da fal baktiriyor. Simdilerde ise fala inanan
herkes baktiriyor. Zengin fakir fark etmiyor. Burada kimlere baktigimu isim isim vermek uygun
olmaz.”

Kafelerde fal baktiranlar ve fal bakanlar arasindaki sosyal iligski daha sonra da
devam etmektedir. Kaynak kisilerle yapilan gortismelerde fal baktiranlarin daha sonra
geri dontis yaptiklar1 soylenmistir. Olumlu veya olumsuz tepki seklinde olan bu
dontisler, miisteri memnuniyeti olarak goriilebilir. Kaynak kisilerin tamami geri
dontislerin oldugunu belirtmistir. KK7'nin bu konudaki ifadesi su sekildedir: “Benim
miisteri kitlem genellikle ayni kisilerden olusuyor. Haftada bir, bazen haftanin birkag giinii
diizenli bicimde yapilan bu fal ziyaretleri sirasinda bir onceki fala dair de konusmalar yapiliyor.
Agirlikly yorumlar olumlu yondedir.”

Kaynak kisilerin kafelerde fal kiiltiirti konusundaki gortisleri sorulmus ve genel
olarak falin modern ¢aga uygun bicimde kullanildig: ifade edilmistir. KK10, uhrevi
ortamin tam olarak yakalanamamasina ragmen kafelerin fal baktirma islevinin devam
ettigini soylemistir. Ona gore; kafede fal konusu, “hobi tarzi bir durum veya kahve
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satisinda ekonomik bir rekabet” unsurudur. KK11 bu konuda su yorumu yapmustir:
“Aslinda egzotik ve siirpriz bir durum olarak goriiyorum. Kimsenin aklinda fal baktirma olay:
olmadi§inda bile bir anda karar verip baktirmalar: ¢ogu kisiyi mutlu edebiliyor. Bu yiizden
pratik diyebilirim.”

Fal kiiltiirtintin gelecegi konusunda kaynak kisilere sorulan sorulara verilen
cevaplarda ¢ogunlukla, bu kiiltiiriin devam edecegi goriisii ¢tkmistir. Bunun sebebi
insanm merak duygusunun sonsuzlugu ve falin islevleri olarak yorumlanmistir. Hem
kiltiir hem de meslek olarak fal bakmanin gelecekte devam edecegi goriisii
aktarilmistir. Kentlesmeyle kafelere tasman fal kiiltiiriiniin teknoloji karsisindaki
dururumu fal bakan kisiler tarafindan yorumlanmistir. Ozellikle elektronik ortamdaki
fal uygulamalarmin ve online fal bakma ortamlarinin, yiiz ytize fal bakma kiiltiiriine
etkisini degerlendirmeleri istenmistir. Kaynak kisilerin cogunlugu elektronik kiiltiir
ortamindaki fal uygulamalarinin ve diger igeriklerin kalic1 olmayacag1 kanaatindedir.
Bu uygulamalarin insanlarm diinyasinda yeterli tatmini saglamayacag1 soylenmistir.
KK?7 bu konuda su yorumu yapmustir: “Son donemlerde ortaya ¢ikan fal uygulamalarinin
insanlar1 bir makinanin geleceklerini soylemesi konusunda sasirttigim diisiiniiyorum. Fakat
bunun bir devamlilik saglayacagimi diisiinmiiyorum.” Benzer sekilde KK9 sunlari
sOylemistir: “Hig bir android fal, kitlesini, canli bir insann tatmin ettigi kadar etmeyecektir.
Bunun sebebi ise insanlarin her zaman bir adim daha somut varliklar olmasi. Boyle olduklar:
siirece insanlar diisiinebilir ve yorum yapabilir bir canhidan yorum istemeye devam
edeceklerdir.” KK8 konunun bagka bir yanina dikkat ¢ekerek kahve icilen fincani isteyen
misterilerin, resimleri fal uygulamalarina gonderdigini ifade etmistir.

Gelenegin kent ortaminda yeni bir tiiketim bicimi olarak kafelerde fal bakma
kiltirti mekanla birlikte icerigin de tiiketimine Ornek teskil eder. Kentli insanin
glindelik hayat kaygilari igerisinde basvurdugu bir sagaltim alani olan fal kiiltiirtiniin,
kentteki sozlii kiiltiir ortaminda yayginlasti$: goriiliir. Fal baktiran kisilerin gittikleri
kafeler ve falcilar hakkindaki olumlu sdylemleri mekanin ve fal bakan kisinin kent
ortaminda popiilerlesmesini saglar.

Yazili ve elektronik kiiltiir ortaminda yansimalari olan fal ve benzeri
uygulamalara dayal kiiltiirel pratiklerin geri planinda kiiltiir endiistrisinin oldugu
sOylenilebilir. Adorno, “Basindaki fal siitunlar1 halklara verilen resmi talimatlara denk
diiser.” (Adorno, 2005: 249) yorumunu yaparak bu durumu elestirir. Sozli kiiltiir
ortaminda tiiketimin odagindaki fal kiiltiirinde insan ve iletisim unsurunun o6n
plandadir. Sehir ¢calismalarinda “sosyal ve kiiltiirel mekan” (Yasar, 2005: 237) olarak
ele alinan kentli mekan, s6z konusu iletisim bi¢iminin yapay ortamidir. Bu kapsamda
kentli mekan olan kafe, mekansal Ozelliklerini batidan almis olsa da yerel sosyo-
kiiltiirel ozelliklere sahiptir. En eski geleneksel yontemleri igcerisinde barindiran fal
kiltiirti, yeni mekanda kentli insanin beklentilerine cevap vermektedir. Hizli
kentlesme, sosyo-ekonomik problemler, elektronik kiiltiir ortamimin ortaya ¢ikarttig1
bilgi y1g1in gibi etkenler kent insaninin kendini rehabilite edecek alanlar aramasina yol
acmistir.
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Bu durum Kkarsisinda arayis igerisindeki insanin kolay erisebilecek
ortamlarindan birisi, belirsiz ve mistik mikro alanlar sunan fal bakilan kafeler
olmustur. Kafelerde Tiirk kahvesinin tiiketimi ve kahve fincaniyla bakilan fal tiirt,
diger fal gesitlerinden daha fazla ragbet gormektedir. Bu da mekanin ve icecegin
tiiketilmesiyle ilgilidir. “Bireylerin ucuz ve kolay yoldan psikolojik destek alarak
rahatlamalar1 da kahve falinin islevselligini devam ettirecegine dair giiglii bir isarettir.
Glintimiizde yasam kosullar1 ve yogun is temposuna eklenen aile igindeki bazi
problemler, ekonomik zorluklar, saglk sorunlari, duygusal iliskilerde yasanan
sikintilar, tiziintiiler, egitim-6gretimle baglantili bazi1 kaygilar devam ettikge, kahve
falima bakan kisilere duyulan ihtiya¢ devam edecektir.” Kafeler bu ihtiyac1 gorerek
“Kahvesi sizden fali bizden” sloganyla siireci yonlendirmektedir.” (Biiytlikokuta,
2012: 108; 1slamoglu, Binark, 2012: 534).

Diger taraftan kafelerde fal bakan kisilerin sozlii kiiltiirtin temel unsuru olan
iletisim konusundaki becerileri 6n plana gikar. “ilkel dinlerden bu yana kahinler,
talcilar ve yorumcular” (Malinowski, 1990: 46) toplumsal hayatin igerisinde
metafizikle insan arasindaki bagi kuran kisiler olmuslardir. Kent ortaminda fal bakan
kisiler bugiiniin diinyasinda benzer bir bag1 saglarlar. Fal performansi, gesitli dilsel
“yontemleri” ve ikna bigimlerini igerir. Falin “bellege yerlesmis olan kadinsiligi, fala
bakan kisilerde de kendisini gostermekte, erkek falcilar, kendilerinin escinsel
olduklarini iddia etmektedirler ve bu sekilde her iki cinsin dikkatini cekmekle birlikte
glivenini saglayabilmektedirler.” (Yokari, 2014: 16).

Fal kiiltiirtiniin kentli insanin diinyasindaki yeri, ilkel insaninkinden anlamsal
olarak farkli degildir. Abdulkadir Inan bu konuda su tespiti yapar: “Fal baktirmak,
iptidai samanizmin biitiin kisioglunun ruhunda biraktig1 ve tedavisi kabil olmayan
hastaliklardan biridir. Bir Altayli kamin kiirek kemigi faliyla, olgun topluluktaki aydin
salon hanimlarinin ve madamlarinin iskambil veya kahve telvesi fali arasindaki fark
ancak maddedeki farklardir. Mana bakimindan bu fallar arsinda en ufak fark bile
yoktur.” (Inan, 1989: 159). Ayrica bugiin, kentlesme ve iletisim teknolojileri fal
kiltirtiniin kent ortaminda yaygimlasmasina ve “popiiler kiiltiiriin parcas1” (Halic,
2018: 146-159) haline gelmesine neden olmaktadir.

5. Sonuc ve Oneriler

Bu ¢alismada ele alinan kentli mekanla birlikte gelenegin tiiketim bigimi olarak
fal kiiltiirsi, en eski inang sistemlerinden bugiine varligini korumustur. Toplumlarin
yasam bigimlerinin degismesiyle, birtakim gelenekler yeni kiiltiirel ortamlara uyum
saglar. Avrupa’da ortaya ¢ikan Sanayi Devrimi sonrasi, topraga bagli yasam biciminin
yerini sanayi toplumu alir. Bu baglamda Tiirkiye’de 20. ylizyilda 6nemli degismelerle
birlikte kentlesme siireci hizlanir. Kent ve kent ¢evresinde niifusun yogunlasmasiyla
yeni yapilanmalar olusur. Bu siiregte kentli insanin kiiltiirel hayati yeni fiziki ve sosyal
cevreye gore sekillenir. Yeni tiiretim-tiiketim bi¢iminin yansimasi olarak kent
ortamindaki mekanlar, sosyal paylasim ve aktarim alanlar1 olur. Bu siireci
sekillenmesinde i¢ dinamiklerin talep ve ihtiyaglar1 oldugu kadar, kapitalizm ve
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kiiresellesmenin dayatmalar: da etkilidir. Kiiltiir endiistrisinin ortaya ¢ikardigi basing,
kent hayatindaki fiziki ve sosyal kiiltiirel yapilarin sekillenmesine yon verir.

Geleneksel mekan olarak kahvehane ve kentli mekan seklinde tanimlanan kafe,
s0z konusu bu stirecin ortaya ¢ikardig1 mekansal doniistimii yansitir. Kahve bitkisinin
icecege doniismesi ve Afrika’”dan Avrupa’ya uzanan tagmmma siirecinde Istanbul
onemli bir duraktir. 16. yiizyilda Istanbul merkez olarak kahvenin satildig1 ve igildigi
mekanlar kahvehanelerin ortaya ¢ikmasmi saglamistir. Kahvehaneler, Osmanh ve
Cumbhuriyet donemlerinde bir gesit sekiiler alanlar olarak sosyo-kiiltiirel hayatin
merkezinde olmustur. Geleneksel toplum yapisinda giindelik hayatin bir ¢at: kurumu
olarak kahvehanenin birden fazla islevi vardir. Kahvehane bu islevlerinin bir kismins,
degisen hayat sartlari ile birlikte baska mekanlara aktarmistir. Kent ortaminda bilinen
Ozelliklerini kahvehaneler kenar mahallelerde korurken, kafeler de yeni mekanlar
olarak giindelik hayata girer. Toplumsal cinsiyet agisindan eril bir mekan olan
kahvehane karsisinda kafe, cinsiyet smirlamasinin kalktigi yerdir. Bu degisim,
kentlesme, egitim seviyesi, kadinin is giiciine dahil olmas: gibi sebeplerle dogan yeni
sosyal ihtiyaclarmn sonucudur.

Mekanin tiiketimi baglaminda kafeler, ekonomik deger bakimindan mekan ve
icecekle birlikte kiiltiirel yapilari da kullanir. Yerel kiiltiirel tarzlar mekanlarin
sekillenmesinde etkili olurken geleneksel kiiltiir unsurlar1 da yeni mekanin sunumlar1
arasma girer. Bu yerellesme, tiiketicinin kiiltiirel bellegini kullanarak iirtin satma
amaci tasir. Calismada konu edilen fal kiiltiiri bu unsurlardan birisidir. Eski Tiirk
inang sistemi igerisinde 6nemli bir yeri olan fal kiiltiir{i, Tiirklerin Islam inang
dairesine girmesiyle birlikte zenginleserek devam etmistir. Tiirk¢enin erken donem
sOzlii ve yazili metinlerinde “irk” olarak gecen fal kelimesi, bugiin de Anadolu’nun
cesitli yorelerinde eski anlamlariyla kullanilmaktadir. Yasanilan fiziki ve kiilttirel
ortamlarin da etkisiyle pek cok fal tiirii kullanilmigtir. Insanin gelecegi bilme merak,
falc1 olarak bilinen aracilar vasitasiyla farkli ortamlarda devam etmistir. Kentte
giindelik hayatta bu ortamlardan birisi fal bakilan kafeler olmustur.

Calismada mekanin doniisiimii ve yeni mekanda gelenegin tiiketim Ornegi
olarak ele alinan fal kiiltiiri incelenmistir. Bu kapsamda kafelerde aktif olarak fal
bakan 11 kaynak kisiyle goriistilmiistiir. Bu kisilerinin bir kism1 birden fazla kafede fal
bakmaktadir. Bu kisiler arasinda KK5 babaannesinden bir geleneksel bilgi aktarim
sistemi olan “el almak” kaydiyla fal bakmaya baslamistir. Diger kaynak kisiler, kisisel
hayat deneyimleri veya bulunduklar1 ortamlarmn katkisiyla fal bakmay1 6grenmistir.
Calismada kaynak kisilere yoneltilen sorular, fal bakanlarm goziinden kent insaninin
kiiltiirel tiiketim tarzlarini anlamaya yoneliktir. Ozel hayat, saglik, egitim, ekonomik
durum gibi konular fal baktiran kisilerin merak ettikleri konular arasindadir. Fal
bakan kisiler, fal bakmanin ekonomik getirisinin oldugunu bu isi bu yiizden yaptiginm
belirtmiglerdir. Bu veri, yeni sosyo-kiiltiirel yapida gelenegin kiiltiir ekonomisine
dontismesine ornek teskil eder. Fal baktiran miisteriler toplumun her sosyo-ekonomik
kesiminden ve vyas grubundan olabilmektedir. Cogunlukla kadinlar fal
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baktirmaktadir. Bazen batil inang ya da hurafe seklinde agiklanan fal kiiltiirii, hem fal
bakanlar hem de fal baktiranlar agisindan belirli bir egitim diizeyindeki insanlar
tarafindan benimsenmistir. Bu da okur-yazar kent insanmnin fali, hayat karsisinda bir
gesit terapi olarak gordiigii ve fal bakilan kafeleri mistik siginma alanlarindan birisi
seklinde yorumlanabilir. Kafede fal bakan kisiler, performanslariyla kendi kisisel
deneyimlerini iletisim becerisine doniistiirerek insanlara sunmaktadirlar. Bu durum
konusmanin etnografyasi agisindan onemli bir kiiltiirel paylasim bi¢imidir.

Fal kiiltiirtiniin kent ortaminda ekonomik, kiiltiirel ve psiko-sosyal boyutlari
vardir. Fal bakilan kafeler ve bu kafelerdeki falcilar, mekanla kiiltiirel bellegin kesistigi
noktada bulunur. Kahve icecegi etrafinda tesekkiil eden kahvehane kiiltiirii, ulasim-
iletisim ¢agmda kafeye doniismiistiir. Ilkel insanin hayatin bilinmezlikleri
karsisindaki arayislarindan birisi olan fal, yeni araglar ve mekanlarla bugiiniin
insanmin giindelik hayatinda da varligini siirdiirmektedir. Kentli insan, kapitalizm ve
kiltiir endiistrisinin de dayattig1 yeni mekanu tiiketirken, geleneksel olan1 da tiiketir.
Bu cercevede toplumun bilgi ve diinyay algilama diizeyi degisse de kent ortaminda
fal kiiltiirtiniin gelecekte var olacag: soylenebilir.
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