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OZET

Sosyal medya lizerinden kigisel bilgi paylasimi her gegen giin artmaktadir. Sosyal medya kullanicilart
Facebook gibi sitelerdeki 6zel hayatin gizliligini etkileyen uygulamalara ¢ok dikkat gosterirken, duygu ve
diistincelerini biiyiik arkadas aglarinda desifre etmektedirler. Bu calismanin amaci 18-35 yas araligindaki
geligsmekte olan yetigkinlerin sosyal medya ve mahremiyete yonelik tutumlarini analiz edebilmektir. Arastirmada
veri toplama yontemi olarak anket kullamlmis ve Lefke Avrupa Universitesi’ndeki 200 6grenciye uygulanmustir.
Ankete katilan kisiler seckisiz 6rnekleme yontemi ile se¢ilmistir. Aragtirma sonuglar1 sosyal medyada yapilan
paylagimlar ile gergek hayattaki davraniglarin tutarsizligini ve 6zel hayatin ihlal edildigi yoniindeki etkileri

desteklemektedir.

Anahtar Kelimeler: Internet, Sosyal medya, Sosyal medya kullanimi, Mahremiyet.

VIEWS OF COLLEGE STUDENTS TOWARDS SOCIAL MEDIA AND PRIVACY: THE CASE
OF EUROPEAN UNIVERSITY OF LEFKE

ABSTRACT

Personal information sharing via social media is increasing day by day. Social media users are deciphering
their emotions and thoughts on their large friend network while paying close attention to applications that affect
the privacy of private lives such as Facebook. The aim of this study is to analyze the attitudes of the emerging
adults aged 18-35 to social media and privacy. In this study, a questionnaire is used as the data collection method
and 200 students from European University of Lefke are applied. Those who participate to the survey are selected
by random sampling method. The results of the research support the inconsistencies in the actual social behavior

and the effects of violations of private life.
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Giris

2000’11 yillardan beri bilgi ve iletisim teknolojilerinde yagsanan hizli ilerleme ve
geligsme kisilerin glinlik hayatlarini etkileyerek, vazgeg¢ilmez iletisimsel deneyimler
yasamasini saglamaktadir. Bunlarin en basinda internet gelmektedir. Tiirk Dil
Kurumu’nca (2017) genel ag olarak tanimlanan internet bilgisayarlar arasinda iletisim
kurmak amac1 ile meydana getirilen bir agdir.

Internetin ortaya ¢ikmasi ve giinden giine kullamm alanlarinin artmasi ile
birlikte artik insanlar vaktinin onemli bir kisminmi bilgisayar veya internete erisim
saglayabilecekleri diger elektronik cihazlarm baginda gegirmektedir. Internet
araciligiyla sosyal medya hesaplarina erisen kullanicilar sayisal medya kiiltiiriine
katilarak, farkli yollar tizerinden iletisim kurmaktadir.

Internetin en dnemli kullanim alanlarinin basinda sosyal medya gelmektedir.
Glinitimiizde birgok insan sosyal medya ile etkilesim halindedir. Bu etkilesim ¢esitli
sosyal ag siteleri araciligiyla meydana gelmektedir. Yeni medyanin etkilesimli
uygulamalariyla birlikte ortaya ¢ikan ve yeni bir eylem 6zgiirliigli olarak tanimlanan
sosyal ag siteleri (SNS), onemli bir sosyal platform haline gelerek, insanlarin giinliik
yasamlarinda derin izler birakmaya baglamigtir (Correa, vd. 2009: 247). Sosyal medya
uygulamalari insanlarin anlik olarak diger insanlar ile sohbet edebilecekleri ve gesitli
dosya, belge ve videolar1 ger¢ek zamanl paylasabilecekleri bir ortam haline gelmistir
(Cesar ve Chorianopoulos, 2008: 290). Bu durum sosyal medyanin insanlar igin
onemini daha da arttirmistir. Sosyal medyanin insanlarin hayatina bir¢ok kolaylik
getirdigi dogrudur fakat bununla birlikte insanlarin 6zel hayatina ve kullanicilarin
davraniglarina olan etkisi kimi zaman sorun olabilmektedir. Bu agidan sosyal
medyanin daha dikkatli ve bilingli bir sekilde nasil kullanilabilecegi yoniinde
arastirmalar yapilmalidir. Bu ¢alisma genel olarak sosyal medya kullanicilarinin
kullanim siklig1 ve kullanim amacini tespit etmek ve sosyal medyanin bireylerin
mahremiyete yonelik tutumlarinda etkisi olup olmadigini ortaya koymay1

amagclamaktadir.
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1. Sosyal Medya

Sosyal medya “kullanicilara enformasyon, diisiince, ilgi ve bilgi paylasim imkan
tantyarak karsilikli etkilesim yaratan ¢evrimigi araglar ve web siteleri ig¢in ortak
kullanilan bir terimdir” (Sayimer, 2008: 123). Sosyal medyanin yiikselisi internet
teknolojisinin ortaya ¢ikisina bagli olarak geribildirimlerin saglanacagi interaktif
icerik yapilariin etkisiyle olmustur. Bilginin iiretimi ve yayginlastirilmasi agisindan
yapilan tanimlamaya gore (Kaplan ve Haenlein 2010: 61; Cann vd., 2011: 5,7) sosyal
medya, web 2.0'm ideolojik ve teknolojik temellerinin kullanict hizmetine
sunulmasiyla birlikte, tek yonlii bilgi paylasimindan kullanicinin da igerik iiretimine
dahil oldugu cift tarafli ve es zamanli bilgi paylasimina ulagilmasini saglayan medya
sistemi olarak tanimlanmaktadir. Bu acgidan degerlendirildiginde sosyal medya
araciligiyla kisilerin zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin diinyanin herhangi bir
noktasindan ag baglantist bulunan herhangi bir noktaya/noktalara iletiyi alip
gonderebildigi sonucuna varilmaktadir.

Insanlar sosyal medyada birden fazla katilimci aga iiye olmaktadir. Uye
olduklar1 aglar ve topluluklar arasinda baglantilar kurmakta, gecis yapmakta
(Halverson, vd., 2016: 3), diizenli olarak bu ortamlar1 takip etmektedir. Boylece bu
ortamlara sadik kullanicilar haline gelmektedirler.

Sosyal medyanin baska insanlarin davranislarina etkide bulunma gibi avantajlar
bulunmaktadir. Sosyal medya araciligi ile bir¢ok kullanicidan hizli bir sekilde geri
bildirim elde edilebilmekte ve giiclii baglar kurulabilmektedir (Haythornthwaite,
2002: 387). Sosyal medya siirekli gelisip, degistigi i¢in sosyal medyanin biitiin
avantajlarini belirlemek kolay degildir. (Kirschenbaum, 2004: 102). Sosyal medyanin
insanlar arasinda hizli bir sekilde yayilmasi birtakim zorluklari da beraberinde
getirmektedir. Bu durumun baginda sosyal medyanin takibinin ve kontroliiniin zorlugu
gelmektedir (Vural ve Bat, 2010: 3352).

Etkilesimli iletisim arayiizlerinin kullanilmasiyla yeni iletisim deneyimlerine
aracilik eden sosyal medya uygulamalarinin basariya ulasmasinda 6nemli faktorlerden
birisi, medyanin giinliik yasantidan toplumsal yasantiya kadar birgok alanda etkili ve
bigimlendirici doniisiimler olusturmasidir. Sosyal aglar kisilere simirlt bir sistem

icerisinde kamuya acik ya da yar1 agik profil olusturmasina (Boyd ve Ellison, 2007:
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211), hem kisisel hem de grup igerisinde igerik olusturmaya ve paylasmaya izin verir,
topluluk olusturmaya imkan saglar ve sosyal iliskileri gelistirir. Wikiler, (wikipedia)
bloglar, forum siteleri, mikro bloglar (Twitter, Plurk vb.), igerik paylasim siteleri
(Youtube, Instagram, Flickr, Pinterest vb.), sosyal aglar (Facebook, Myspace,
Linkedin vb.) podcastler (Apple ITunes vb.) ve sosyal isaretleme siteleri (Digg,
Reddit, Delicious vb.) sosyal medya uygulamalaridir.

Sosyal aglar kullanicilarin diinyada olup biteni sosyal medya araciligi ile anlik
olarak 6grenebilmelerine, kisilerin kendi begeni ve hobileri ile benzer begeni ve
hobilere sahip insanlarla daha hizli ve kolay bir sekilde karsilasabilmesine, kisisel web
siteleri kurarak daha c¢ok kisiyle sosyallesebilmelerine ve arkadas c¢evresini
genisletmelerine olanak saglamaktadir (Uney, 2017). Muntinga vd.’ne (2011: 13) gore
kisiler Facebook, YouTube ve Twitter gibi sosyal medya web sitelerini, herhangi bir
sey hakkinda etkilesimde bulunmak, ifade etmek, paylasmak ve olusturmak igin
kullanmaktadir.

2. Mahremiyete Yonelik Tutum Arastirmalari

Dijital pazarlama ajans1 We Are Social ve Hootsuite tarafindan hazirlanan
“Digital in 2017 Global Overview” raporuna gore diinya genelinde 3,773 milyar insan
internete baglanmakta ve 2,789 milyar kullanici aktif olarak sosyal medyada yer
almaktadir. Raporda Tiirkiye ile ilgili istatistiklere bakildiginda 80,02 milyonluk iilke
niifusun 48 milyonunun internete baglandigin1 ve internet kullanicilarimin 48
milyonunun  aktif olarak sosyal medyada yer aldigi  goriilmektedir
(https://wearesocial.com/uk/special-reports/digital-in-2017-global-overview).
Oldukga yiiksek olan bu rakamlar, sosyal medyanin insanlarin 6zel hayatina ve
kullanict davranislarina olan etkisinin sorgulanmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.

Yapilan bazi akademik c¢aligmalara gore sosyal medya kullanicilarinin
mahremiyete yonelik kaygilarinin varligi tespit edilmistir (Yang, Pulido ve Kang,
2016: 48). Torres ve O’Brien’in (2012) “Sosyal Ag ve Cevrimigi Gizlilik: Facebook
Kullanicilariin Algilarr” adli arastirmaya gore, Facebook kullanicilarinin mahremiyet
kaygis1 ve sosyal ag olusturma davranist agisindan bir celiski oldugu goriilmistiir.
Govani ve Pashley (2005), Facebook kullanicilarinin ¢ogunun (yiizde 84) sosyal

paylasim sitesinde gizlilik risklerinin ve gizlilik ayarlarini degistirme seceneginin
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farkinda olduklarini; ancak birgok kullanicinin (yiizde 48) herhangi bir ayarlama
yapmakta yetersiz kaldigini belirtmistir. Yine Facebook kullanicilari tizerinde yapilan
bir arastirmaya gore kullanicilarin kendini ifsa etme (Self-Disclosure) egilimlerinin
sosyal medya kullanimu ile birlikte paralel bir sekilde arttigi belirtilmektedir (Tsay-
Vogel, Shanahan, Signorielli: 2016).

Sosyal paylagim sitelerinin tiniversite 6grencilerinin bilgi edinme ve mahremiyet
anlayisina olan etkisini 6l¢gmeyi amaglayan bir arastirmada (Y1ldiz, 2012), arastirmaya
katilan 230 6grenciden sadece %6’s1 mahremiyet sinirlart asildigi icin sosyal medya
ortaminda olmayi cazip bulmadiklarini belirtmistir. Yine Tiirkiye’de Ogrenciler
tizerine yapilan bir ¢alismada Ogrencilerin biiyiik kisminin sosyal paylasim web
sitelerinde 300'den daha fazla arkadasa sahip olduklari, bu uygulamalar1 kullanan
Ogrencilerin sosyal paylasim uygulamalarini yeni arkadaslar bulmak yerine giinliik
hayatta var olan arkadasliklarini sanal ortamda devam ettirmek niyetiyle kullandiklari,
bu uygulamalar1 kullananlarin en fazla kendi akran gruplarina ve en az ise internet ve
teknoloji gruplarina {iye olduklar tespit edilmistir (Bilen vd.,2014:1). Korkmaz’in
(2013) “Facebook ve Mahremiyet: Gormek ve Gozetle(N)Mek” adli arastirmasina
gore, kisiler Facebook’ta benliklerini goniillii olarak sunmakta, Facebook kullanimina
devam eden siirecte kendileriyle ilgili daha ¢ok bilgi paylasmakta ve arkadaslarinin da
paylasimlarina daha c¢ok ilgi duymaktadir. Bircok sosyal ag sitesine gore
kullanicilarina daha fazla gizlilik kontrolii imkani tanisa da Facebook un gdsterme ve
gozetle(n)meye yonelik bir iletisim bigimi olusturdugu sonucuna varilmigtir. Smith ve
arkadaglarinin (2016) online egitimin Facebook kullanicilarinin mahremiyete yonelik
tutumlar tizerindeki etkisini arastirdiklar1 g¢alismanin sonucuna gore egitimin
Facebook kullanicilarinin mahremiyete 6nemli 6lgiide katkida bulunan bir faktor
oldugu ifade dilmistir. Trepte ve arkadaslarinin (2017) kiiltiirel faktorlerin mahremiyet
ve sosyal haz iizerindeki etkisini 6lgmeyi amacglayan bir arastirmada ferdiyetgi
tilkelerdeki kisilerin kollektivist iilkelerdekinden farkli olarak SNS'lerde sunulan
sosyal tatminlere daha az 6nem verdikleri gozlemlenmistir. Bununla birlikte,
kollektivist {iilkelerdeki insanlar, bireycilik acisindan yiiksek siralamaya sahip
kiiltiirlerden gelen SNS kullanicilara gére mahremiyete yonelik risklerin 6nlenmesinin

kendileri i¢in daha 6nemli oldugunu belirtmistir.
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3. Amag

Caligmanin genel amaci sosyal medyanin {iiniversite gengleri iizerindeki
mahremiyet algilarint ortaya ¢ikarmaktir. Sosyal medyanin ortay ¢ikisi ve kullanim
alaninin yayginlasmasi ile bireylerin sosyal medyaya gosterdikleri ilginin kendilerinde
meydana getirdigi etkileri incelemek bu ¢alismanin bir diger amacidir. Bu temel
amaclar dogrultusunda Lefke Avrupa Universitesi 6grencilerinin mahremiyet ve 6zel
hayata yonelik tutumlari incelenecek olup bireylerin bu tutumlarinda sosyal medyanin

etkili olup olmadig1 arastirilacaktir.

4. Yontem

Belirtilen amaclar cergevesinde bu caligmada alan arastirmasi yapilmistir.
Arastirmanin amacina uygun olarak anket calismasindan faydalanilmistir. Anket
caligmasinin uygulanacagr Orneklem grubu belirlenirken s6z konusu calisma
dogrultusunda sosyal medyay1 aktif olarak kullanan bireyler se¢ilmistir. Anketin pilot
calismast 30 kisi ile yapilmis ve 6n test sonucunda gerekli diizeltmeler yapilarak
ankete son hali verilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler SPSS 22 paket
programu ile analiz edilmistir.

4.1 Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Uiniversite Ogrencileri olusturmaktadir. Arastirmanin
orneklemini ise sosyal medya hesab1 bulunan dgrenciler igerisinden seckisiz (rastgele)
yontemle belirlenen 6grenciler olusturmaktadir. Olasiliklt olmayan Orneklemde
“arastirmaci elde ettigi bulgular1 genellestirme girisiminde bulunmaz” (Erdogan 2012:
208). Dolayisiyla elde edilen bulgular sadece katilimci grup igin gecerlidir.
Arastirmanmn  evrenini Lefke Avrupa Universitesi’nde okuyan 6grenciler
olusturmaktadir. Arastirmanin orneklemi ise 2016-2017 egitim 6gretim yili bahar
doneminde Lefke Avrupa Universitesi’nde okuyan ve 10-25 Nisan 2017 tarihleri

arasinda, seckisiz (rastgele) yontemle belirlenen 200 6grenciden olugsmaktadir.
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4.2 Veri Toplama Araglari

Aragtirmada elde edilen veriler, yiiz yilize goriisme anket teknigi uygulanarak
elde edilen verilerdir. 16 sorudan olusan sosyal medya anketi Lefke Avrupa
Universitesi’nde okuyan ve rastgele se¢ilmis olan 200 kisilik drneklem grubuna

uygulanmistir. Sosyal medya kullanicilarinin mahremiyet ve 6zel hayata yonelik

tutumlarinin incelendigi bu arastirmanin Slgedi olusturulurken gerceklestirilen

literatiir taramasi c¢er¢evesinde, Solmaz vd.’nin 2013 tarihli ¢alismasindan
esinlenilerek olusturulmustur. Anket formunda bulunan sorularin bir boliimii cinsiyet,
yas ve gelir durumu gibi sosyo-demografik 6zellikleri belirlemek igin sorulan sorular
iken geri kalan sorular da bireylerin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya programlarini,
kullanim aligkanliklarin1 ve c¢evresindeki giinliik hayata yonelik tutumlarini ve
davraniglari izerindeki etkiyi 6lgmeye yonelik sorulardir.
5. Bulgular ve Yorum

Bu bagslik altinda anket uygulanan 6rneklem grubunun vermis oldugu cevaplar
ve bu cevaplar ile ilgili elde edilen bulgular belirtilmistir. Arastirmaya 200 kisilik bir
arastirma grubu katilmistir. Aragtirma grubunun tamami sosyal medya kullanicisidir.
Sosyal medya kullanicilarin sosyal medya ve 6zel hayat ile ilgili goriislerini tespit
etmek i¢in yapilan anket ¢aligmasi sonucunda elde edilen bulgular asagidaki tablolarda
gosterilmistir. Bu agidan asagida belirtilen ilk dort tablo katilimcilarin demografik
ozelliklerine iliskin olup sonrasinda gosterilen tablolar katilimcilarin sosyal medyaya

iliskin tutumlarini 6lgmeye yonelik hazirlanmastir.

Tablo 1. Katilimcilarin Yag Dagilimi

Birikimli
Frekans | Yiizde Yiizde
Gegerli 20 Yas alt1 48 24.0 24.0
20-25 140 70.0 94.0
26-35 12 6.0 100.0
Total 200 100.0

Tablo 1 sosyal medya anketini yanitlayan katilimcilarin yaglarina gore

dagilimimi gostermektedir. Katilimcilarin %24’ 20 yas altinda, %70’1 20-25 yas

araliginda ve % 6’s1 26 yas ve lizerindedir. 20-25 yas araligindaki katilimcilarin
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cogunlukta olmasinin nedeni katilimcilarin {iniversite O6grencisi olmalarindan

dolayidir.
Tablo 2. Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimi
Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kadin 66 33.0 33.0
Erkek 134 67.0 100.0
Toplam 200 100.0

Tablo 2 sosyal medya anketini yanitlayan katilimcilarin cinsiyet dagilimini

belirtmektedir. 66 kisi ile katilimcilarin %331 kadin iken 134 kisi ile katilimcilarin

%67’ s1 erkektir.
Tablo 3. Katilimcilarin Ogrenim Durumu
Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Lise 170 85.0 85.0
Universite 30 15.0 100.0
Total 200| 100.0

Tablo 3’te katilimcilarin egitim durumuna iligkin bilgi paylasiimistir.
Katilimcilarin %85°1 lise mezunu olup aktif olarak {iniversite de egitim gdren

ogrencilerdir. Katilimcilarim %151 ise daha Once iiniversite mezunu olup tekrar

tiniversitede aktif olarak 6grenci olan kisilerdir.

Tablo 4. Katilimcilarin Aylik Geliri

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli 1000 TL ve alt1 133 66.5 66.5
1001-2000 43 21.5 88.0
2001-3000 15 7.5 95.5
3001-4000 4 2.0 97.5
4000 ve tizeri 5 2.5 100.0
Toplam 200( 100.0

Tablo 4’te anketi yanitlayan katilimcilarin aylik gelirini gosterilmektedir.

Boylece en yiiksek yilizde olan % 66,5 ile katilimcilarin aylik geliri 1000 TL ve alti,
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%21,5 ile 1001-2000 TL aras1, %7,5 ile 2001-3000 TL aras1 %2 ile 3001-4000 TL
aras1 ve son olarak %2,5 ile 4000 TL ve iizeridir. Katilimcilarin biiyiik bir gogunlugu
Ogrenci olup baska bir iste ¢alismadigi i¢in biiyiik bir ¢ogunlugun aylik geliri 1000
TL’nin altindadir.

Tablo 5. Katilimcilarin internette Harcadiklari Siire

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli 0-2 12 6.0 6.0
2-4 47 23.5 29.5
4-6 43 21.5 51.0
6-8 50 25.0 76.0
8 ve uzeri 48 24.0 100.0
Toplam 200 100.0

Katilimcilara giin igerisinde internete kag saat zaman ayirdiklart sorulmustur.
Boylece % 6 ile 0-2 saat, %23,5 ile 2-4 saat, %21,5 ile 4-6 saat, %25 ile 6-8 saat arasi
ve %24 ile 8 saat ve lizeri segenegi se¢ilmistir. Boylece %25 ile 6-8 saat arasi giinlikk

internet kullanimi en yiiksek yiizdeye sahip olan se¢enek oldugu anlasilmaktadir. Bu

yanitlardan katilimeilarin aktif bir internet kullanicisi oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 6. Facebook Kullanicilarinin Arkadas Sayisi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  100'den az 23 115 115
101-250 21 10.5 22.0
251-350 51 25.5 47.5
351 ve tizeri 70 35.0 82.5
Facebook kullanmiyorum 35 17.5 100.0
Toplam 200| 100.0

Tablo 6 arastirma grubu igerisindeki Facebook sosyal medya uygulamasi
kullanicilarini, sahip olduklari arkadas sayisina gore siniflandirmaktadir. Tablodan da
anlasilacagr iizere aragtirma grubu igerisinde Facebook sosyal medya uygulamasini
kullananlarin toplam yiizde orant %82,5 olup Facebook sosyal medya uygulamasini

kullanmayanlarin yiizdesel orani ise %17,5’tir. Boylece katilimcilarin bilyiik bir
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cogunlugunun Facebook uygulamasini kullandigi anlasilmaktadir. Katilimcilar
arasinda %10,5 ile 101-250 aras1 arkadas sayis1 en az segilen segenek iken, %35 ile

351 ve lizeri arkadas sayisina sahip olanlar secenegi en ¢ok secilen segenektir.

Tablo 7. Twitter Takipgi Sayist

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  101-250 38 19.0 19.0
251-350 49 24.5 43.5
351 ve tizeri 36 18.0 61.5
Twitter kullanmiyorum 77 38.5 100.0
Toplam 200 100.0

Tablo 7 arasgtirma grubu igerisindeki Twitter sosyal medya uygulamasi
kullanicilarimi takip ettikleri kisi sayisina gore siiflandirmaktadir. Katilimeilarin
%19’u 101-250 aras1, %24,5’1 251-35- arasi, %18’1 351 ve lizeri kisiyi takip ettigini
ve %38,5°1 ise Twitteer uygulamasini kullanmadigini belirtmistir. Bu bulgulardan
Twitter sosyal medya uygulamasinit kullanmayanlarinin oraninin Facebook sosyal

medya uygulamasini kullanmayanlara gére daha fazla oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 8. Katilimeilarin Interneti Kullanim Amaci

Yanitlar
N Yiizde
Amag Arastirma yapmak 59 7.2%
Aligveris yapmak 105 12.9%
E-mail aligverisi 71 8.7%
Resmi hizmetler 104 12.7%
Sosyal medyay1 takip etmek 111 13.6%
Gilindemi takip etmek 101 12.4%
Eglence 117 14.3%
Diger 149 18.2%
Toplam 817 100.0%

Tablo 8 katilimcilarin interneti kullanma amacini 6lgmeye yonelik olarak
sorulmus olan ¢oklu yanitli soruya verilmis olan cevaplar1 gostermektedir. Buna gore

diger nedenler disinda internet kullanicilarinin interneti kullanma amacinin en ytiksek
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yiizdeye sahip oldugu segenek %18,2 ile eglencedir. Bunu %13,6 ile sosyal medyay1
takip etmek, %12,9 ile aligveris yapmak, %12,7 ile resmi hizmetler, %12,4 ile
giindemi takip etmek, %8,7 ile e-mail aligverisi ve %7,2 ile de arastirma yapmak takip
etmektedir.

Tablo 9. Sosyal Medya Uygulamalarinin Giinliik Hayat Uzerinde Etkisi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 18 9.0 9.0
Katilmiyorum 39 19.5 28.5
Kararsizim 45 22.5 51.0
Katiliyorum 72 36.0 87.0
Kesinlikle Katiliyorum 26 13.0 100.0

Toplam 200 100.0

Sosyal medya uygulamalarinin giinliilk hayat {izerinde etkili olup olmadigini
O0lcmeye yonelik olarak sorulmus olan bu soruya katilimecilarin %9’u kesinlikle
katilmiyorum, %19,5°1 katilmiyorum, %22,5°1 kararsizim, %36’s1 katiliyorum, %131
kesinlikle katiliyorum  segenegini isaretlemistir. Bdylece sosyal medya
uygulamalarinin giinliilk hayat tlizerinde etkili olduguna inananlarin, olmadigina

inananlara gore sayisinin daha fazla oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 10. Sosyal Medya Uygulamalarinin Davraniglar: Etkilemesi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 13 6.5 6.5
Katilmiyorum 41 20.5 27.0
Kararsizim 62 31.0 58.0
Katiliyorum 53 26.5 84.5
Kesinlikle Katiliyorum 31 155 100.0
Toplam 200 100.0

Sosyal medya uygulamalarinin davraniglar iizerinde etkili olup olmadigini
Olgmeye yonelik olarak sorulmus olan bu soruya katilimcilarin %6,5’1 kesinlikle
katilmiyorum, %20,5°1 katilmiyorum, %31°1 kararsizim, %26,51 katiliyorum, %15,5’1
kesinlikle katiliyorum segenegini isaretlemistir. BOylece sosyal medya

uygulamalarinin bireylerin davranislar tizerinde etkili oldugunu diisiinenlerin etkili
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olmadigini diisiinenlere gore oran1 daha fazladir.

Tablo 11. Sosyal Medya Uygulamalarmin Sosyallesmek igin ideal Ortam Olarak
Benimsenmesi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 1 5 5
Katilmiyorum 27 13.5 14.0
Kararsizim 58 29.0 43.0
Katiliyorum 61 30.5 73.5
Kesinlikle Katiliyorum 53 26.5 100.0
Toplam 200 100.0

Sosyal medya uygulamalarinin sosyallesmek igin ideal ortamlar olup olmadigi

sorusuna katilimcilarin %0,5°1 kesinlikle katilmiyorum, %13,5°1 katilmiyorum, %29°u

kararsizim, %30,5’1 katiliyorum, %26,5’1 kesinlikle katiliyorum sec¢enegini

isaretlemistir. Katilimcilarin biiyiik bir gogunlugu sosyal medyanin sosyallesmek icin

ideal bir ortam oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 12. Sosyal Medya Uygulamalari ile Rahat¢a Paylagim Yapilabilmesi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 4 2.0 2.0
Katilmiyorum 32 16.0 18.0
Kararsizim 43 21.5 39.5
Katiliyorum 82 41.0 80.5
Kesinlikle Katiliyorum 39 19.5 100.0
Toplam 200 100.0

Sosyal medya uygulamalari ile rahatga paylasim yapilip yapilmadigi sorusuna

katilimcilarin = %2’si  kesinlikle katilmiyorum,

kararsizim, %19,5°1

%41°1  katiliyorum,

kesinlikle

%16’s1 katilmiyOorum,

katiliyorum

%21,5’1

secenegini

isaretlemistir. Boylece katilimeilarin biiyiik bir gogunlugunun sosyal medya ile rahatca

paylasim yapabilecekleri yoniinde diislinceye sahip olduklari tespit edilmistir.
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Tablo 13. Sosyal Medyanin Ozel Hayati ihlal Etmesi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 5 5
Katilmiyorum 6 3.0 3.5
Kararsizim 76 38.0 41.5
Katiliyorum 62 31.0 72.5
Kesinlikle Katiliyorum 55 27.5 100.0
Toplam 200 100.0

Sosyal medya 6zel hayati ihlal edip etmedigi sorusuna katilimcilarin %0,5°1
kesinlikle katilmiyorum, %3’ katilmiyorum, %38’si kararsizim, %31°1 katiliyorum,
%27,5’1 kesinlikle katiliyorum segenegini isaretlemistir. Bu konuda kararsizlar en
yiiksek yiizdeye sahip olmakla birlikte bu goriise katilanlarin orani1 katilmayanlardan

daha fazladir.

Tablo 14. Sosyal Medyada Yapilan Paylasimlarin Onemsiz ve Siradan Olmasi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 5 2.5 2.5
Katilmiyorum 14 7.0 9.5
Kararsizim 68 34.0 43.5
Katiliyorum 70 35.0 78.5
Kesinlikle Katiliyorum 43 21.5 100.0
Toplam 200 100.0

Sosyal medya yapilan paylasimlarin 6nemsiz ve siradan olup olmadig1 sorusuna
katilimeilarin %2,5°1 kesinlikle katilmiyorum, %7’si katilmiyorum, %34’ kararsizim,

%35’1 katiliyorum, %21,5°1 kesinlikle katiliyorum segenegini isaretlemistir.
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Tablo 15. Sosyal Medyada Yapilan Paylagimlarin Gergek Kisiligi Yansitmamasi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 12 6.0 6.0
Katilmiyorum 45 22.5 28.5
Kararsizim 53 26.5 55.0
Katiliyorum 57 28.5 83.5
Kesinlikle Katiliyorum 33 16.5 100.0
Toplam 200 100.0

Sosyal medya yapilan paylasimlarin kisilerin kendi gergek kisiligini yansitip
yansitmadigi sorusuna katilimeilarin  %6’s1  kesinlikle katilmiyorum, 9%22,5°i

katilmiyorum, %28.,5°1

%26,5’1 kararsizim,

katiliyorum secenegini isaretlemistir.

katiltyorum,

%16,5’1

Tablo 16. Sosyal Medya Kullanicilarinin Yaptiklar: Paylasimlar ile Gergek
Hayattaki Davranislarinin Tutarsizligi

Frekans | Yiizde | Birikimli Yiizde
Gegerli  Kesinlikle Katilmiyorum 2 1.0 1.0
Katilmiyorum 2 1.0 2.0
Kararsizim 53 26.5 28.5
Katiliyorum 85 42.5 71.0
Kesinlikle Katiliyorum 58 29.0 100.0
Toplam 200 100.0

kesinlikle

Sosyal medya kullanicilarinin yaptiklar1 paylasimlar ile gercek hayattaki
davraniglarinin tutarsizligi sorusuna katilimcilarin %1°1 kesinlikle katilmiyorum, %11
katilmiyorum, %26,5°1 kararsizim, %42,5°1 katiliyorum, %29’u kesinlikle katiltyorum
secenegini isaretlemistir. Bodylece katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu aglarinda

bulunan kisilerin yaptiklar1 paylasimlart aslinda benimsemediklerini fakat

bagkalarmin goziinde farkli bir izlenim birakmak amaciyla boyle paylasimlar

yaptiklarini diistinmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Sosyal medya giinliik hayatimizda 6nemli bir yer tutmaktadir. Yapilan bu
arastirmada internet kullanicilarin 6nemli bir boliimiiniin interneti kullanma amacinin
sosyal medyay1 takip etmek oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin tamaminin en az bir
sosyal medya uygulamasinda hesabi bulunmaktadir. Oyle ki bunlar her giin bu
uygulamalar araciligr ile aglarinda bulunan diger insanlar ile iletisim kurmakta ve
cesitli  paylagimlara gerektiginde farkli sekillerde yorum ve begenilerini
yansitabilmektedirler.

Yapilan aragtirmada katilimcilarin  6zellikle sosyal medya hesabinin
bulunmasina dikkat edildigi icin katilimcilarin sosyal medyayr kullanim diizeyi
%100°diir. Katilimcilarin 6nemli bir ¢ogunlugu sosyal medyada yapilan paylasimlarin
kigilerin 6zel hayatin1 ihlal ettigi yoniinde goriis bildirmekte, ancak bu durum
karsisinda kullanicilarin sosyal medya uygulamalarina kars1 duyarsiz olacagi anlamina
gelmedigi yoniinde de ifadelerin belirtildigi goriilmektedir. Ayrica sosyal medyada
yapilan paylasimlarin kisilerin 6zel hayatini ihlal ettigi yoniinde dnemli bir miktarda
(%38) kararsiz kesim bulunmaktadir. Bu agidan mahremiyet konusuna gelecekte
yapilacak olan ¢alismalarda daha detayli deginilerek 6zel hayat ile ilgili alt basliklar
olusturulmalidir. Bu olusturulan her bir baslik hakkinda kullanici diisiincelerinin
tespiti faydali olacaktir.

Arastirmada yapilan bir diger tespit ise sosyal medyanin insanlarin hayatina
birtakim kolayliklar getirmekle birlikte kisilerin davraniglarina etkide bulunmasidir.
Yapilan arastirma sonucunda ilging olan bir diger sonug Katilimcilarin sosyal medyada
yapilan paylasimlarin her zaman gergegi yansitmadiginin farkinda olduklari ancak,
sosyal medya uygulamalarinin sosyallesmek i¢in ideal bir ortam oldugu yoniinde ifade
kullanmis olmalaridir. Katilimeilarin biiytik bir cogunlugu aglarinda bulunan kisilerin
yaptiklar1 paylasimlarin sadece bir paylagimdan ibaret oldugunu aslinda bu paylasimi
yapan kisilerin giinliik hayatlarinda yapmis olduklar1 paylasimlar ile paralel bir sekilde
hareket etmedigini diistinmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin giiven duygusu ile
sosyal ag olusturma davranisi acisindan bir tutarsizlik gérilmiistiir.

Sonug olarak sosyal medya insanlarin giinliik hayatinin nemli bir parcas1 haline
gelmistir. Insanlar sosyal medyay!r yaygin bir iletisim ve paylasim araci olarak

kullanmaktadir. Sosyal medyanin kontroli, siirekli ve hizli bir sekilde gelisip degistigi

e-gifder, Cilt/Volume: 5, Sayi/Number:2, Eyllil/September 2017 dergipark.gov.tr/e-gifder



Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Ve Mahremiyete Yonelik...

icin geleneksel medyaya gore daha zor olmakla birlikte dnemli bir medya aracidir.
Sosyal medya etkili ve bilingli olarak kullanildigi zaman c¢esitli faydalar
saglayabilecegi mimkiindiir. Bu agidan sosyal medya konusunda toplum
bilgilendirilmedi ve gerektiginde ¢esitli gruplar1 bu konuda bilin¢lendirme amaci ile
calismalar yapilmalidir. Bu agidan sosyal medyay1 kontrol etmek yerine sosyal medya

konusunda kullanicilarin bilgilendirilmesi daha isabetli bir tercih olacaktir.
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