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Analysis of British Propaganda Posters

0z

Birinci Dunya Savasi'nin ¢alkantili ddneminde,
ingiltere'nin propaganda afisleri, sadece bir savasin
degil, ayni zamanda gorsel iletisimin tarihsel
evriminin birer belgesidir. Birinci Dinya Savas,
blylk bir catisma olmasinin yani sira bir afis savasi
veya propaganda miicadelesi olarak tarihe gegmistir.
Gorsel propaganda, ingiltere'nin kendi halkini savasa
seferber etmek ve ayni zamanda dusmanlar
etkilemek amaciyla basvurdugu kritik bir strateji idi.
Bu stratejiyle tasarimin giiciini kullanarak halklarin
savasa olan inanglarini ve katilimlari
sekillendirilmistir. Calismadaki gérsel icerik analizi,
donem afislerinin detaylarini titizlikle ele alarak,
dénemin ruhunu yansitirken ayni zamanda grafik
tasarimin siyasi tarih igindeki glicli etkilerini giin
yuziine ¢ikarmaktadir. Bu analiz, gorsel propaganda
yoluyla halkin nasil yénlendirildigi, s6z konusu
dénem insanlarinin savasa olan yaklagimi ve savasin
toplumsal dinamikler Gzerindeki etkilerinin daha iyi
anlasiimasina yardimci olmaktadir.
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Abstract

In the tumultuous era of the First World War, the
propaganda posters of England serve not only as
documents of a war but also as evidence of the
historical evolution of visual communication. The
First World War, in addition to being a major conflict,
has gone down in history as a poster war or a
propaganda battle. Visual propaganda was a critical
strategy employed by England to mobilize its own
people for the war effort and, simultaneously, to
influence its adversaries. Using the power of design,
this strategy shaped the beliefs and participation of
the public in the war. The visual content analysis in
this study meticulously examines the details of
posters from the era, reflecting the spirit of the time
while also highlighting the strong influence of graphic
design in political history. This analysis contributes to
a better understanding of how the public was guided
through visual propaganda, the attitudes of the
people of that era towards the war, and the effects
of the war on societal dynamics.
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1. Giris

Paper Type: Research Paper

Gorsel iletisimin giicli, siyasi tarihte biiyik bir etkiye sahiptir. iletisim yontemleri ve araglarinin da
toplumlarin disilincelerini, duygularini ve inanglarini sekillendirme ve yonlendirme kapasitesi, tarih
boyunca cesitli donemlerde farkli amacglar icin kullanilmistir. Birinci Diinya Savasi donemi, gorsel
propaganda araclarinin yogun bir sekilde kullanildigi bir dénem olarak 6ne c¢ikmaktadir. Gorsel
propaganda, savas donemlerinde toplumlarin duyarliligini ve tutumlarini sekillendirmede etkili bir arag
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olarak kullanilmistir. Gorsel propaganda, gorsel unsurlarin kullaniimasiyla bir mesaji ileten, izleyiciyi
etkileyen ve yonlendiren bir iletisim stratejisi olarak tanimlanabilir. Bu tiir propaganda araclari, siyasi,
kiltirel ve toplumsal mesajlarin etkili bir sekilde iletilmesinde énemli rol oynamistir. Birinci Dliinya
Savas! sirasinda, ingiltere'nin propaganda afisleri, savas cabalarini desteklemek ve halkin savasa
katilimini saglamak amaciyla etkili bir sekilde kullaniimistir. Propaganda afisleri, sadece savasin seyrini
etkilemekle kalmamis, ayni zamanda grafik tasarimin siyasi amaclar ve hedef kitlelere etkili bir sekilde
nasil ulasilabilecegi konusunda da dnemli bir referans teskil etmistir. Bu baglamda, ingiltere'nin
propaganda stratejilerini ve savas doneminde kullandigi gorsel propaganda araclarini incelemek, siyasi
tarihte grafik tasarim disiplininin énemini ortaya koymakla birlikte, propaganda afisleriyle gorsel
propagandanin Birinci Dlinya Savasindaki dnemini vurgulamaktadir.

Birinci Dlnya Savasli, dinya tarihindeki en blylk catismalardan biridir. Siyasi, sosyal ve kiiltirel
alanlarda buyuk etkilere sahiptir. Yapilan literatir arastirmalari sonucu pek ¢ok tarihgi ve uzman
gorusilin bu savasi ayni zamanda bir “afis savasl” veya “propaganda miicadelesi” olarak degerlendirdigi
saptanmistir (Shover, 1975). Birinci Dlinya Savasi’nin bu 6zelligi, calismada bu donemin segilmesindeki
ana sebebi olusturmaktadir ¢iinkii ingiltere savas siiresince gorsel propaganda stratejilerini en etkili
kullanan aktorlerden biri olmustur. Bununla birlikte savasin galip gelen tarafinda olmasi da uygulanan
bu yontemlerin dnemini arttirmaktadir. Bu afislerin icerdigi semboller, dil ve mesajlar, savas sonrasi
donemde ulusal kimlik olusturulmasi, tarih anlatisinin sekillendirilmesi ve uluslararasi iliskilerdeki
roliinii etkilemistir. Bu cercevede calismanin cevap aradigi temel sorular su sekildedir: “ingiltere'nin
Birinci Dlinya Savasl sirasinda kullandigi propaganda afislerinde hangi semboller ve gorsel dil 6geleri
vurgulanmistir? ingiltere'nin Birinci Diinya Savasi propaganda afisleri hangi duygusal ve psikolojik
etkileri amaclamistir? Hangi mesajlar nasil bir gérsellikle halkin savasa katilimini ve savasa olan inancini
artirmak icin kullanilmistir? Bu sorular dogrultusunda oOncelikle "propaganda” kavraminin analizi
yapilmistir. Propagandanin tarihsel gelisimi, amaglari ve farkh tirleri incelenirken, gorsel iletisimin bu
kavram icindeki roli mercek altina alinmistir. Daha sonra "goérsel propaganda" kavraminin ¢ercevesi
cizilmistir. Gorsel propagandanin kapsami, tlrleri ve uygulanma yontemi, ¢calismada analiz edilen
afislere kavramsal bir referans olmustur.

1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calisma, Birinci Diinya Savasi déneminde ingiltere'nin gérsel propaganda afislerini inceleyerek,
grafik tasarimin siyasi tarih lzerinde gorsel propaganda araci olarak nasil kullanildigini analiz etmeyi
amaglayan bir arastirma sunmaktadir. Propaganda kavraminin analizi, gorsel propaganda aracinin
kullanimi ve Birinci Diinya Savasi afislerinin gorsel analizi, ¢alismanin temel unsurlari arasinda yer
almaktadir. Bu analiz, gorsel unsurlarin kullaniminin siyasi mesajlarin tasiyicisi olarak nasil islev
gordlgini aydinlatacak, bu konuda grafik tasarimin rolini vurgulayacaktir. Calisma, gorsel
propaganda afislerinin semboller, renk, tipografi, kompozisyon vb. 6gelerini detayl bir sekilde
inceleyerek, gorsel propaganda afisleri lizerinden iletisimin gliciini gdstermekte ve grafik tasarimin
propaganda araci olarak kullanimina dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir.

Yapilan c¢alisma, Birinci Diinya Savasi siiresince ingiltere tarafindan kendi halkina yénelik yapilan
gorsel propaganda afislerinin gorsel iceriginde barindirdigl duygusal ve manipulatif mesajlarla hedef
kitleyi yakalama amaci gliden ve bu konuda kamuoyu olusturmaya calisan gorsel propaganda
afislerinin bu baglamda afislerde hangi soylemlerin kullanildigini agiklamasi bakimindan 6nemli
gorilmektedir. Calisma, gorsel propaganda alaninda farkli calismalar icin kaynak olmasi bakimindan da
onemli gorilmektedir.

Propaganda afislerinin tarihi dnemi, o donemin kultirel ve toplumsal dinamiklerine 1sik tutma ve
propaganda tekniklerinin evrimini anlama konusunda biiylk bir degere sahiptir. Afisler, savasin toplum
Uzerindeki etkilerini yansitarak, insanlarin duygusal ve psikolojik olarak savasa nasil hazirlandigini
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gostermekte olan 6nemli birer tarihi belgedirler. Bu afisler, savasin toplum (zerindeki etkilerini
anlamak, o dénemin propaganda stratejilerini degerlendirmek ve savasin siyasi baglamini incelemek
icin zengin bir kaynak sunmaktadir.

1.2. Arastirmanin Sinirhklar

Arastirma Birinci Dinya savasi donemini kapsamaktadir. Savas, 1914 yilinda Avusturya-Macaristan
imparatorlugu'nun Sirbistan'a savas ilan etmesiyle baslamistir. Savasin sona erdigi tarih ise 11 Kasim
1918'dir. Toplam siire yaklasik 4 yil 3 ay slirmistir. Calismada incelenen afisler, bu dénemde
yayinlanmis ingiltere gérsel propaganda afisleriyle sinirlandiriimistir. Birinci Diinya Savasi, modern
savasin getirdigi 6zelliklerle, toplumun genis kesimlerinin aktif bir sekilde savasa katilmasini gerektiren
bir catisma olarak tarihe ge¢mistir. Bu durum, propagandanin sadece askeri strateji degil, ayni zamanda
sivil toplumu etkileme ve yonlendirme ihtiyacini dogurmustur. Birinci Diinya Savasi, o doneme kadarki
diger savaslardan farkli olarak, sivil toplumun da savasa katilimini gerektirmis olan topyek(n bir
miicadeledir. Bu miicadelede ingiltere'nin kullandigi propaganda afisleri genis bir yelpazede
cesitlenmistir. ingiliz propaganda cabalari, savasin farkl evrelerinde ve cesitli hedef kitlelere yénelik
olarak degisen bir dizi mesaj icermekteydi. Afislerin gesitli icerik ve temalardaki farkliliklari su sekilde
Ozetlenebilir: Savasa katilimi tesvik etmek, finansal destek icin propaganda (savas ¢abalarini finanse
etmek amaciyla savunma badislari ve savas tahvilleri gibi mali araglara destek saglamak amagli),
diisman algisini sekillendirmek (halkin diismanla ilgili negatif duygularini giiclendirmeye ¢alisiimasi),
toplum birligi ve dayanismayi vurgulamak (halkin birlik icinde ve savasa karsi ortak bir durus
sergilemesinin tesvik edilmesi), sivil savunma ve pratik bilgiler (halkin savas zamaninda nasil
davranmasi gerektigini anlatan afisler; gizlilik ve tasarruf vb. konulari iceren dfisler), savas sonrasi
hedefler (zaferin getirecedi olasi faydalar ve lilkenin savas sonrasi hedefleri). Bu yelpazede cesitlenmis
olan propaganda afisleri icinden calismadaki afisler “hedef kitle ve slogan/dil kullanimina” gore secilip
analiz edilmistir. Ortak hedef olarak da “toplum birligi, ulusal birlik ve dayanismayi saglamak amaci
glden afisler” secilmistir. Secilen afislerin hedef kitlesi genellikle genc erkekler ve erkeklerini savasa
gondermeye hazirlanan kadinlardir. Segilmis afislerdeki slogan ve dil kullanimi “duygusal, tehditkar,
manipulatif” bir tonda hazirlanmis 6rneklerdir. Bununla birlikte, bu dénemin propaganda afislerinin
secilmesindeki diger bir etken, blylk 6lcekli endistriyel Gretim ve baski teknolojisinin gelisimi ile
propagandayi kitlelere hizli bir sekilde ulastirma imkaninin bu afisler ile miimkin olmus olmasidir.

2. Yontem

Calismada nitel arastirma yontemlerinden gorsel igerik analizi yontemi kullaniimistir. Gorsel
yontemler giderek daha 6nemli hale gelmis olsa da metin ve sozIi s6yleme dayali anlatisal yaklagimlara
kiyasla geleneksel olarak ikincil bir konumda bulunmaktadir. Gliniimiizde de internet ve elektronik
iletisim “gorsel”’e duyarliigi 6nemli hale getirmistir. Nitel arastirmacilar, gorsel kiltiri ve olgulari
incelemek igin gorsel metodolojileri gelistirme konusunda ilerleme kaydetmislerdir. Anlamin olasi
belirsizligini ve gorsel temsillerin gok anlaml niteligini kabul etmek, bu imgelerin gesitli baglamlarda
analiz edilmesinin yolunu agmistir. Gorsel materyallerin ve verilerin analizinin temel yontemleri
sunlardir: igerik analizi, semiyotik analiz, sOylem analizi. Gorsel verilerin igerik analizi yaklasimi
cogunlukla gecerli ve tekrarlanabilir bulgular Gretmeye calisan metodolojik siirectir (Ong, 2020).

Arastirmada konu kapsaminda olan kaynaklar taranmis ve calisma desteklenmistir. Arastirmanin
sinirliklarinda belirtilen déneme ait ingiltere tarafindan gérsel propaganda amacli kullanilan afislerden
secilmis olanlarin gorsel ve icerik analizi yapilmis, afisler bicim ve icerik yoniinden incelenmis, imgelerin
teknik ve ifadesel yonleri, temsil teknikleri ve icerdikleri mesajlar ortaya konulmaya calisiimistir. Gorsel
analiz, gérsel materyalin icerigi, yapisi, semboller, renkler, kompozisyon ve gorsel unsurlari anlamak ve
yorumlamak i¢in kullanilan bir yéntem olarak gérsel materyalin daha derinlemesine anlasilmasina ve
yorumlanmasina yardimci olmaktadir.
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3. Kavramsal Cergeve
3.1. Propaganda

Propaganda kavrami, onemli fikirleri, dlslinceleri desteklemek veya yaymak anlaminda
kullanilmakla birlikte; Latince kokeni baglaminda yaymak veya tohum ekmek gibi ifadeleri
karsilamaktadir (Cetin, 2016). Propaganda kavrami, siyasal anlamda son halini 20. ylzyilin baslarinda
almistir. Ozellikle Lenin ve Hitler gibi liderler, propaganda konusunda gerek akademik calismalara
gerekse siyasal alana 6nemli referanslar olmuslardir. Bununla birlikte propaganda kavrami, siyaset
tarihi kadar da eski bir 6znedir. Diplomasi, demokrasi, felsefe gibi olgularin referans noktasi olan Antik
Yunan’da farkh gorisler ve bu gorislerin sunumu propagandanin tarihsel koklerini olusturmaktadir
(Atabek, 2003). Antik Yunan sitelerinde 0Ozellikle tiyatro, siyasal iletisimin en etkili propaganda
araglarindan biriydi (Ekinci, 2016). Propagandanin tarihsel evrimine bakildiginda antik donemlerde
kullanimi ile modern anlami arasinda farklar oldugunu séylemek miimkdinddir. Antik donemlerde daha
cok halki kontrol altinda tutmak veya isleyisi muhafaza etmek amaciyla basvurulan bir yontemdir.
Modern yénetim bicimlerinin ortaya ¢cikmasi ile birlikte halkin daha etkin sekilde karar alma siireclerine
katilimini 6nceleyen liberal dislincenin yayginlk kazanmasi ile halkin rizasinin ve tepkisinin dnemi
artmigstir. Bu rizayi saglayabilmek veya kontrol edebilmek amaciyla da gesitli propaganda yontemleriyle
insanligin karsisina ¢ikilmistir (Karakus, 2021).

Propaganda kavrami literatiirde farkli perspektiflerde anlam bulabilmektedir. idealist gorisler,
kitlelerin maruz kaldigi, kirli bir politik ¢ikar unsuru olarak degerlendirirken reel politik eksen,
gerekliligini vurgulamaktadir. Hi¢ kuskusuz Nazi Almanya’si bu tartismaya iyi bir 6rnektir. Adolf Hitler,
1925 yilinda yayimlanan "Kavgam" adli kitabinda, Alman halkini Yahudileri imha etmeye ikna etmek
icin kullanacaklari "Bayik Yalan" teknigini ve propaganda bakani Joseph Goebbels ile birlikte bu stireci
nasil yoneteceklerini soyle aciklamistir: “Biiyiik yalanda her zaman belirli bir inandiricihk glicii vardir.
Ciinkii bir ulusun genis kitleleri, duygusal dogalarinin derin katmanlarinda her zaman bilingli veya
goniillii olmaktan daha kolay yozlasir” (Galt, 2020). Hitler’in iyi bir retorige sahip, propaganda ustasi
oldugu bilinmektedir. Ancak hitlerin stratejilerinin asil mimari, dénemin propaganda bakani Joseph
Goebbels’dir. Ona gore; “Yeterince biiyiik bir yalan séyler ve onu tekrar etmeye devam ederseniz,
insanlar sonunda ona inanmaya baslayacaklardir” (Doob, 1950). Goebbels’in savas doneminde
uyguladigi algi yonetimi stratejilerine 6rnek verilecek olursa, Yahudilere karsi islenen insanlik suglarini
ve sindirme politikalarini halka olduk¢a farkl bir sekilde aktarmayi basarmistir. Ornegin &lim
kamplarindaki binalarin ‘mutlu bilbil’ veya ‘gll bahgesi’ gibi pozitif cagrisimlar ile adlandirilmasi bu
baglamda degerlendirilebilir. Bununla birlikte savasin gidisatinin olumsuz oldugu dénemlerde halkin
destegini kaybetmemek adina gazete ve radyolarda, Alman bilim insanlarinin yeni silahlar gelistirdikleri
gibi asilsiz haberler yayilmasi da bu donemde kullaniimis algi yonetimi stratejileridir (Bozkanat, 2021).
Sonug olarak propaganda, tarihin farkli dénemlerinde siyasi liderler, hilkiimetler, ideolojik hareketler
ve diger gli¢ odaklari tarafindan kullaniimistir. Savas dénemlerinde diismani kétiilemek ve kendi halkini
savasa ikna etmek i¢in kullanilan propaganda, politikacilarin desteklenmesi veya mubhaliflerin
karalanmasi icin siyasi alanlarda da etkili bir ara¢ olmustur.

Propaganda tiirleri nitelige gére kategorize edilebilmektedir. Ornek olarak, “beyaz propaganda”
actk ve dogrudan bir sekilde kaynagi belirtilerek yapilan propaganda cesididir. Bu tir propaganda
genellikle agikca desteklenen gorisleri, politikalari veya ideolojileri tanitmak icin kullanilir. Kaynaklar
genellikle acgik¢a belirtilir ve bilgi dogrulanabilir. “Kara propaganda” ise, gercek kaynak gizlenerek ve
¢ogu zaman diisman glicler veya muhalif gruplar adina yapilir. Bu propaganda cesidi genellikle yalan,
yaniltici bilgi veya iftiralar icerir. “Gri propaganda” ise gercek kaynagi belirsiz veya karmasik bir sekilde
gizlenerek yapilan propagandadir. Gri propaganda dogrulugunun da yanlishginin da ispati yapilamayan,
bulanik propaganda tirldir (Avci, 2018). Bunlarla birlikte, uygulanis bigcimine gére de farkl
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propaganda tiirleri mevcuttur. SOzl veya sdzel propaganda bunlara érnektir. Bu yontem, sozli iletisim
ve s0zli anlatim araciligiyla gerceklestirilen propaganda tlridir (konusma, miting, radyo yayinlari vb.).
S6zIU propaganda, ozellikle televizyon, sinema gibi gorsel araclarin heniiz yayginlasmadigl ve okur-
yazar oraninin dislik oldugu donemlerde biyiik bir neme sahipti. Bununla birlikte cemaatlerde veya
dini mekanlarda verilen hutbeler, vaazlar bu anlamda iyi birer 6rnektir (Bedir, 2023). Matbaanin icadi
ile birlikte yazili metinlerin Gretim hizi artmis ve maliyeti azalmistir. Halkta artan okur-yazar oranlariile
birlikte yazili materyaller kitlelere hitap etmek ve fikirlerine yon vermek icin iyi bir arag haline gelmistir
(Altun, 2022). Bu sekilde yazili araglar bir propaganda yontemi olarak kullanilmistir. Yazili propaganda,
yazili materyaller araciligiyla gerceklestirilen bir propaganda tiridir. Gorsel propaganda ise mevcut
yontemler icinde en yaygin kullanilanlarindan biridir. Genellikle yazili ve s6zel yontemler ile birlikte
kullanilan ve tarih boyunca insanlarin gérsel duyularina hitap etmeyi amaclamis bu propaganda tiir,
diger yontemlerden daha buyiik etkiye sahiptir.

3.2. Gorsel Propaganda

Kamuoyunun gorislerinin bicimlendirilmesinde gorsel medyanin ikna etme ve inandirma araci
olarak glicli bir etkisi vardir (Avsar, 2022). Bu sebeple ulusal ya da uluslararasi meselelerde, gorsel
diplomasi ile basili medya (gazete, afis vb.), radyo ve televizyonun siyasi iletisim araglari olarak, hedef
kitleye yonelik “propaganda, manipilasyon, etkileme” yapilabilmektedir (Ertekin, 2012). Goérsel
imgeler uzun zamandir propagandanin 6nemli bir bileseni olmustur. Roma'daki imparatorlarin
resimleriyle siislenmis eski madeni paralardan, Diinya Savaslari sirasindaki siyasi posterlerden, iSiD'in
infaz videolarina kadar gorsel araclar, saygl ve gi¢ duygusu yaratmak icin kullaniimistir. Gorsel
imgeleme, ikna icin gerekli duygularin ortaya ¢ikmasina yardimci olarak istenen etkileri en st diizeye
¢ikarmaya yardimci olmaktadir (Seo ve Ebrahim, 2016). Gorsel propaganda, gorsel araclar kullanilarak
belirli bir mesaji iletmeyi veya belirli bir diisiinceyi, politikay! veya ideolojiyi desteklemeyi amaclayan
bir propaganda tiirtidiir. Bu tlr propaganda, gorsel sanatlar ve medya araclari ile gerceklestirilir ve
genellikle hedef kitle Gzerinde gli¢li ve etkileyici bir izlenim birakmayi hedefler.

Gorsel propaganda, tarih boyunca toplumlari etkilemek ve yonlendirmek igin glicli bir arag olarak
kullanilmistir. Goérsel mesajlar, okuma bilmeyen kitleler dahil olmak tzere herkes tarafindan
anlasilabilir ve hizh bir sekilde zihinlere yerlesebilmektedir (Filipovic ve Spaic, 2020). Bununla birlikte
hizla gelisen teknoloji ve dijitallesen diinya ile gorseller giiglii bir manipiilasyon araci ve bu yoni ile
sozciiklerden ¢ok daha etkili bir konumdadir (Hiebert, 2003). Gorsel propaganda, insanlarin bilingaltina
hitap ederek duygusal tepkiler ve bagllik yaratabilir. insanlarin zihinlerinde belirli bir diisiinceyi veya
politikayr benimsemelerine yardimci olabilir. Ayni zamanda toplumun belirli bir konuda farkindahgini
artirabilir ve insanlarin davraniglarini etkilemeye ¢alisabilir. Gorsel propaganda, afisler, posterler,
resimler, fotograflar, karikaturler, grafikler, video klipler, filmler, animasyonlar ve diger gorsel icerikler
araciligiyla yapilabilir. Bu gorsel igerikler, belirli semboller, renkler, sekiller ve sloganlar kullanarak
belirli bir mesaji veya duyguyu iletmeye ¢alisir. Glinimuzde dijital medyanin yayginlasmasiyla gorsel
propaganda daha da etkili bir hale gelmistir. Sosyal medya platformlari, video igerikleri ve diger gorsel
unsurlar, genis kitlelere hizli bir sekilde ulasma ve etkileme imkani sunar. Bu nedenle, gorsel
propaganda ginimiizde diger propaganda yéntemlerinden daha etkili olabilmektedir. Ancak etik ve
dogru bilgi kullanimi gérsel propaganda siireglerinde 6nemli bir rol oynamalidir, aksi takdirde yaniltic
ve manipulatif bir arag haline gelebilir.

3.3. Grafik Tasarimin Gorsel Propagandadaki Rolii Nedir?

Propaganda, genellikle politik, ideolojik veya ticari amaclarla kullanilan manipdlatif iletisim
yontemlerinden biridir. Gérsel propaganda da insanlarin algilarini yénlendirmek ve toplumda belirli bir
degisimi veya eylemi tesvik etmek i¢in etkili bir aractir. Grafik tasarim, propaganda mesajlarini etkili bir
sekilde iletebilmek icin gorsel unsurlarin diizenlenmesi ve kullanilmasi stirecini icerir. Grafik tasarim
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aracihgiyla gorsel propaganda yapilirken hedef kitle ile giicli bir iletisim saglamak oncelikli hedeftir. Bu
etkili ve glicll iletisimin saglanmasi icin asagidaki adimlar uygulanmaktadir:

Hedef Kitle Belirleme ve Hedef Kitlenin Dilini Kullanma: Propaganda mesajinin hangi kitleye
ulastirilacagini belirlemek ilk adimdir. Hedef kitlenin yas, cinsiyet, klltlrel gecmis vb. faktorleri goz
onlinde bulundurularak propaganda mesaji hedef kitlenin ilgi ve ihtiyaglarina uygun hale getirilebilir.
Boylece, propaganda mesajlari daha etkili ve inandirici hale gelmektedir. Boylece tasarim ve mesajin
kitleye uygun sekilde olusturulmasi saglanir. Gorsel iletisim tasarimlari hazirlanirken kiltlra ve iletisimi
anlamak énemli bir asamadir. Tasarimci, gorsel iletisim tasarimi Grlintinde kullanicilarinin yerlegim
kosullarina ve hedef kitleye uyarlanmis kiltirel degerleri ve normlari barindiracak dogru ve dlcilebilir
bir tasarim konseptine sahip olmaldir (Yudhanto vd., 2023).

Dikkat Cekme, Net ve Basit iletisim Kurma: Bazen en iyi propaganda, gercekleri en ciplak ve yalin
sekliyle itiraf etmektir. Bu nedenle gergekgilik tek basina etkili bir ikna yontemi olabilmektedir
(Rizvanoglu, 2001). Grafik tasarim, dikkat cekici ve etkileyici gorseller kullanarak propaganda
mesajlarini basit bir sekle birliinmis halde hedef kitlenin ilgisini cekmesini saglar. Propaganda
mesajlari, amaci ve istenen tepkiyi acik bir sekilde ifade etmek icin tasarlanmaktadir. ilgi cekici
tasarimlar, mesajin gorsel olarak akilda kaliciligini artirip; glicli renkler, etkileyici gérintiler ve yaratici
kompozisyonlar, propaganda mesajinin hedef kitle tarafindan fark edilmesini saglamaktadir.

ideolojiyi ve Degerleri Yayma ve Duygusal Baglanti Kurma: Sanat ve tasarim iriinleri sosyal ve siyasal
sorunlarla alakali mesajlari duygular yoluyla iletmektedir. Sanat Grini belirli bir mekan ve zaman
kavrayisi ile mesajini aktardiginda bir ortakhk hissi, birlesme istegi yaratir. Siyaset temelde belirli bir
deneyim alaninin sekillendirilmesidir ve bu deneyim alani kisilerle ortak hislere dénistirildigiinde
ideolojik bir anlam kazanmaktadir (Akgul, 2017). Grafik tasarim da bir ideolojiyi, politik gérisi veya
toplumsal degeri destekleyen gorseller olusturarak propaganda yapmaktadir. Bu sayede izleyicilerin
disincelerini ve inanglarini sekillendirebilmektedir. Bunu yaparken gorsel unsurlar ile propaganda
mesajinda duygusal bir tepki yaratarak izleyiciyle duygusal bir bag olusturur. insanlarin duygusal
tepkileri, bir mesajin kabullinii veya reddini etkileyebilmektedir. Hizln, korku, gurur, seving gibi
duygularin kullanilmasi, propaganda mesajinin daha etkili olmasina yardimci olabilmektedir.

Sembolizm ve ikonografi: Sembolizm ve ikonografi kullanimiyla propaganda mesajlari
gigclendirilebilir. Tasarimda belirli sembol veya ikon kullanimi, hedef kitlenin belirli dislinceleri ve
duygulari gagristirmasina yardimci olabilmektedir. Kitle iletisim araglari, oldukga farkli olan bir
semboller sistemi ve kiltiirel algilar da dahil, bir kisinin bir konu veya soruna bakis agisini
etkileyebilmektedir. Bu nedenle gorsel iletisim tasariminda kiiltir ve iletisim kritik bir 6neme sahiptir;
¢linkli tasarim ¢alismalari hedef kitlenin degerlerini, normlarini, dilini ve inanglarini barindirabilmelidir
(Yudhanto vd., 2023).

Gorsel iletisimde tasarim sireci, izleyicinin davranisini degistirebilecek gorsel mesajlari,
bilgilendirmeyi ve tanitmayi ya da sosyal bir konu hakkinda farkindalik yaratmayr amaglamaktadir
(Yudhanto vd., 2023). Afisler bu noktada gorsel propaganda agisindan iletisimde biyik 6neme sahiptir.
Gorsel propaganda, mesajlarin hedef kitleye giicll ve etkili bir sekilde iletilmesini amaclar ve afisler, bu
amaca hizmet eden etkili birer aractir. Afisler gibi farkh tiirdeki goriintiler de (fotograflar, karikattrler),
diplomatik arenanin daha iyi incelenmis diyalojik uygulamalarinin yani sira, kamuya hitap etmeleri
yoluyla devletler arasi islemlerde de kullanilabilmektedirler (Turchetti ve Adamson, 2023). Gorsel
propaganda, toplum icinde degisim yaratmak i¢in etkili araclardir. Afisler, insanlarin belleklerine, gorsel
hafizalarina derinlemesine etki eden gii¢li araclardir. insanlar siirekli olarak alici durumdadir ve
bilincaltlarinda durmaksizin gorsel veriler tasir ve islerler. Boylece grafik tasarimin tekrar etme ilkesiyle
gorsel mesajlarin insanlara empoze edilmesi propaganda ¢alismalarinda kullanilmaktadir. 20. yizyil
baslarinda kitlesel olarak kullanimi yayginlasan propaganda afisleri, siyasi parti ve ideolojik gruplarin
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stk sik kullanmis oldugu propaganda araclaridir. Propaganda kampanyalarinin uygulandigi meydanlar,
caddeler, toplu tasima araclari gibi mekanlarda bu araglara rastlamak mimkinddr ve afisler “duvardaki
silahlar” olarak nitelendiriimektedir (Guvenilir ve Seker, 2018). Glinimiizde de modern iletisim
teknolojileri, 6zellikle sosyal medya, ortak eylemlerin baslatilmasi, yerel ya da kiresel sosyal eylemlerin
olusturulmasi ve uygulanmasi icin etkili bir kaynaga donismustir (Karabulut, 2021).

3.4. Birinci Diinya Savasinda ingiltere ve Gorsel Propaganda Stratejileri

Birinci Dlinya Savasl, sadece askeri gliclerin degil, ayni zamanda toplumlarin duygusal ve psikolojik
yonden de savastigl bir dénem olarak tarihte yer almaktadir. Bu savasin tim yikiciligi ve karmasikhgi
icerisinde, gorsel propaganda stratejileri, insanlari savasa yonlendirmek, desteklemek ve duygusal
tepkilerini manipile etmek igin etkili bir ara¢ olarak kullanilmigtir. Bu baglamda, Birinci Diinya
Savasi'nin en etkili giiclerinden biri olan ingiltere'nin, savas déneminde kullandigi gérsel propaganda
stratejilerinin roli ve etkileri Gnem arz etmektedir.

Birinci Dlinya Savas! yirminci ylizyilin en yikici ve donistiriici olaylarindan biridir. 1914'te baslayan
ve 1918'de sonlanan bu savas, uluslararasi arenada blyik gicler arasindaki ¢atismanin ve siyasi
manevralarin sonucunda patlak vermistir. Ancak sadece siyasi bir krizden ziyade, tarih boyunca
yasanmis en kapsamli ve yikici savaslardan biri olma 6zelligi tasimaktadir (Kuru, 2017). Birinci Dinya
Savasl, uluslararasi iliskilerde yeni bir donemin baslangicini isaret ederken, savas sonrasi yapilan
anlasmalar ve toprak paylasimlari da gelecek dénemlerdeki ¢atismalarin tohumlarini atmistir. Bununla
birlikte savasin sonuglari, devrimlerin patlak verdigi, monarsilerin ¢oktiigl ve yeni ulus-devletlerin
dogdugu bir donemin baslangicidir (Sezer, 2018). I. Diinya Savasi, genellikle "tiim savaslarin sonu"
olarak hatirlanirken, ayni zamanda "afis savasi" olarak da adlandiriimistir. Birinci Diinya Savasinda
yoneticiler, ideolojilerini ve cagrilarini iletmek amaciyla matbaacilara ve sanatcilara glivenmislerdir.
Baski teknolojisi glivenilir, ucuz ve savas mesajlarini duyurmak icin erisilebilir bir yontemdi. Bu nedenle,
savasin ideolojisini halka benimsetmek icin afisler ve gorsel propaganda araglari 6nemli bir rol
oynamistir. Bu siirecte sanatcilar halki, savasi kendi kisisel taahhiitleri olarak benimsemeye ¢agiran
afisler yaratirken 6nemli bir rol Ustlendiler (Shover, 1975). Goérsel propaganda baglaminda Birinci
Dinya Savasl, sozlerin mermi, kitle iletisim araglarinin silah olarak goruldigi bir miicadele olmustur
(Caki, 2018). Agustos 1914'te savasin patlak vermesiyle Almanlar, savas nedenlerini agiklamak ve
mittefiklerin amaglarini kétilemek amaciyla posterler, brostrler ve afisler kullanarak propaganda
faaliyetlerine basladilar. Buna karsilik ingiliz hiikkimeti de karsi propaganda faaliyetlerine baslad.
Akabinde savas slresince propaganda faaliyetlerini koordine edecek ‘Wellington House’ kuruldu
(Sanders, 1975). Disisleri Bakanlhigina bagli olarak faaliyet gdsteren bu biiro, Birinci Diinya Savasinda
propagandanin degerini gosteren dnemli bir referanstir.

Savasin basindan beri ingiltere’nin ana propaganda hedefinin kendi halki oldugu bilinmektedir.
Nitekim kendi halkini savasa ikna etmek, savasin hakhligini, gerekliligini ve mesrulugunu kanitlamak
onem arz etmekteydi. Bunun igin oncelikle medya kontroli saglanmistir; ki o donemde medya
unsurlari, gazeteler ve radyolar ile sinirli oldugu igin bu durum ¢ok zor olmamistir. Bu kontroliin amaci,
koti gidisatlari ve kotu haberleri insanlardan saklamak, halkin moralini ve destegini hep taze tutmakti.
Bununla birlikte ingiliz propagandasinin Almanya kampanyasi ile kiyaslandiginda daha etkili oldugunu
sdylemek mimkindir. ingilizler kendi halklarina yénelik propaganda yapmakla kalmayip
mittefiklerine, tarafsizlara ve dismanlara yonelik de stratejiler gelistirmislerdir. Bu anlamda Lord
Alfred Northcliffe figlirii 6n plana ¢ikmaktadir. Subat 1918’de, diisman Ullkelerde propaganda direktori
gorevini Ustlenmesiyle ingiltere’nin Almanya’ya yénelik propaganda faaliyetleri ciddi bir ivme kazandi.
Bu propaganda geregince, Alman hatlari Gzerine, 1918 yilinin yaz ve sonbahar aylarinda, glinde
100.000’den fazla brosiir ve afis atildig1 bilinmektedir. Bu gibi propaganda faaliyetlerinin Almanya'nin
geri cekilmesinde 6nemli rol oynadigina inanilmaktadir (Demm, 1993). ingilizler Birinci Diinya
Savasinda benzer yontemleri Osmanli’ya karsi da uygulamislardir. Tarihin o zamana kadar gérdigi en
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biyiik ve kapsamli cikarma harekati olarak bilinen Canakkale Savasinda, ingilizler, balonlar ve ucaklar
ile Osmanl hatlarina propaganda afisleri ve brostrler atmislardir. Bunlarin iceriginde; esir alinan Turk
askerlerine iyi davranildigina, giizel yemekler ve sicak yataklar verildigine, yarali askerlerle
ilgilenildigine ve ingilizlerin kucaklayici, misafirperver bir toplum olduguna dair bilgiler yer almaktaydi
(Yilmaz, 2015). ingilizlerin yurt icinde kendi halklarina karsi uyguladiklari propaganda ile
kiyaslandiginda, diismanlara karsi uygulanan yontemler, reaksiyona gecirmek amaciyla degil daha ¢ok
savas sevkini kirmak, motivasyonunu distrmek ve dikkat dagitmak amaciyla yapiliyordu. Nitekim
cephede Uziim hosafi, kuru ekmek gibi Grlinlerle beslenen askerlere, bahsi gecen temiz yatak, tedavi
ve glzel yiyecekler vaat edilmesi savasin psikolojik boyutunu gozler 6nline sermektedir. Birinci Diinya
Savasinin propaganda veya afis savasi olarak degerlendirilmesi, mecazi anlaminin disinda gercekten
ucaklardan bombalar yerine afisler ve brostirler atilmasi ile de iliskilidir.

ingiltere’nin Birinci Diinya Savasinda kullandigi propaganda stratejileri, goérsel propaganda
baglaminda énemli érnekler icermektedir. Ozellikle ilke icinde yiiriitilen kampanyada gelistirilen
yontemler, gorsel propaganda ve algi yonetimi acisindan dnemli bir referans olarak kabul edilebilir.
ingiltere dzelinde, Birinci Diinya Savasinda dlke icinde yiiriitiilen kampanyanin kilit faktérlerinden biri,
dénemin medya patronlari ile hilkiimetin is birligidir. Donemin medya patronlari, hiikiimetin savas
politikalarini destekleyen bir yayin gizgisine sahip olmuslardir (Marquis, 1978). Bu is birligi sayesinde
medya, halkin savasa olan tutumunu sekillendirmede dnemli bir rol oynamistir.

4. Bulgular

4.1. “Women Of Britain Say: Go!” (ingiltere’nin Kadinlari Gidin Diyor!) Afisinin Bi¢im ve icerik Olarak
incelenmesi

Sekil 1.Women of Britain Say: Go! E. V. Kealy, 1915, (Reinthaler, 2014).
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Sekil 1’de “Women of Britain Say- Go!” baslkl afis goriilmektedir. Afiste ic mekdndan disarida
hareket halinde olan askerlere dogru bakan bir kadin ve yaninda kizi ve oglu ¢cikarimini yapabilecegimiz
Ug figlir gbzlemlenmektedir. Figlrler birbirlerine kenetlenmis halde disari dogru yol almakta olan
askerlerin ardindan bakmaktadirlar. Kizin elinin annesinin gégstintin lGzerinde olmasi ve annesinin de
kizinin elini tutuyor olarak tasvir edilmesiyle afisle izleyici arasinda duygusal bir bag kurulmaya
cahsiimistir. Afiste evin icinde tasvir edilmis kadin ve cocuk figlrleri o donemde birlik olmus tiim
ingiltere kadinlarini ve ailelerini temsil etmektedir. Kadin ve cocuklar evde kaliyor, evin erkekleri ise
Glke icin olan gorevlerini yerine getirmek icin savasa gitmektedirler. Ayrica anne figliriniin
parmagindaki yuzik detayl esini savasa gondermis ve onu bekleyen bir kadin olmasinin da bir
gostergesidir.

Afisin sol Ust késesinde biyiik harflerle yazilmis olan "Women of Britain Say — Go! (ingilere’nin
kadinlari gidin diyor)" slogani gériilmektedir. Women of Britain Say — Go! climlesi, Birinci Diinya Savasi
sirasinda ingiltere'de popiiler olarak kullanilmis olan bir propaganda sloganidir. Bu slogan, kadinlari
erkekleri savasa katilmaya tesvik etmeye cagiran etkili bir mesaj olarak karsimiza ¢cikmaktadir. 1. Diinya
Savasi sirasinda bircok erkek cepheye gitmis ve sonucunda Ulkenin isgiict ihtiyaci artmisti. Boylece
savasa gidemeyen kadinlar, vatanlarina destek verebilmek icin fabrikalar, tarlalar ve farkliis alanlarinda
¢alismaya tesvik edilmislerdir. "Women of Britain Say — Go!" slogani, kadinlarin erkeklerini savasa
gondermelerini saglamanin yani sira kadinlari da cesaretlendirmek ve onlari savas cabasina katilmaya
tesvik etmek i¢in kullanilan propaganda araglarindan biri olmustur. Kompozisyonda figtirlerin yerlesimi
ile de slogan desteklenmistir.

Kompozisyonun genelinde sicak renkler kullanildigi gérilmektedir. Genis bir alanda mavi renk
hakim gorinmektedir. Renkler insanlar izerinde ortak duygular uyandirmaktadir. Renkli bir ylzeye
baktigimizda ilk olarak yalnizca fiziki etki ile karsilasiriz ki bu kisa siireli bir olaydir. Acik renkler fiziki
olarak cok etkileyicidirler ve buna ek olarak sicak renkler insanlar izerinde daha da etkilidir. Mavi renk
dogada en sik karsimiza ¢ikan renktir. Mavi, 6zgirligi, huzuru, sakinligi ve sonsuzlugu temsil eden
dinlendirici bir renktir (Geng ve Uysal, 2015). Afiste renklerin insan psikolojisi Gizerindeki etkileri dikkate
alindiginda mavi renk kullaniminin 6zglrlGgli ve sonsuzlugu imledigi ve savasa katilip tlke igin
savasmanin 6zglrlGgin ilk adimi oldugunu izleyiciye aktardigi séylenebilmektedir. Afis ylzeyindeki
diger sicak renklerle de kompozisyonda renk uyumu saglanmistir.

Tipografik karakterler biyik puntolarla ve konturla desteklenmis ve ¢agri 6n plana alinmistir.
Ozellikle “Go!” (Gidin!) kelimesinin diger tipografik karakterlerden ¢ok daha biiyiik puntolarla ve alti
cizili bir sekilde kullanimiyla slogandaki ¢agrinin etkisi artirilmis ve vurgulanmistir.
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4.2. Britons Wants You. Join Your Country’s Army! God Save The King (Britanyalilar Seni istiyor.
Ulkenin Ordusuna Katil! Tanri Krali Korusun) Afisinin Bigim ve igerik Olarak incelenmesi

BRITONS

YOU

JUN YOUR COUNTRY'S ARMY!

GOD SAVE THE KING

Reproduced by permission of LONDON lW’M
L e s 1 T o

Sekil 2. Britons: Join Your Country’s Army! Alfred Leete, 1914 (Museums, 2023).

Sekil 2’de tasarimin merkezinde isaret parmagiyla izleyici isaret eden ve onunla direkt olarak
iletisime gecen bir asker figlirli gériilmektedir. Figliriin Gst kismina “Britons (Britanyalilar)” yazisi kirmizi
ve bold olarak konumlandiriimistir. Metnin devami figlirlin alt kisminda yatay olarak yer almaktadir.
Afiste kullanilan figlir Kitchener Kontu Feldmaresal Lord Kitchener'i betimlemektedir. Kitchener Kontu,
tam adiyla Horatio Herbert Kitchener, Birinci Diinya Savasi’nda dnemli bir ingiliz askeri liderdir. Afiste
Kitchener, askeri kiyafetlerinin icinde tasvir edilmis, izleyiciyi isaret etmektedir. Figliriin hemen altinda
“Wants You” yazisi yerlestirilmistir. Figlirle izlenen metinle birlikte Lord Kitchener izleyiciyi isaret
ederek onlari orduya katilmaya davet etmektedir. Bu kullanimla Britons “Lord Kitcehener Wants You
(Britanyalilar, Lord Kitchener Seni istiyor)” ifadesi biitiinlesmektedir. Metin izleyiciye birinci agizdan
aktarilmaktadir. Afisin Ust kismina buylk puntoyla ve kirmizi olarak konumlandiriimis “BRITONS”
seslenisi, alta ayni renklerle vyerlestiriimis “JOIN YOUR COUNTRY'S ARMY!” ifadesiyle
tamamlanmaktadir. "Britanyalilar: Ulkenin Ordusuna Katil!" slogani, Birinci Diinya Savasi déneminde
ingiltere’de kullanilan oldukga etkili bir propaganda mesajidir. Savasin basladig dénemde, ingiliz
ordusu blylk bir askeri personel ihtiyaciyla karsi karsiyaydi ve daha fazla asker ihtiyaglari
bulunmaktaydi. Bu nedenle, hiikiimet, savasa katilimi tesvik etmek ve asker ihtiyacini karsilamak igin
gorsel propaganda kampanyalari diizenlemistir (Watson ve Porter, 2010). "Ulkenin Ordusuna Katil!"
slogani, her ingiliz erkegini orduya katilmaya ¢agiran etkili ve vatansever ayni zamanda da izleyiciye
emreden glicll bir mesajdir. Boylece, geng erkeklerin askere alinmasi hedeflenmis, ayni zamanda da
halkin savasa olan desteginin artirilmasi amaglanmistir.
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Metinler yatay bir diizende yer almakta ve soldan saga dogru okunmaktadir. Bu diizen, metinleri
kolayca takip etmeyi ve okuma akisini desteklemektedir. Metinlerde serifli ve serifsiz olmak Gzere iki
kullanim goérilmektedir. “Wants YOU” ve “God Save the King” climleleri serifli font tercih edilerek
kullanilmis ve bu kullanimla geleneksel ve resmi bir atmosfer olusturulmustur.

Tipografik yerlesimde figlrin direkt olarak izleyiciye seslenmesine ek olarak (Kitchener Wants You)
gorintideki metinler yukaridan asagiya dogru direkt okundugunda ikinci bir anlam da icermektedir:
Britons Wants You (Britanyalilar Seni istiyor). Britons kelimesi iist tarafta tek basina kullaniimis ancak
climlenin devaminin figlirin sag altinda devam etmekte oldugu gorilmektedir (Britons Wants You).
Ustte “Britons” (Britanyalilar) kelimesi vurgulanarak dncelikle “Britanyalilar’a hitap edilmektedir. Afis
yukardan asaglya dogru izlenmeye devam edildiginde sloganin tamami okunmakta ve anlam
tamamlanmaktadir: “Britanyalilar Seni istiyor”. Bu sekilde slogan gérsel olarak ikiye bélinmiis ve iki
anlam icermesi saglanmistir. Britanyalilar vurgusuyla ulus birligi ¢agrisimi yapilmis, ciimlenin tamami
okundugunda “Britanyalilar seni istiyor” ifadesiyle tim Britanya milletinin sana ihtiyaci var mesaiji
verilmistir. Tasarimda “Join Your Country’s Army (Ulkenizin Ordusuna Katilin) emrinin pesine metnin
son climlesi olarak “God save the king” (Tanri krali korusun) ifadesi goriilmektedir. "God Save The
King" -kralice olmasi durumunda “Save The Queen”- ifadesi Birlesik Krallik (ingiltere) ile
iliskilendirilmektedir ve Kraliyet ailesine yapilan bir selami ifade etmektedir ve ingiltere milli marsinda
kullanilan bir ifadedir. ingiltere milli marsi, 1745 yilinda krallik tarafindan taninmis ilk milli mars olma
ozelligini tasimaktadir. 18. yy’dan ginliimize birtakim degisiklikler gecirmis olan mars glinimuzde
ingiltere milli marsi olarak kabul edilmektedir (Dagdelen, 2022). Afiste milli marstan bir parcaya yer
verilerek hem izleyicide ulus birligi duygusu uyandiriimaya calisiimis hem de tanrinin da dahil edildigi
marsin ilahi icerigiyle dini ve milli duygulari harekete gecirerek izleyiciyi vatana ait olma duygusuyla
bltlnlestirip gorevini yapmaya ¢agirmaktadir. Tanriya seslenis seklinde yazilmis olan marsin temelde
bir dua niteliginde oldugu gozlemlenmektedir. Siklikla Kral temasina yer verilen marsta, tanri, vatan
topragi, korunma arzusu temalari da islenmektedir. Savas betimlemesine yer vermeyen marsin; "God
Save The King" ifadesiyle basit bir ilahiyi andiran bir yapiya sahip oldugu gériinmektedir (Dagdelen,
2022). Afiste tanri-kral-imparatorluk t¢geninde imparatorluk ordu komutani emrederek, insanlarin
aktarilan mesaji onaylamasi hedeflenmektedir (Ozcan, 2021).

Afiste Kont Kitchener tasviri tim Britanya ordusunu temsil etmektedir ve izleyicilerin orduya
katilimini tesvik etmektedir. Figlirlin dogrudan izleyiciye yonelttigi sert ve zorlayici bakislari bunun bir
cagridan ote bir zorunluluk ve emir oldugu mesajini vermektedir. izleyiciyi isaret eden ve onun
dogrudan orduya katilmasini isteyen bu adamin zorlayici gériintis, ikonik bir gorlintl haline gelmistir
ve Kitchener'i Sam Amca ile degistirip yeniden tasarlayan Amerika Birlesik Devletleri tarafindan savasin
ilerleyen déneminde ayni amagla yeniden kullaniimistir (Capozzola, 2008) (Sekil 3).
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W
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 3. Sam Amca (Uncle Sam), Montgomery Flagg(Knauner, 2017).

4.3. Wanted Smart Men for the Tank Corps (Tank Birligi icin Akill Adamlar Araniyor) Afisinin Bigim
ve igerik Olarak incelenmesi

For THE TANK CORPS

LET PROFESSOR || TANK | |
TE'ACH YOU A TRADE.

Sekil 4. Wanted Smart Men for the Tank Corps, Alfred Leete (Museums, 2023).

Sekil 4’teki afiste “Wanted Smart Men for the Tank Corps” bashgindaki afis goriilmektedir. Afiste
gorintiler neredeyse tiim afis ylizeyini doldurmaktadir. Baslk ayri olarak Ust alana kirmizi ve siyah
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renklerde konumlandirilmistir. Metnin devami alt kisimda kirmizi bir zemin Gzerine yerlestirilmistir.
Diger gorintilerin zemini beyaz olarak kullaniimistir. “Wanted smart men for the corps (Tank birligi
icin akilli adamlar araniyor)” bashgi ile cagrida bulunan afiste bir ingiliz piyadesi izleyiciye arkasi doniik
bir sekilde sandalyede otururken tasvir edilmistir. Oniinde bir kara tahta bulunmaktadir ve tahtanin
Gzerinde mekanik bir ¢izim oldugu gézlemlenmektedir. Piyadenin solunda bedeni tanktan olusan ve
basinda kep olan bir figlir bulunmaktadir. Piyade bu sahnede yari mekanik yari insansi 6zelliklere sahip
olan antropomorfik bir figlir tarafindan egitiliyor iken tasvir edilmistir. Figliriin basindaki kep gorseli
figlirtin egitmen olduguna yonelik bir gbsterge olarak kullanilmistir. Bu figlir afisteki sloganin devami
izlendiginde alt tarafta “Hadi Profesér Tank Size Bir Meslek Ogretsin” ifadesindeki Profesér Tank’tir.

Birinci Dlinya Savasi, 0nceki savaslarla ortak 6zelliklere sahip olmakla birlikte, teknolojik gelisimlerin
dikte ettigi farklilklari icerir. Savas sliresince strateji ve silahlar 6nemliyken, sadece bunlar savasin
donisimi tzerinde yeterli olmamislardir. Ana etkiyi tank-ucak-top Gglistnin taktik, teknik ve stratejik
kullaniminda yapilan ilk calismalar olusturmustur (Bingdl, 2014). Tanklar Birinci Diinya Savasi sirasinda
ingiliz ordusu tarafindan gelistirilmistir. Zamanin Britanya Donanma Bakani Winston Churchill
tarafindan desteklenmis tank projesi kisa zamanda kabul géormdistir. 57 mm’lik 2 adet topu, 4 adet
makineli tifegi ve 8 mirettebati bulunan “Mark 1” (Sekil 5) tankinin 1916’da Uretimine baslanmis ve
Birinci Diinya Savasi’'nda kullanilmistir (Erbas ve Cetinkaya, 2022). Sekil 4’te gorillen mizahi afiste, yari
insan yari tank olan profesér tarafindan yeni mekanik bilgiler ingiliz askere égretilirken gosterilmis;
boylece bir yandan tank teknolojisi gelisirken bir yandan da geng, mekanik zekaya sahip erkeklerin yeni
kurulan ingiliz Tank Kolordusu'na gekilmesi amaglanmistir. Afisteki Profesér Tank resimlemesinin
Uretilen Mark | tankiyla olan benzerligi de dikkat cekmektedir.

Sekil 5. Mark (Wikipedia, Mark I, 2023).

Afiste ingiliz piyade, profesérii dinlerken rahat tavriyla dikkat cekmektedir. Piyadenin elleri cebinde,
rahat bir pozisyonda oturuyor olmasi, hem orduya katilarak tlkesi icin yapmasi gereken fedakarlig
yapmis oldugu igin ici rahat hem de orduya katiliminin yani sira yeni savas teknolojilerinin isleyisini,
bakimini 6greniyor olmanin rahatligl ve glivencesini izleyiciye dolayh olarak aktarmaktadir. Bu sirada
tank bicimindeki egitmen figiiriin de ylziindeki emin ve gilimser ifadesinden gorevini yerine getirirken
Ulkesine hizmet etmekteki memnuniyeti izlenmektedir.
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4.4. The Empire Needs Men! (imparatorlugun Adamlara ihtiyaci Var!) Afisinin Bigim ve igerik Olarak
incelenmesi

Sekil 6.The Empire Needs Men!, Arthur Wardle, (Museums, 2023).

Sekil 6’'da “The Empire Needs Men!” (imparatorlugun adamlara ihtiyaci var!) baslkh afis
gorilmektedir. Kompozisyonun merkezinde bir kaya pargasinin lzerinde yetiskin bir erkek aslan,
cevresinde de dort geng aslan goriilmektedir. Metinler figlrlerin Ust ve alt kisimlarina yerlestirilmistir.
Baslik metni (istte ayridir (The empire needs men!) ve metnin devami alt ¢ceyrekte konumlandiriimistir.
Gorsel ve tipografik elemanlar sari bir zemin Uzerinde yerlestirilmis ve siyah bir ¢erceve icinde
kullanilmistir.

Kompozisyonun merkezindeki yetiskin aslan gostereni Birlesik Kralligi simgelemektedir. Yetiskin
aslan ve sag ve sol arka tarafina yerlestirilmis diger dért geng aslan Biiyiik Britanya imparatorlugu ve
Common Wealth'i (Milletler Toplulugu) simgelemektedir (Gibson, 2012). Ustteki sloganin devaminda
“Deniz asiri devletler. Hepsi ¢agriya yanit veriyor. Geng aslanlarin yardimiyla, yash aslan diismanlarina
meydan okuyor. Simdi kaydolun.” ifadesi yer almaktadir. “The empire needs men” afisi, ingiltere ile
somirgeleri arasinda bir “ebeveyn-cocuk iliskisini” simgeleyen aslan gorselleriyle (yetiskin aslan-yavru
aslanlar) tasvir edilmistir. Bu tasvirde ingiltere, “Eski Aslan” olarak betimlenirken; Avustralya, Kanada,
Hindistan ve Yeni Zelanda gibi llkeler “Geng Aslanlar” olarak gosterilmistir. Geng aslanlar olarak
vurgulanan dlkelerin isimleri bazi afislerde agik¢a yer alirken, bazilarinda yalnizca “The Overseas
States” olarak ge¢mektedir (Sekil 6). Afisin merkezindeki yetiskin aslan ingiltere, cevresindeki geng
aslanlar da Avustralya, Kanada, Hindistan ve Yeni Zelanda’dir. Afis, bu sémurgelerin savas sirasinda
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ingiltere'ye yardim ve destek verdigini, geng aslanlarin ebeveyn aslanlarinin yaninda koruyucu bir rol
Ustlendigini ima etmektedir. Tasarimda, ingiltere ve sémiirgeleri arasindaki birlik ve dayanisma
vurgulanarak, Birinci Dilinya Savasi'nin zorluklariyla ortak bir caba icinde micadele ettikleri
gosterilmektedir ve daha ¢ok destek i¢in ¢agrida bulunmaktadir.

Birinci Dinya Savasl afislerinde mesaj iletilirken genellikle hayvan sembolizmi kullanildigi
gorilmektedir. “Aslan” Birlesik Kralligin milli simgelerinden biridir ve ingiliz armasini desteklemektedir.

4.5. There Is Still A Place In The Line For, Will You Fill It? (Cephede Hala Bir Yer Var, Onu Dolduracak
Misin?) Afisinin Bigim ve igerik Olarak incelenmesi

THERE IS STILL
A PIACE IN THE LINE

FO R

Sekil 7.There Is Still A Place In The Line For, Will You Fill It? Sanatgisi bilinmiyor (Collections, 1915).

Sekil 7’de There Is Still A Place In The Line For, Will You Fill It? baslkli afis gorilmektedir. Tasarima
bakildiginda 6ncelikle merkeze yerlestirilmis bir dizi asker gorilmektedir. Askerler nizami olarak
siralanmis, hepsi hazir ol pozisyonundadir ve bu sira uzayip gitmektedir. Askerlerin dizilmis oldugu
sirada bir bosluk gorilmektedir, bu alan bir kisilik bir alandir ve bu bir askerlik alana bir pankart
yerlestirilmistir. Bu bos sira figlirQi ve pankart, askerlik hizmetine olan ihtiyaci sembolize etmektedir.
Afisin hedef kitlesi, askerlik hizmetine potansiyel olarak katilabilecek geng erkekler ve yetiskinlerdir.
Afis, bu kitlenin vatansever duygularini harekete gegirmeyi amaclar. Bosluk, halkin katkisi olmadan
tamamlanamayacak bir sey olarak gosterilmistir.

Afisin ana metni olan "There is still a place in the line for, will you fill it? (Cephede hala bir yer var,
onu dolduracak misin?)” ifadesi, askerlikte bir kisilik daha yer oldugunu ve izleyicinin bu yeri doldurmasi
gerektigini ifade etmektedir ve bu baslikla gérsel ve metin arasindaki iliski desteklenmistir. Bu ifade,
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dogrudan izleyiciye seslenen ve onunla iletisime gecen ve izleyiciye kendilerini vatanlarina hizmet
etmeye davet eden etkili bir cagridir. "Will you fill it? (Boslugu dolduracak misin?)” ifadesi, dogrudan
izleyiciyi sorumluluk almaya ve boslugu doldurarak katki saglamaya tesvik etmektedir. Afis bu
kullanimiyla duygusal bir ¢agri yapmaktadir. Boslugun ve metnin tasarimi, izleyicinin Gzerinde etki
birakmayi amaglamaktadir. izleyicileri sorumluluk almaya ve iilkelerine hizmet etmeye tesvik ederken
bir yandan da onlarin ulusal kimlikleri ve degerleriyle bag kurmasini saglamaktadir.

Afisteki renkler genellikle askeri renkler olan yesil, kirmizi, kahverengi ve beyaz tonlari icermektedir.
Bu renkler, vatanseverligi, ulusal birligi ve askeri baghligi sembolize etmektedir. Tasarimda yeni bir
gonullh tarafindan doldurulmasi gereken bosluktaki metinlerde beyaz zemin Uzerinde kirmizi renk
tercih edilmistir boylece kirmizinin, cesareti ve kararliligi temsil glicinden faydalaniimistir.

Tasarimdaki tipografik elemanlar incelendiginde, afisin bashginin biyik harflerle yazilmis oldugu ve
gorsel agirhg yliksek bir sekilde tasarlanmis oldugu gorilmektedir. Baslik, yatay bir diizende yer alir ve
sol Ustten sag Uste dogru uzanmaktadir. Bu diizen, gézlin metni kolayca takip etmesine olanak tanir ve
metni gizgisel bir sekilde okumaya yonlendirir. Baslik, afisin merkezindeki askerlerin Ustiinde yer
almakta ve dikkati hemen ¢ekmektedir. Bliyiik harf kullanimiyla giigli bir ifade ve vurgu saglanmistir.
Baslikta serifsiz font tercih edilmistir. Bazi noktalarda font (zerinde deformasyon uygulanmis ve
dinamizm artirilmistir. Serifsiz ve biylik harflerle metni okuyucuya net bir sekilde sunmaktadir ve
mesajin gliclin ve ciddiyetini yansitmaktadir. “YOU (SEN)” kelimesi basliga oranla daha buyuk
puntoyla kullanilmis ve hiyerarsik olarak 6n plana alinmis ve askerlerin pozisyonuna goére hizalanarak
dinamizm olusturulmustur. izleyiciyle olan etkilesimi artirmak ve dikkat ¢ekmek igin kirmizi renkle
vurgulanmis oldugu gorilmektedir. Askerlerin arasindaki boslukta bulunan pankartin Gzerindeki
metinde “This space is reserved for a fit man (Bu bosluk fit bir adam icin ayrildi)” ifadesi okunmaktadir.
Beyaz zemin tizerindeki kirmizi kullanimiyla vurgu artirilmistir.

Tasarimin en alt kismina yerlestirilen ve ifadenin devami olan “Will you fill it? (Boslugu dolduracak
misin?)” metni ¢cagriyi tamamlamaktadir. Diger tipografik elemanlardan farkli olarak italik ve dekoratif
gorinimiyle cagr daha duygusal ve sempatik olarak tamamlanmistir. Kelimeler arasi bosluklar
genellikle diizenli ve dengeli gérilmektedir. Boylece, metnin okunabilirligini yliksek ve kelimeler ayri
ayri algilanabilir durumdadir. Afisin tipografik tasarimi, baslik ve alt basligin boyutlari, font segimi, renk
kullanimi ve diizeni gibi 68eler, izleyicinin mesaji hizla anlamasini ve dikkatini gekmesini saglamaktadir.
Blyik ve belirgin basliklar, afisin ana mesajini vurgularken ve hedef kitleye etkili bir cagri yapmaktadir.
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4.6. Daddy, What Did You Do In The Great War? (Baba, Biiyiik Savas'ta Ne Yaptin?) Afisinin Bicim ve
icerik Olarak incelenmesi
b

.‘ j

Daaddy, whbat did YOU do in the Sreat War 2

Sekil 8.Daddy, What Did You Do In The Great War? Lumley, (Wikipedia, 2012).

Sekil 8’de ¢ocuklar ve babadan olusan basit ve zarif bir kompozisyon goriilmektedir. Kompozisyona
bakildiginda mekanin bir evin oturma salonu oldugu anlasiimaktadir. Tasarimdaki baba figlirli diisiinceli
bir sekilde koltukta otururken bakislari izleyiciye doniiktir. Bir eli ¢cenesini desteklemektedir ve
disinceli hali izlenmektedir. Bu sirada kiz ¢ocugu babanin kucaginda oturmaktadir ve kucaginda
tuttugu kitabin sayfasindan babasina bir seyler gostermektedir. Cocuklardan digeri yerde babanin
dizlerinin dibinde oynamaktadir. Cocugun 6niindeki oyuncaklarin asker piyonlari ve bir toptan olustugu
gozlenmektedir. Dikey olarak tasarlanmis olan afisin alt sonunda yatay olarak “Daddy what did you do
in the great war? (Babacim, biiylik savasta sen ne yaptin?)” bashgl beyaz, italik bir kullanimla yer
almaktadir. Afisteki gostergeler incelendiginde bu sahnenin savas sonrasi bir an oldugu
anlasiimaktadir. “Daddy what did YOU do in the great war?” ifadesinde soru yoneltilirken “YOU (SEN)”
kelimesi biyik harfle ve alti gizili olarak kullaniimistir. “SEN” kelimesi ayni zamanda “Sen ne yaptin,
sen savasta miydin, sen neredeydin, senin savastaki roliin neydi, bizi korudun mu?” gibi alt metinleri
icermektedir ve bliylk harf ve alti ¢izili olarak kullanimiyla vurgu artirilmistir. Babanin yiziindeki
disinceli ve endiseli, derin ifadeden savasa katilmamis oldugu cikarimi yapilabilir. Baba, kizinin sorusu
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karsisinda cevapsiz kalmis, Uzglin ve duslinceli bakislariyla yalnizca izleyiciye dogru bakmaktadir.
Babanin bu sirada korkaklik ve utang duygusuyla yizlestigi mesaji iletiimeye ¢ahisiimistir.

Savas sirasinda, askere alinmayi tesvik etmek veya partnerlerini savasa katilmaktan alikoymaya
calisan esleri Gzerinde sosyal baski yaratmak icin 6nemli ¢abalar gosterilmistir. Bunun icin cesitli gorsel
propaganda kampanyalari diizenlenmis ve gbrev duygusu, vatanseverlik ve savasa katilmayanlari
utandirma temalari islenmistir. Sekil 8’deki afiste tasvir edilen ev i¢i atmosfer, erkeklere aile
yasamlarini koruyabilmeleri icin savasmalari gerektigi mesajini gondermektedir. Sekil 8 bu amaclara
yonelik tasarlanmig bir gorsel propaganda 6rnegidir. Afisin amaci, izleyiciye toplumsal sorumluluk ve
ulusal gorev bilincini tesvik etmektir. Zamanin 6tesinde bir afis tasarlanmis ve c¢ocuklarin savas
sirasinda ne yaptin sorusu yoneltilen baba disinceli ve endiseli bir ifadeyle gosterilmistir. Bu
kullanimla “eger savasa katilmazsaniz vataniniza ve ailenize olan gorevinizi yerine getirmemis
olacaksiniz ve ileride bundan utan¢ duyacaksiniz; gocuklarinizin goéziinde birer siiper kahraman
olamayacaksiniz” mesaji aktarilmak istenmistir. Afisin amaci askere ve dolayisiyla savasa katilmayanlari
dolayh olarak (lkeye olan sadakatsizlikleriyle suglamaktir. Afisteki dolayli mesajlar ile izleyicilerin
duygularini sucluluk hissi olusturularak kontrol etmek ve savas sirasinda halkin dislincelerini ve
davraniglarini etki altina almak amaglanmis, savasa katilan erkeklerin gelecekteki hayatlarinda daha
huzurlu olacaklari vaat edilmistir. Ayrica afisteki baba figlirli sakalsiz olarak gosterilmis -sakal erkeklik
ve glcle bagdastiriimistir- boylece savasa gitmeyen baba figliri erkeklik 6zelliklerinden arindiriimis,
savasa katilmayan kadinlarla 6zdeslestirilmistir.

Afisteki renk kullaniminda canli renklerin tercih edildigi goriilmektedir. Afiste zengin ve canli renk
kullanimi 6ncelikle dikkati cekmek ve afisin hedef kitlesinin géziinden kagmamasini saglamak ve
duygusal olarak etkilemek amacina da hizmet etmektedir. Diger bir taraftan sicak renklerin kullanimi
sahnedeki konforla bagdastirilabilir. Renkler konfor, liiks, duygusal baglamda sicaklik, samimiyet ve
mutlu ve sicak bir aile ortamini desteklemektedir. Altin ve kahverengi tonlar ise zenginligi sembolize
etmektedir. Bu tonlarile ailenin rahatligini ve baba figliriinin itibari izleyiciye yansitilmistir. Bu konforlu
rutin ve liks alaninin icindeki baba figlrd, huzursuzluk ve pismanhk duygulariyla harmanlanmistir.
Boylece babanin konfor alanindan ¢ikmayarak savasmayi tercih edip etmemesiyle ilgili izleyiciye bir
bakis agisi sunulmustur. Baba figliriiniin kucaginda yer alan kiz ¢ocugunun elbisesinde mavi renk
kullanimi dikkat cekmektedir. Mavi renk saflik ve gliven hissini ifade etmektedir. Béylece kiz gocugunun
safligi ve glivende olma hissi yansitilmistir. Boylece ortamdaki kiz ¢ocugu lizerinden givenligi
saglanmasi gereken butiin gocuklarin genellemesi yapilmis ve duygusal olarak vurgulanmistir.

5.Sonug

Birinci Diinya Savasl, 20. ylzyilin basinda, diinya genelinde buyuk yikim ve degisimlere yol agan bir
¢atisma olarak tarihe ge¢mistir. Tarihin o zamana kadar gordiigi en biylik savas olma 6zelligi tasiyan
bu micadele pek ¢ok agidan farkli sonuglar dogurmus, Avrupa'daki biyiik giigler arasindaki gatismanin
yani sira diinya genelindeki bircok Ulkeyi etkilemistir. Savas, yogun siper savaslari, yeni silah
teknolojileri ve bliylik insan kayiplari ile bilinmektedir. Bununla birlikte Birinci Diinya savasi yogun
propaganda micadelelerinin yasandigi bir donem olarak da bilinmektedir.

Bu calismanin odaklandigi alan olan propaganda, Birinci Dlinya Savasi sirasinda yeni bir boyut
kazanmistir. Gorsel propaganda, savasin ilerleyen dénemlerinde iletisim alaninda buylk bir rol
oynamistir. ingiltere gibi biiyiik devletler, savasin baslangicinda ve sonunda gérsel propaganda
araclarina basvurarak halklarini motive etme ve savasa katilimi artirma ihtiyaci hissetmislerdir. ingiltere
acilen orduya katilmak ve savasmak icin gondllilere ihtiyagc duymus ve televizyon henliz icat
edilmemisti; boylece hiikiimetin halka ulasmasinda en kolay ve etkili yol, halka acik yerlerde duvarlara
yapistirilan afisler olmus ve afisler, duvardaki "silahlar" haline gelmistir. Bu baglamda Birinci Diinya
Savasl, propaganda alaninda bir dénim noktasi olarak kabul edilmektedir. Savasin baslangicinda ve
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ilerleyen dénemlerinde kullanilan gorsel propaganda afisleri etkili birer ara¢ haline gelmistir. Gorsel
propaganda, sembollerin, renklerin ve tasarimin giiciini kullanarak halklarin savasa olan inanglarini ve
katilimlarini sekillendirmistir. Afislerin kitleleri yonlendirme, onlari duygusal olarak etkileme ve
harekete gecirme glicli bir propaganda araci olmustur. Afislerin izleyicisiyle basit iletisim kurma, gorsel
olarak etkileme, kullanildigi topluma 06zgli semboller kullanarak duygusal bag kurma ve boéylece
harekete gecirme gibi glicli 6zellikleri vardir. Afisler, glgli gorsel 6geler kullanarak insanlarin dikkatini
cekebilir, renkler, semboller, resimler ve grafiklerle duygusal tepkileri tetikleyebilir ve mesajin izleyici
tarafindan hizla anlasilmasina yardimci olabilmektedir. Karmasikligi minimuma indirgemek amaciyla
mesajlar basit ve 6z bir sekilde iletilir. Propaganda afisleri, insanlarin duygusal tepkilerini hedefleyerek
duygusal imgeler ve mesajlar barindirarak insanlarin afiste sunulan fikirlere daha fazla baglanmalarini
ve harekete gec¢melerini saglayabilmektedirler. Bu afislerde vatanseverlik, korku, ozglrlik veya
glivende hissetme gibi duygusal temalar sik¢a kullaniimaktadir.

Calismada analiz edilen 1. Diinya Savasi propaganda afislerinde, ingiltere’nin savas déneminde
toplumunu etkilemek ve onlari yonlendirmek igin afisleri glcli bir ara¢ olarak kullandig
gdzlemlenmistir. incelenen afislerin cogunun ihtiyac duyulan savasacak erkek profiline yénelik oldugu
gozlemlenmekle birlikte bazi afislerin de kocalarini, ogullarini, kardeslerini savasa gondermek (lizere
cesaretlendirilmeleri amaciyla kadinlara yonelik oldugu goriilmustiir. Her propaganda afisinin ortak
ozelligi ise belli bir eyleme gegirmek icin izleyicisini etkilemek lzerine insa edilmis oldugudur: Savasa
katiimak. Afisler gorsel diizenlemeleri ve sloganlari ile toplumsal normlari ve degerleri vurgulayarak
vatanseverligi ve ulusal birligi tesvik etmektedir. Ozellikle geng erkekleri savasa ¢agirmaya ve ilkeleri
icin hizmet etmeye yonelik propaganda afisleri kullaniimis ve savas, afislerdeki sembollerle ve yazili
ifadelerle ahlaki bir temele dayandiriimistir. Propaganda afislerinin etkili olabilmesi icin genellikle
kullanildiklari topluma 6zgi kiltirel semboller, imgeler ve dil kullanilmaktadir. Béylece propaganda
mesajinin hedef kitlesiyle glicli bir bag kurmasina ve kitlesine etkili bir sekilde iletilmesine yardimci
olmaktadir. Ornegin toplumun bayragi ya da milli renklerini iceren afis tasarimlari, milli kahramanlar
ya da liderlerin yer verildigi afisler toplumsal aidiyet duygularina hitap etmektedir. incelenen afislerde
bu kullanima benzer uygulamalar gorilmistiir. “Britons: Join Your Country’s Army! afisinde 6nemli bir
ingiliz askeri lider olan Lord Kitchener kullanilmis ve milli liderin ¢agrisi tizerinden insanlari birlik ve
liderlikle iliskilendirmek amaglanmistir. “The Empire Needs Men!” afisindeki hayvan sembolizmiyle
afislerdeki ulusal ikon kullanimi gériilmektedir. Ulkelerin belirli sembolleri veya ikonlari varsa bunlar
afislerde kullanilarak milli duygulara hitap gliclinden faydalaniimaktadir. Aslan figliriniin Birlesik
Kraligin milli simgelerinden biri olmasi ve ingiliz armasinda yer almasi nedeniyle propaganda
afislerinde yerini bulmus oldugu gorilmektedir. Boylece vatanseverlik ve ulusal birlik duygularina hitap
edilmistir.

incelenen afislerdeki renk kullaniminda agirlikli olarak sicak renklerin kullanildigi ve &zellikle
tipografik elemanlarda kirmizi rengin tercih edilmis oldugu gozlemlenmistir. Grafik tasarim
uygulamalarinda renk, etkili bir gorsel iletisim unsuru olarak degerlendiriimektedir. Renkler,
yonlendirme, uyari, kodlama gibi bir¢ok islev yiklenmektedirler ve dikkat gekme, duygular etkileme,
bir sembole farkli deger ya da anlam yiikleme agisindan énemlidirler (Kinik ve Oztiirk, 2017). incelenen
afislerde kirmizi rengin siddeti, aksiyon hissi ve ani eyleme gecirme 06zelliginden faydalanildigi
gorulmustir.

incelenen afislerdeki illiistrasyonlarin genel olarak karmasikliktan ve kargasadan uzak oldugu ve
mesajin 6zunl kolayca izleyiciye iletmek amaciyla tasarlanmis olduklari gézlemlenmistir. Donemin
ozellikleri g6z online alindiginda propaganda afislerinde fotograf kullaniminin heniiz yer bulmadigi
gorilmektedir.

incelenen propaganda afislerinde kullanilan dilin, hedef kitlenin anlayacag bazen emredici ve
genellikle duygusal bir tepki uyandiracak sekilde secilmis oldugu goriilmektedir. Ornegin “Britons: Join
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Your Country’s Army!” afisinde kullanilan sloganda “God Save The King” ifadesinin kraliyet ailesi ve
milli marsla olan iliskisinden yola cikilarak toplumun milli duygularina seslenildigi gézlemlenmistir.

Bu ¢alismada ingiltere'nin Birinci Diinya Savasi propaganda afislerinin analizi ile grafik tasarimin
siyasi tarihteki etkisine dikkat cekilmistir. ingiltere'nin savas dénemi gorsel propaganda afislerinin
analizi, sadece tarihi bir donemi degil, ayni zamanda siyasi iletisimin glicliniin anlasiimasina da katki
saglayacagl disinilmektedir. Propaganda afislerinde, propagandanin uygulandigl topluma 6zgi
kiltirel semboller, renkler afislerde kullaniimistir bdylece propagandanin nihai amaci neticesinde yerel
kiltir ve duygusal baglar kullanarak hedef kitlenin mesaji kabul ederek duygusal tepkilerini ve
davranislarini sekillendirmek amaglanmistir. Ayrica gegmise yonelik yapilan afis analizleri, s6z konusu
dénemin insanlarinin degerlerini ve tutumlarini ortaya koyabilir; calismadaki propaganda afisleri,
Birinci Diinya Savasi sirasinda ingiltere'deki bazi duygular hakkinda bize cikarim yapma sansi
verebilmektedir. Ancak gorsel propaganda afisleri yalnizca birer gorsel mesaj kanal olarak bazi
mesajlar iletmekle kalmayip, ayni zamanda hedefledikleri topluma duygusal ve psikolojik olarak sizarak
ve onu etkileyerek toplumsal eyleme gegirme ve toplumda degisime yol agma yeteneklerini
icermektedir. Bu arastirma gelecekteki calismalara, gorsel propaganda ve siyasi iletisim alanlarina
fayda saglamakla birlikte diger Ulkelerin propaganda stratejileri ile karsilastirmali arastirmalarin
genislemesine katkida bulunabilecegi distinlilmektedir.

Arastirma ve Yayin Etigi Beyani
Bu calisma bilimsel arastirma ve yayin etigi kurallarina uygun olarak hazirlanmistir.
Yazarlarin Makaleye Olan Katkilari

Arastirmacilarin ¢alismaya katkilari 1. yazar %70, 2. yazar %30 seklindedir.

Cikar Beyani

Arastirmacilar arasinda ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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