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MARKOV ZINCIiRLERI KULLANILARAK SECMEN TERCIHLERININ
TAHMIN EDILMESi*

Selim GUNDUZ!
Sevim Giilin KIRAL?

0z

Gelecek kavrami, her zaman risk ve belirsizligi biinyesinde barindiran bir kavramdir. Gelecegin tahmin edilmesi
ile birlikte belirsizlikler 6nemli olgiide giderilerek istenilen sonuglara yiiksek olasilikla ulasilabilir. Gelecek
tahmin edilebilirse risk firsata, firsat ise kazanca doniisebilir. Bu olgu siyasi partiler igin de gegerli olup, sonucu
tahmin edilebilen olaylarin yonetilmesinin daha kolay olmasindan dolayt, ileriye yonelik olarak yapilacak dogru
tahminler ile parti ve se¢im yonetim stratejileri giincellenip gelecek secimlerde daha biiyiik basarilar
yakalanabilir. Ozellikle son yillarda Markov zincirleri yardimi ile gelecege yonelik tahminler yiiriitmek
amactyla yapilan ¢alismalar oldukca yaygimlagsmistir. Bu ¢alismada da Markov zincirleri yontemi kullanilarak
segmenlerin bir 6nceki segimdeki parti tercihleri géz oniinde alinarak gelecekte hangi partiyi tercih edeceklerine
dair olasiliklar1 ve uzun vadede siyasi partilerin oy oranlarinin tahmin edilmesi amaglanmistir. Zaman ve
maliyet agisindan imkanlarin kisitli olmasi sebebiyle ¢alisma evreni Adana ili ile sinirli tutulmustur. Adana’nin
ilgelerinin segmen sayilari gz 6niinde bulundurularak 6rneklem biiyiikliikleri hesaplanmis ve bu dogrultuda
rasgele segilen kisilere yiiz yiize anket yontemi uygulanmistir. On kontrollerden gegen ve ¢alismanin kisitlarina
uyan 2848 anketten elde edilen verilerle ¢alisma gergeklestirilmistir. Verilerin analizleri neticesinde, Adana ili
icin Adalet ve Kalkinma Partisi se¢menin parti sadakatinin en yiiksek oldugu (%87,06) ve uzun vadede
Milliyetgi Hareket Partisi ile Cumhuriyet Halk Partisinin gelecek segimlerde diger partilere oranla oyunu daha
¢ok arttiracagi goriilmiistiir. Ayrica, ¢alismada duragan durum olasiliklarindan yola ¢ikilarak uzun vadede
partilerin giincel politikalarinda degisiklik yapilmasina dair bir yol haritas1 da sunulmustur.
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ESTIMATION OF VOTERS’ PREFERENCES WITH MARKOV CHAINS

ABSTRACT

The concept of future is always involves risk and uncertainty. With predicting the future, uncertainties can be
substantially eliminated and the desired results can be achieved with high probability. If the future can be
predicted, risk can turn into opportunity and opportunity turns into profit. This phenomenon is also valid for
political parties and since the predictable events are easier to manage, accurate predictions and party and election
management strategies can be updated and greater success can be achieved in future elections. Particularly in
recent years, the studies carried out with the help of Markov chains to make predictions for the future have
become widespread. In this study, by using Markov chains method, it is aimed to estimate the probabilities of
which parties to choose in the future by considering the party preferences of the voters in the previous election
and the votes of political parties in the long term. Due to limited time and cost, the study sample was limited to
Adana. Sample sizes were calculated by considering the number of voters in Adana districts and face-to-face
survey method was applied to randomly selected individuals in this direction. The study was conducted with
the data obtained from 2848 questionnaires that passed the preliminary controls and matched the limitations of
the study. As a result of the data analysis, it was seen that voters of Adalet ve Kalkinma Party for Adana province
had the highest party loyalty (87,06%) and in the long run, the Milliyetci Hareket Party and Cumhuriyet Halk
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Party would increase the vote in the upcoming elections more than the other parties. In addition, a roadmap for
changing the current policies of the parties in the long term is presented based on the stagnant situation
possibilities.

Keywords: Markov Chains, Transition Probabilities, Voter Preferences.

Giris

Devlet; yasama, yiiriitme ve yargi erklerini biinyesinde barindiran ve toplumsal yagami
diizenleyen etkin bir giigtiir. Bu giicii elinde bulunduran ve yoneten kisilerin, bu erklere
ne sekilde hakim olduklar1 ve giiclerini hangi bicimde kullandiklar1 o devletin niteligini
belirlemektedir. Halkin kararina dayanarak, hukuk sinirlart g¢ergevesinde olmak
kaidesiyle halkin yararina olacak sekilde giigleri yoneten devlet diizenine de demokrasi
denilmektedir (Aktan, 1994: 20). Halkin halk tarafindan y6netildigi demokrasi diizeni ile
yonetilen devlet sistemlerinde giiglerin yonetimine sahip olmanin yolu ise se¢imlerdir.
Ciinkii bu sistemde halk gerekli nitelikleri saglamak sartiyla kendi yoneticilerini kendisi
secmektedir. Atatiirk’iin de ifade ettigi gibi, demokrasi esasina miistenit hiikiimetlerde,
hakimiyet halka, halkin ekseriyetine aittir. Demokrasi prensibi, hakimiyetin millete ait
oldugunu, baska yerde olamayacagim iltizam eder (Aktan, 2000: 11). Cagdas
demokrasilerde devlet erklerini yonetecek kisilerin  segimlerle  belirlenmesi
beklenmektedir. Ancak giiniimiiz itibariyle baz iilkeler bu uygulamay: yalnizca yasama
ve ylirlitme gorevini yiiriitecek kisiler i¢in gergeklestirmekteyken, bazi iilkeler yargt
gorevlilerini belirlerken de se¢im esasini uygulamaktadir. Tiirkiye’de Cumhurbaskanligi,
milletvekilligi, belediye bagkanligi, il belediye meclisi tiyeligi, muhtarlik vb. gérevleri
yiirlitecek kisilerin belirlenmesi ve bazi 6nemli sistem degisikligi kararlari se¢im
sonuglarina gore tayin edilmektedir.

Iktidar miicadelesi, insanlarin devletler halinde kiimelesmesinden beri siire gelen
bir olgudur. Bu miicadelelerini etkili bir sekilde siirdiirmek isteyen ortak goriis ve
menfaatlere sahip olan kigiler siyasal topluluklar olusturmus ve amaglarini
gerceklestirmek icin ¢aba gostermislerdir. Bu topluluklardan bir kisminin amaci devlet
yonetimine sahip olmak iken bir kismu da siyasal iktidar etkileyerek, kendi menfaatleri
dogrultusunda yaptirimlar elde etmeyi amaglamistir. Siyasal iktidara sahip olmayi
amagclayan ve bu dogrultuda eylemler gergeklestiren en gelismis orgiitlenmeler ise siyasi
partilerdir (Sezen, 1994:32). Bunlar, demokratik siirecin dogru ve etkin bir gekilde
islemesini saglayan ve toplumda farkli islevleri yerine getiren en 6nemli unsurlardir
(Candz, 2010; 96). Ancak, siyasi partilerin amaglarin1 gerceklestirebilmeleri igin
oncelikle rakiplerinden pozitif olarak ayrismalar1 ve gii¢ elde etmeleri gerekmektedir.
Siyasetciler ve siyasi partiler i¢in en etkili gii¢c ise yiiksek sayida se¢gmenin oyunun
toplanabilmesi ve bu se¢menler iizerinde parti bagimliliginin yaratilabilmesidir. Bunlar
icin de etkin stratejilerin belirlenmesi ve pazarlama biliminden faydalanilmasi
gerekmektedir (Divanoglu, 2008: 106). Demokratik yonetime sahip iilkelerde siyasi parti
ve siyasetgilerin siyasal pazarlama tekniklerini yetkin bir sekilde kullanmasi, segmenlerin
oy tercihleri iizerinde ve dolayisiyla iktidarin elde edilebilmesinde oldukca etkili
olmaktadir. Pazarlama karmasi elemanlarinin pazarlama faaliyetlerinin igerigini
olusturdugu gibi (Gronroos, 1994:5), siyasal pazarlama karmasi elemanlari da se¢im
stireclerindeki faaliyetlerin igerik ve temelini olusturmaktadir (Divanoglu, 2008: 106).
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Eger bu temel ve igerik dogru ve etkili bir sekilde olusturulabilirse parti ve siyasi adaylar
rakiplerine karsi iistlinliik yakalayabileceklerdir.

Siyasi partiler, kendileri i¢in olduk¢a dnem arz eden gelecek secimlerin mevcut
kosullara gore olusabilecek sonuglarini ve uzun vadede partilerinin olast oy oranlarint
onceden tahmin edip ona gore gerekli se¢im stratejileri belirlemek isterler. Bu ¢aligmada
da Markov analizi kullanilarak bir sonraki genel se¢imlerde siyasi partilerin alacaklari oy
oranlarinin ve segmenlerinin parti sadakatlerinin hangi diizeyde oldugunun tahmininin
yapilmas1 amaglanmaktadir. imkanlarin kisitlilig1 nedeniyle bu calisma sadece Adana ili
6lceginde gerceklestirilmistir.

Literatiir Calismalar

Gegmis donemdeki segmen tercihleri gbz oniinde bulundurularak gelecek secimlerin
tahmin edilmesine yonelik literatiirde yer alan c¢alismalarda Markov zincirlerinin
kullanildigi bir aragtirmaya rastlanilmamustir. Genel olarak cesitli alanlarda Markov
zincirleri ile yapilan ¢ok sayida ¢aligma bulunmasina ragmen siyasi se¢imlerin tahminine
yonelik bir ¢aligmanin yapilmamis olmasi, bu ¢caligmanin yazinda ilk olmasi sebebiyle de
o6nem arz etmektedir. Asagida oncelikle segmen tercihleri ve se¢im tahminleri tizerine
yapilan ¢aligmalara akabinde ise Markov analizi yontemi kullanilarak son yillarda
yapilmig bazi 6nemli ¢aligmalara ait bilgiler sunulmustur.

Se¢men tercihleri ilizerine Sitembdlikbasi (2001) tarafindan gergeklestirilen
calismada segmenlerinin 0y verme egilimlerine ve parti sadakatlerine etki eden sosyal,
kiiltirel ve ekonomik etkiler belirlenmeye ¢alisilmistir. Ayrica, Sitembélikbasi 2004
yilinda Isparta ilinde yasayan segmenlerin parti tercih nedenleri lizerine de bir aragtirma
yapmis ve bu ¢alismasinda 1995, 1999 ve 2002 genel se¢imlerini karsilagtirmistir. Bu
caligmalardan elde edilen sonuglar irdelendiginde ise, segmenlerin siyasi parti tercihlerini
en fazla etkileyen durumlarin basinda partinin ideolojisinin geldigi, bunlari parti lideri ve
partilerin yaptiklar1 icraatlarin izledigi tespit edilmistir. Se¢men tercihlerinin
belirlenmesine yonelik bir diger ¢alisma da Mart 2009 yerel segimleri i¢in Candz (2010)
tarafindan Konya 6rnekleminde gergeklestirilmistir. Yapilan bu ¢alismada segmenlerin,
adayin imajin1 olusturan dzelliklerden en fazla kisisel 6zelliklerini, en az diizeyde ise
cevresel 6zellikleri 6nemsedikleri sonucuna varilmistir. Bu ¢alismaya benzer bir ¢alisma
ise Damlapinar ve Balci (2013) tarafindan gerceklestirilmistir. 2004 yerel segimleri
lizerine yapilan bu calismada se¢menlere anket uygulanmis ve adaya yonelik imaj
olusturulurken hangi degiskenlerin etkisinin oldugu belirlenmeye c¢alisilmstir.
Arastirmanin sonucunda adayin karakteristiklerinin segmenler igin en yiiksek 6neme
sahip oldugu bulunmustur. Siyasi se¢im sonuglarinin tahmin edilmesi ile ilgili son
donemlerde gergeklestirilen ¢alismalardan biri olan Bayir ve ark. (2016) tarafindan
yapilan ¢alismada, olduke¢a popiiler bir istatistiksel teknik olan veri madenciligi teknigi
kullanilmustir. Siyasi parti segimlerinde segmen tercihleri ve hareketleri, C4.5 Karar agaci
algoritmasi yardimiyla belirlenmistir. 2011 yili genel (milletvekili) se¢cimlerinden 6nce
secim sonuglarini tahmin etmeye yonelik olarak bir aragtirma sirketi tarafindan yapilmis
kamuoyu arastirmasi sonuglari veri seti olarak kullanilmistir. Bu veri seti veri madenciligi
teknikleri ile analiz edilerek se¢menlerin parti tercihleri ve bu tercihleri etkileyen
degiskenler belirlenmistir. Gergek se¢im sonucunda yapilan analizlerin mevcut veri
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setinden elde edilen sonuglar ile ortiismesi nedeniyle karar agaci algoritmasinin siyasi
egilimleri belirlemede 6nemli bir ara¢ oldugu sonucuna ulasilmstir.

Bu ¢aligmada da kullanilan Markov analizi yontemi ile egitim (Alp, 2007; Gagne,
2015; Kiral vd, 2018, Rouhi, 2019), bankacilik ve finans (Fingleton, 1997; Betancourt,
1999; Oz ve Erpolat, 2010; Biiyiiktatli ve ark., 2013; ilarslan, 2014; Bairagi ve Kakaty,
2015; Paksoy, 2017; Urrutia ve Antonil, 2019), pazarlama (Aritan ve Akyiiz, 2015;
Sentiirk ve Alp, 2016; Cetin ve Alp, 2016; Oztemiz ve Iplik¢i, 2017; Kural, 2018) gibi
pek cok alanda yapilmis calismalar bulunmaktadir. Markov zincirleri yontemi ile egitim
alaninda son dénemlerde yapilan ¢aligmalardan biri olan Rouhi (2019)’nin ¢alismasinda,
aragtirmanin  yapildigi seneden sonraki dort yil i¢inde uluslararasi baslangic
kayitlarindaki daralmanin toplam 6grenci sayisi iizerindeki etkisinin nasil olacaginin
tahmini yapilmigtir. Farkli senaryolarin etkisinin 6nemi t-testi ile 6l¢iilmustiir. Modelin
sagladig1 tahmini degerlere kiyasla gercek gecmis verilerine dayanarak bir dogruluk
analizi de saglanmistir. Markov analizi ile Bankacilik ve finans alaninda yapilan Akyurt
(2011)’un caligmasinda ise, iilke derecelendirme sisteminin Markov zincirleri ile ifade
edilebilirligi gdzlemlenmistir. Yiiksek kredi notuna sahip ilkelerin notlarindaki
degisimin, diisiik kredi notuna sahip tilkelere oranla daha az oldugu sonucuna ulagilmistir.
Gegcis matrisinden yola ¢ikarak yiiksek kredi notuna sahip olan iilkenin kredi notunun
artma olasiliginin azalma olasiligindan daha yiiksek oldugu kanitlanmistir. Bairagi ve
Kakaty (2015) tarafindan yapilan ¢aligmada ise Markov zincirleriyle menkul kiymetler
piyasasindaki fiyat davranislari incelenmistir. Ornek olarak Hindistan Devlet Bankasinin
hisse senedi fiyatlarindaki degisimler géz Oniine alinarak fiyattaki artma ve azalma
durumlarimin olasiliklar1 6ngériilmeye c¢alisilmistir. Markov analizi ile pazarlama
alaninda gergeklestirilen ¢alismalardan biri olan Cetin ve Alp (2016)’1n ¢alismasinda, 503
cep telefonu kullanicisina anket uygulanarak elde edilen verilerden hareketle cep telefonu
markasi tercihleri Markov zinciri ile analiz edilmistir. Gegis olasiliklar1 matrisi ve uzun
donem denge vektorii hesaplanarak, markalar arasi gegis oranlar1 ve marka bagimliliklart
bulunmus ve kullanicilarin marka tercihleri genel olarak degerlendirilmistir. Bu analizler
cinsiyetlere gore ayr1 ayr1 yapilarak, kadin ve erkek cep telefonu kullanicilarinin farkli
davranig gosterdikleri sonucuna ulagilmistir. Endistriyel alanda Cestana vd. (2019)
tarafindan yapilmig olan ¢aligmada da yedek parga tedarik zincirindeki Kademeli
Uretimin (AM) yavas hareket eden pargalar iizerindeki etkisi incelenmis ve tedarik
stiresinin kisaltilmasi amacglanmistir. Markov Zincirleri; tiretim siiresi ve kurulum
siiresini modellemek icin kullanilmistir. Kademeli Uretimin (AM), Konvansiyonel
iretimden (CM) ne kadar uygun oldugunu anlamak i¢in sayisal bir deney yapilmistir.
Elde edilen sonuglara bakildiginda, Konvansiyonel iiretimin (CM) kurulum siiresi uzun
oldugundan (iiretim siiresine gore) Kademeli Uretimin (AM) Konvansiyonel iiretimden
(CM) daha iyi performans gosterdigi kanitlanmistir. Markov zincirleri kullanilarak son
doénemde yapilmus bir diger ¢alisma da Hu vd. (2018) tarafindan, 1958'den 2016'ya kadar
Menghai hidrolojik istasyonunun yagis verileri kullanarak, Liusha Nehri'nin yagisinin
kisa vadeli tahmininin yapildigt ¢alismadir. Sonuglar, 2015 ve 2016 yillarinda 6ngdriilen
bollugun ger¢ek durumla tamamen tutarli oldugunu gostermektedir

Bu ¢aligmada ise se¢menlerin gegmis donemlerdeki parti tercihleri géz 6niinde
bulundurularak gelecege yonelik olarak hangi partiyi tercih edeceklerine dair olasiliklar
ve uzun vadede hangi partinin daha basarili olacagi tahmin edilecektir. Duragan durum

273



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 29, Say1 1, 2020, Sayfa 270-281

olasiliklarindan yola ¢ikarak uzun vadede partilerin politikalarinda degisiklik yapilip
yapilmamasina dair bir yol haritas1 da ¢izilecektir.

Markov Zincirleri

Markov analizinin esasi, A. A. Markov’un 20. yiizyilin baslarinda Brownian hareketi
olarak bilinen kapali bir kutu igerisindeki gaz molekiillerinin yapisi ve davramislarini
matematiksel olarak betimlemesine dayanir (Oztiirk, 2004;645-646). Bu betimlemeden
sonra Markov analizinden pek ¢ok farkli alanda yararlanilmis ve gelecek olaylarin tahmin
edilmesinde yogun bir sekilde kullanilmustir.

Sisteme iligkin degisiklikler, sistemin en az iki farkli andaki durumunu
tamimliyorsa sistem dinamiktir denilir. Ginliik hayatta ki sistemlerin ¢ogu dinamik
sistemler, yani zaman i¢inde degisen sistemlerdir (Cinemre, 2003: 48). Markov zincirleri
sistemi gecmis olaylardan bagimsiz yalnizca mevcut olasiliklar1 kullanarak gelecege
yonelik durumlarin olasiligini igeren bir analizdir (Alp ve Oz, 2009: 39). Yapilan bu
calisgma da, iginde bulunulan donemde ki se¢im sonuglarinin gegmisteki se¢im
sonuglarindan bagimsiz oldugu varsayimina dayanir. Gelecekte secilmesi beklenen siyasi
parti sadece bir onceki donemde ger¢eklesen se¢im sonucuna baglidir ve bu haliyle
Markov 6zelligini gdstermektedir.

X={X,;n=>0},vn=0ve Vivej€S i¢in S sayilabilir kiimesi iizerinde asagidaki

kosullari saglayan stokastik siirece Markov zinciri denir.

P{Xn+1 =j|X0'X1: ---an} = P{Xn+1 = ]an} 1)

P{Xn+1 =j|Xn = l} = pij . (2)
pij, gecis olasilifidir ve matris iizerinde i durumundan j durumuna gegme

olasiligi gostermektedir. Klasik olasilik kurallar1 gecerlidir. V i,j € S i¢in Y p;; = 1

kosulunu saglar ve P = [pi j] markov zincirinin gegis olasiliklart matrisidir.

R, R, Py ... R,

I:)21 I:)22 P23 cee I:)Zn

p=|PR, P, Py ... B,
L I:)nl I:)n2 F)n3 e I:)nn _

Gegis olasilik matrisi yukaridaki matriste goriildiigii gibidir. n durum i¢in bir
durumdan diger bir duruma gegisi gosteren kare matristir. (1) nolu ifade Markov
Ozelligidir ve herhangi bir n zamaninda su andaki X,, durumu biliniyorken bir sonraki
X,4q durumu, Xy, ..., X,,_; geemis durumlardan kosullu olarak bagimsizdir. Bagka bir
ifadeyle bir sonraki durum, su andaki durum vasitasiyla gegmise ve mevcut duruma
baglidir. (2) nolu ifade ise gegis olasiliklarimin n’den bagimsiz oldugunu gosterir (Farg
ve Khalil, 2014:184; Serfozo, 2009: 2-3).

Gegis olasilik matrisi elemanlarmin  asagidaki esitlikle hesaplanabilmesi
miimkiindiir.

n. .
bij = ”/Z n; (3)
n=0,1,2,3,... olmak lizere bir sonraki donemin olasilik dagilim matrisi ise

274



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 29, Say1 1, 2020, Sayfa 270-281

Qns1 = QP 4)
formiilii ile bulunur (Grimshaw ve Alexander, 2011: 268).

n arttikca @4, denge (duraganlik) matrisi Q ya yaklasir ve

limQnss = Q ()
seklinde bulunur.

Uygulama
Bu calismada, katilimcilara 24 Haziran 2018 genel (milletvekili) secimlerinde oy
verdikleri partinin ve bir sonraki genel se¢imde oy vermeyi diisiindiikleri partinin hangisi
olduguna iliskin sorular yoneltilmis ve elde edilen bu verilerden yararlanilarak gecis
olasiliklar1 matrisi belirlenmistir. Buradan hareketle bir sonraki ve gelecekte yapilacak
diger secimler igin segmenlerin parti tercihlerinin hangi yonde olacagi tahmin edilmeye
¢alisilmistir. Bu aragtirma imkanlarin kisitli olmasi nedeniyle sadece Adana ili 6zelinde
yapilmistir. Calismanin yapildigi Adana ilindeki segmen evrenini temsil eden 6rneklem
biiyiikligii ise,

X2%Npq
~d?2(N-1)+ X%pq
esitligi yardimiyla hesaplanmustir. Burada n érneklem biiyiikliigiinii, X'? tablo degerini
(%5 anlamlilik i¢in 3,841), N kitle biiyiikliigiind, p Kitle oranini (0,5 kabul edilmis) ve d
dogruluk derecesi veya hata payini (0,05 olarak alinmistir) ifade etmektedir. Bu degerler

formiilde yerlerine yazildiginda;
3,841.1,524,922.0,5.0,5

M= 0 052(1,524922-1)13,841.0505 384

olarak edilmektedir. Goriildiigii tizere %5°lik hata pay1 ile ¢alisma i¢in gerekli minimum
orneklem buyiikligii yaklagik olarak 384 kisi olarak hesaplanmistir. Aragtirmanin daha
giivenilir olmasi agisindan ¢alismadaki 6rneklem sayist bulunan bu degerden oldukga
fazla tutulmustur. Adana‘nin ilgelerindeki segmen sayilar1 géz 6niinde bulundurularak
ilgelere gore segilecek drneklemlerin oranlart belirlenmis ve yiiz yilize anket yontemi ile
rasgele olarak segilen kisilere hazirlanan anketler uygulanmistir. On kontrollerden gegen
ve caligmanin kisitlarina uyan 2848 anketten elde edilen verilerle calisma
gerceklestirilmistir.

Markov analizi yontemindeki durumlar; 24 Haziran 2018 milletvekili
secimlerinde AK Parti, CHP, HDP, IP, MHP, Diger partilere verilen oylar ve oy
kullanilmamasi olarak belirlenmistir. Elde edilen veriler ger¢evesinde Markov zincirleri
yontemine gore tahmin edilebilmesi igin yapilmasi gereken islemleri; Segmenlerin 6nceki
segimdeki oy tercihi ve gelecek se¢imlerde kullanmay1 planladigi oy tercihini belirlemek,
durumlar aras1 gegisleri saptamak, durumlar arasi gegis sayilarini belirlemek, durumlar
arast gegis olasiliklart matrisini olusturmak, baslangi¢ olasiliklarini belirlemek ve
duragan durum olasiliklarin1 hesaplamak seklinde ifade edilebilir.

[k olarak AK Parti icin gecen secimde kendine oy veren se¢gmenlerin bir sonraki
secimde nasil hareket edecekleri incelenmistir. Elde edilen anket sonuglarina gore,
caligma 6rnekleminde bulunan ve 24 Haziran 2018 milletvekili se¢imlerinde AK Parti’ye
oy veren 912 segmen bulunmaktadir. Bu segimde AK Parti’ye oy vermis olan se¢gmenlerin
bir sonraki se¢imde 0y vermeyi diisiindiikleri partilere gore dagilimi Tablo 1 ile
sunulmustur. Bu tablo incelendiginde Haziran 2018 se¢imlerinde oyunu AK Parti’ye
kullanmis olan 794 se¢menin bir sonraki se¢imde oyunu yine AK Parti’ye verecegi, 19
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segmenin CHP’ye, 2 segmenin HDP’ye, 9 segmenin IP’ye, 24 secmenin MHP’ye ve 15
se¢menin ise Diger partilere oy verecegi ve 49 se¢menin ise oy kullanmayacagi
goriilmektedir.
Tablol. AK Parti Se¢meni igin Gegis Sayilart
AK Parti CHP MHP HDP iP Diger Oy Kullanmayan
AK Parti 794 19 24 2 9 15 49

Partilerin  geg¢is sayilar1 belirlendikten sonra geg¢is olasiliklart  matrisi
olusturulabilir. Gegis olasiik matrisi elemanlart (3) nolu esitlik yardimiyla
hesaplanmaktadir. AK Parti i¢in elde edilen gegis olasiliklar1 matrisi Tablo 2’de
verilmistir. AK Parti’ye oy veren segmenin tekrar AK Parti’ye oy verme olasiligi %87,06
(794/912), CHP’ye oy verme olasilig1 %2,08 (19/912), MHP’ye oy verme olasilig1 %2,63
(24/912), HDP’ye oy verme olasilign %0,22 (2/912), iP’ye oy verme olasilig1 %0,99
(9/912), Diger Partilere oy verme olasiligi %1,65 (15/912) ve oy kullanmama olma
olasiligi ise %5,37 (49/912) olarak hesaplanmistir.

Tablo 2. AK Parti i¢in Gegis Olasiliklar1 Matrisi
AK Parti  CHP MHP HDP ip Diger Oy Kullanmadim
AK Parti  0,8706 0,0208 0,0263  0,0022 0,0099 0,0165 0,0537

Yukarida sadece AK Parti i¢in yapilan hesaplamalar tiim partiler i¢in benzer
sekilde tekrarlanmis ve tiim siyasi parti durumlarina iliskin gecis sayilar1 Tablo 3’te gecis
olasiliklar1 matrisi ise Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 3. Siyasi Parti Durumlarina Iliskin Gegis Sayilari

0]
AKParti  CHP MHP HDP iP_ Diger Kullanr);ayan Toplam

AK Parti 794 19 24 2 9 15 49 912
CHP 10 579 23 10 24 13 20 679
MHP 26 15 227 3 12 8 19 310
HDP 5 54 2 285 0 5 4 355
ir 28 32 40 6 197 15 2 320
Diger 3 6 2 2 11 17 6 47
Oy

Kullanmayan 24 36 22 11 3 22 107 225

Tablo 4. Gegis Olasiliklar1 Matrisi
O
AKParti  CHP MHP HDP ipP Diger Kullanr):]ayan

AK Parti 0,8706 0,0208 0,0263 0,0022 0,0099 0,0164 0,0537
CHP 0,0147 0,8527 0,0339 0,0147 0,0353 0,0191 0,0295
MHP 0,0839 0,0484 0,7323 0,0097 0,0387 0,0258 0,0613
HDP 0,0141 0,1521 0,0056 0,8028 0,0000 0,0141 0,0113
ir 0,0875 0,1000 0,1250 0,0188 0,6156 0,0469 0,0063
Diger 0,0638 0,1277 0,0426 0,0426 0,2340 0,3617 0,1277
Oy

Kullanmayan 0,067 0,1600 0,0978 0,0489 0,0133 0,0978 0,4756
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Ayrica Tablo 4 incelendiginde, AK Parti se¢gmenindeki parti sadakatinin %87,06
ile ilk sirada oldugu onu %85,27 ile CHP se¢menin izledigi goriilmiistiir. Gliniimiiz itibari
ile parlamentoda temsil edilen partilerden MHP’nin se¢gmenin sadakati %73,23, heniiz
yeni kurulmus olan bir parti olan IP’nin segmenin sadakati %61,56 ve HDP’li segmenin
parti sadakati ise %80,28 olarak hesaplanmugtir.

Baslangig olasilik vektoriiniin elde edilmesi isleminde; her bir partiye iliskin parti
segmeni sayisinin genel segmen sayisina oranlanmasi gerekmektedir. Baglangi¢ olasilik
vektoriiniin  (Q,) elemanlar1 Tablo 3’in son situnundaki veriler kullanilarak
hesaplanmustir.

Tablo 5. Baglangi¢ Olasilik Vektorii

Oy
AK Parti CHP MHP HDP ip Diger Kullanmayan
0,320 0,238 0,109 0,125 0,112 0,017 0,079

Ankete katilan 2848 segmenin 912 si oyunu AK Parti’ye kullandigindan baglangi¢
olasilik vektoriiniin ilk eleman1 912/2848=0,32dir. Benzer sekilde hesaplamalar diger
durumlar i¢in de yapilmis ve son olarak baglangi¢ olasilik vektoriiniin son elemani da oy
kullanmayan 225 kisi oldugundan 225/2848=0,079 olarak elde edilmistir.

Markov analizinde uzun dénem sonucunda degerler sabit bir olasilik degerine
ulasir ve bu olasiliklar duragan durum olasiliklari olarak adlandirilirlar. Tablo 5’te verilen
baslangi¢ olasilik vektorii (4) nolu esitlikte kullanilarak diger durum vektorii elde edilir
ve duraganlig1 yakalayincaya kadar adim adim ilerlenir. Bu dogrultuda bir sonraki se¢im
donemindeki baslangic olasiik vektorii hesaplanmis ve sonuglar1 Tablo 6°da
gosterilmistir.

Tablo 6. Bir Sonraki Se¢im Doénemi I¢in Baglangig Olasilik Vektorii

Oy
AK Parti CHP MHP HDP ipP Diger Kullanmayacak
0,312 0,260 0,119 0,112 0,090 0,033 0,073

Baslangi¢ olasilik vektorii ile gegis olasiliklart matrisi ardigik olarak garpilarak
sonraki donemler i¢in baslangi¢ olasilik vektorleri her se¢im donemi igin ayr1 ayri elde
edilir. Baglangic olasilik vektoriinde duraganlik saglanana kadar ¢arpma islemine devam
edilir. Bu ¢aligmada 25 se¢im donemi sonrasinda (uzun vadede) baslangi¢ olasilik
vektoriiniin sabitlendigi belirlenmistir. Tablo 7’de duragan durum olasilik vektori
gorilmektedir.

Tablo 7. Duragan Durum Olasilik Vektorii

Oy
AK Parti CHP MHP HDP ip Diger Kullanmayacak
0,270 0,326 0,140 0,069 0,079 0,041 0,075

Baslangig olasilik vektorii ile duragan durum olasilik vektorii karsilastirildiginda,
bugiinkii durumda devam edecegi varsayimi altinda, 24 Haziran 2018 sec¢imlerinde
Adana ilinde birinci parti olan AK Parti’nin oyunun %32’den uzun vadede %27’ye
diisecegi sonucu ¢ikarilmaktadir. Benzer sekilde CHP’nin oyu baslangigta %23 iken uzun
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vadede %32,6’ya yiikselecegi, HDP’nin oyu baslangicta %12,4 iken uzun vadede %6,9’a
diisecegi, IP’nin oyu baslangigta %11,2 iken uzun vadede %7,9’a diisecegi, MHP nin oyu
baglangicta %10 iken uzun vadede %14’e yiikselecegi, diger partilerin oylarnin
baglangicta %1 iken uzun vadede %4,1’ye yiikselecegi on goriilmektedir. Oy
kullanmayan segmenlerin oraninin ise bu 6rneklem 6zelinde baslangigta %7,9 iken uzun
vadede %6’ya diisecegi tahmin edilmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Adana ili genelinde gergeklestirilen bu ¢aligsma ile se¢gmenlerin bir dnceki se¢cimde oy
verdikleri partiler géz 6niinde bulundurularak gelecek se¢imlerdeki parti tercihlerine dair
olasiliklarin tahmini ve uzun vadede siyasi partilerin alacaklari oy oranlari tahmin
edilmistir. Gegmise yonelik verilerle gelecege yonelik tahmin galigmalari birgok karar
verici i¢in oldukga biiylik bir 6neme sahiptir. Gelecek, belirsizlik ve risk igerdigi igin
zamanin en gizemli bolimidir. Bu belirsizlik insan zihnini mesgul etmekte ve onu
gelecekten bilgi edinebilmek igin her yola basvurmaya sevk etmektedir. Bu durumda
gelecek tahmin edilebilirse bilinmez olmaktan ¢ikar ve boylelikle riskler firsata, firsatlar
da kazanca déniisiir. Ozellikle siyasi partiler ve liderler icin de gelecegin tahmin edilmesi
ve belirsizligin ortadan kaldirilmasi hayati derecede dnem arz etmektedir. Bunun i¢in bu
calismadan elde edilen sonuclarin basta Adana’daki yerel siyasetciler ve karar alicilar
olmak tizere parti genel merkezleri tarafindan da iyi okunmasi tavsiye edilmektedir.

Unutulmamalidir ki segmenler, beklentileri ve ihtiyaclarina cevap veren partilere
destek verirler dogru tahminlerle hareket edilmesi uygun politika tercihleri, partinin kisa
siirede basartyr yakalamasina etki edecektir. Iktidara talip olan her siyasi partinin,
toplumun beklentileri ve ihtiyaglar1 dogrultusunda takip ettikleri politikalari
giincelleyerek hareket etmeleri gerekmektedir. Boylece se¢men sayisini arttirmayi ve
belki de lider parti olarak demokratik yasamina devam etmeyi saglayabilirler. Bunu tam
anlamiyla bagarabilmek i¢in ise segmen davraniglarini iyi analiz etmeli, segmenin kendi
partisini tercih etme ya da etmeme nedenlerini dogru tahmin edip iyi bir politika ile
hareket etmelidirler.

Bu ¢alismadan elde edilen analiz sonuglarmna gore uzun vadede AK Parti, IP ve
HDP’nin oy oranlarinda azalis, MHP, CHP ve Diger partilerin oylarinda ise artis olacagi
on goriilmektedir. Bu alanda 6zellikle oy kaybeden siyasi partilerin basarisizliklarini
etkileyen faktorler sakli Markov modeli kullanilarak incelenebilir ve buradan elde
edilecek sonuglardan yararlanilarak partilerin uygulamasi gereken politikalara dair bir yol
haritasi ¢izilebilir. Ciinkii segmenin parti tercihini etkileyen bir¢ok bagimsiz degisken
bulunmaktadir. Bunlar, genel parti politikalar1 ve liderleri disinda, partilerin yerel siyasi
adaylarinin imajlari, vaat ve sdylemlerini yerine getiriyor olup olmamalari, dini bir
aidiyet ve vazgecilmez aligkanliklar1 vb. birbirinden bagimsiz degiskenlerdir.
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