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OZET

Bu calismada Tirkiye'ye yonelik turizm talebi panel cekim modelleri vasitasiyla incelenmistir. Tirkiye'ye gelen
yabanci ziyaretgi sayilari Trkiye’ye yonelik turizm talebi olarak dikkate alinmistir. Tirkiye turizm talebini etkileyen
faktorler ise Tiirkiye’ye gelen ziyaretgilerin kisi basina GSYiH’lari, niifus sayilari, bulunduklari iilkelerin baskentlerinin
istanbul’a mesafesi ve bazi kukla degiskenler olarak belirlenmistir. Tiirkiye ile diger tilkeler arasinda dinsel, etniksel,
politik ve asker iligkilerin etkileri talep fonksiyonuna kukla degiskenlerle dahil edilmistir. Her kukla degisken igin gift
yon tesadiifi etkiler panel veri analizi kullaniimistir. istatistiksel olarak anlamli ve teorik olarak beklenilen
parametreler ve isaretleri elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm talebi, ¢ekim modelleri, tesadfi etkiler panel veri analizi, es-bitinlesme analizi

ABSTRACT

In this study, tourism demands towards Turkey were analyzed by gravity models. The numbers of foreign visitors
were taken considered as tourism demand towards Turkey. The variables that affecting tourism demand were
identified as GDP per capita of the visitors, the distance from the visitors’ countries capital cities to Istanbul, the
population and some of dummies. The effects of religious, ethnicity, politic and military relationships between
Turkey and the rest of the World were included the demand function towards Turkey. The two way random effects
models were regressed for each dummy. Statistically significant and theoretically expected parameters and their
signs were obtained.
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Tiirkiye Turizm Talebini Agiklamaya Yonelik Bir Panel Cekim Modeli Analizi

1.Giris

24 Ocak 1980 karalarindan sonra ithal ikameci kalkinma modelinden vazgegip ihracata
dayali kalkinma modelini benimseyen Tiirkiye, 1980 yilindan itibaren ekonomisini
liberalize etmis ve disa agik ve Diinya Ekonomileriyle entegre bir konum
benimsemistir. Uretimde karsilastirmali {istiinliie sahip olmadig: fiiriinleri ithalat
yoluyla temin etmis ve karsilastirmali istiinliiklere sahip oldugu veya gelecekte sahip
olabilecegi sektorlerde ise i¢ tiretimde yogunlasmistir. Ancak diga acilmayla birlikte
ithalatin parasal degerleri, ihracatin parasal degerinden her zaman fazla ola gelmistir.
Gliniimiizde de sikca tartisila gelen dis agik artik kronik dis agik olarak adlandirilmaya
baglamustir.

Kronik olarak adlandirilan dis agiklar ise dis borg stokunu arttirmakta ve Tiirkiye’yi
borglu iilkeler siniflandirmasina sokmaktadir (Diinya Bankasi, 2011). Dis borglar ise
Tiirkiye Ekonomisindeki kirilganliklart &zellikle kriz donemlerinde arttirmakta ve
uluslararasi yatirim piyasalarinda riskli duruma getirmektedir. Dis borglarin en 6nemli
kaynagi olan dis ticaret agigini 6nlemede tartigilan ¢oziimler ithalati kisma veya ihracati
arttirma konusunda odaklanmaktadir. Tartisilan konular dis acig1 kapatmada etkilidir
ancak turizmin dis a¢ig1 kapamadaki rolii tartisma gotiirmez bir konudur. Sekil 1°de
Tirkiye’'nin1984 yilindan beri donemlere gore cari agik ve turizm gelirleri birlikte
verilmistir. Sekil incelendiginde agikca goriilecektir ki Tiirkiye 1984 yilindan beri cari
acik vere gelmis ve Turizm ise kismen cari agig1 finanse etmektedir.
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Sekil 1: Cari Acik ve Turizm Gelirleri

Turizmin ekonomik dneminden hareketle bu ¢aligmada Tiirkiye’ye yonelik turizm talebi
¢cekim modeli ¢ergevesinde bir kisim degiskenler vasitasiyla incelenmistir. Caligmada
ilkin konuyla alakali literatiir taramasi gergeklestirilmis ardindan Tiirkiye’ye yonelik
turizm talebini etkileyen faktorler panel veri analizleri yontemiyle incelenmistir. Sonug
olarak Diinya Ulkelerinin gelir seviyesi ve niifus potansiyelinin Tiirkiye’ye yonelik
turizm talebi {izerinde pozitif etkileri bulunmustur. Ulke mesafeleri ise olumsuz
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etkilidir. Tiirkiye’nin dini, etnik, siyasi ve askeri yonde iligkileri olan iilkelerden daha
fazla turist ¢ektigi gézlenmistir.

2.Literatiir Taramasi

Turizm sektorii, bugiin diinyada en hizli gelisen sektorlerin basinda yer alirken, milli
gelirin de 6nemli bir béliimiini olugturmaktadir. Harcanabilir kisisel gelirlerden tatil ve
turizme ayrilan paym artmasi, teknolojik gelismeler ile beraber iletisim ve ulasim
hizmetlerindeki iyilesmeler neticesinde insanlarin simdiye kadar gérmedikleri ve merak
ettikleri yerleri ziyaret etme egilimlerini arttirmistir(Dilber, 2007:205).1960’11 yillarla
beraber diinya genelinde; teknolojide, iletisim ve ulagim sistemlerinde énemli degisim
ve gelisimler yasanmistir. Bu gelismeler turizm sektoriinii de dogrudan veya dolaylt
olarak etkilemistir. Ozellikle iletisim teknolojisindeki hizli gelismeler ile ulagim
araglarindaki hiz, konfor, kapasite ve fiyat faktorlerindeki gelismeler uluslararasi
turizmin gelismesine biiyiik katki saglamigtir. Uluslararasi turizm diinya genelinde gok
onemli bir yere sahiptir. Ulkeler acisindan énemli gelir kaynag1 sunan turizm sektorii,
uluslararasi ticaretin gelismesi ve insanlarin yasam standartlarinin yiikselmesi ile
beraber seyahat etme egiliminin artmasi ile 6nemli gelismeler kaydetmistir(Ceken,
Dalgin ve Karadag, 2009:22).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra turizm, diinya ekonomisinde en hizli biiyiiyen ve
etkisini arttiran sektorlerden birisi olmugtur. Turizm sektdriiniin gelir saglama, istihdami
arttirma, i ve gelir vergisi olusturma, 6demeler dengesine katki saglama gibi 6nemli rol
ve katkilar1 bulunmaktadir. Ozellikle de gelismekte olan ekonomiler i¢in doviz girdisi
saglamasi ve emek yogun bir sektdr olmasi sonucunda, istihdama sagladigi katki nedeni
ile biliyiikk onem tasimaktadir(Muchapondwa ve Pimhidzai, 2011:71). Bu nedenle
turizm, genellikle bolgesel ve ulusal kalkinma igin bir arag¢ olarak kullanilmistir(Cimat
ve Bahar, 2003:2). Giiniimiizde ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir olgu durumuna gelen
turizm sektoriiniin, iilke ekonomileri iizerinde olumlu etkileri daha fazla 6n plana
cikmaktadir. Ozellikle cari agig1 dengelemde 6nemli katkis1 ve olusturdugu ekonomik
hareketlilik ve iiretilen mal ve hizmetlerin yabanc turistler tarafindan tiiketilmesi ile
elde edilen gelir nedeniyle pek cok iilke ekonomileri igin turizm hayati Snem
tasimaktadir ve bu durum turizmi {lkeler igin cazip ve vazgecilmez hale
getirmistir(Cuhadar vd., 2009:100, Chu, 2009:740).

Uluslararas1 turizm son ¢eyrek yiizyilda bir patlama yasadi ve gilinlimiizde diinyanin en
biliyiik endiistrilerinden birisi oldu. Mevcut durumdaki biiylimesine ve gelisimine
ragmen turizm hareketleri her yil diizensiz olarak degismistir. Baz1 iilkelerde turizm
stirekli artig gosterirken bazilarinda ise dalgalanmalar olmustur. Bu sartlar altinda
turizmin her zaman artis gosterecegini beklemek yanlis olur. Bu nedenle iilkelerin
turizm talebini iyi bilmesi ve turizm talebini olusturan turistlerin 6zelliklerinin
arastirilmasi gerekmektedir.

Ikinci Diinya Savagindan sonra havacilik sektdriinde yasanan gelismelerle beraber hizli,
giivenilir ve konforlu seyahatler sayesinde uluslararasi turizm dogdu ve her gecen giin
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katilimcr sayisi artti. Glinlimiizde uluslararasi turizm hareketlerine katilanlarin
istatistikleri sayesinde, aragtirmacilar uluslararasi turizm hareketleri hakkinda ¢aligmalar
yapabilmektedirler(Chu, 2008:78).

2.1.Turizm Talebi

Turizm, son ¢eyrek yiizyilda bir¢ok {iilke icin acikga en Onemli ekonomik gelir
saglayicisi konumundadir. Birgok arastirma ve g¢aligmalar gosteriyor ki turizmin bu
dinamik ve hizli biiyliyen yapisi devam edecektir. Bu dinamik yapisi ve {ilkelere
sagladigr onemli katkilar nedeni ile turizmi gelistirme ve talebi arttirict ¢aligmalar
yapmak gerekmektedir(Goh ve Law, 2002:499). Ozellikle turizm planlamasmin ve
turizm kararlarinin daha etkin ve verimli olmasti igin turizm talebinin ne, kim ve ne gibi
ozelliklerden olustugunun bilinmesi gerekmektedir.

Kisaca turizm talebine deginirsek, turizm talebi, belirli bir hedef dogrultusunda, belirli
bir donemde turizm mal ve hizmetlerini satin almak igin istekli olan kisiler toplamudir.
Turizm talebi kavrami, ekonomi disiplinindeki klasik talep kavramindan {iretilmis ve
“turizm ile ilgili mal ve hizmetleri satin alabilme ve kullanabilme giiciine sahip olma”
olarak tanimlanmigtir(Song vd., 2010:63-64).Turizm talebi ekonomi disiplini agisindan
tanimlandiginda, yeterli satin alma giiciine ve bos zamana sahip, belirli bir zaman ve
belirli bir hedef dogrultusunda turistik mal ve hizmetlerden faydalanan ya da
yararlanmak isteyen kisi ya da kisiler toplulugudur(Kozak vd., 2011:59).

Turizm talebi, belirli fiyatta satisa veya turizm hareketlerine katilanlarin faydalanmasina
sunulan turistik mal ve hizmetleri satin alan veya bunlardan faydalanan insanlar
toplamidir(Olali, 1979:165).

Tanimlarda belirtilen 6zelliklere ve seyahat etme istegine sahip olup ancak, gesitli
nedenlerle (kisisel nedenler, aligkanliklar, iklim ya da arz kaynakli sorunlar) turizm
hareketlerine dogrudan katilamayan kimselerinde g6z Oniinde bulundurulmasi
gerekmektedir. Turizm talebinin bu yonii, potansiyel turizm talebini olugturmaktadir.
Turizm sektoriine 6zgii talep kavramindan s6z edebilmek i¢in(Kozak vd., 2011:59);

e  Tiketim ile ilgili zamanin kesin sinirlarinin ¢izilmis olmast,

e Tiiketimde bulunacak kimsenin belirli gelir ve bog zaman sahip olmasi,

e  Turistik mal ve hizmetlerin belirli bir piyasada ve fiyatta turistlerin hizmetine

sunulmus olmasi,

e Tiketicinin bu hizmetlerden yararlanmak i¢in isteginin olmasi gerekmektedir.

[ ]
Turizm talebinin genel 6zellikleri su sekilde siralanabilir(Tandogan, 1998:146, Kozak
vd., 2011:60):

e Turistik talep, ticari ya da mesleki amaglarla seyahat edenleri
kapsamamaktadir.
e  Turistik tiikketimde kisisel gelir kullanilmaktadir.
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Genel
neden

Turistik talep belli zamanlarda yogunlasmaktadir.
Turizm talebi bagimsiz bir taleptir.
Turizm talebi ¢ok yonlii ve karmasik bir 6zellige sahiptir.
Turizm talebi asir1 esnektir.

Turizm iiriinleri arasinda asir1 rekabet vardir.
Turizm talebi mevsimlik 6zellik tasir.
Ulkelerin gelismislik diizeyine gore degisiklik gosterir.

anlamda bu ozelliklerden ticari ve mesleki amagla seyahat edenler ve bu
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Sekil 2: Turizm Talebini Etkileyen Faktorler
Kaynak: Uysal, Muzaffer. The Economic Geography of The Tourist Industry, 1998: 87

Turizm talebi ile ilgili literatiire bakildiginda turizm talebi genellikle; ulasim, fiyat,

turizm reten ilkelerde gelir ve niifus,

maliyet gibi

belirleyicileri iizerine

odaklanmaktadir(Hanafiah, vd., 2011:1). Turizm talebini etkileyen birden ¢ok faktor
bulunmaktadir. Turizm talebini etkileyen faktorler birden ¢ok baslik altinda toplanabilir.
Ancak one ¢ikan faktorler; ekonomik, sosyal ve psikolojik ve diger (dissal) faktorler
olarak bagliklar altinda toplanabilir(Sekil 2).

2012 yili itibari ile diinya genelinde 260 milyonu agkin kisiye istihdam saglayan
(kiiresel istihdamin % 8,7 si) turizm sektorii, diinyadaki en bilyiik sektorlerden biridir ve
kiiresel ekonomiye gii¢lii bir ivme kazandirmaktadir. Sektér 2011 yilinda 6.346 milyar
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ABD dolar1 hacme ulasmistir. Bu rakam 2011 yili diinya GSYIH’sinin % 9,1’ine
karsilik gelmektedir. 2012 yilinda ise turizm sektdrii 6.526 milyar ABD dolar1 hacme
ulagmasi tahmin edilmekteydi ve bu rakam 2012 diinya GSYIH’sinin % 9,2’sine denk
gelmektedir(Travel & Tourism Economic Impact, 2012:3-4).

Diinya genelinde 1996-2014 yillart arasinda turist sayilarinin gelisimine baktigimizda
1996 yilinda 563 milyon olan turist sayisi, 2000 yilinda 674 milyona, 2008 yilinda 928
milyon kisiye yiikselmistir. 2008 yilinin ikinci yarisindan itibaren hissedilen kiiresel
ekonomik kriz, turizm sektoriinii de olumsuz bir sekilde etkilemis, 2009 yilinda turist
sayis1 891 milyon kigiye diigmiistiir(Yorgun, 2013:9). Ancak turizm hareketleri son bes
yilda siirekli bir artig gostererek 2012 yilindan itibaren 1 milyar kisinin {izerine ¢ikmis
ve 2014 yili itibari ile 1 milyar 133 milyon kisi uluslararasi turizm hareketlerine
katilmistir(Sekil 3).

1200 §08}133
03
9499971
1000 855911928891
809
76

800 ¢,,674678698689
563589605

600

400

200

0

O N 00 OO © 4 N O < 1D O N 0 O O 4 N n <
A O O O O O O O O O O 0o O O «H ™o ™ «
[o) )] o o O O O O O O O O O o o
i — — i o o N o o o o o o o o o o o o

Sekil 3: Uluslararasi Turizm Hareketleri (milyon Kkisi)

Kaynak: 2012 International Tourism Results and Prospects for 2013, World Tourism
Organization (UNWTO) http://mkt.unwto.org/en/barometer, Erisim Tarihi: 22.03.2013 ve
UNWTO Tourism Highlights, 2015 Edition, Erisim Tarihi: 11.09.2015

2.2.Tiirkiye Turizm Talebi

Tiirkiye sahip oldugu dogal giizellikleri, tarihi mekanlari, arkeolojik oOren yerleri,
gelismekte olan turistik altyapis1 ve kiiltiirel 6zellikleri ile diinyada en ¢ok tercih edilen
turizm destinasyonlarindan biridir. Turizm sektorii yeni istihdam olanaklar1 saglamasi,
GSYIH ve 6demeler dengesine katki saglamasi gibi ozellikleri ile iilkemiz igin
ekonomik kalkinmanin en 6nemli ayaklarindan biri olmustur(Tiirkiye Turizm Sektorii
Raporu).

Tiirkiye i¢in turizm endiistrisi, 6nemi anlasilmis ve kabul edilmis olmasi ile beraber
gelistirilmesi i¢in de ¢aba sarf edilen, 6demeler dengesine katki saglayan ekonomik,
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sosyal ve kiiltiirel faaliyettir. Ancak turizm, iilkemiz ekonomik hayatinda 1980°li yillara
kadar istenileni verememistir. Bu donemde turistik arza ¢ok fazla 6nem vermesi ile
gelen turist sayisini ve turizm gelirlerini arttirarak 1990’11 yillarda diinyada 6nemli
destinasyonlarin arasina girmeyi bagarmigtir. 2000°1i yillarda artik Tiirkiye, turist sayisi
ve turizmden elde edilen gelirlerle siralamalarda ilk on {ilke arasinda yer
almaktadir(Giilbahar, 2009:94).

Tiirkiye sahip oldugu turistik potansiyele ragmen diinya genelinde turizmden aldig1 pay
diistiktiir. Diinya iizerinde turizm odak noktalarindan birini olusturan Tiirkiye, gelen
turist sayis1 bakimindan istenilen diizeyde degildir. Istenilen diizeyi yakalayabilmek
igin turizmde talep kosullarinin ve turizm talebinin iyi analiz edilmesi
gerekmektedir(Isler, 2009:62). Ulkemizin turizm talep kosullari turizm hareketlerine
katilanlar igin ¢ekici gelmektedir. Bu nedenle iilkemiz ekonomisinde turizmin énemli
pay1 vardir. Ozellikle 1980°1i yillarla beraber sektoriin degeri anlasildiktan sonra elde
edilen turizm gelirlerinde artis olmustur.

Ulkemizi ziyaret eden yabanci ziyaretgilerin 1996-2012 yillar1 arasindaki gelisimine
bakildiginda 1996 yilinda iilkemize gelen turist sayisi 8 milyon 609 bin kisi iken bu say1
2000 yilinda 10 milyon kisiyi asmistir. 2005 yilinda 20 milyondan fazla turist ¢ceken
iilkemiz 2010 yili itibari ile 28 milyon yabanci ziyaretci tarafindan tercih edilirken,
2014 yilinda 36 milyon 837 bin yabanci turist {ilkemizi tercih etmistir(Sekil 4).
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Sekil 4: Tiirkiye’yi Ziyaret Eden Yabanci1 Ziyaret¢i Sayisi (bin Kisi)

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,http://www.kultur.gov.tr/ Erisim tarihi: 22.02.2013,
Tirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi, http://www.tursab.org.tr, Erisim tarihi: 22.02.2013,
http://yigm.kulturturizm.gov.tr/ Erigim tarihi: 11.09.2015,
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2.3.Cekim Modeli

Cekim Modeli Newton’un kiitle ¢cekim kanunundan esinlenerek olusturulmus ve iktisat
literatiiriinde de kendine yer bulmus énemli modellerden birisidir. Bilindigi {izere kiitle
¢ekim kanununa gore iki cisim birbirini kiitleleriyle dogru orantili ve aralarmdaki
mesafenin karesiyle negatif orantili etkilemektedir. Cekim Modeli iktisat literatiiriinde
ilk kez Tinbergen (1962) tarafindan kullanilmis ve iilkeler arasi uluslararasi mal ticareti
iligkileri incelenmistir. Ulkeler arasi mesafe artmastyla tasima ve kargo maliyetlerinin
artacagindan yabanci mallarin talebi de azalacaktir. Gelir ise yabanci mallarin talebini
arttiran ve mesafeye gore zit etkili bir faktordiir. Boylece Newton’un kiitle ¢ekim
modelinde oldugu gibi iktisat biliminde iki zit etki bir olguyu agiklamak igin
kullanilmistir. Cekim modelleri benzer mantikla turizm talebi i¢in de kurgulanabilir.
Bireylerin gelir diizeyleri turizm talebini olumlu etkileyen bir faktdrken tilkeler arasi
mesafe negatif etkili bir faktordiir. Literatiirde ¢ekim modelleri ile turizm talebi
aciklanmaya calisilmistir. Ornegin Seetanah ve Khadaroo, 2008; Karagoz, 2008 ve
Yavuz, vd. 2014 calismalarinda ¢ekim modelleri vasitasiyla turizm talebi fonksiyonu
olusturmuslardir.

3.Veriler ve Ampirik Analiz

Caligmanin amaci Tiirkiye turizm sayisini etkileyen faktorleri ¢ekim modeli vasitasiyla
incelemektir. Tiirkiye turizm talebini model gercevesinde ifade etmek i¢in Tiirkiye’ye
gelen turist sayist kullanilmistir. Cekim modeli ¢ercevesinde Tiirkiye turizm talebini
etkileyen faktorler; gelir seviyesi, turistlerin bulunduklar iilkelerin Tiirkiye’ye olan
mesafesi, yabancilarin geldikleri iilkelerin turizm potansiyelini gostermek i¢in niifus
sayilart kullanilmistir. Ayrica Tiirkiye turizm talebini etkileyen bazi nitel degiskenler,
kukla degiskenler vasitasiyla ifade edilip ¢ekim modeline dahil edilmistir. Calismada
kullanilan seriler, Tiirkiye’ye gelen yabancilar sayist 1996 yilindan itibaren TUIK
tarafindan paylasildigindan 1996-2014 yillar1 arasi déonemi kapsamaktadir ve seriler
yillik veri cinsinden elde edilmistir. Veriler Tiirkiye Istatistik Enstitiisii (TUIK), Diinya
Bankas1 ve http://www.timeanddate.com internet adresinden temin edilmistir.
Caligmanin yatay kesit 6rneklemi ise 89 iilkeden olugmaktadir.

Calismada kullanilan model su sekilde ifade edilmistir:
LTOUR;; = By + B1LGDPPC; + B,LPOP;, + B3LDIST; . + B,DUM; . + u;,
Ki,i=1,---,89vet =1996,:-,2014 (€3]

Modelde kullanilan veriler logaritmik degerlerle ifade edilmistir. LTOUR Tiirkiye’ye
gelen yabanci sayisinin logaritmik degerlerini ifade etmektedir. LGDPPC iilkeye gelen
yabancilarin  bulunduklar1 iilkenin ABD dolar1 cinsinden kisi basma GSYIH
degerlerinin logaritmasi, LPOP {ilkeye gelen yabancilarin bulunduklar: iilkenin niifus
sayisinin logaritmik degeri, LDIST yabancilarin bulunduklar1 iilkenin bagkentinin
Istanbul’a olan uzakliklarmin logaritmasi, DUM ise kukla degiskenleri ifade etmektedir.
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Kukla degisken olarak Tiirkiye ile dinsel baglari olan iilkeler (DUMI1Y), Tiirkiye ile
etnik bagi olan iilkeler (DUM2), AB’ye iiye olan iilkeler (DUM3) ve NATO’ya iiye
olan iilkeler (DUM4) seklinde siniflandirilmistir. Bazi tilkelerin NATO ve AB iiyelikleri
1996y1l1 sonrast doneme rast geldiginden fliyelik siireci baslangicindan 2014 yili
donemine kadarki siire dikkate alinmustir.

Calismada kullanilan seriler, ilk 6nce birinci nesil birim koék testlerinden Levin, Lin,
Chu (LLC) ve Im, Pesaran, Shin (IPS) (Levin, Lin ve Chu 2002; Im, Pesaran ve Shin
2003) testleriyle sinanmis ve sonuglar Tablo 1’de gésterilmistir.

Tablo 1: Birinci Nesil Birim Kok Testleri

LLC IPS
Sabit ve Sabit ve
Degiskenler Sabit Trendli Sabit Trendli
LTOUR -0,608 -7,207* 6,771 -4.607*
LGDPPC -4,943* -7.315% 6,223 -0,029
LPOP -11.590" -1.874° 4.666 -14.508"
ALTOUR -19.278" -16.714" -19.9374 -15.690"
ALGDPPC -16.195" -13.009" -11.080" -6,928"
ALPOP -3,501* -32,061° -13.403" -19.839"

Not: Birim kok testlerinde Schwartz bilgi kriteri dikkate alinmistir. Maksimum
gecikme 11 secilmistir. B ve A sirastyla %5 ve %1 6nem diizeyini belirtir. A
birinci dereceden fark operatoriidiir.

Calismanin LLC birim kok testleri dikkate alindiginda serilerin trend igerecek bigimde
diizey degerde duragan yani I(0) oldugu gozlenmektedir. IPS testi sonuglarina gore sabit
ve trendli LGDPPC degiskeni diizey degerde duragan degil diger degiskenler ise diizey
degerde duragan oldugu gézlenmistir.

Calismada kullandigimiz serilerin birim etkiler icerip igermedigi ise Score ve LR testleri
vasitasiyla tetkik edilmistir’. Her iki testin sonucuna gére modelimizin birim etkiler
icermedigi sifir hipotezi reddedilmistir. Yani model birim etkiler icermektedir. Zaman
etkilerin testi i¢in en ¢ok olabilirlik yontemi kullanilmistir®, Modelin zaman etkiler
icermedigi sifir hipotezi de reddedilmistir. Sonug olarak modelimiz hem birim etki hem
de zaman etkiler icermektedir.  Bu nedenle modelimizde klasik panel veri

! Niifusunun %350’sinden fazlas1 Miisliiman olan iilkeler DUM1 kukla degiskeniyle belirtilmistir.
Ulkelerin inang yapist CIA, The World Factbook’tan temin edilmistir.

2 LR testi istatistigi 2638.92 bulunmus ve %I 6nem diizeyinde istatistik bakimdan anlamlidir.
Score testi istatistigi ise 2.1e+06 bulunmus ve %1 6nem diizeyinde istatistik bakimdan anlamlidur.
% En ¢ok olabilirlik yontemi istatistigi 77.68 bulunmus ve %1 6nem diizeyinde istatistik bakimdan
anlamlidir
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modellerinden ziyade ¢ift yonli sabit veya tesadiifi etkiler modelinin kullanilmasina
karar verilmistir.

Birim Etkiler Hipotezi:

Zaman Etkiler Hipotezi:

Cift yonlii model yani egim parametresi sabit, sabit parametrenin ise birimlere ve
zamana gore degisken oldugu model asagida belirtilmistir.

LTOUR;; = Boit + P1LGDPPC; + B,LPOP; . + B3LDIST; + BoDUM; . + p; + A,
+ Uit
Ki, i = 1,-,89 ve t = 1996, -,2014 @)

Calismanin o6rneklemi segilirken herhangi bir kisitlamaya gidilmemis ve spesifik bir
iilke grubu dikkate alinmamigtir. Modelin 6rneklem se¢imi dikkate alindiginda tesadiifi
etkilerin kullanilmasi sabit etkiler modeline gdére daha uygun bir karar olacaktir
(Baltagi, 2008: 14 ve Tatoglu, 2012: 79). Ayrica calismada kullanilan degiskenlerden
LDIST (iilkelerin baskentlerinin Istanbul’a uzaklig1) zamana gére sabit degiskendir.
Sabit etkiler modeli bu degiskenle analiz yapmaya imkan vermezken tesadiifi etkilerle
bu model tahmin edilebilir. Sabit etkiler modelinde zaman sabiti degiskenler (mesafe
gibi) modelden dislanmaktadir.

Tiirkiye turizm talebini agiklamaya yonelik kurgulanan ¢ekim modeli ¢ift yon tesadiifi
etkiler panel veri analizi yontemiyle uygulanmistir. Model her kukla degisken i¢in ayr1
ayr1 gergeklestirilmistir. Sonuglar Tablo 2’de verilmektedir.
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Tablo 2: Cift Yon Tesadiifi Etkiler Panel Veri Analizi Sonuclari

Bagimh Degisken: LTOUR

DUM1 DUM?2 DUM3 DUM4

Degiskenler | Kat Say1 | tistatistigi | Kat Say1 | tistatistigi | Kat Say1 | tistatistigi | Kat Say1 | tistatistigi
. A A A -9,522% | -4,038
Sabit -9,352 -3,707 -9,829 -5,002 -9,90 -4,127

1,596 27,66
LGDPPC 1,625% 24,62 1,655 34,43 1,602% 28,43

-1,819%  [-6,372
LDIST -1,829" |-6,357 -1,839% | -7,142 -1,816% |-6,214

1,1752 9,802
LPOP 1,156* 9,725 1,160" 10,74 1,192 9,921
DUM1 0,013 0,027
DUM?2 2,778° 8,003
DUM3 0,248 2,680

0,187° 2,072
DUM4
2 0,421
R 0,419 0,433 0,438

0,419
Diizelt. R | 0,418 0,431 0,437

306,49%
F istatistigi | 304,99 322,18" 329,19"

0,680
DW Degeri | 0,677 0,684 0,682

A ve B sirastyla %1 ve %5 6nem diizeyini belirmektedir. Modelde ¢ift yon tesadiifi etkiler modeli robust tahmincisi
kullanilmigtir. Caligmada heterojenlik varsayimi ihmal edilmistir. DW: Durbin Watson istatistigini belirtmektedir.

Elde edilen sonuglara gore LGDPPC ve LPOP degiskenleri her dort model igin %1
onem diizeyinde istatistiki olarak anlamli ve katsayisi pozitif bulunmustur. LDIST
degiskeni katsayisi ise %1 Onem diizeyinde anlamli ve negatif isaretli bulunmustur.
Modellerde elde edilen katsayilar su sekilde yorumlanabilir: Turkiye’yi ziyaret eden
turistlerin kigi basina gelirlerinde meydana gelecek %1°li bir artisa turizm talepleri
%1’den fazla artisla karsihik vermektedir. Tiirkiye’nin turizm talebi esnekligi birden
biiyikk yani turizmin gelir esnekligi elastik bulunmustur. Bu durum Tiirkiye turizm
gelirlerinin global ekonomik gelismelerden oldukga etkilendigini gdstermektedir.
Ulkelerin niifus artisiyla turizm talebi arasindaki iliskinin ise pozitif olmas1 Tiirkiye
turizm talebinin artis potansiyelini yansitmaktadir. lgili degiskenin istatistiki agindan
anlamli olmasi ve 1’den biiylik deger gostermesi turizm sektdriiniin gelecegi hakkinda
iyimser ve pozitif bir yap1 sergilemektedir. Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaretgilerin
iilkelerinin Tiirkiye’ye olan mesafesi arttik¢a turizm talebinin azaldigi gézlenmektedir.
Bu yap1 Tiirkiye’ye cografi olarak uzak olan bolgelere (Latin Amerika, Uzak Dogu
Asya ve Okyanusya gibi) reklam ve ulasimda tesvik gibi unsurlarla yaklasilarak
mesafenin dez avantajini minimize edilebilecegini ortaya koymaktadir.

Modellerde kullanilan kukla degiskenler ise Tiirkiye turizm talebi hakkinda onemli
bilgiler vermektedir. Tiirkiye ile yabanci iilkeler arasindaki dinsel baglari ifade eden
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DUMI degiskeni istatistiki bakimdan anlamsiz ve katsayist pozitiftir. Tiirkiye ile etnik
yakinlig1 bulunan ilkeler i¢in olusturulan DUM2 degiskeni ise %1 6nem diizeyinde
anlamli ve katsay1 isareti pozitiftir. AB tilkelerini temsilen olusturulan DUM3 ve NATO
iiyelerini temsilen olusturulan DUM4 degiskenleri de Tiirkiye’ye yonelik turizm talebi
iizerinde pozitif etkili ve %1 Onem diizeyinde anlamli bulunmustur. Mevcut kukla
degiskenler icerisinde DUM?2 gbrece en biiyiik katsayiya sahiptir. Ozellikle Tiirki
Cumhuriyetlerden Tiirkiye’ye canli bir turizm talebi bulunmaktadir. Bu canliligin
devami ve daha da arttirilmasi igin bolgeye oOzgii tesvik ve reklam unsurlari
degerlendirilmelidir. Tiirkiye’ye AB ve NATO iiyesi topluklardan gelen turistlerin
sayilar1 DUM3 ve DUM4 degiskenlerinin katsayilart dikkate alindiginda pozitif yonde
ayrigsmaktadir. Bu durum Tiirkiye’nin {iyesi bulundugu uluslararas: siyasal, askeri ve
ekonomik orgiitlerin {iyeleri tarafindan Tiirkiye 6nemli turizm destinasyonlar1 arasina
girdigini gostermektedir. Tiirkiye uluslararasi orgiitlerle daha siki iligkiler kurmasi ve bu
orgiitlerin iyeleri ile diplomatik iliskilerinin gelistirilmesi turizm talebine olumlu
etkilerde bulunacagi kuvvetle muhtemeldir. DUM1degiskenin katsayisinin anlamsizlig1
g6z oniinde bulunduruldugunda &zellikle Miisliiman Arap Cografyasina yonelik inang
hassasiyetlerini dikkate alan alternatif turizm alt yapisinin olusturulmast ve ilgili
cografyaya yonelik reklam ve tanitim faaliyetlerinde bulunulmasi Tiirkiye turizm
gelirlerini arttirmada olumlu sonuglar doguracagi beklenir.

Tablo 2’de verilen regresyon sonuglarina gore degiskenlerini birgogunun anlamli olmasi
ve Durbin Watson istatisti§i degerinin diisiik olmasi degiskenler arasinda sahte
iliskilerin olabilecegi siiphesi uyandirmaktadir. Bu nedenle galismada kullanilan seriler
arasindaki uzun donemli iliskilerin varhigi Engle-Granger Esbiitinlesme Testi ile
incelenmek istenmistir. 2 numarali denklemin hata terimi elde edilerek her bir modelin
kalintilarinin duraganligt ADF (Genellestirilmis Dickey Fuller) testi ile sinanmustir.
Eger her bir model igin elde edilen hata terimleri diizey degerde duragan ise serilerin es-
biitiinlesik olduguna ve seriler arasinda uzun dénemli iliskilerin bulunduguna karar
verilir (Gujarati, 2009: 726).

Uy = LTOUR; ;—PBoir — PLGDPPC;y — B,LPOP;; — B3LDIST;; — BoDUM; ¢ — pt; —
Ae (©))

Modellerin hata terimlerinin duraganliklart Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3: Engle-Granger Es-biitiinlesme Analizi Sonuglari

Istatistik Model 1 Model 2 Model 3 Model 4
ADF Chi Kare

[statistigi 242,26 247,70% 248,86" 241,36"
ADF-Choi Z

istatistigi -3,298" -3,559" -3,658" -3,29%

Not: Birim kok testlerinde Schwartz bilgi kriteri dikkate alinmigtir. Maksimum
gecikme 11 secilmistir. A sirasiyla %1 6nem diizeyini belirtir.
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Es biitiinlesme testi sonuglarina gore her bir modelden elde edilen hata terimleri %1
o6nem diizeyinde duragan bulunmustur yani seriler arasinda uzun dénemli iligkinin var
olduguna karar verilmistir. BOylece Tablo 2’de degiskenler arasinda verilen uzun
donemli iliskilerin bulundugu ve sahte regresyon problemiyle karsilagilmadigi sonucuna
ulagilmstir.

4.Sonucg

Calismada Tiirkiye’ye yonelik turizm talebini etkileyen faktdrler ¢ekim modeli taslagi
altinda incelenmistir. Elde edilen sonuglara gore; Tiirkiye’ye gelen ziyaretgilerin gelir
seviyeleri ile ziyaretgilerin geldikleri iilkelerin niifus potansiyeli Tiirkiye turizm talebini
onemli 6l¢iide ve pozitif yonde etkilemektedir. Tiirkiye’ye yonelik turizm talebinin gelir
esnekligi 1’den biiylik yani elastik bulunmustur. Elde edilen bu veriye gore global
acidan yasanan olumlu ekonomik gelismeler Tirkiye turizm talebi {izerinde etkili
sonuglar doguracaktir. Tirkiye’yi ziyaret eden yabancilarin gelirlerinde meydana
gelecek %1°lik bir artisa turizm talepleri %1°den daha fazla artisla tepki gosterecektir.
Ancak kiiresel ekonomik gelismeler olumsuz yonde seyrettiginde ise yukarida
bahsedilen pozitif gelismeler tersine donecektir. Yani yabanci gelirlerinde meydana
gelen diistislere turizm talebinin de ayn1 yonde ve daha fazla tepki gostermesi beklenir.
Mikro iktisadi perspektiften hareket edildiginde Tiirkiye’ye yonelik turizm talebi
yabancilarca zorunlu degil liiks mal olarak addedilmektedir. Ulkelerin niifus artistyla
turizm talebi arasindaki iliskinin ise pozitif olmasi Tiirkiye turizm talebinin artig
potansiyelini yansitmaktadir. Tlgili degiskenin istatistiki acindan anlamli olmas1 ve 1’e
yakin deger géstermesi turizm sektoriiniin gelecegi hakkinda iyimser ve pozitif bir yap1
sergilemektedir.

Tiirkiye’nin ziyaretgi aldigi tlkelerin Tirkiye’ye olan mesafesi ise turizm talebini
olumsuz etkileyen énemli bir unsurdur. Tiirkiye’ye cografi olarak uzak olan bdlgelerde
(Latin Amerika, Uzak Dogu Asya ve Okyanusya gibi) kamu destekli reklam ve ucuz
ulasim (ucuz tarifeli THY ucuslart) gibi politikalarla turizm sektorii tesvik edilebilir.
Boylece mesafenin dezavantajint minimize edilip turizmde pazar ¢esitlenmesi
saglanabilir.

Yapilan ampirik analiz gostermistir ki Tirkiye’nin politik, kiiltiirel, sosyolojik ve
ekonomik yonden iliskide bulundugu iilkelerden daha fazla ziyaret¢i almaktadir.
Tirkiye’nin etnik baglarin1 temsilen olusturulan DUM2, AB iiyelerini temsilen
olusturulan DUM3 ve NATO iiyesi iilkeleri temsilen olusturulan DUM4 degiskenlerinin
katsayilar1 pozitif ve istatistiki agidan anlamli bulunmustur. Tiirkiye’ nin siyasi, askeri,
ekonomik ve etnik baglarinin bulundugu iilkelerden daha fazla ziyaretgi gektigi goz
onlinde bulundurulursa, Tiirkiye tarafindan uluslararasi gevrede gerceklestirilen her
faaliyet turizmi olumlu ydnde etkileyecektir. Ozellikle Latin Amerika Ulkeleri, Uzak
Dogu ve Okyanusya iilkeleriyle gerceklestirilecek ekonomik ve siyasal iligkiler
turizmde uzak mesafenin olumsuz etkilerini minimize edip turizm gelirlerini arttiracagi
beklenmektedir.
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