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of the brand and the product. It is desired to create an emotional effect on the consumer by 
associating products or services with art. Likewise, it aims to facilitate the buying impulse of 
the target audience with aesthetic pleasure. Various factors such as the age range, gender, edu-
cation, occupation, economic and geographical conditions of the target audience direct the form 
of persuasion activities through art. This study aims to examine the use of artistic activities as a 
method of persuasion in consumption culture. For this purpose, the advertising activities of 

brands serving on a global scale were examined, and the advertising campaigns of seven insti-
tutions and companies associated with works of art were included. The concepts of the research 
were reported through literature review. In this respect, the research is qualitative. 
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2. Tüketim Kültürü 
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lar. Böylece için-
de ya

lumsal kültür modelle

-  daha 

luluktan ulusla maya do ru giden bir hiyerar inin söz konusu oldu unu gös-

termektedir. Sanayi devrimi tam da bu noktada insan ve hayvan gücünden elde 

edilen üretim 
 ve endüstriyel üretim kitlelere 

ula i

 
Sanayile me ve kentle me birbirini geli tiren ve bireylerin gündelik ya a-

e üretime geçi le bir-

likte kentle im za-
erek endüstrinin 

geli ekillenmesini sa layan bir sistemler bütününe dönü

kültürü ve çe itlili

renkli ve çe itli bir üretim a
-

de çe itli yöntem ve metotlar kullanmaya yöneltmi tir. 

Tarih öncesi ça -
tur. Zamanla yerle ik dü-

zene geçen insano yacak 

çe itli bulu tirmi am 
daha da kolayla arak i levsel hale gelmi tir. Bu i

tur. Sos-

yal düzen i

dönmesini sa

imlerde bulunmaya sevk etmi tir.  

u sistema-

birbirine ba am 

ayacak 

levsel boyuttaki tüm özellikleriyle var oldu u 
ekilde de etkilenmektedir. Buradaki birbirleriyle 

ili
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2.1. Tüketim ve Üretim Döngüsü 
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görüntü olabilmektedir. Bu sebeple reklamlardaki uyaranlar içerisinde görsel-
ler di

re kar

nal, 2008: 55-64).  
Ki

dukça öne

nelerin ki

kete geçirerek reklam endüstrisinin de temel dayana tur. Renklerin 
a örnektir. Bu sebeple üre-

tim ve reklam sektöründe sanatsal faaliyetler, üretim dinamiklerini çe itlendi-

 
lu tu u 

ekilde olu

 
-

geli tirmi tir. Ortaya koyulan yöntemlerde; ürünü güvenilir, sa lam, kaliteli, 

-  

turmak için çe itli ikna faaliyetleri 

gerçekle

iye ula
alarak çevresel bir tehdit olu turduk-

tirdi i türlü faaliyetlere kar
mak için 

tirmek-

tedir. Reklamlar ile hedef kitleye ula  

tirilmesi markalar için oldukça önemlidir. Bu sayede 
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