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0oz

Yasamimizda yer alan egyalar, temel iglevleri disinda kimlik ve bellegimizde yer edinirler. Bu yer edinme, yasanilan
doénemden etkilendigi gibi i¢inde bulunulan zamansal dilimden aileye kadar genis bir kiiltiirel repertuarin etkisini tasir. Bu
calismada, bu etkiler Tung Okan’in 1992 yapimi Sar1 Mercedes filmindeki otomobil lizerinden, esyanin bireysel/kolektif anlami
ve kendileme kavrami temelinde incelenmistir. Otomobilin tarihgesi, anlamlar1 yani sira otomobille kurulan bag, ¢evre
psikolojisinin yere baglilik ve yer kimligi ile sosyal psikolojinin kimlik ve kolektif bellek kavramlari kapsaminda ele alinmustir.

Sar1 Mercedes filminde, bir nesnenin benligin parcast haline gelmesi, temel islevi disinda kimlik veya statii
kazandirma islevine doniisiimiinii gosterilmektedir. Bu doniisiim sirasinda iilkeler arasi ve benlik igi sinirlara yaptigimiz
yolculuga odaklanilmaktadir. Insan, toplum ve zaman icinde yer degisim etkilerinin bellegimiz, kimligimizdeki doniisiimlerin
de yer aldig1 film, gesitli sembollerle doneme 151k tutmaktadir. Film, egsyaya ve gegmisten gliniimiize tasidiklarimiza/
tastyabildiklerimize ve tastyamadiklarimiza/tasimak istemediklerimize 151k tutarken, filmdeki degisim vurgusu aragla yapilan
yolculugun sinir 6ncesi ve sonrast farkliliklariyla sergilenmektedir.
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AUTOMOBILE AS AN OBJECT:
A BRIEF EVALUATION OF TUNC OKAN'S YELLOW MERCEDES

ABSTRACT

The objects in our lives take a place in our identity and memory apart from their basic functions. This place-holding
is influenced by the period in which it is lived, as well as the influence of a wide cultural repertoire from the temporal region
to the family. In this study, these effects are examined on the basis of the concept of appropriation and individual/collective
meanings of objects over the automobile in Tung Okan's 1992 film Yellow Mercedes. In addition to the history and meanings
of the automobile, in this study, the concept of appropriation is discussed within the context of environmental psychology's
place attachment and place identity and social psychology's identity and collective memory concepts.

In the movie Yellow Mercedes, the fact that an object becomes a part of the self-shows its transformation into a
function of gaining identity or status apart from its basic function. During this transformation, it focuses on the journey we
make to cross-country and intra-self-borders. The film, which includes the effects of people, societies and the changes in time,
also the transformations in our memory and identity, sheds light on the period with various symbols. While the film sheds light
on things and what we can carry/carry from past to present and what we cannot/do not want to carry, the emphasis of change
in the film is exhibited with the differences before and after the border travel with the vehicle.

Keywords: Yellow Mercedes, Appropriation, Tung Okan, Collective Memory

JEL Codes: J15, Z10

GIRiS

Sanayilesen iilkelerin Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ugradiklari yikimi kisa siirede
toparlayabilmeleri igin ortaya ¢ikan is¢i giicii a¢igini giderme siirecinde go¢ hareketleri baglamustir.
Tiirkiye vatandaslar1 da basta Almanya olmak tiizere pek ¢ok Bati Avrupa iilkesine is giicli agigimni
kapatmak iizere gog etmistir. ilk olarak 1955 yilinda italya ile yapilan ikili antlasma, Almanya ve
Tiirkiye arasinda imzalanan 30 Ekim 1961 tarihli Isgiicii Sozlesmesi ile devam etmis ve kitlesel go¢
hareketleri baglamistir. Sonrasinda yapilan ikili sézlesmeler Avusturya, Belgika, Hollanda, Fransa, Isve¢
ve Avusturalya ile devam etmistir (Kogak, 2015; Unver, 2003). Sonraki donemlerde ise hem isverenlerin
iscileri gondermek istememesi hem de isgilerin para biriktirmek istemesi sonucunda is¢ilerin gegici olan
konumlar1 vatandaglik alim1 ve yeni kusaklarin yerlesik diizene ge¢mesiyle kalici olarak degismistir
(Asutay ve Carikei, 2015). Belirli donemlerde iscilerin anavatanlarina dénmesine iliskin devreye giren
yasal zorluklar-zorunluluklar olmasina karsin; (Tekin, 2007) iscilerin Almanya’ya alismasi, yeni
kusaklarin burada dogmasi ve yasamak istemesiyle birlikte gogmen olarak giden Tiirk iscilerin ¢cogu
Almanya vatandaslig1 alarak yasamina Almanya’da devam etmistir. Bu durum Tiirkiye sinemasina da
Otobiis (1972), Almanya Aci Vatan (1979), 40 Metrekare Almanya (1986), Polizei (1988) gibi iz
birakan filmlerle yansimistir. Bir esyanin ¢oklu degeri ve Almanya gocii meselesine dair 6dnemli
filmlerden biri olan Sar1 Mercedes filmi, 1992 Tung¢ Okan yapimi bir yol filmidir. Kendisi de bir gogmen
olan Okan, gogmenligin hem i¢inde hem de disinda bir yerde durarak gégmenlik meselesine ¢ok boyutlu

bir yerden bakmaktadir. Filmlerinde ¢atisma yasanan iki kiiltlir arasindaki gogmenlik algisi, hissiyati ve
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yasamina yer verirken gozlemsel sinema yaptigin sylemektedir. (Ayca, 1985; Akt., Duruel-Erkilig ve
Erkilig, 2013). Gogmenin yabanci bir iilkeye gidisi, yurt disindaki yasantilar1 ve anavatanina donisii
filmlerin ana temasidir. Anavatanin zaman i¢indeki degisimi; gogmen/yerli veya misafir/ev sahibi olma
durumunu da belirlemektedir. Bu durum Tiirkiye i¢inde mi yoksa disinda m1 yabanci olunabilecegi
hissini de degistirmekte ve hem kiiltiir soku hem de kimlik ¢atigmasi yasanmasina sebep olmaktadir.
Tung Okan tiim bu yapilar goz oniinde bulundurarak toplumu analiz ederken; deger, umutsuzluk ve
sorgulamalarin ¢atigmasini igeren, komik ve yikici elementlerin bir arada bulundugu kara mizahi
kullanmaktadir (Duruel-Erkili¢ ve Erkilig, 2013).

Gilinlimiizde esyalar genellikle tek bigimli, standart, kitle {iretimin bir sonucu olarak kullanima
sunulur ve kullanan kisiye de tek bir bigime sokmasi beklenir fakat kullanim bigimi insanlarla etkilesimi
sonucunda sosyal evrene girdiginde degisim gosterir ve farklilagir. Ev i¢inde veya ev disinda, kamusal
veya Oznel olabilecek bu esyalar kiginin kendi deneyimi ile ¢esitli anlamlarla bezenir. Bir tiir sosyal ag
diizenleyicisi roliine sahip olurlar (Bilgin, 1990).

Bu ¢alismada esya ve kolektif bellek, Sar1t Mercedes filmi temelinde ele alinmistir. Bireysel bir
esya olan otomobilin kolektif anlamlar yiiklenerek, Sari Mercedes’e doniismesi ile baglayan film;
Almanya gogiine ve gdgmenlerin yasamlarina deginmis, Bayram’in otomobiliyle kurdugu iligski ve

Tiirkiye’ye gelis siireci esyanin anlami, kendilenmesi ve kolektif bellek bakis agisiyla incelenmistir.

1. OTOMOBILIN TARIHI VE MODERNIZMLE ILiSKiSi

Otomobil, insanin sahip oldugu dogal, fiziki giicii asan bir makine olarak iiretilmistir. Uretildigi
zaman Oncesine kadar ulagimda kullanilan beygir giicii seklinde 6lciilen bu makine, giderek artan sayida
insan tarafindan pek ¢ok farkli amag ile kullanilmistir. Uzam ve zaman tizerindeki hakimiyeti ile modern
bir simge olarak “endiistriyel uygarlik modeli” konumuna gelmistir (Ruppert, 1996: 152).

Modernizmin “insanbicimsellesmis™ bir 6znesi olarak kabul edilen otomobil, ¢esitli araclar
vasitasiyla edindigi temsillerin bir sonucu olarak bir tir Oliimsiizlik ve giic simgesi olarak
yiiceltilmektedir. Insana ait cesitli ozellikler-fiziksel ~o6zellikler, basari, yas-ile otomobil
insanbigimsellesen bir tiir kahraman olarak kiginin ideallestirilmis sembolii halinde sunulmaktadir. Bu
otomobil-insan zamandan ve mekandan bagimsiz bir 6zgiirlik alam yaratarak otomobilin yasama
verdigi zararlar1 goriilmez bir hale biirlindiirir. Boylece otomobil modernizm adi altinda
sekillendirilmekte ve kontrol edilmektedir (Cengiz, 2009:18). Otomobillere yiiklenilen sayisiz anlam
vardir. Bu anlamlarin bir kismi benlikle direkt olarak iliskilidir. Cansiz bir mankenin giydirilmesi gibi
otomobiller de ¢esitli donanimlarla siislenilerek kisiye ait kilinmakta-kendilenmektedir. Otomobilin dig

goriiniigii sahibinin se¢imine ve verecegi mesaja gore degisebilmektedir (Raban, 2000).
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Otomobil, demiryolundan farkli olarak; rahat bir ulasim idealini temsil eden bir modernlesme
semboliidiir. Bu siire¢ temelinde insa edilen otoyollar, yapilan diizenlemeler, kentlerin 20.yy’da
planlanmasi ve kirsal alanin yeniden bigimlenmesi, 6zellikle 1950°1i yillardan itibaren kentlerde yer alan
semtleri goriilmez sinirlarla ayrilmasiyla sonuglanmistir ve otomobil temelinde mimari degistirilmistir
(Honnef, 1972; akt., Ruppert, 1996). Miistakil evler i¢in garajlar, kath otoparklar, yollara konulan trafik
isaretleri diizenlenmeye baslamig, caddelerin serbestligi yerine otomobilin egemenligine iliskin
doniigiim baslamistir. Zaman i¢inde bisiklet kullananlar, engelliler, cocuklar ve yaslilar trafik akisinda
zayif ilan edilerek otomobil iktidar1 olugsmustur (Polster, 1982; akt., Ruppert, 1996:137).

Otomobilin yagsamimiza girmesiyle birlikte cesitli fenomenolojik goriiniimler de ortaya
¢ikmistir. Bu goriiniimlerin bir kismi otomobillesme ile birlikte ortaya ¢ikan mekansizlik ve otomobil
kullanimina iligkin 6znel deneyimler temelindedir (Freund ve Martin, 1996). Venturi’ye gore (1972)
“Otomobilin yer aldig1 ¢evrenin mimarisi, mekanda bir bigim olmak yerine, mekandaki simge haline
gelir.” (Akt., Freund ve Martin, 1996: 148). Bu durum o mekanda bulunan kisilerin de davranislarini
degisime zorlar. Zaman iginde, kisiler mekanin elverdigi sinirlar iginde davranirlar. Sonug olarak;
otomobille birlikte diizenlenen mekanlar, iginde bulundugumuz duruma dair hissettigimiz deneyim
duygusunun ortadan kalkmasina sebep olmakta ve bu durum mekéansizlik ile birlikte yabancilasma
duygusuna temel olusturan yapilardan biri haline gelmektedir (Freund ve Martin, 1996: 151).

Otomobile sahip olma ve otomobille kurulan iliskide siiriicii, toplumsal ve kiiltiirel kaliplar
giindelik pratiklerde 6grenir. Siirlicii kamusal alanda algiladigi ve algilandig1 bir iletisim i¢indedir.
Otomobil kullanimi siiriicliniin sahip oldugu giicten daha biiyiikk bir giiciin serbest birakilmasinm
saglamaktadir. Gosteris amaciyla hizli gitme, baska bir aracin taciz edilmesi ve ortaya ¢ikan hiyerarsi,
giic gosterisinin sembolleri olarak giiniimiizde gecerligini korumaktadir. Otomobilin bigimi ve estetik
giicii, sahibinin toplumdaki konumunu da belirlemektedir. Ornegin; 1970’1i yillardan itibaren daha iyi
kazanan uzman isciler otomobil satin alarak, iist tabakalardaki otomobil sahiplerine yakinlasmiglardir
(Ruppert, 1996:135).

Otomobil kullaniminin basta can sikintisi veren, kullanimina alisilmasindan sonra ise; cevremizi
kavrayis bigimimizi etkileyen siiregleri vardir. Bununla birlikte otomobil kullaniminin siklikla
heyecanli, haz veren, hakimiyet temelli duygularla tanimlandig goriilmektedir (Freund ve Martin, 1996:
137). Bu durumla birlikte kisi olaylar1 normalde gordiigii sekilde duyumsayamamaktadir (Freund ve
Martin, 1996: 150). Modern yasamda, aracin i¢inde veya aragla birlikte simgelesen otomobil-insan
6limden uzak, geng-giizel-¢ekici bigimlerde ve rahat bir bicimde, tam da reklam imajlarinda oldugu hal
ile yasam slirmektedir. Teknoloji sayesinde yeni organlar1 vardir. Yeni gozleri dikiz ayna, yeni elleri
direksiyon, yeni ayaklar1 gaz ve fren pedallariyla somutlagmistir. Otomobil-insan i¢in yol bir mekandir

ve otomobil-insan siirekli gelecege hareket eden modern bir varliga doniismektedir (Cengiz, 2009:59).
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Otomobil kullanmimi ve trafik kiiltiirli evrensel gibi goriinse bile “milli” ve “cinsel” 6zellikler
tagimasi ¢esitli davranis Oriintiilerinde goriilmektedir. Bu durum Almanya’da yasayan Tiirk iscilerin
Almanya smirina kadar trafik kurallarina tamamiyla uymast ve Tirkiye smirmm gegtikten sonra
iclerinden geldigi gibi, kural tanimaz bir halde yola devam etmeleri 6rnegiyle agiklanabilir (Kose, 2014;
Aktung ve ark., 2000). Otomobilde her tiirlii durumda dogru manevray1 yapabilme kabiliyeti erkeklik
olarak sunulmasina karsin; kadmlik ise, her tiirlii durumda zay1f, duygusal ve dogru manevra yapabilme
kabiliyetine sahip olmayan olarak tanimlanmaktadir. Toplumsal cinsiyet rollerinin isaret ettigi tiim
metaforik yaklagimlar otomobil kullaniminda cisimlegmistir. Kurallara uymamak hem trafikte hem de

stirtictide erilligi giiclendiren bir yapi1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kose, 2014).

2. TURKIYE’DE OTOMOBIL VE “SARI MERCEDES”

Motorlu araglarin Tiirkiye’ye ilk defa gelisi ile ilgili kesin bilgiler mevcut degildir. Bununla
birlikte II. Abdiilhamit déneminde bir otomobilin &zel bir izinle geldigine iliskin bilgi ortak goriis olarak
kabul edilmektedir. (Azcanli, 1996:31-81; akt., Cengiz, 2009:46). Aktung ve ark. (2000), otomobilin
kendi vatani diginda iiretilen, hem bir ara¢ hem de siislenilen bir gdsteris nesnesi olarak var oldugunu
belirtmektedir. Bir siis nesnesi olan otomobil hem kisisel hem de topluma dair kimlik objeleriyle birlikte
kullanilabilmektedir. Devrim otomobilinin {iretilmesiyle birlikte otomobilin “milli” bir nesne olarak
goriilmesi siireci Anadol ile devam etmistir. Ug ayr1 dénem olarak incelenen otomobil kullanimi, Ilk
donem 1935-1950 yillarinda birer statii sembolii olan Amerikan otomobilleriyle baslar. Ikinci dénemde
Devrim ve Anadol’un iretilmesiyle birlikte otomobilin kullanimi yayginlasmis ve otomobil statii
semboliinii kaybetmistir (Aktung ve ark., 2000). 1970’li yillarda, Fiat, Tofas ve Renault’un Avrupa
pazarinda ¢ok da istenmemesi sonucu olarak bu araglar Tiirkiye’de iiretilmeye baslamistir. Bu durum,
bu otomobillerin pahali olmasina karsin satin alinmaya baslandigi bir dénemdir. Otomobilin ii¢iincii
donemi olan 90’lar, Turgut Ozal dénemiyle baglamistir. Otomobilin daha kolay bir sekilde edinilmeye
baslamasi, ithalatin kolaylagmasi, yabanci otomobillerin Tiirkiye’ye girmesi ve Tiirkiye’de otomobil
iiretiminin artmastyla otomobil tiim toplum i¢in bir statii nesnesine doniigmiistiir (Aktung ve ark., 2000).
Ozpay (2017) ise sinemada ulasim araclarma iliskin simgeleri inceledigi ¢alismasinda, otomobili
toplumsal doniisiimiin 6znesi olarak belirtmistir. Otomobil aym1 zamanda endiistriyel bir doniisiim
simgesi olarak sinemadaki goriiniirligi ile birlikte kendini yeniden {iretmis ve bu goriiniirliikk otomobil
pazarim ekonomik olarak giiclendirici bir rolde oynamustir. 1950 ve 1960’1 yillarda Tiirk sinemasinda
zenginligin Olgiitli olarak kullanilan otomobil, otomobile sahip olabilme temelinde smif farkliligim
vurgulamistir (Gtines, 2012). 1960’larda Marshall yardimiyla genisleyen karayolu agi, yerli
otomobillerin iiretilmesine ragmen Amerikan otomobillerinin sinemada gosterilmeye devam etmesinde

etkindir. Bu donemde kdyden kente gogle birlikte biiyiik kentlerde artan niifusun ulagim ihtiyacim
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karsilayan, dolmus taksi/araba olarak kullanilan Amerikan otomobilleri sinemada yerini almistir. ABD
ve Bati’nin ambargosuna karsin desteklenen yerli araglar ise 1970’lerden sonra sinemada goriiniir
olmustur. Bu dénemde Amerikan otomobilleri koétii olarak tanimlanan kisilerin kullandig1 birer sembol
olarak goriilmektedir. 1968 yilindan sonra Almanya, Hollanda, Fransa gibi ¢esitli tilkelere baslayan ig¢i
gdcii ile birlikte sinemada Amerikan otomobillerinin yaninda farkli otomobil markalar1 da goriiniir
olmustur. Bu donem Tiirkiye filmlerinde Almanya’ya giden Tiirk isciler ve bu iscilerin hayallerini
stisleyen otomobiller yansitilmistir. Mercedes bu donemde zenginleri veya gogle giden vatandaglar
temsil etmektedir. 1980 sonrasi Tiirkiye sinemasinda ise otomobil; 6zellikle Istanbul’da, bir sehir
simgesi olarak apartman onlerinde goriilmektedir (Giines, 2012).

Ekonomik, politik ve toplumsal statiiler ile farkli islevler kazanan otomobilin etkisi, trafikteki
iligki agina, kadin ve erkek iliskilerine ve hatta isci-igveren iliskisine bile otomobil merkezli kurulan
hiyerarsiler temelinde yansimugtir. Bir tiir kamusal alan olarak da tarif edilen otomobil merkezli bu iligki
ag1, giindelik dilde de kendini gdstermektedir (Aktung ve ark., 2000). Ulkemizde trafik ile ilgili pek ¢ok
konuda toplumsal cinsiyet rollerine dair isaretler bulunmaktadir. Otomobil kullaniminda erkeklerin
kadinlara kiyasla daha iyi olduguna iligkin soylemler dilimizde yer almaktadir. Kisaca; otomobile sahip
olmak, sahip olunan otomobilin 6zellikleri ve otomobili kullanim pratikleri pek ¢ok ayrimi ve inga edilen
rol ya da sembolil barindirmaktadir.

Batida pek ¢ok tilkede, her aile bir araba sahibi iken diger pek ¢ok iilke gibi iilkemizde de 6zlem
duyulan bir aractir ve modernizmin bir pargast olarak goriilmektedir. 1970’lerde biiyliksehirlerde dahi
arabali aile sayisinin oldukc¢a az oldugu bilgisi caligmalarda yer almaktadir (Bilgin,1990). Sar1 Mercedes
filmi, otomobil metaforuyla gdo¢men sinemasina 1sik tutar. Filmin cekildigi donemi g6z Oniine
aldigimizda Mercedes araclar yiiksek ve taginabilir statiiyii temsil etmektedir. (Duruel-Erkili¢ ve Erkilic,
2013). Bu durum giintimiizde de devam etmektedir. Aracin modeli, arag tizerinde yapilan dis siislemeler-
degisimler-giydirmeler hem kisinin kendi zevkini yansitirken hem de yasamsal bir pargasini da temsil
etmektedir. Bu parca ile kisi diinya iizerinde bedeniyle birlikte bir alan kaplar ve araciyla biitiinlesir.

Arac kendisinin bir temsilidir.

3. KOLEKTIF BELLEK VE ESYA ILiSKiSINDE “SARI MERCEDES”

Esyalar benligimizi biitiinledigi gibi ayn1 zamanda bize diinya goriisii hakkinda bilgi verir ve bir
diinya goriigiini yorumlanabilir hale getirir (Halbwachs, 1950). Nesneler ile gecmisi ve bize aktarilanlar
hatirlayarak yeni bakig acilari ediniriz. Bu bakis acis1 bize sosyal ayrimlar konusunda 1sik tutar
(Halbwachs, 1950). Kisisel bellegimizde olabildigi gibi kolektif bellegimizde de yer eden bu dgeler-
nesneler bize bir ailenin, uygarligin donemlerini ve kisilerin bu dgeler ile kurdugu iliski bigimini farkl

boyutlariyla gosterir.
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Bellek hem bireysel hem de kolektif olabilir. Kolektif bellek olayin bir grup insan tarafindan
hatirlanilip, paylasilmasi ve bu olaylara sekil vermesidir (Lewicka, 2008). Bu iiretim sadece bellegi degil
ayn1 zamanda bir insa olan kimligi de isaret eder.

Halbwach’a gore (1950) nesneler ve mekanlarinin diizenlenmesi gecmisten giliniimiize
stiregelen zorunluluklar, haklar gibi legal anlamlarla isaretlenmistir. Ekonomik, dini ve legal olan
alanlarin siirlar belirlidir. Bugiin bir iilkeden baska bir iilkeye gittigimizde legal bir sinirdan 6tekine
gecerken hissettigimiz “sinir” duygusu ve ayrilmiglik yerin tizerinde fiziki olarak belirlenmistir (Akt.,
Mehmetoglu, 2017). Bu gosterge sadece fiziki degildir. Sinirla birlikte degisen kural ve normlar, yasanti
bigimleri de sinir duygusunu toplumlar arasinda yaratir. Sinirlar, igeride ve disarida kavramlarinin
tanimlanmasini saglar ve bu sinirlar hem sehre hem de bireye baglidir. Genellikle tanimlanan igeride
yer alandir (Lynch, 1960).

Benligimiz kendimizle ilgili durumlari, olaylar1 ve ‘seyleri’ barindirirlar. Bu ‘seyler’ tanidik
kilinmis, kendilenmis, benlik imajimiza eklenmis esyalardir ve benlik kavramini olusturmamizdaki
temel kaynaklardir. Bir sey veya mekan ile kurdugumuz iliskide, o seyi yeniden iireterek aslinda
kendimizi yeniden iiretir ve o seyi ‘kendileriz’. Boylelikle tirettigimiz ‘sey’ benligimizin bir parcasi
haline gelir. “Kendileme” kavrami Marksist diisiiniirler tarafindan ele alinan “kendileme” kavramina
dayandirilmigtir. Yapma (making) ve edimi (acting) olarak agiklanan kendileme, egya veya mekan ile
kurulan iligkide deneyimlenmediginde kisi yabancilagsma yasar (Goregenli, 2010). Kendileme kavrami
Marx tarafindan Hegel'den 6diing alinan, Carl Graumann, Henri Lefebvre ve Vygotsky gibi bilim
insanlar1 tarafindan iyi gelistirilmis Marksist kokenli bir kavramdir. I¢sellestirme ile de ifade edilir
(Guitart, 2014). Toplumsal iliskilerin zihinsel iglevlere doniistiiriilmesi olarak da tanimlanabilecegi
sOylenir (Vygotsky, 1981, s.165). Bireysel siireg, iginde gomiilii olunan sosyal ve kiiltiirel baglama atifta
bulunulmadan anlasilamaz. Bu igsellestirme siireci, bir dig faaliyetin bir i¢ faaliyete basit bir sekilde
aktarilmasi degildir. Bu i¢ diizlemin siirecin kendisini, yapisini ve islevini degistirdigi bir siirectir (Akt.,

Guitart, 2014).

4. YONTEM

Caligmada nitel analiz yontemlerinden biri olan betimsel analiz kullanilmaktadir. Nitel analiz
teknigi kullanilmasi sebebiyle hipotezleri yoktur. Belirlenen temalar vasitasiyla filmdeki yapilar
incelenmistir.

Betimsel analiz ile, olusturulan kavramsal ¢erceve olan esyanin bireysel/kolektif anlami ve, bu
anlamin ingasi, kendileme kavram Sar1 Mercedes filmi ile ¢oziimlenmistir. Bu yontem, belirlenen
kavramlar cercevesinde filmde yer alan karakterin ve filmdeki temel Ogelerin incelenmesiyle

gerceklestirilmistir.
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Caligmanin temel amaci esyanin bireysel ve kolektif anlami ve insas1 kavramsal ¢ergevesine
dayanarak, bu anlamlar1 yerel dinamikleri barindiran Sar1 Mercedes filmi ile ortaya ¢ikartmaktir. Bu
sebeple; Sar1t Mercedes filmi amagh 6rneklem yontemi ile yerel dinamikleri oldukca iyi yansitan ve
baglam agisindan oldukca giiclii bir yapit oldugu icin seg¢ilmistir. Bu ¢calisma, kapsami geregi etik kurul

onay1 gerektirmemektedir.

5. BULGULAR VE TARTISMA

Esyalar; kimligin istikrarli yanim tasiyan, gecmisi-an1 ve gelecegi olan, mevcut an olarak
mekan1 yapilandiran islevlere sahiptir. Egyalar diinyayla kurdugumuz bagda birer hafiza mekanidir.
Ustelik sadece otobiyografik degildir esyalar, toplumun duygusunu ve bellegini de tasir (Bilgin, 2009).
Sar1 Mercedes filminde Bayram’in kendine, dogdugu yere hatta yasadig1 yere yabanci olmasi, degisen
kosullarla birlikte yagsam ve mekanlar1 kendileyememesinin bir sonucudur. Mekani kendileyebilmesi, o
mekanda kendine 6zgii iz ve hatira yaratabilmesiyle miimkiindiir. Bu durum irade ile oldugu gibi irade
dis1 da olusabilir. Kisi farkinda olmadan, giinliik rutinleri igerisinde fiziki kosullar1 doniistiirmeden de
mekani kendinin kilabilir. Filmin bas kahramani olan Bayram’m hayali olan Tirkiye’ye gitmektir.
Bunun en temel sebeplerinden biri bulundugu yeri ve yasamini kendileyememesidir. Almanya’ya
gitmesi ile birlikte yasamla temasini sadece para kazanma temelinde kuran Bayram, Tirkiye’ye doniis
siirecinde dondurdugunu diisiindiigii zamanin sonuglartyla karsilasir. Bu siire¢; sevdigi kadinin
evlenmesi, koyiiniin eski yerinde bulunmayisi, toplum yapisindaki degisim, hem grup iiyeleri tarafindan
paylasilan anlamlardan uzak olmasi hem de her anlamiyla “sinirin diger tarafinda kalmasi” ile
somutlagsmistir. Bayram’in anlam irettigi mekanlar, kisiler, degerler degismistir. Bayram, yasadig:
toplumun disinda, memleketine oldugu kadar diger yerlere de yabancidir.

Egyalarin islevleri zamana ve mekana, kisi ve gruplara bagli olarak farkli islevlerde yer alirlar.
Bu islevler temel olarak; esyanin temel ya da teknik islevi, kimlik veya statii yansitma islevi, iletisim
islevi, insan1 diinyaya agma islevi, biitiinlestirme islevi, kiiltiirel islev, kolektif bellek islevi, psikolojik
islev, ambiyans yaratma ve estetik islevidir (Bilgin, 1983). Richins (1994) calismasinda, tiiketicilerin
sahip oldugu aidiyetleri kamusal ve 0znel olarak kategorilendirilmistir. Kamusal anlam, toplumun
tiyeleri tarafindan atfedilen, nesnenin herkes tarafindan paylasilan anlamini igerir. Bu anlamlar popiiler
alg1 ve kiiltlire baglh olarak degisim gostermektedir. Kisisel veya 6znel anlamlar ise; kisinin esya ile
hikayesini/tarihini barindirir. Sar1 Mercedes filminin 6znesi olan otomobil, filmin yapildigi dénemin
kiiltiirel ve normatif anlamlarin1 kendisinde biitiinlestirmis; esyanin hem teknik hem de statii yansitma
bicimini birlestirerek filmde yer almigtir. Araba hem kamusal hem de kiiltiirel anlamlariyla birlikte

popiiler algi ve kiiltiiriin sembolii olarak viicut bulmustur.
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Esya ile insan iligkisi, giinliik pratiklere eslik etmesinin yan sira tasidig1 anlamlarla birlikte iki
ayr1 yapi yerine bir biitiinliigii isaret etmektedir. Esyanin insanin yasamindaki yeri ve anlami, ayriksi
birer parga, farkli bir doku olarak ayirt edilemez ve pek cok durumda yasamimiza “kok salmis” durumda
bulunurlar. Insanm dis diinya ile kurdugu iletisimde de hem diizenleyici hem vasita islevlerine sahiptir.
Durum, esya ve davranig arasindaki iligki yagam tarzinda somutlagir. Kisinin i¢inde yer aldig1 grubun
degerleri, biligsel ve pratik ifadeleri yagam pratiginin i¢inde yer alir (Bilgin, 2009). Bu sebeple kullanilan
esyanin se¢imi, kullanim pratikleri kullanan kisinin 6zellikleri ve yasam pratikleriyle ortiismektedir. Bu
esyaya duyulan ilgi 6znel ya da kamusal olabilir bununla birlikte esyanin se¢imi ¢ogunlukla grubun
degerlerini ve kimligi isaret edebilmektedir. Egyanin iki farkli islev amaciyla kullanildigi Sar1 Mercedes
filminde otomobil, mekan ve bellek temelinde kullanilmistir. Filmlerin esas temasini olusturan bu iki
yapi i¢inde yer alan otomobil; toplumun kimlik ve statii iglevini tasimakta, icinde bulunulan grubun
anlam ve sembollerini barindirmakta, birbirini etkileyen ve doniistiiren kamusal ve de 6znel degerler
tasimaktadir.

Sar1 Mercedes, Almanya’dan aldig1 otomobiliyle Tiirkiye’ye gelen Bayram’in otomobiliyle olan
iligkisini sinirin 6tesi ve berisinden bakarak anlatir. Ankara’nin bir kdyiinde biiyiimiis olan Bayram yillar
once igci olarak Almanya’ya gitmistir. Orada ¢alisirken biriktirdigi paralarla aldigi Mercedes’ine Balkiz
adim verir. Film, Balkiz1 ile koyline dondiigiinde hayalini kurdugu statiiye ve anlamlara sahip olacagini
diisiinen gdo¢gmen bir is¢inin kdyline ulasmaya calistig1 bir yol filmidir. Sar1 6kiizden sar1 Mercedes’e
gecis, geleneksel yapidan modern yapiya gec(emey)isin bir gostergesidir. Sar1 Mercedes’in adinin
“Balki1z” olmasi; sahip olunan, el degmemis ve namusun bir par¢asi haline getirilen otomobil, toplumsal
cinsiyet rollerinin tiim izlerini tasimaktadir. Bir “kiz” olarak goriilen, bakire Balkiz’a dokunulmasi,
cizilmesi, sahibinin namusuna da leke diisiirmektedir. Tiirkiye sinirin1 gectikten sonra Balkiz’in hizli bir
sekilde zarar gérmesi aslinda Bayram’in gordiigii zararin da somutlagmis hali olarak diisiiniilebilir.
Filmde ara ara ¢ocukluguna gondermede bulunulan sahnelerde otomobile dokunabilmek icin yeterli
degere sahip olmayan Bayram, Almanya-Tiirkiye sinirin1 Balkiz’1 ile gegerek aslinda ge¢misi ve bugiinii
arasindaki sinirini ve benligini degistirmeye, yikmaya calismaktadir. Sar1 Mercedes bir kiiltiirel kod
olarak Bayram’in kendisini temsil etmektedir. Balkiz, Bayram’in kendisine ait kildigi, kendiledigi,
Bayram’in benliginin degerli olan parcasini ifade etmektedir. Boylece Bayram, arabasi sayesinde elde
ettigi benligi ile dokunamadiklarina dokunma hakkini elde ettigini ve ilgi ¢eken, parlayan, herkesin
imrendigi bir benlige arabasi sayesinde ulastigini diistinmektedir. Balkiz’in Almanya’dan Tiirkiye’ye
olan yolculugunda, Tiirkiye sinirin1 gegmesiyle baslayan kazalar aslinda kendi i¢ c¢atismalarinin da
basladig1r yerdir. Film tiim bu catisma noktalarinda yabanci diismanligi, kimlik, go¢ ve aidiyet
kavramlarim tekrar tekrar sorgulatir. Filmin sonunda Bayram hem arabasi ve benliginin bir kismini1 hem

de koyiinii ve sevdiklerini kaybetmistir.
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SONUC

Sar1 Mercedes, yillar 6nce kdyiinden is¢i olarak ayrilarak Almanya’ya giden Bayram’in,
Almanya’da zor sartlarda galisip, para biriktirerek aldigi otomobili ve onunla kurdugu iliskiyi anlatan
bir yol filmidir. Sar1 Mercedes filminde, bir esya olan otomobilin hem Bayram’m hem de toplumun
bellegindeki sembollerini Almanya’dan Tiirkiye’ye uzanan bir yasam hikayesinde izlemekteyiz. Bir
otomobilin kendileme sonucu “Balkiz’a doniismesi, Balkiz ile yolculuk sirasinda yasananlar ve
otomobilin statiisii ile kendi degerini arttirdigina inanan Bayram, otomobilinden aldig1 giicle degisen
benligi ve kokleri arasinda kalmistir. Tiirkiye’ye 6zgii sosyokiiltiirel arka planin film boyunca eslik ettigi
Bayram, otomobilin toplumun kolektif bellegindeki degerine ulasmak igin bazi zamanlarda temel
ihtiyaglarindan dahi vazgegmektedir.

Balkiz ile hem toplumun hem de kendi goziinde baska birine doniisecegine inanan Bayram, film
sonunda feda ettigi zaman ve emegin yikimini otomobilin somutlasan hasariyla gormektedir.

Kimlik, esya ve kolektif bellek gibi sosyal psikolojinin énemli konularini yerel dinamikler
cercevesinde ve farkli disiplinler ile ¢aligmak ve harmanlamak alan yazin igin oldukc¢a gerekli ve

Onemlidir.

SINIRLILIKLAR VE ONERILER

Bu calisma, disiplinler arasi bir perspektif ile, esya kurulan bagi “Sar1 Mercedes” filmi
iizerinden incelemistir. Pek c¢ok farkli perspektif ile yeniden ve yeniden insa edilen anlamlar
incelenebilir. Bu calismada otomobil yalnizca esya, kolektif bellek ve kimlik ¢ercevesiyle incelenerek
sinirlandirtlmigtir. Yapilacak benzer calismalarda, disiplinler aras1 bir bakisa sahibi olmanin ¢aligmalari

olduke¢a zenginlestirdigi diisiiniilmekte ve yeni ¢alismacilara tavsiye edilmektedir.
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