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0Oz

iletisim teknolojilerinde yasanan gelisim siireci ve haberciligin dijitallesmesi “enformasyon
¢agl”na egemen olan iki temel kavram olarak ortaya c¢ikmistir. Her tir enformasyonun
dondstiridlmesini ve dolasimini saglayan dijital teknolojiler, ginimizde habercilik pratiklerin-
in kokli degisimini saglamaktadir. Elektronik posta, tartisma forumlari, bloglar ve sosyal pay-
lasim siteleri, gazetecilerin haber {iretimi ve paylagimi igin internet mecrasinda yararlandiklari
temel araglar olmustur. Ayrica glinimuzde dokunmatik, giyilebilir ve 3 boyutlu dijital gorinta
teknolojileri de haber medyasi tarafindan kullanilmaya baslamistir. Bu baglamda ¢alismada,
dijital, ag tabanli gaga uygun habercilik yontemlerinin kullanildigi “inovasyon haberciligi”
yaklagimi ele alinarak, medya alaninda yasanan dijital donlsiim siireci ortaya konulmaya
calisiimistir. Geleneksel haber Gretim ve paylasim pratiklerinin dontistiimiyle birlikte son yillar-
da gazeteciler yeni inovatif teknolojik araglardan siklikla yararlanmaktadirlar. iletisim ve mobil
teknolojilerin gelisimiyle birlikte haberciligin dénlisimi hizlanmakta, “inovasyon haberciligi”
gibi yeni medya ¢agina uyumlu habercilik tlrleri ortaya ¢ikmaktadir.
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Abstract

The process of development in the communication technologies and the digitization of re-
porting has emerged as the dominant two basic concepts in the “information age”. The dig-
ital technologies that provides the conversion and circulation of all types of information has
changed on the reporting practices dramatically. E-mail, the discussion forums, blogs and so-
cial networking sites have become the essential tools on the Internet for journalists in the
terms of news reporting and sharing. In addition, the tactile, wearable and 3D digital imaging
technologies have also been used by the news media. In this work the approach of “innovation
journalism” that is used to the methods of digital reporting is discussed and the process of
digital conversion in the field of media has been tried to expose. Journalists often benefit from
the new and innovative technological tools because of the transformation of news production
and sharing practices in recent years. The transformation of reporting has been accelerated
with the development of communication and mobile technologies and the types of reporting
that adapted to the age of new media like “innovation journalism” has been emerged.
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1.Girig

iletisim tarihinde, &ncelikli olarak optik, sonraki yillarda elektrikli telgrafin kul-
lanilmasi, enformasyon iletiminde zamana ve mekana olan bagimhligi ortadan
kaldirmistir. Telgraf hatlari Gzerinden saglanan iletisimin kitalararasi hale donus-
mesi, okyanusun altina dosenen kablolar araciligiyla mimkin olabilmistir. Uzun
mesafeli ve uluslararasi iletisimin altyapisi ise “Soguk Savas” déneminde, ABD
ve Sovyetler Birligi arasinda 1950’li ve 1960’ yillarda uzay ve uydu teknolojisi
alaninda yasanan gelismelerin sonucunda saglanmistir. Kisisel bilgisayarlarin ilk
orneklerinin 1970’li yillarda ortaya cikisi ve mikroislemcilerin kullaniimasi, hem
iletisim araclarinin boyutlarinin kiiciilmesine neden olmus hem de dijital enfor-
masyonun depolanmasi ve aktarilmasini kolaylastirmistir. Bu baglamda “yeni
medya” ve “dijitallesme” kavramlarinin bir dizi teknolojik icat ve gelismelerin so-
nucunda ortaya ¢iktig1 gérilmektedir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin medya alaninda kul-
lanilmaya baslamasi, geleneksel habercilik uygulamalarinin degisimine neden
olmustur. “Yeni medya” olarak adlandirilan bu siirecte birgok iletisim aracinin
Ustlendigi islev, kimi zaman yalnizca bir iletisim araci tarafindan Ustlenilmektedir.
Yeni medyanin buislevi, “ydndesme” veya “farkli iletisim araglarinin bitlinlesme-
si” olarak da ifade edilmektedir. Dijitallesme, yeni medya c¢aginin en temel tek-
nolojik bilesenlerinden birini olusturmaktadir. Boylece farkli formattaki verilerin
iletisim araglarinda dolasimi ve déntisimi mimkin hale gelebilmistir.

Bu baglamda teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak askeri amaclarla ABD
Savunma Bakanligi tarafindan gelistirilen internet, iletisim tarihini ve habercilik
pratiklerini kokll olarak degistiren en 6nemli mecralardan birini olusturmustur.
Diinyadaki bilgisayarlar arasinda kurulan bu ag yapisi, 1990’1l yillarin basinda hal-
kin kullanimina agilarak yayginlk géstermistir. ilk yillarinda tek yénlii, analog bir
enformasyon iletiminin hakim oldugu internet altyapisi, Web 2.0 teknolojilerinin
kullanilmasiyla etkilesimli, canl bir organizma haline déniismustir. Bloglar ve
sosyal paylasim siteleri, bu etkilesimli yapinin en énemli aracglari olarak yurttaslar
ve haber medyasi tarafindan kullaniimaya baslamistir. Mobil iletisim teknolojile-
rinin gelisimi ve akilli cep telefonu kullanicilarinin artmasiyla birlikte, 6zellikle an-
lik yasanan gelismeler ana akim medya kuruluslarindan dnce “yurttas gazetecile-
ri” tarafindan kamuoyuna sunulmaya baslamistir. Yasanan bu déniisiim siirecinin
farkina varan uluslararasi medya organizasyonlari, kendi sosyal paylasim sitelerini
ve sosyal medya departmanlarini kurarak haber yarigina dahil olmuslardir.

GunlUmiuzde gazetecilikte dijital, ag tabanli ¢aga uygun habercilik yontemle-
rinin kullanildig1 yaklasimlar da ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu baglamda galisma-

vy

da “inovasyon haberciligi” olarak nitelendirilen yaklasim irdelenerek, haberciligin
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dijital ¢agda nasil bir donlisiim sireci yasadigi literattr taramasi yontemi kullani-
larak tarihsel kronolojik siireg icinde insa edilmeye calisilmistir. Calismada, “ileti-
sim teknolojilerinin gelisimi ve dijitallesme sireciyle birlikte gliniimiizde haberci-
lik nasil bir donlisiime ugramaktadir?”, “Dijital ¢cagda, haber liretim ve paylasim
slirecinde gazeteciler ne tir teknolojik araglardan yararlanmaktadirlar?” seklinde
gelistirilen arastirma sorularinin yanitlari aranmaya galisilmistir.

2. iletisim Teknolojilerinin Gelisimi ve Dijitallesme

“Dijitallesme” ya da “sayisallasma” kavrami, bilgi ve iletisim teknolojilerinin
medya alanina dahil oldugu bir siire¢ olarak da tanimlanan yeni medya ¢aginda
onemli teknolojik bilesenlerden birini olusturmaktadir. Dijitallesme, enformasyo-
nun farkl iletisim araglarinda 6zglirce dolasimini saglamis, geleneksel habercilik
pratiklerinin dénislimiinde 6nclilik etmistir.

Dijital teknoloji genel anlamiyla “veri, ses, mizik, metin, fotograf ve goriintil
biciminde her tir enformasyonun ‘bit’lere ya da bilgisayar diline, mikroislemci-
ler yardimiyla dondstirilmesi” olarak tanimlanmaktadir. S6z konusu teknolojiyle
birlikte bu bicimlerin tretilmesi, saklanmasi, iletilmesi ve dagitilmasi oldukca ko-
laylasmis, “maddi islem” yetenegi ve hizi 6nemli oranda artmistir. Dijital teknolo-
jilerle Uretilmis sistemler; ses, muzik, metin, fotograf ve goriintl gibi bicimlerde
kayiplara neden olan analog yapinin yerini almis, bilgisayar treticileri, telekom-
nikasyon ve yayincilik arag ve sistemlerini Giretenler hizli bir gelisme ortami bul-
muslardir (Térenli, 2005: 9899).

iletisim alaninda yeni teknolojilerin gelisimi, yirminci yiizyilin sonlarinda ile-
tisim medyalarinin faaliyetleri agisindan ve onlardan bagimsiz olarak énemli bir
rol oynamistir. Bu donemde birbirine bagh (¢ gelisme yasanmistir. Bunlarin ilki,
elektronik kodlu enformasyonu tagsimak icin daha fazla kapasite sunan, yaygin ve
kullanish kablo sistemlerinin désenmesi olmustur. ikinci gelisme, karasal kablo
sistemleriyle uyumluluk gosteren uzun mesafeli iletisimi mimkdin kilan uydularin
kullaniminin artmasidir. Son gelismeyi ise enformasyon isleme, biriktirme ve can-
landirmayla ilgili sayisal yontemlerin kullaniminda goérilen artis olusturmustur.
Mikroislemcilerin kullanilmasiyla birlesen dijital enformasyon, enformasyonun
depolanma ve aktarilma kapasitesini 6nemli oranda artirmis, ayni zamanda en-
formasyonun farkli iletisim medyasi arasinda kolaylkla donustirilmesi igin ile-
tisim teknolojilerinde yondesme temelinin de ortaya ¢ikmasini saglamistir. S6z
konusu teknolojik gelismeler ayni zamanda iletisimin kiresellesmesine katkida
bulunmustur (Thompson, 2008: 245). Aslinda bir anlamda iletisim teknolojile-
rinde yasanan gelismeler, “yeni medya” olarak adlandirilan ¢agin ortaya ¢ikisina
asamali olarak katkida bulunmustur. Yeni medyanin teknolojik 6zelliklerinden biri
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olan “dijitallesme”, enformasyonun farkli iletisim araglarinda dolagimini mimkin
hale getirerek “yondesik bir medya”nin temellerini atmistir. Yani geleneksel ile-
tisim araclari tarafindan okuyuculara iletilen yazili, sesli ve goriintilG her tarlu
enformasyon artik tek bir iletisim aracinin blinyesinde sunulabilmektedir.

Diger bir deyisle “bilgiislem teknolojileri” her tiirli enformasyonun sayisal
olarak islenmesini saglayarak, ayni verilerin bir ortamdan digerine aktariimasini
kolaylastirmaktadir. Dolayisiyla bilgi islemenin kendi iginde ve kullanima sokuldu-
gu alandaki Giretimin maliyeti de diisebilmektedir (Térenli, 2005: 102). internet’in
ortaya cikisini saglayan ve Paul Baran’in calismalariyla onciliik ettigi “paket anah-
tar iletisim teknolojisi”ne dayanan sistem, agin komuta ve kontrol merkezlerin-
den bagimsiz olmasini saglayacak ve bdylece mesaj birimleri ag icinde yollarini
bulup, agin herhangi bir noktasinda tutarl bir anlamla yeniden toplanabilecekti.
Sonraki yillarda dijital teknoloji; ses, gortintli ve veriler dahil her gesit mesajin
paketlenmesini sagladiginda, baglantilari kontrol merkezlerini kullanmadan ilete-
bilen bir ag olusturulmustur. Dijital dilin evrenselligi, iletisim sisteminin ag olus-
turmaya yonelik basit mantigi, yatay ve kiiresel iletisimin de teknolojik kosullarini
hazir hale getirmistir (Castells, 2005: 58).

Enformasyon ¢aginda toplum, interaktif medya olanaklariyla birbirine bag-
lanmistir. “Enformasyon otoyollar” olarak adlandirilan iletisim teknolojileri, top-
lumlarin gesitli alanlarini daha aktif duruma getirebilmektedir. Yeni dijital tekno-
lojiler gindelik yasantiya girerek makineler ve insanlar arasinda bilgi paylagimini
zorunlu hale getirmektedir. Toplum, makro ve mikro diizlemde s6z konusu aygit-
larla butiinlesme siireci icine girmektedir. insanlar, makro bitiinlesme siirecin-
de kablo, radyo, iletim, uydu gibi teknolojileri kapsayan mikrogiplerle donatiimis
elektronik aygitlari birbirine baglayan bir iletisim altyapisiyla birbirine baglanir-
ken, mikro diizeyde ise toplumsal orgiitlenmeler lzerinde degisim zorunlu ol-
maktadir (Ondir, 2002: 121122).

Geleneksel iletisim araglari olarak degerlendirilen fotograf, film, gramofon
kaydi ve ses kayit cihazlarinda analog, yani enformasyonun icinde bulundugu
dogal haliyle tasindigi bellekler bulunurken; yeni medya ¢aginda “sayisal” yapay
bellek ise sayisal aktarim, sayisal isleme ve ¢ogaltmayl mimkiin hale getirmistir
(Torenli, 2005: 157158). Analog sistemlerde veri, frekans ve boyutunda farklilik
olabilen elektrik sinyallerinden olusurken, sayisal sistemlerde ise veri, 0 ve 1’ler-
den olusan ikili kodlarla temsil edilmektedir. ikili kodlarda yapilacak degisikliklerle
her gesit veri kayba ugramadan ayristirilabilmekte veya birarada kullanilabilmek-
tedir. Dijitallesmenin en 6nemli niteliklerinden biri de farkli formattaki verilerin
dénistirilmesine imkan tanimasidir. icerigin sayisal hale gelmesi, bilginin farkl
iletisim kanallari Gizerinden sorunsuz ve hizli sekilde aktarilmasini saglamaktadir.
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Dijitallesmeyle birlikte elektronik araglarin boyutlari kiigtilmiis, ayni zamanda en-
formasyonun mobilizasyonu mimkin hale gelmistir. Sayisallasma ayrica iletisimi
kablolara bagimh olmaktan kurtarmis, bireysel iletisim araclarinin kullanimi yay-
ginlik géstermistir (Karabulut, 2009: 8788). Onemli iletisim araclarindan biri olan
radyonun insanlarin yasam alanlarinda, oturma odalarinda kullaniimasi tekno-
lojik gelismelerle yakindan baglantilidir. Bu baglamda transistérin icat edilmesi,
radyo yayinlarinin kalitesini artirmasinin yani sira boyutlarini kiigulterek bu ileti-
sim aracini taginabilir hale getirmistir.

Telgraftan telefona, radyodan televizyona; bilgisayardan dogrudan g¢evirmeli
telefonla ses iletimine ve dogrudan yayincilik uydularindan internet’e uluslararasi
iletisim, teknolojik yeniliklerden biyiik oranda etkilenmistir. Telekomuinikasyon
ve bilgi islem alanlarinin ydndesmesi, internet araciligiyla resimler, sézciikler ve
seslerden olusan her tirll verinin dolasima girme yetenegi kazanmasi, ulusla-
rarasi enformasyon degisiminde devrim yaratmistir. Ayni zamanda enformasyon
isleme slirecinin daha ucuz ve hizli bir hale gelmesi, Business Week dergisi ta-
rafindan bu dénemin “internet Cagi'nin Dogusu” olarak adlandirilmasina neden
olmustur. Metin, ses, video, sozciikler ve resimlerden olusan verilerin tim bi-
¢imlerinin dijitallesmesi, analog sistemlerle karsilastirildiginda veri iletiminin hizi
ve kapasitesini geometrik oranda artirmistir. Dijital iletisim, baslangicta telefon
ve televizyonlar icin yeni fiber optik kablolarin désenmesiyle yakin iliski icinde
tanimlansa da, bu sinirhlik uydu araciligiyla kablosuz veri iletimine dogru don(-
siim gdstermistir. Bilgi islem ve iletisim teknolojilerinin ydndesmesi, internet’in
sagladigi “klresel birbirine baglantililk” potansiyelini ortaya ¢ikarmistir (Thussu,
2000: 224). Bu baglamda internet’in teknik altyapisinin kurulmasi konusunda ya-
pilan ¢alismalar, iletisim tarihini kokll olarak degistirmistir. Farkli formattaki diji-
tal enformasyonlarin biraraya geldigi bir “okyanus” olarak nitelendirilebilecek bu
mecra, yeni medya ¢aginin temel iletisim ortami haline dontismustar.

3. internet ve Mobil iletisimin Gelisimi

Diinyadaki bilgisayar sistemlerini ve aglarini birbirine baglayan bir iletisim agi ola-
rak da tanimlanan internet, “Interconnected Networks” yani “Birbirine Baglantili
Aglar” ifadesinin kisaltilmis halini olusturmaktadir. Bu mecranin altyapisinin ku-
rulmasi, birbirini takip eden gelismelerin bir sonucu olarak degerlendirilmekte-
dir. Sovyetler Birligi tarafindan 1957 yilinda uydu haberlesmesini saglamak ama-
ciyla yoriingeye yerlestirilen “Sputnik” uydusu, uzay yarisinda ABD’nin birtakim
adimlar atmasina neden olmustur. Baskan Eisenhower’in 1958’de kurdugu ileri
Arastirma Projeleri Kurumu (ARPA), ilerleyen yillarda uzay, uydu, balistik flize ve
niikleer konularinda uzmanlagsmigtir. ARPA, savunma konularina agirlik vermesi-
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nin ardindan Savunma ileri Arastirma Projeleri Kurumu (DARPA) haline doniis-
mistir (Akbulut, 2012: 7). Gorildigi lizere internet altyapisinin temelleri, ABD
ve Sovyetler Birligi arasinda yasanan “Soguk Savas” déneminin bir Griini olarak
atilmistir. iki Glkenin askeri savunma alanlarinda birbirlerine karsi tistiinliik kur-
mak istemeleri, uzay ve uydu teknolojileri konularinda bir yarisin icine girmeleri-
ne yol agmistir. Askeri amaglarla kurulan internet altyapisinin, insanlarin giindelik
yasantisina dahil olarak yaygin kullanima agilmasi icin, World Wide Web (www)
basta olmak Uizere birgok teknolojik ara¢ bu ag yapisina eklemlenmistir.

Amerikan Savunma Bakanligi, savunma kaynaklarini gelistirmek, askerf veri-
lere ulasabilmek icin bir teknolojinin yaratilmasi ihtiyaci hissetmis ve bu konuda
bir proje ¢alismasi yapmistir. Bu ¢alisma sonucunda ABD ordusunun iletisim sis-
temlerinin bir saldiri olmasi durumunda nasil korunacagini arastiran “ARPANET”
adl proje hayata gecirilmistir. 1982 yilinda bu aga bagl bilgisayarlarin sayisinin
artmasiyla ABD hiik(imeti, “MILNET” adli askeri amagli baska bir ag1 hayata gecir-
mistir. 1990 yilinda internet’e dénistiiriilen bu ag yapisi hizmetten kaldirilmistir
(Timisi, 2003: 122-123). Avrupa Niikleer Arastirma Merkezi’'nde (CERN) galisan
Tim Berners Lee tarafindan temelleri atilan “World Wide Web”, o zamana kadar
sadece akademik bir arag olarak kullanilan internet’in grafik ortamda sayfalar
seklinde Uretilebilmesini ve linkler araciligiyla birbirlerine baglanmasini gergek-
lestirmistir (Toruk, 2008: 269). “World Wide Web”, internet mecrasinin daha
canli bir organizma haline gelmesine katki saglayan énemli gelismelerden biri ol-
mustur. Sonraki yillarda mobil iletisimin yayginlik gostermesi, haber yayinciligin-
da zaman ve mekan sinirhligini ortadan kaldirmis, yurttaslarin da igerik tretimi ve
paylasiminda 6nemli bir rol oynamalarini saglamistir.

21. ylzyilda haber yayinciliginda kullanilmaya baslanan mobil iletisim arag-
lari, son yillarda yayginhk kazanmis ve mobil haber platformlari yayginlk gos-
termistir. 2000'li yillarin basinda SMS ve MMS teknolojilerinin kullanildigl haber
alarmlari, Alman ve isve¢ haber yayincilarinin da icinde bulundugu, BBC ve El Pais
gibi, gelismis Ulkelerdeki cok sayida haber yayincisi tarafindan kullanicilara sunul-
mustur (Westlund, 2013: 89). Mobil iletisim teknolojilerinin gelisimi, akilli cep
telefonu kullanicilarinin artis gbstermesi ve medya organizasyonlarinin kendi mo-
bil uygulamalarini hayata gecgirmeleri, haber tiiketim aliskanliklarinin degisimin-
de 6nemli bir rol oynamistir. Giiniimiizde akilli cep telefonlari Gizerinden haber
tuketimi ve paylasiminda bulunan kisi sayisi, 1834 yas arasindaki gen¢ nifusun
tiiketim aliskanliklariyla da baglantili olarak artis gostermektedir. Kisisel bilgisayar
(PC) ve tablet bilgisayarlar araciliiyla internet’e erisme aliskanligi yerini, akilli
cep telefonlari izerinden sosyal paylasim siteleri ve mobil uygulamalara baglan-
maya birakmistir.
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Mobil telefon; telefon ve telekomiinikasyon alaninda yasanan gelismelerin
ve devam eden yogun teknolojik donilistiimlerin bir Grinddar. Bu iletisim araci
glinimizde ses, video, grafik, metin ve animasyon araciligiyla enformasyon ve
iletisimin islenmesine imkan tanimaktadir. 2007°den beri Samsung ve Nokia gibi
dev sirketlerin yani sira Apple, Google ve Microsoft gibi mobil medya enddstri-
sine sekil veren glicli sirketler telekominikasyon ve bilgi islemin yéndesmesi-
ni saglamiglardir. Amazon ve Xiaomi gibi diger aktoérlerin fazlaligi, global mobil
medyanin sekillendirilmesinin bir pargasi olarak gliclerini harekete gegirmekte-
dir. Ginimizde mobil haber yayinciligl, SMS ya da MMS olarak kisisellestirilmis
haber alarmlari, mobil haber siteleri ve yondesik mobil haber uygulamalarindan
olusmaktadir (Westlund, 2013: 7).

GUnUmuzde yalnizca iletisim amaciyla degil ayni zamanda enformasyon
arama ve haber Uretiminde kullanilabilen mobil araglar, gazetecilik ve haber
medyasinda bir “oyun degistirici” olarak temsil edilmektedir. Mobil gazeteciler
(MoJos), mobil araglari haber tretiminde yogun olarak kullanan gazetecilerdir.
Medya enddstrisinde mobil gazeteci drnekleri arasinda CNN tarafindan destek-
lenen iReport, Reuters ve Nokia arasinda yapilan isbirligiyle gelistirilen MoJo kiti
yer almaktadir. Sonraki yillarda gazeteciler mobil iletisim araglarini sadece gele-
neksel habercilik icin kullanmamislar, ayni zamanda canli video ve blog yayiniigin
uygulamalardan yararlanmislardir (Westlund, 2013: 16-17). Mobil araglar, gtinlik
olaylar ve dogal afetler, krizler, i¢ savaslar, Arap Bahari gibi son yillarda yasanan
isyan hareketlerinde canh habercilik yapilmasi icin kullanilmistir (Westlund, 2013:
18). Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, mobil iletisim araglarinin haber
iceriklerinin Gretilmesinde, 6zellikle anlik yasanan gelismelerin duyurulmasinda
onemli islev Ustlendikleri goriilmektedir. Bu nedenle anaakim medya kurulusla-
rinda calisan muhabirlerin bulunmadigi cografi mekan ve zamanlarda, mobilize
durumdaki yurttas gazetecileri 5nemli bir boslugu doldurmaktadirlar. Medya ku-
ruluslari, son yillarda yurttas gazetecilerinden gelen igeriklerin dogru olup olma-
digini denetleyen yazilimlari kullanmaya baslamislardir. Dijital cagda haberciligin
dogasi degisime ugramakta; yeni yazilimlar ve dijital caga uyumlu habercilik yén-
temlerinden yararlanilan “inovasyon haberciligi” son yillarda 6nem kazanmaya
baslamaktadir.

4. Dijital Cagda Habercilikte inovasyon

Haber tiiketim aliskanhigl glinimuizde nesiller arasinda farklilasmaya baslamis-
tir. New York Times gazetesinin 2012 yilinin ekim ayinda agikladigi rapora gore,
“Baby Boomers” olarak adlandirilan 55 yas ve Uzeri kitlenin ylzde 53'G kagida
basili gazeteleri okuduklarini sdylerken; 18 ile 34 yas arasindaki grupta bu oran,
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ylzde 22’de, 35 ile 54 yas arasindaki grupta ise ylzde 32’de kalmistir. Online ha-
ber tiilketiminde tim yas gruplarinda bir istikrar bulunsa da, daha geng yas grup-
larindaki kitle, haber tiiketimini bliyik oranda akilli telefonlar ve tablet aracili-
giyla yapmaktadir (Pavlik, 2013: 183). Rapor, geng yas grubundaki kitlenin haber
tiiketim aliskanliklarinin ve tercih ettikleri iletisim mecrasinin nasil bir dénisiime
ugradigini acik bir sekilde gostermektedir. Kagida basili gazetenin daha yiksek
yas grubundaki kisiler tarafindan tercih edildigi gorilirken, yas araliginin dis-
mesiyle birlikte online ortamdaki haber igeriklerine 6nemli bir yonelisin oldugu
dikkat cekmektedir. Bu nedenle internet mecrasinin kullanilmadigi dénemlere
tanikhk etmeyen; dijital, mobil iletisim ortamlarina maruz kalan geng ve dinamik
yas kusagi icin inovatif habercilik uygulamalarinin hayata gegirilmesi 6nem tasi-
maktadir.

Pew Center’in “Haber Medyasinin Durumu 2012” baslikli raporundan bilgi-
ler veren Pavlik, raporda mobil araglarin, masatisti ve laptop bilgisayarlar Gzerin-
de sunulan haberlerden daha derin bir tecriibeye 6nciilik edebileceginin belirtil-
digini ifade etmektedir. Yapilan arastirma, Amerikalilarin ylizde 44’Gnin akill cep
telefonuna, ylizde 22’sinin ise tablet araglara sahip olduklarini gostermektedir.
Pew’in arastirmasi, ABD niifusunun yarisinin mobil bir iletisim aracina sahip oldu-
gunu ve bunlarin iicte birinin de internet’e kablosuz olarak baglandigini gdster-
mektedir. S6z konusu kullanicilarin (gte ikisinin kablosuz araglarini habere ulas-
mak amaciyla kullandiklari da dikkat cekmektedir. Arastirma, haber tiketiminin
elektronik posta kullaniminin ardindan ikinci en ¢ok tercih edilen populer mobil
etkinlik oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir (Pavlik, 2013: 182). Akilli cep telefonlari-
nin yaygin kullanimini ortaya koyan bu arastirma, modern yasamda “mobil” du-
rumda bulunan, hizli enformasyon tiiketimine ihtiya¢ duyan ¢ok sayida internet
kullanicisi oldugunu da géstermektedir.

Yeni medya ¢agina uygun bir gelir modelinin hayata gegcirilmesinin 6nem-
li oldugunu ifade eden Pavlik, haber medyasinda “inovasyonun” anahtar bir rol
oynayacagini soylemektedir. Haber igeriginin olusturulmasini saglayan profesyo-
nel gazeteciler ve yurttas gazetecilerinin dahil oldugu haber medyasinda inovas-
yonun en az dort boyutu bulunmaktadir. Bu boyutlar, kaliteli haber igeriklerinin
olusturulmasi, iletilmesi ve sunumunun yapilmasi; etkilesimli haber sdylemine
halkin dahil edilmesi; dijital, ag tabanli ¢aga uygun yeni habercilik yontemlerini
kullanmak ve dijital, ag tabanli, mobil bir ortam i¢in yeni yonetsel ve organizas-
yonel stratejiler gelistirmekten olusmaktadir. Uzun dénemli sirdrilebilirligin
saglanabilmesi icin inovasyona dort ilkenin rehberlik etmesi gerekmektedir. Bun-
lardan ilki istihbarat veya arastirma, ikincisi ifade 6zgirliigline yonelik taahhat,
U¢linctsl habercilikte gerceklik ve dogrulugun izlenmesine baglilik ve son olarak
etik ilkelerdir (Pavlik, 2013: 183).
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21. ylizyilda enformasyon teknolojisi arenasinda yasanan gelismeler azal-
mamakta, mobil teknolojilerin hizli bir sekilde gelismesiyle birlikte tam tersine
azalmayan bir sekilde stirmektedir. Depolama teknolojileri benzer sekilde nano
teknolojilerin gelisimiyle ilerlemeye devam etmektedir. Dokunmatik, giyilebilir
ve 3 boyutlu gorinti teknolojileri de hizli bir gelisim icinde bulunmaktadir. 2012
yilinin baslarinda Google, giyilebilir artirllmis gergeklik (augmented-reality) tek-
nolojisi “Project Glass”1 tanitmistir. Google, Facebook, Apple ve Yahoo! gibi dijital
medya sirketleri, kiiresel piyasada egemen, milyarlarca dolarlk girisimler haline
doniismislerdir. Bu sirketler reklam, abonelik ve geleneksel medya kuruluslari-
nin gelisimini saglayan diger dijital gelirlerin gogunu ele gecirmektedirler (Pavlik,
2013: 184).

Haber medyasinda dijital araglar araciligiyla haberin gergek olup olmadigi-
nin belirlenmesini saglayan inovatif kaynaklardan biri, Paris merkezli “Citizensi-
de.com” sitesidir. Citizenside sitesi yurttas gazetecilerinin paylastigi fotograflarda
yerlesik konum temelli enformasyonlarin, bu gazetecilerin bulundugu konum-
dan gonderilip gonderilmedigini belirleyen dijital araglar gelistirmistir. Bu siireg,
kaliteli haber kuruluslarina kamuoyuna sunduklari haber ve enformasyonlarin
dogruluklarini kesinlestirmelerinde yardimci olmaktadir. Yeni medyanin liderleri,
inovatif bir stratejide yer alan (¢ 6geyi bir araya getirmek icin essiz bir firsata sa-
hiptirler. Bu 6gelerden ilkini “kaliteli haber gelenegi”; ikincisini, 6zellikle gengler
ve sehirli topluluklarin aralarinda oldugu yurttaslarin mobil teknolojilere yonelik
artan ve hizli uyumu; Gglinclsiini ise yurttas habercilerinin haber akisindaki ka-
tiliminin yani sira haber tiketimi icin sosyal ve mobil medyanin yurttaslar tara-
findan kullaniminin yondesmesi olusturmaktadir. Bu U¢ 6genin karisimiyla yeni
medya kuruluslari, reklam ve 6deme duvarlari araciligiyla yeterli is ve gelir mo-
delleri olusturabilmektedir (Pavlik, 2013: 186).

Haber organizasyonlari, haberlerin de iginde bulundugu e-mail ve sos-
yal medya platformlari araciligiyla iceriklerin yayilmasinda online kullanicilarin
“anahtar bir rol” oynadiginin her gegen giin farkina varmaktadirlar (Canter, 2013:
475). insanla ya da dogal olaylarla ilgili &nemli gelismeler giinimiizde éncelikli
olarak sosyal medya yoluyla ortaya ¢ikmaktadir. Olay yerinin gerceklestigi yerde
bulunan yurttaslar, profesyonel gazetecilerden énce yasanan gelismeleri duyur-
maktadirlar. Bu baglamda sosyal medya platformlari, kriz olaylarinin haberlesti-
rilmesinde, daha derinlemesine iceriklere ulasilmasinda, tehlike altindaki sesle-
rin gorlinlrliginiin saglanmasinda merkezi bir rol yerine getirmektedir (Canter,
2013: 474).

internet mecrasi giiniimiizde Facebook, RSS beslemeleri, haber servisleri,
online haber siteleri gibi tim formlariyla haberin dagitilmasinda kullanilan yon-
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temleri degistirmektedir. Bu baglamda Twitter, hizli bir sekilde enformasyona ula-
sabilmek icin gazetecilerin yararlandigi en yeni araglardan birini olusturmaktadir.
Kurulduktan sonra 3 yil icinde internet kullanicilarinin yiizde 10’nundan fazlasi
bir Twitter hesabi agmistir. 2010 yilinin haziran ayinda 28 milyon tekil kullanicinin
ziyaret ettigi Twitter, internet mecrasinda en ¢ok ziyaret edilen 26’nci site duru-
muna yukselmistir. Ayni dénem iginde haber enddistrisinin kaynaklarinin azalma-
ya, personel sayisinin diismeye basladigi gérilmustir (Armstrong ve Gao, 2010:
219). Bu yillar iginde haber Uretiminde yeni araglarin ortaya ¢iktigi dikkat ¢ek-
mektedir. Ornegin CNN, haber iiretim siirecine katkida bulunmak isteyen kullani-
cilari “iReport” uygulamasindan yararlanmaya ¢agirmistir. ABD’deki “The Project
for Excellence in Journalism” adli arastirma kurumu, haber paylasiminda sosyal
aglarin 6nemli bir yontem oldugunu agiklamistir (Armstrong ve Gao, 2010: 221).

2009 yilinin subat ayinda online Amerikali internet kullanicilarinin yiizde 11’i
kendi online konumlarini glincelleyerek, diger kullanicilarla paylastiklarini soy-
lemektedirler. Nielson Online’a gére Twitter ziyaretgileri Subat 2008’den, Subat
2009’a kadar olan bir yillik siire iginde ylizde 1.382 oraninda artarak 475 bin tekil
kullanicidan, 7 milyon kullaniciya ylikselmistir. Boylece bu artis orani Twitter’i en
hizli biiyiyen web sitelerinden biri yapmistir. Twitter ayni zamanda kullanicila-
ra 140 karaktere kadar mesaj gonderme imkani saglayan “micro-blogging” sitesi
olarak da tanimlanmaktadir. “Tweets” olarak adlandirilan mesajlar, anlik mesaj-
lasma, kisa mesaj servisleri (SMS), RSS, elektronik posta ve Tweetdeck, Twitterri-
fic ya da Facebook gibi diger sosyal ag platformlarindan takipgilere gonderilebil-
mektedir. insanlarin ¢ogu giinimiizde mobil araglari izerinden tweetlerini gén-
dererek, takip edebilmektedir (Armstrong ve Gao, 2010: 222).

Twitter bir haber dagitim araci olarak 2007 yilinin ekim ayinda Gliney Cali-
fornia’daki biyiik yangin sirasinda, Los Angeles Times ve San Diego Kamu Rad-
yo Istasyonu (KPBS) gibi haber kuruluslari tarafindan kullanilmistir. Bu sosyal ag,
olay yerinden tahliye kararlari gibi acil enformasyonlarin, barinaklarin bulundugu
yerlerin ve yanginla miicadele slrecinin mobil ortamdaki binlerce kisiye duyurul-
masinda 6énemli bir rol oynamistir. Bu baglamda Twitter, kriz durumlarinda kul-
lanicilarina ihtiya¢ duyduklari gerekli enformasyonu verme asamasinda 6nemli
bir misyon Ustlenmistir (Armstrong ve Gao, 2010: 222). CNN, MSNBC.com ve
diger haber organizasyonlari, son dakika yasanan haberlerin duyurulmasinda
Twitter’t kullanmaktadirlar. Haber kuruluslarinin ¢cogu Twitter glincellemelerinin
yani “tweet”lerin icindeki RSS beslemelerinden igerikleri, takipgilerin hesaplarina
otomatik olarak donustirebilen Ucretsiz bir hizmet olan “Twitter-feed”lere gliven
duymaktadir (Armstrong ve Gao, 2010: 223).
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Twitter baslangicta cep telefonlari igin bir mesajlasma sistemi olarak tasar-
lanmis, sonraki yillarda enformasyon akisinin saglandigi, haber igeriklerinin or-
taklasa olusturuldugu ve dizenlendigi bir platformun iginde gelismistir. Twitter,
yedinci yilini kutladigi 2013 yilinin mart ayinda, 200 milyondan fazla aktif kulla-
niclya ve ginlik yaklasik 400 milyon mesajin gonderildigi bir platforma donis-
m{stir. Kisa bir slire icinde, haber liretimi ve online ortamda tiiketimini etkileyen
Twitter, gercek zamanh haberlerin yer aldigi dijital bir ag olarak gelisme goster-
mistir (Hermida, 2013: 295). Son yillarda Twitter’in bireyler ve kurumlar arasinda
kullanimi yayginlik gdstermeye baslamistir. Gazeteciler ve medya organizasyonla-
ri bu sosyal paylasim sitesinin yayginlik gostermesine katki saglamislardir. Twitter,
gazetecilerin glinlk kullandigi “alet ¢antalari”nin bir pargasi haline donismustdr.
2011 yilinda haber merkezleri i¢cin web rehberi yayinlayan Twitter, ardindan ga-
zeteciler ve 6zellikle spor muhabirleri icin en iyi uygulamalara iliskin bir kilavuz
¢ikarmistir (Hermida, 2013: 296).

2008 ve 2009 yillarinda son dakikada yasanan haberlere iliskin ayrintilarin
sunuldugu bir platform olarak Twitter’in yikselisi; Cin’de yasanan Sichuan Dep-
remi, Mumbai kentindeki teror saldirilari ve Hudson Nehri’ndeki ucak kazasi
gibi olaylarla miimkiin olmustur. ilk kuruldugu 2006 yilinda Twitter, kullanicila-
rina “Ne yapiyorsun?” sorusunu yoneltirken, 2009 yilinin kasim ayinda bu soru
“Neler oluyor?” olarak degismistir. 2012 yilina gelindiginde sirketin web sayfasi,
platformu “son haberlere, fikirlere, gorislere ve ilgi duydugunuz seyler hakkin-
daki haberlere ulasmanizi saglayan gercek zamanli bir enformasyon agi” olarak
tanimlamistir (Hermida, 2013: 298). Son dakika haberlerin sunuldugu bir kaynak
ve ag lzerinde dagitilan enformasyonun hizi agisindan sosyal medyanin, 6zellikle
de Twitter’in yiikselisi, “haberin dogrulatilmasi” ilkesini etkilemektedir. Haberin
hizli ve dogru olmasi arasindaki secenek yeni bir kavram olmasa da, okuyucularin
haberleri gazeteciler gibi kolaylikla dagitabilmesi daha biylk bir 6nem kazan-
mistir (Hermida, 2013: 303). Bu asamada “elde edilen bilgilerin dogrulatilmasi”
habercilik ilkesi, ana akim medya organizasyonlarinda ¢alisan muhabirler ve in-
ternet yurttaslarinin (netizens) lrettikleri iceriklerin glivenilirligi agisindan énem
tasimaktadir. Dijital yeni medya ¢aginda icerikler en hizli sekilde dagitilabilmekte
ancak s6z konusu igeriklerin glivenilir olup olmadiklari temel bir sorun olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle son yillarda 6zellikle haberciler tarafindan Greti-
len iceriklerin dogrulugunu teyit eden birtakim uygulamalar uluslararasi medya
organizasyonlari tarafindan gelistirilmeye baslanmistir.

Pew Arastirma Merkezi, “Project For Excellence in Journalism” baslkli pro-
jesinin “Yeni Medya indeksi”’nde Twitter haber iceriklerini izlemistir. Arastirmalar
gazetecilerin ¢ogunlugunun calismalarinda Twitter’dan yararlandiklarini goster-
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mektedir. New York Times gazetesinin glinllik tirajinin yaklasik 780 bine ulastig
doénemde, 6 milyondan fazla Twitter takipgisi oldugu dikkat ¢cekmektedir (Artwi-
ck, 2013: 213).

Dijital teknolojilerin biitiinlesmesi, internet ve mobil medya, gazeteciligin ve
diger medya bicimlerinin icerigini ve haber anlatim olanaklarini 6nemli 6l¢lide
donlstirmektedir (Pavlik ve Bridges, 2013:5). Glinimizde artiriimis gergeklik
(augmented reality) uygulamalari olarak adlandirilan kavram “sanal gerceklik”
ile baglantili olsa da, bilgisayarda Uretilmis ortam araciligiyla ortaya ¢ikan ger-
ceklikle, kullanicinin etkilesimini artirmaktadir. Artirilmis gerceklikte, bir kullanici
cevresini kusatan dinyayl gérmeye ve duymaya devam etmekte ancak belirli bir
yerde es zamanl olarak isaretler ve sesler araciligiyla kullanicinin cografi olarak
bulundugu yerin 3 boyutlu olarak (3D) sunulmasina imkan taninmaktadir. Arti-
rilmis gercgeklik uygulamasi, yaklasik olarak son 20 yillik gelismelerin bir sonucu
olarak ortaya ¢cikmistir. Baslangigta bir mobil platform olarak tasarlanmayan arti-
rilmis gergeklik kavramini ve diislincesini, Preston Thomas Caudell 1990 yilinda
Boeing sirketi icin calisirken gelistirmistir. Sirket ¢alisanlari, artirilmis gerceklik uy-
gulamalarini ucaklarin bazi parcalarini siniflandirirken kullanmislardir (Pavlik ve
Bridges, 2013: 6).

Gazetecilik ve medya baglaminda artiriimis gerceklik; ses, grafikler, fotograf-
lar, video, elde tasinan ya da giyilebilir ekran {izerinde, kisilerin belirli bir cografi
konum ve bulundugu yer baglaminda spesifik yerlerle es zamanhlik saglayarak,
canli video gosterimindeki animasyon gibi verilerin katmanlara ayrilmasina im-
kan tanimaktadir. En yaygin artirilmis gerceklik medya uygulamalarinin arasinda,
spor ve elde tasinan video oyunlarindan biri olan ve 2012 yilinda tanitimi yapilan
Sony PS Vita yer almaktadir. Bununla birlikte, bu gibi uygulamalar, izleyicilerle et-
kilesimin yer almadigi, artirlmis gercekligin sinirl formlarindan olugsmaktadir ve
bu uygulamalar sadece ekran lizerinde gérinmektedir (Pavlik ve Bridges, 2013:
9). Artirilmis gerceklik, bilisime dayali gazetecilik (computational journalism)
olarak bilinen alanin 6nemli parcalarindan birini olusturmaktadir. Bu gazetecilik
tura, geleneksel gazetecilik, medya, bilgisayar ve enformasyon biliminin yondes-
mesiyle ortaya ¢ikmistir (Pavlik ve Bridges, 2013: 10).

Haber Gretimi, glinimizde daha interaktif ve olayin meydana geldigi ko-
numda bulunan birincil kisilerin katilimiyla olusturulan ve cografi olarak artiriimig
gerceklik uygulamasiyla sunumu gerceklestirilen bir hale donliismeye baslamistir.
Guin gectikge mobil ve gelismekte olan gozliik ve kulaklik gibi giyilebilir artirilmis
gerceklik teknolojilerinin birbirine baglanmasiyla haber anlatiminda nitelik ge-
lisme gostermektedir (Pavlik ve Bridges, 2013: 41). Haber anlatiminin 6tesinde
diger artinlmis gerceklik gazetecilik uygulamalari da bulunmaktadir. Katmanl et-
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kilesimli yapi, cografi olarak etiketlenmis (geo-tagged) grafikler; yerlesik cografi
eszamanl fotograflar, haber ve enformasyona ek bir baglam yikleyen videolar;
mobil araglariyla kolay ve hizli bir sekilde ayrintili bilgi almak i¢in vatandaslarin
dogrudan ek icerik, metin, video, web sitesine ulasmasini saglayan QR kodlarin
kullanimi; konum temelli sosyal paylasim siteleri araciligiyla sosyal medya kulla-
nimi; artirilmis gergeklik veya sosyal medya yoluyla haber lretimi icin olasi haber
kaynaklarinin belirlenmesinde uygun konum bilgilerinden yararlanilmasi bu uy-
gulamalar arasinda yer almaktadir (Pavlik ve Bridges, 2013: 42).

Sosyal medya, etkilesimli diyaloga, sosyal etkilesime, kullanici yonelimli
icerik olusumuna ve degisimine imkan veren Web 2.0 teknolojilerinin kurulusu
lizerine temelleri atilan internet tabanli uygulamalarin biraraya gelmesiyle orta-
ya citkmistir. S6z konusu teknolojilerin altinda yatan mantik, genel olarak dijital
medya ve kultlr olmasinin yani sira “acgikhk” ve “katihm”dir (Gulyas, 2013:271).
Bu teknolojilerin etkisi Gizerine yapilan tartismalar (i¢ ana konu (zerinde odak-
lanmaktadir. Bunlar; kullanicilarla iliskilerde yasanan degisiklikler, degisen gaze-
tecilik uygulamalari ve mesleki degerlerde ortaya ¢ikan degisikliklerdir (Gulyas,
2013: 271).

Haber Uzerine yapilan tanimlamalar degismektedir; ¢linkii haberin sosyal
yapisi, haber degerleri, haber kriterleri donlsiime ugramaktadir. Ayni zamanda
iletisimin ve yeni teknolojilerin artan hizinin, gazetecilik uygulamalari Uzerinde
olumlu etkileri fark edilmektedir. Boylece gazeteciler daha verimli bir sekilde ¢a-
lisabilmekte ve daha kolay iletisim kurabilmektedirler. Sosyal medya kullaniminin
en biylik avantaji, haberin gergeklestigi yerden, ilk elden gazetecilerin mater-
yal toplamasina izin vermesidir. Bu durum, 6zellikle fiziksel olarak olay yerinden
uzaktaki gazeteciler igin 6nemli avantaj olusturmaktadir (Gulyas, 2013: 272).

Paylasilan icerikler, metinsel glincellemeler, blog iletileri, resimler, ses ya da
video; sosyal medyanin bir “ayagini” olusturmakla birlikte, diger esit derecede
onemli olan ayak “haber agi”dir. Bir gazetecinin haber kaynaklarinin olusturdugu
ag, o gazetecinin daima en 6nemli mesleki varliklarindan biridir. Sosyal medyada,
bir kisinin “arkadaslan”, “takipgileri”, “yorumlari”, “begenileri”, “linkleri”, “retwe-
et”leri bu nedenle bir ag yapisi sekillendirmektedir (Hedman ve Djerf-Pierre,
2013: 372).

Enformasyonun dogrulatilmasi, gazeteciligin kdse taslarindan birini olus-
turmaktadir. Bu nedenle haber merkezleri, sosyal medyada kullanilan fotograf
ve videolarin dogrulugunun teyit edilmesi igin gelismis yontemler kullanmaya
baslamislardir. BBC Verification Hub (Dogrulatma Merkezi) ve Storyful gibi haber
organizasyonlari, haber dogrulatmaya yardimci olan hizmetler sunmaktadir (Vis,
2013: 28). Gorlldugl tzere ginimuzde bircok uluslararasi haber kurulusu, gaze-
tecilikte inovatif araglardan siklkla yararlanmaktadir.
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5. SONUC

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle ortaya ¢ikan yeni medya ¢aginin en
onemli 6zelligi, haberciligin dijital bir ortamda yapilmaya baslamasidir. Metin, fo-
tograf, ses, video gibi farkli formattaki enformasyonlarin dijital olarak islenmeye
baslamasi, geleneksel iletisim araglarinin Ustlendigi islevleri kokli olarak degis-
tirmistir. Yeni medya ¢aginda sadece bir iletisim araci, bir¢ok farkli iletisim araci-
nin sagladigi olanaklari sunabilmektedir. Ozellikle mobil iletisim teknolojilerinin
yayginlasmasiyla akilli cep telefonlari, “yondesme” ya da “biitiinlesme” siirecinin
en dnemli araglari olarak ortaya ¢ikmislardir. 2000’li yillarin basinda “web giinliik-
leri” olarak adlandirilan bloglarin, sonrasinda sosyal paylasim sitelerinin kurulma-
siyla birlikte yurttaslarin da haber igeriklerinin olusumuna katkida bulunduklari
gorilmektedir.

Yiksek ¢ozlintrllkli fotograf ve video ¢ekimi yapabilen cep telefonuna sa-
hip her yurttasin “icerik Gretimi”’ne katki sagladigi, 6zellikle anlik yasanan gelis-
melerin profesyonel medya kuruluslarindan énce internet mecrasinda paylasildi-
g1 bir doneme hizl bir gegis yasanmistir. Yurttas gazetecilerin sundugu iceriklerin
“haber degeri” tasiyip tasimadigi, bu bilgilerin givenilir haber kaynaklari tara-
findan “dogrulatilmasinin” gerekli oldugu yillardir tartisiimaktadir. Gergekten de
habercilik ilkeleri agisindan degerlendirildiginde, internet’te dolasan iceriklerin
“doublecheck” olarak adlandirilan en az iki glivenilir haber kaynagindan dogru-
latilmasi gerekmektedir. Glinlimiizde uluslararasi haber organizasyonlari haber
dogrulatmaya yardim eden uygulamalardan ve inovatif araglardan yararlanmak-
tadir. Enformasyon teknolojisi alaninda yasanan gelismeler, mobil teknolojilerin
de katkisiyla birlikte ilerlemeyi strdirmektedir. Ayni zamanda dokunmatik, giyi-
lebilir, 3 boyutlu gorinti teknolojileri ve “sanal gerceklikle” baglantili olarak orta-
ya c¢ikan artiriimis gerceklik (augmented reality) uygulamalari, yeni medya ¢agin-
dainovasyon haberciliginde siklikla kullanilmaktadir. Bu degisim siirecinde ortaya
¢ikan “inovasyon haberciligi”yle birlikte yeni habercilik yontemleri gelismekte,
geleneksel haber tretim ve paylasim uygulamalari dénisiime ugramaktadir.

Calismada gelistirilen “iletisim teknolojilerinin gelisimi ve dijitallesme sire-
ciyle birlikte ginimizde habercilik nasil bir déntsime ugramaktadir?” seklin-
deki ilk arastirma sorusu degerlendirildiginde, glinimiizde haberciligin mobil
iletisim teknolojilerinin de gelisimiyle birlikte yurttaslarin sosyal paylasim siteleri
lizerinden icerik Giretimi ve paylasimina katkida bulunduklari bir yapiya dénisti-
gl gorilmektedir. Elbette anaakim medya organizasyonlari, sahip olduklari pro-
fesyonel haber merkezleri ve muhabir kadrolari, yurtici ve yurtdisindaki haber
birolari araciligiyla haber Uretiminin gergeklestiriimesinde basat rollerini stirdir-
mektedir. Uluslararasi haber ajanslari basta olmak (izere birgok anaakim medya
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organizasyonu, dijital ¢caga ayak uydurabilmek igin kendi sosyal paylasim siteleri
ve mobil uygulamalari araciligiyla farklilasmaya calismaktadir. interaktif, yani et-
kilesimli haber merkezleri kuran uluslararasi medya kuruluslari, artik haber ve
enformasyonlari nasil daha anlasilir ve farkli sekilde okuyucularina sunacaklari
konusunda bir yaris icine girmis durumdadir. Bu baglamda veri gorsellestirme-
sinin 6nem kazandig1 “veri gazeteciligi” ve habercilikte yenilik¢i bakis acilari ve
uygulamalara yer verilen “inovasyon gazeteciligi” 6n plana ¢ikan habercilik tirleri
arasinda yerlerini almaya baslamistir.

“Dijital cagda, haber Uretim ve paylasim siirecinde gazeteciler ne tir tekno-
lojik araglardan yararlanmaktadirlar?” seklinde gelistirilen ikinci arastirma sorusu
irdelendiginde, muhabirlerin dijital caga adim attiklari ilk donemlerde haber Qre-
timi ve paylasimi icin Facebook, Twitter gibi sosyal paylasim sitelerinden siklikla
yararlandiklari dikkat cekmektedir. Son yillarda ise muhabirler; dokunmatik, gi-
yilebilir ve 3 boyutlu goriinti teknolojilerinden siklikla yararlanmaya baslamis-
lardir. Ginim{zde artirlmis gergeklik teknolojisiyle birlikte haber Gretimi daha
interaktif bir konuma ulasmaya baslamistir. Elde edilen bilginin dogrulatilmasi,
gazeteciligin temel ilkelerinden birini olusturmaktadir. Bu habercilik ilkesiyle bag-
lantili olarak sosyal paylasim sitelerinde kullanilan igeriklerin dogrulugunun teyit
edilmesi icin “BBC Verification Hub” ve “Storyful” gibi haber organizasyonlari ¢e-
sitli hizmetler sunmaktadir. Ayni zamanda gazetecilerin paylastiklari fotograflar
cografi konum temelli olarak analiz eden bazi inovatif dijital araglar, “haberin ger-
cek olup olmadiginin” teyit edilmesinde kullaniimaktadir.

iletisim teknolojilerinde yasanan yeni gelismelerin dijital habercilige yeni
boyutlar kazandirmaya devam ettigi gériilmektedir. iletisim araglarinin tarihsel
gelisim sireci de bu 6ngoriiylu dogrular niteliktedir. Telgrafin icat edilmesi, me-
safelere bagli iletisimi kokli olarak degisime ugratmakla kalmamis, uluslarara-
s haber ajanslarinin ortaya ¢ikisina katkida bulunmustur. Ayni zamanda telgraf,
kendinden sonra icat edilen telefon ve radyo gibi iletisim araglarinin da énini
acmistir. 20.ylzyihn sonlarina dogru internet mecrasinin giindelik yasamda ve
ayni zamanda medya tarafindan yaygin olarak kullanilmasi, online gazetecilik uy-
gulamalarinin ortaya ¢ikisina yol agmistir. internet’in, 21. yiizyilin baslarinda Web
2.0 teknolojisiyle tanismasi s6z konusu mecrayi etkilesimli bir yapi haline getir-
mis, sosyal paylasim siteleri yaygin bir sekilde kullaniimaya baslamistir. iletisim
teknolojilerinde yasanan gelisim siireci; haberciligin dogasini, haber lretim ve
paylasim pratiklerini dénlisime ugratmakta, yeni habercilik tirlerinin de dogu-
sunu muijdelemektedir.
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