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EXAMINING STUDENTS' PERCEPTIONS ON
ESTHETIC VALUE IN SOCIAL STUDIES
TEACHING PROGRAM"

(SOSYAL BILGILER OGRETIM PROGRAMINDA YER ALAN ESTETIK DEGERINE
ILISKIN OGRENCI ALGILARININ INCELENMESI)

Bahadir KILCAN?
Biilent AKBABA?

ABSTRACT

The purpose of this study was to determine how 8th grade students perceive values such as being esthetic
which were involved in social studies teaching program for 6 and 7th graders. Therefore, metaphors and
pictures/cartoons that students formed and drew for each of the values and interviews conducted with
students about the related value were examined.This qualitative study designed in survey model used data
research techniques such as collecting data via metaphors, semi-structured interview, and document analysis
under triangulation method. Considering the data supplied by Turkish Statistical Institute (TES) about Socio-
Economic Status (SES), a total of 602 (317 female - 285 male) 8th graders chosen by maximum variation
sampling method from 9 primary schools located in low, middle, and high socio-economical areas of central
districts of Ankara participated in the study. Content analysis was conducted to analyze and interpret the data
of the study. Results demonstrated that; Without regarding the difference of SES, most of the participants
marked that they perceived esthetic as "nice, eyeable, smooth, and flawless scene™” and "blocking the natural,
negativity stemming from changing, and becoming impaired when dealt with".
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OZET

Bu aragtirmada, Sosyal Bilgiler 6 ve 7. sinif 6gretim programinda yer alan estetik degerinin sekizinci sinif
ogrencileri tarafindan nasil algilandiginin belirlenmesi amaglanmigtir. Bu amag¢ dogrultusunda; dgrencilerin
ilgili degere iliskin gelistirdikleri metaforlar, ¢izdikleri resim/karikatiirler ve o degere iliskin 6grencilerle
yapilan yar1 yapilandirilmis goriigmeler incelenmistir. Nitel arastirma deseninde tarama modelinde
gerceklestirilmis olan arastirmada, tiggenleme seklinde veri toplamaya uygun olarak nitelendirilen nitel
aragtirma teknikleri (mecazlar yoluyla veri toplama, yari yapilandirilmis goériisme ve dokiiman analizi)
birlikte kullanilmigtir. Arastirmanin galisma gurubu; Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (2012) sosyo-ekonomik
diizey (SED) verileri gz 6niinde bulundurularak, 2011-2012 egitim-6gretim yili bahar doneminde Ankara ili
merkez ilgelerden iist, orta ve alt SED’e sahip yerlesim yerlerinde maksimum ¢esitlilik 6rnekleme yontemiyle
secilmis olan dokuz ilk6gretim okulunda calismaya katilim gosteren 602 (317 kiz-285 erkek) sekizinci simif
ogrencisinden olugmaktadir. Katilimcilardan elde edilen verilerin ¢dziimlenmesinde ve yorumlanmasinda
icerik analizi kullanilmistir. Arastirma sonucunda; SED farki gozetilmeksizin katilimeilarin biiyiik bir
cogunlugunun estetigi; “insana hos gelen, goze hitap eden, sorunsuz ve kusursuz bir goriintii” ve “dogal olan1
kapatan, degistirmeden kaynakli olumsuzluk ve ugrasinca bozulan” olarak algiladiklari goriillmektedir.

Anahtar Sozciikler: Deger, estetik, resim/karikatiir, metafor, nitel aragtirma, sosyal bilgiler.
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SUMMARY
Introduction

Values do not have a definite definition though there have been many discussions
on them (Ozgiiven, 2011). According to Hokelekli and Giindiiz (2007), values are
general principles directing and determining the behaviors of individuals. Aktepe
(2010) argues that family is the first environment where these principles are gained.
Schools play an important role in the sustainability of such principles that
individuals begin to gain in the family.

Schools are the institutions aimed at cultivating mentally and physically healthy
individuals who act in accordance with the objectives of the society they live in
(Binbasioglu, 1991). The curricula implemented in schools should be suitable for
the society so that the above-mentioned objectives can be fulfilled (Gutek, 2011).
The Social Sciences Curriculum that is currently in use in Turkey includes such
elements as acquisition, learning domain, and skill, concept, and value teaching.
Among these elements, values are quite important (Ata, 2007).

If students’ readiness for value teaching, interests, needs, and expectations are taken
into consideration, it will be easier to introduce values to students (Aktepe, 2010).
As stated by Basaran (2004), it is hard to determine, understand, and interpret
various problems of individuals without taking into account reliable information
about the values held by them (Cited, Kunduroglu, 2010).

Purpose

This study aimed at determining the perceptions of the eight grade students
regarding the value of aesthetics included in the Social Sciences 6™ and 7" Grades
Curriculum, what metaphors they produced in regard to this value, what categories
emerged based on such metaphors, and whether the above-mentioned varied by
socio-economic level.

Method

This study employed different qualitative research techniques together. Thus, the
present study was suitable for triangulation. According to Guion (2002),
triangulation involves the collective use of different methods.

The present study was based on qualitative research design, and employed the
survey model. The survey model is a research approach that aims at determining the
characteristics of a group or describing a past or present state as it was/is (Karasar,
2010; Biiyiikoztirk, Kilig-Cakmak, Akgiin, Karadeniz and Demirel, 2010).

The study group consisted of 602 (317 females and 285 males) eight grade students
from nine primary schools selected, through maximum variation sampling, from the
central districts of Ankara Province in the spring semester of the 2011-2012
academic year based on the socio-economic level data provided by the Turkish
Statistical Institute (2012). In maximum variation sampling, every situation may be
defined in aspects unique to itself in detail, and common categories to emerge
between situations with different characteristics may be determined (Patton, 1987).
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The below-mentioned data collection tools were used in the present study;

1. Form for Collecting Data via Metaphors: The form for collecting data via
metaphors, which had previously been used by many researchers (Saban, 2004;
2008a; 2008b; 2009; Oztiirk, 2007; Giiven ve Giiven, 2009; Aydin, 2010) was used
for determining the metaphors concerning the meanings attributed by the students to
the value of aesthetics included in the Social Sciences 6™ and 7" Grades
Curriculum. A metaphor is defined as a component of human reasoning applied for
considering something in relation to another and understanding concepts better
(Lakoff & Johnson, 2010), and regarded as a mental image used by an individual
for explaining a highly abstract and complex phenomenon (Yob, 2003; Saban,
2004).

2. Document Analysis: Another data collection tool used in the study was visual
documents. Ersoy and Tirkkan (2010) state that visual materials (cartoons) reflect
the feelings and thoughts of students and highlight their interpretation and solution
skills, and Ersoy (2010) suggests that cartoons may be used for determining the
status of acquiring especially social values, norms, and rules.

3. Semi-structured Interview Form: In semi-structured interviews, the interviewer
generally asks questions without going beyond the questions prepared in advance.
However, s/he is free to ask additional questions in accordance with the answers
provided by students (Glesne, 2012; Kus, 2012).

At the first implementation stage of the study, a metaphor form about the value of
aesthetics was distributed to each student. The obtained data were sorted by the
researchers by socio-economic levels. Then the metaphors about aesthetics
produced by the students, the reasons for producing such metaphors, and the
pictures/cartoons drawn by them in relation to the value of aesthetics and the
reasons for producing these metaphors were reviewed in company with a domain
expert, thereby determining those who drew similar pictures/cartoons, those who
drew different pictures/cartoons, and those who did not draw any picture/cartoon.
Prior to conducting interviews (the second implementation stage of the study), 12
participants were determined in order to conduct at least one interview with those
who drew similar pictures/cartoons, those who drew different pictures/cartoons, and
those who did not draw any picture/cartoon in regard to the value of aesthetics from
each socio-economic level.

1. Coding and Eliminating Stage: The forms of the participants were examined, and
445 forms that had not contained the reason for producing relevant metaphor, or
that had only involved the definition of relevant metaphor, or that had been left
blank were marked and left out of the study.

2. Sample Metaphor Compilation Stage: At this stage, each metaphor was broken
into pieces through “metaphor analysis” (Saban, 2009) and “content analysis”
(Yildirrm & Simsek, 2005). After the forms containing weak mental images were
eliminated, a total of 41 valid metaphors were obtained.

3. Category Development Stage: At this stage, the metaphors developed by the
participants in regard to the value included in the form were categorized based on
the reasons for the creation of such metaphors.
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4. Validity and Reliability Stage: Here, the categories produced by the expert whose
opinion was received and those produced by the researchers were compared. The
reliability of the study was calculated by using Miles and Huberman’s (1994)
formula in the comparisons.

5. Data Transfer into Computer Environment Stage: After the metaphors created by
the participants were divided into categories, all data were transferred into computer
environment through calculating the number (f) and percentage (%) of the
participants representing relevant metaphors and categories.

Results

Findings revealed that the metaphors that were produced by participants from
lowest-level socio-economic status on aesthetic values and that had the highest

99 ¢

frequency were “Ajda Pekkan”, “beauty”, “modeling clay” and “Biilent Ersoy.”

Findings also indicated that the metaphors that were produced by participants from
middle-level socio-economic status on aesthetic values and that had the highest
frequency were “Biilent Ersoy”, “Ajda Pekkan”, “beauty”, “Cagatay Ulusoy”,
“celebrities” and “insincerity”.

According to the findings of the current study, the metaphors that were produced by
participants from middle-level socio-economic status on aesthetic values and that
had the highest frequency were “beauty”, “surgery” and “change.”

It was further evidenced upon examining the categories which were built up from
metaphors that participants from various socio-economic status produced that the
categories which included the highest number of metaphors were titled “Nice for
People”, “Celebrities” and “An Eye-Pleasing and Relaxing Scene.”

Discussion and Conclusion

A great majority of the participants perceived aesthetics as “a nice, eye-pleasing,
fine, smooth, and perfect appearance”. The fact that aesthetic was associated with
“Thierry Henry” who was considered to be capable of “dribbling past beautifully”
by the interviewer 12 with a middle socio-economic level, and was likened to “a
real waterfall giving peace to people with its sound, existence, and appearance
without doing any extra thing” by the interviewer 92 with a lower socio-economic
level may prove that the value of aesthetics is gained by all individuals without any
difference resulting from socio-economic level in affective respects in particular.
That shows parallelism with Akbas’s (2004) result that students access the value of
aesthetics at similar levels irrespective of their differences arising from their socio-
economic levels.

Some participants incorrectly perceived aesthetics as a surgical operation, and
described it as “unfavorable situation resulting from modification, covering what is
natural, and getting worse when worked on too much”. That may imply that media
has an influence on the incorrect perceptions of the participants. This is because;
media not only spreads and conveys culture to large masses, but also stands as one
of the primary institutions directing people in the society (Segall and Schmidt,
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2006; Tinaz, 2012). Although such act of directing is expected to drive people into
wisdom, curiosity, and creativity, it misleads people for the sake of circulation and
rating (Saban, 2005). This result of the present study is parallel with those of
various studies (Tokdemir, 2007; Yildirim, 2009; Yalar, 2010; and Yigittir and
Keles, 2011) focusing on teachers’ views regarding value teaching which suggest
that teachers think media has a negative effect on students in the value teaching
process.
GIRIS

Giliniimiizde, bilgi-iletisim teknolojileri alaninda gerceklesen yenilikleri ve
bu yeniliklerin katlanarak artis gostermesini toplumlara fayda saglayan basat bir
olgu olarak degerlendirmek miimkiindiir. Bilgi iletisim teknolojilerinde yasanmakta
olan bu gelismeler bir yandan insanligin islerini kolaylastirirken bir yandan da
diinya {iizerindeki sosyal, kiiltiirel ve buna bagli olarak toplumsal sinirlarin
gecerliligini  zayiflattigi icin diinyanin herhangi bir yerindeki olumsuzlugun
(hosgoriisiizliik, sorumsuzluk, madde bagimliligi, siddet) baska toplumlara stiratle
yayillmasina aracilik da etmektedir. Toplumlara yayilan bu olumsuzluklarin giin
gectikce artis gosteriyor olmasi toplumlarin ayakta kalmasimi ve toplumlari
meydana getiren, insanlarin bir arada kenetlenerek kalmasini saglayan o toplumun
degerlerinin 6nemini akillara getirmektedir.

Degerler, kavram olarak iizerinde bir¢ok tartismalarin yapildig: bir konudur.
Yapilan bir¢ok tartigmaya ragmen bu kavramin agiklanmasina dair netlik
olusmamstir (Ozgiiven, 2011). Bu kavrama iliskin karigikligin giderilmeyisinde;
deger kavraminin iktisattan felsefeye, matematikten ilahiyata ve psikolojiden
sosyolojiye kadar farkli bilim dallar tarafindan kullanildig1 ve farkli yorumlara agik
olmasinin etkili oldugu ileri siiriilebilir.

Hokelekli ve Giindiiz (2007) degerleri konu edinen ¢esitli sosyal bilim
alanlarinin tanimlamalarini esas alarak degerler hakkinda ortak bir tanimlamada
bulunmustur. Bu tanmimlamaya goére degerler; insanlarin  davraniglarini
yonlendirmede ve belirlemede, kendileri de dahil olmak {izere, insanlar1 ve olaylar
degerlendirmede kullandiklar1 kistaslar, ideal ve arzu edilen davranis veya yasam
bi¢cimlerini ifade eden, belirli somut kosullar1 ve nesneleri asan iist-diizey kavramlar
veya dogru kararlara ulagsmasinda bireylere yardimci olan genel ilkelerdir. Bu
ilkelerin bireylere kazandirilmasi bir yandan onun toplumsallagsmasina destek
olurken bir yandan da toplumun devamliligina katki saglamis olmaktadir.
Aktepe’ye (2010) gore, bu ilkelerin kazandirildigi ilk ortam ailedir. Aile kurumu
igerisinde kazanilmaya baslayan bu ilkeler ¢evre yasantisi i¢inde gelisir ve okul
yasantisi igerisinde devam eder. Bireyin bu ilkeleri kazanmasindaki ve kazanilan bu
ilkelerin stirekliliginde okul 6nemli bir paya sahiptir.

Okullar, bireyin ruhen ve bedenen saglikli olarak icinde bulundugu toplumun
amaclarina uygun, toplumun devamliligi i¢in ihtiya¢ duyacagi teknik ve ekonomik
gelismeleri 6ziimseyecek ve devletin temsil ettigi ulusun; ulus olarak varligini
stirdiirebilmesi i¢in ulusal ilkiilerle donatilmis bireyler yetistirmeyi hedef edinmis
kurumlardir (Binbasioglu, 1991). Okullarin benimsemis oldugu bu hedeflerin
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basariya ulasabilmesi i¢in okullara ait ders programlarinin ve 6gretim yontemlerinin
toplum agisindan uygun ve onunla iligkili olmas1 gerekmektedir (Gutek, 2011).
Glintimiizde ogretim programlarinin  her 6grencinin  kendine 06zgii oldugu
diisiincesini vurguladigr goriilmektedir. Sosyal Bilgiler 6gretim programi da her
Ogrencinin kendine 6zgii oldugunu vurgulamakta ve 6grencilerin etkin oldugu bir
ogrenme-ogretme siireci sunmaktadir. Yapilandirmacilik anlayisi 6n planda
tutularak hazirlanmis olan Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi kazanim,
O0grenme alani, beceri, kavram ve deger Ogretimi gibi Ogeleri kapsamaktadir.
Programda yer alan bu oOgeler igerisinde degerlerin 6nemli bir yeri oldugu
sOylenebilir (Ata, 2007; Yalar, 2010).

Degerler egitiminin saglikli bir sekilde yiiriitiilebilmesi i¢in programda
belirtilen deger egitim yaklagimlarin1i ve gerektiginde bunlar1 tamamlayabilecek
olan yoOntem, strateji, arag-gere¢ kullanimi -soyut kavram olan degerlerin
somutlagtirilabilmesi i¢in kullanilabilen- ve hedef kitledeki 6grencilerin; gelisim
ozelliklerini, 6grenme tarzlarini, deger 6gretimi i¢in hazir bulunusluk diizeylerini,
ilgi, ihtiya¢ ve beklentilerini géz oniinde bulundurmak degerlerin 6grencilerce
kazanilmasinmi kolaylastiracaktir (Aktepe, 2010). Basaran’in (2004) da belirttigi gibi
bireyin sahip oldugu degerler hakkindaki giivenilir bilgilerini dikkate almadan o
bireyin ¢esitli problemlerini belirlemek, anlamak ve yorumlamak, onun bu konuda
¢Ozlimler iretebilir hale gelmesini saglamak olduk¢a zordur (Akt. Kunduroglu,
2010). Bu baglamda Sosyal Bilgiler Ogretim Programinda yer alan degerlerin
ogrenciler tarafindan nasil algilandiginin belirlenmesi gerekmektedir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, Sosyal Bilgiler 6 ve 7. Sinif Ogretim Programinda
yer alan estetik degerinin sekizinci simif 6grencileri tarafindan nasil algilandigi,
metaforlar ve buna bagl olarak olusturulan metafor kategorilerinin neler oldugu ve
bunlarin sosyo-ekonomik diizeye (SED) gore degisiklik gosterip gostermedigini
belirlemektir.

YONTEM

Calismada sekizinci sinif grencilerinin, Sosyal Bilgiler 6 ve 7. Sinif Ogretim
Programinda yer alan estetik degerini nasil algiladiklarini belirlemek amaciyla;
mecazlar yoluyla veri toplama, goriisme ve dokiiman analizinden olusan nitel
arastirma teknikleri birlikte kullanilmistir. Calismanin bu yoniiyle iiggenleme
(metot licgenlemesi) seklinde veri toplamaya uygun oldugu sdylenebilir. Guion’a
(2002) gore metot licgenlemesi, ¢alisma i¢in farkli metotlarin kullanimini igerir. Bu
metotlarin kullanimina goriisme, gozlem, dokiiman analizinin degisim belirleme
amagcli ayn1 anda kullanilmas1 6rnek olarak verilebilir.

Arastirmanin Deseni

Aragtirma nitel arastirma deseninde tarama modelinde gergeklestirilmistir.
Tarama modeli, bir grubun 6zelliklerini belirlemek ya da ge¢cmiste veya halen var
olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan arastirma yaklasimidir.
Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 i¢cinde ve oldugu
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gibi tanimlanmaya c¢aligilir. Onlar1 herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabasi
icine girilmez. Onemli olan onu uygun bir sekilde gdzleyip belirleyebilmektir
(Karasar, 2010; Biiyiikoztirk, Kilig-Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2010).
Calisma Gurubu

Arastirmanin ¢alisma gurubu Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (2012) sosyo-
ekonomik diizey verileri géz ontinde bulundurularak, 2011-2012 egitim-6gretim yili
bahar doneminde Ankara ili merkez ilgelerden iist, orta ve alt sosyo-ekonomik
diizeye sahip yerlesim yerlerinden maksimum cesitlilik Ornekleme yontemiyle
se¢ilmis olan dokuz ilkogretim okulundaki; mecazlar (metafor) araciligiyla veri
toplamak ic¢in ¢alismaya katilim gosteren {ist sosyo-ekonomik diizeyden 200 (100
kiz - 100 erkek), orta sosyo-ekonomik diizeyden 194 (104 kiz - 90 erkek) ve alt
sosyo-ekonomik diizeyden 208 (113 kiz - 95 erkek) toplamda ise 602 (317 kiz - 285
erkek) sekizinci simif Ogrencisinden olusmaktadir. Maksimum ¢esitlilige dayali
orneklem olusturmada amag, genelleme yapmak icin bu cesitliligi saglamak
degildir, tam tersine cesitlilik gosteren durumlar arasinda herhangi ortak ya da
paylasilan olgularin olup olmadigim1 bulmaya calismak ve bu c¢esitlilige gore
problemin farkli boyutlarim1 ortaya koymaktir (Yildirrm ve Simsek, 2006).
Maksimum ¢esitlilige dayali olan Ornekleme yonteminin iki tiirlii yararindan
bahsedilebilir. Bunlardan ilki O6rnekleme iliskin her durum kendine 6zgi
boyutlariyla derinlemesine tanimlanabilir. Digeri ise farkli 06zellik gdsteren
durumlar arasinda ortaya ¢ikabilecek ortak kategoriler belirlenebilir (Patton, 1987).
Veri Toplama Araclan

1. Mecazlar Yoluyla Veri Toplama Formu: Ogrencilerin Sosyal Bilgiler 6
ve 7. smif Ogretim Programinda yer alan estetik degerine yiikledikleri anlamlara
iliskin metaforlar1 (mecaz) belirlemek amaciyla gesitli arastirmacilar (Saban, 2004;
2008a; 2008b; 2009; Oztiirk, 2007; Giiven ve Giiven, 2009; Aydin, 2010) tarafindan
kullanilan mecazlar yoluyla veri toplama formu kullanilmistir. Metafor yani mecaz;
bir seyt baska bir seye gore diisinme ve kavramlari daha iyi anlamak igin
basvurulan insani akil yiiriitmenin bir unsuru (Lakoff ve Johnson, 2010) olarak
tanimlanmakla beraber, bireyin yiiksek diizeyde soyut ve karmasik bir olguyu
aciklamada bagvuracagi zihinsel imge olarak degerlendirilmektedir (Yob, 2003;
Saban, 2004).

2. Dokiiman Incelemesi: Arastirmanin bir baska veri toplama arac1; metafor
olusturulan  estetik  degeriyle alakali  olarak  Ogrencilerin  ¢izdikleri
resim/karikatiirlerden olusan gorsel dokiimanlardir. Ersoy ve Tiirkkan (2010) gorsel
malzemelerin (karikatiirlerin) 6grencilerin duygu ve diisiincelerini yansittigini,
yorumlama ve ¢Oziim Tiretme becerilerini vurguladigimi, Ersoy (2010) ise,
karikatiirlerin 6zellikle sosyal igerikli deger, norm ve kurallara iliskin kazanimlarda
bir durum belirleme aract olarak kullanilabilecegini  belirtmektedirler.
Aragtirmacilar icin bu sekilde 6n bilgiler sunan gorsel malzemeler, yapilacak olan
nitel arastirmalar i¢in veri toplama araci olarak kullanilabilir. Literatiirde yer alan
bilgiler, yazili materyaller ile birlikte gorsel materyallerinde de nitel arastirmalar
kapsaminda dokiiman incelemesinin alanina girebileceginden ve nitel arastirmalarda
veri toplama araci olarak kullanilabileceginden bahsetmektedir. Bu sekilde bahsi
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gecen goOrsel materyaller tek baslarina nitel bir arastirmanin veri kaynagini
olusturabilecegi gibi gozlem, goriisme ve dokiiman incelemesi gibi veri toplama
yontemleri ile de ek veri kaynagi olarak kullanilabilirler (Yildirim ve Simgsek,
2006).

3. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu: Arastirmanin diger veri toplama
aract ise veri toplama formunda yer alan estetik degerine iliskin Ogrencilerle
yapilmis olan yart yapilandirilmis gorigsmedir. Yarit yapilandirilmis goriismede
goriismeci, genel olarak oOnceden hazirladigi sorularin disina pek c¢ikmadan
sorularin1 yoneltir. Ama Ogrencilerin  verdigi cevaplar dogrultusunda -yine
hazirlamis oldugu sorular dogrultusunda- goriisiilen kisilerin bakis acilarini ortaya
cikarmada daha derinlemesine bilgi sahibi olmak amaciyla ek sorular sorma
Ozgiirliigiine sahiptir (Glesne, 2012; Kus, 2012).

Verilerin Toplanmasi

Verilerin toplanmasi siireci “uygulama asamasi 1”7 ve “uygulama asamasi 2”
seklinde gerceklestirilmistir.

Uygulama Asamast 1 (Mart — Mayis, 2012): Calismanin birinci uygulama
asamasinda her bir 6grenciye, estetik degeriyle alakali metafor formu dagitilmistir.
Calismaya baglamadan oOnce arastirmacilar kendilerini ve arastirmayir yapma
amaglar1 hakkinda kisa bilgiler sunmuslardir. Calismanin nasil yapilacagi konusuna
gecmeden evvel, 6grencilere verilen formda yer alan yonerge okunarak arastirma
konusunda bilgilenmeleri amaglanarak calismaya baslanmistir. Elde edilen veriler
aragtirmacilar tarafindan sosyo-ekonomik diizeylerine gore ayrilarak, Ogrenciler
tarafindan estetige iliskin olusturduklar1 metaforlar, gerekgeleri ve o gerekceye ve
degere uygun olarak c¢izdikleri resim/karikatiirler bir alan uzmam esliginde gézden
gecirilmis ve benzer resim/karikatiir ¢izenler, farkli resim/karikatiir ¢izenler ve hig
resim/karikatiir ~¢izmeyenler belirlenmistir. Bu belirlemelerde; resim ve
karikatiirlerin Ogrenciler tarafindan o6zenle ¢izilip cizilmedigi, anlasilabilirligi,
olusturulan metaforun gerekcesini yansitip yansitmadigi vb. etkenler uzmanlar
tarafindan goriis birligi g6z 6niinde bulundurularak yapilmastir.

Uygulama Asamasi 2 (Mayis — Haziran, 2012): Arastirmanin ikinci
uygulama asamast olan goriigmeye baslamadan Once arastirmalar; her sosyo-
ekonomik diizeyden estetik degerine iliskin benzer, farkli ve hi¢ resim
cizmeyenlerden en az bir goriisme yapmak icin maksimum g¢esitlilik ornekleme
yontemine uygun olarak katilimci belirlemislerdir. Bu belirleme sonrasinda
arastirmacilar, 6grencilerle okuldaki miisait bir ortamda bir araya gelmis ve ortak
bir agiklama yapmustir. Bu aciklamada; 6grencilere, yapilacak olan goriismenin
calismanin bir devami niteliginde oldugu, katilip katilmama konusunda 6zgiir
olduklari, istedikleri zaman goriismeyi birakabilecekleri ve katilmak istemeleri
halinde yapilan gdriigmenin ses kayit cihazi ile kayit altina alinacagi hususlarinda
bilgilendirmeler yapilmistir. Daha sonra Ogrencilerin estetik degeri hakkinda
olusturduklar1 metaforlar daha derinlemesine incelenmek amaciyla 6grenciler tek
tek goriisme mekania alinmistir. Burada Ogrencilere ilgili degerle alakali neler
diisiindiikleri sorulmustur. Ogrencilerle yapilan goriismede; ilgili degere iliskin
benzer resim/karikatiir ¢izenlerden bir goriisme, farkli resim/karikatiir ¢izenlerden
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bir goriisme ve o degere iliskin hi¢ resim ¢izmeyenlerden bir goriisme olmak tizere
toplam 12 adet goriisme yapilmistir. Her bir goriisme yaklagik 1-2 dk. siirmiistiir.
Goriisme yapmada genelde okullarin fiziki sartlarina bagli olarak sessiz ortamlar
(idareci odasi, kiitiiphane, 6gretmenler odasi vs.) tercih edilmistir.
Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Elde edilen verilerin analizinde igerik analizi kullamlmustir. Icerik analizi
insan davraniglar1 lizerinde dogrudan olmayan yollarla ¢caligmaya imkan taniyan ve
Ozellikle sosyal bilimlerde siklikla kullanilan bir tekniktir (Biiyiikoztiirk vd., 2010).
Icerik analizinde amag, toplanan verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskilere
ulagmaktir. Strauss ve Corbin’e (1990) gore “kavramlar olmadan bilim var olamaz;
kavramlar bizim olgulari anlamamiza ve bu olgular {izerinde etkili diisiinmemize
yardime1 olur. Biz kavrama bir ad verdigimiz zaman; o kavramla ilgili sorular
sorabiliriz, o kavrami inceleyebiliriz ve baska kavramlarla iliskilendirebiliriz”.
Kavramlar bizi temalara gotiirlir ve temalar sayesinde olgulart daha 1iyi
diizenleyebilir ve daha anlagilabilir hale getirebiliriz (Akt. Yildirrm ve Simsek,
2006). Arastirma sonrasinda elde edilen verilerin analizi ve yorumlanmasi siireci
Saban’dan (2009) yararlanilarak asagidaki gibi bes asamada gergeklestirilmistir.

1. Kodlama ve Ayiklama Asamasi: Metafor Kodlama ve Ayiklama Asamast:
Bu asamada ilk olarak arastirmaya katilan katilimcilarin irettigi metaforlar Excel
programinda alfabetik siraya dizilerek bir liste meydana getirilmistir. Aragtirmanin
amacina gore katilimcilarin yazilarinda, metaforlarin belirgin bir sekilde ifade edilip
edilmedigine bakilarak, her katilimcinin formda dile getirdigi metafor kodlanmustir.
Sonrasinda katilimcilarin formlart incelenerek; estetik degerine iligkin metaforun
yer aldigi ancak gerek¢esi bulunmayan formlar(1l), belirtilen degerin sadece
tanimlanmasinin yer aldigi formlar(2) ve belirtilen degere iliskin herhangi bir
metaforun gergeklestirilmedigi (bos birakilan) formlar(3) isaretlenmistir. Bu
belirtilen gerekcelere dayanarak; estetik degeriyle alakali ii¢ SED’den 378 katilimct
tarafindan belirlenen “Estetik yiiz bakimina estetik yaptirma gibidir. Ciinkii
kadinlarin yiiz bakim yaptirmasi... (A, 181)”, “Estetik cinselligini degistirmek
gibidir. Ciinkii... (O, 40)”, “Estetik ... gibidir. Ciinkii yaslanmay: énlemek... (U,
26)” gibi ifadelerin yer aldigi formlar ve 67 katilimci tarafindan bos birakilan
toplam 445 form, elenerek arastirma kapsami disinda birakilmustir.

2.0rnek Metafor Derleme Asamasi: Bu asamada “metafor analizi” (Saban,
2009) ve “icerik analizi” (Yildirnm ve Simsek, 2006) teknikleri kullanilarak her
metafor pargalara ayristirilmistir. Bu asamanin amacina gore katilimcilarin
yazdiklar1 metaforlar tekrar okunup gozden gegirilerek, her metaforda (1) benzeyen,
(2) benzetilen ve (3) benzeyen ve benzetilen arasindaki baginti analiz edilmistir.
Katilimcilarin zayif yapili zihinsel imgeleri i¢eren formlarinin ayiklanmasindan
sonra estetik degeriyle alakali alt SED’den 45 katilimcidan toplam 37, orta
SED’den 57 katilimcidan toplam 38, iist SED’den 55 katilimcidan toplam 41 adet
gecerli metafor elde edilmistir. Katilimcilara ait metafor formlar1 yukaridaki gibi
elemeye (ayiklama ve derleme) tabi tutulduktan sonra elenen, bos birakilan ve
gegerli kabul edilen metafor formlarinin nihai sonucu asagidaki tabloda ayrintili
olarak sunulmustur:
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Tablo 1. Estetik Degerine Yonelik Olusturulan Metafor Formlarinin Ayiklama,
Derleme ve Gegerli Kabul Edilme Sonrasindaki Sayilart

Sosyo-Ekonomik Diizey

Ust Orta Alt Toplam
Bos 14 15 38 67
Form Gecgersiz 131 122 125 378
Durumu Gegerli 55 57 45 157
Toplam 200 194 208 602

3.Kategori Gelistirme Asamasi: Bu asamada katilimcilar tarafindan formda
yer alan ilgili degere yonelik gelistirilen metaforlar, katilimcilarin olusturduklar:
metaforun gerekcesine® bakilarak kategorilendirilmistir. Kategori olusturmada
NVivo 10 paket programindan yararlanilmistir.

4.Gegerlik ve Giivenirligi Saglama Asamasi: Arastirmanin gecerligi ve
giivenirligi i¢in, aragtirmada ulasilan kavramsal kategorilerin biinyesinde yer alan
metaforlarin, s6z konusu kavramsal kategorileri temsil edip etmedigini belirlemek
amaciyla uzman goriisiine bagvurulmustur. Aragtirmacilar tarafindan olusturulan
katilimcilara ait metafor listeleri ve kavramsal kategorileri igeren listeler uzman
tarafindan incelenmistir. Daha sonra uzmanin yaptig1 eslestirmeler ile
arastirmacilarin olusturdugu kategoriler karsilastirilmistir. Karsilastirmalarda goris
birligi ve goriis ayriligi sayilari belirlenerek arastirmanin giivenirligi, Miles ve
Huberman’m (1994) formiili (Goris Birligi/Goriis Birligi+Goriis  Ayrilig)
kullanilarak  hesaplanmustir. Nitel arastirmalarda, uzman ve arastirmaci
degerlendirmeleri arasindaki uyumun/uzlagsmanin %90 ve {izeri oldugu durumlarda
arzu edilen diizeyde bir giivenilirlik saglanmaktadir (Saban, 2009).

Tablo 2. Uzman Géviisii Sonrast Eslestivilmesinde Degisiklik Yapilan Metaforlar,
Kategorileri ve Bu Kategorilerin Yiizde Cinsinden Giivenirlik Degerleri

SED Uzman Goriisii Sonrasinda Kategori Degisikligi Yapilan Yiizde
Metafor ve Sayisi (%)

.. Iki metafor (Biilent Ersoy) 3. kategori ile, (Manken) 4. kategori ile

Ust iy e 95

eslestirilerek degistirildi.
Bir metafor (Burun - Yiiz Ameliyatr) 4. kategori ile eslestirilerek
Orta e Tt 97
degistirildi.
Alt Bir metafor (Ameliyat) 3. kategori ile eslestirilerek degistirildi. 97

S5.Verilerin  Bilgisayar Ortamina Aktarilma Asamasi: Katilimeilarin
gelistirdikler1 metaforlar kategorilere ayrildiktan sonra, biitiin veriler bilgisayar
ortamina aktarilmistir. Bu islemlerden sonra, metaforlarin ve bulunduklari

¥ Metafor kategorileri olusturmada; katilimcilarin gelistirdikleri metaforun kelime anlami degil, metaforun
gerekcesi dikkate alinmistir.
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kategoriyi temsil eden katilimcilarin sayisi (f) ve yiizdesi (%) hesaplanmistir. Bu
hesaplama tablolar1 ile birlikte olusturulan metafor kategorilerini agiklamak ig¢in
katilimcilar tarafindan metaforun olusturulma gerekcesini belirten 1fadelerden
yiiksek frekansa sahip olanlar1 temsil edenler aynen alinarak (“...” tirnak iginde)
bulgular kismina yerlestirilmistir. Bu yerlestirmelerde katilimcilara ait kodlamalar
(["JI-OS-A4)4 kullanilmistir. Yerlestirilen ifadelerin ardindan o katilimci tarafindan
cizilmig, daha 6nceden elemeye tabi tutulmus resim/karikatiirler, hem katilimcinin
olusturdugu metaforu hem de bu metafora ait gerek¢eyi desteklemesi agisindan
bulgular kismina yerlestirilmistir. Bu islemden sonra aragtirmanin ikinci asamasi
olan goriismeden elde edilen veriler, yukarida bahsedilen arastirmanin birinci
asamasindan elde edilmis olan metafor gerekcelerini ve buna bagli olarak 6grenci
tarafindan c¢izilmis resim/karikatiirleri desteklemesi ic¢in bulgular kisminda
resim/karikatiirden sonra gelecek sekilde yerlestirilmistir.

BULGULAR

Tablo 3. Alt Sosyo-Ekonomik Diizeydeki Katilimcilarin “Estetik” Degerine
Yonelik Gelistirdikleri Metaforlar

Slill;)a Metafor H Slilroa Metafor " %
1 Ajda Pekkan 5 225 20 Giizellik 3 135
2 Ameliyat 1 045 21 Hamur 1 045
3 Bakim 1 045 22 Insan Fizigi 1 045
4 Beden Degisikligi 1 045 23 Istanbul 1 045
5) Beyaz Bos Sayfa 1 045 24 Jimnastik¢i 1 045
g  BirYapmmSeklini g 00 op Kar Taneleri 1 045

Degistirmek

7 Birey 1 045 26 Kitabin Kapagi 1 045
8 Bozulmus Resim 1 045 27 Kugu 1 045
9 Bukalemun 1 045 28 Moda 1 045
10 Biilent Ersoy 2 090 29 Oymacilik 1 045
11 Cilt Degisikligi 1 045 30 Oyun Hamuru 2 090
12 Cirkinlesme 1 045 31 Plastik 1 045
13 Degismek 1 090 32 Rahatlik 1 045
14 Doktorlar 1 045 33 Renkler 1 045
15 El 1 045 34 Yalan 1 045
16 Gece 1 045 35 Yapay Giizellik 1 045
17 Gergek Selale 1 045 36 Yeni Bir Sayfa 1 045
18 Gokylizii 1 045 37 Yiize Yapilan Botoks 1  0.45
19 GozeHosGelenSey 1  0.45

Toplam 45 100

Tablo 3 incelendiginde, alt sosyo-ekonomik diizeydeki katilimcilar “estetik™
degerine yonelik 37 adet metafor gelistirmislerdir. Gelistirilen metaforlarin

* U =Ust, O = Orta ve A= Alt sosyo-ekonomik diizeyleri belirtmektedir.
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tamamina yakini (33) yalniz bir katilimcr tarafindan temsil edilmektedir. Geriye
kalan 4 metafor ise 2 - 5 katilimeci tarafindan temsil edilmektedir. Metafor basina
diisen ortalama katilimec1r sayist yaklasik olarak 1,2’dir. Bu degere iliskin
metaforlarin frekans dagilimima bakildiginda en sik kullanilanlar arasinda “Ajda
Pekkan” (f:5), “glizellik” (f:3) ve “oyun hamuru” (f:2) gelmektedir.

Tablo 4. Alt Sosyo-Ekonomik Diizeydeki Katilimcilarin “Estetik” Degerine
Yonelik Sahip Olduklart Metafor Kategorileri

Slijroa Kategori Adi Metafor Nslztya:;?r I-\FAZE[);?(T’
Gergek Selale, Gokylizii,
Goze Hitap Géz"e H(?s C_}elen Sey,
Eden. Huzur . Guz.elh.k, Istanbul, ‘
1 ’ . Jimnastike¢i, Kar Taneleri, 13 13
Veren Hos Bir . g <
Gériintii Kitabin Kapagi, Kugu,
Moda, Oymacilik, Rahatlik,
Renkler
Beden Degisikligi, Beyaz
Amaca Gore Bos Sayfa, Birey,
2 Degisiklik Bukalemun, Degismek, EL, 9 10
Gosteren Hamur, Oyun Hamuru, Yeni
Bir Sayfa
. . Ameliyat, Bakim, Doktorlar,
3 K&‘;‘;;gﬁ“ Gece, Giizellik, insan Fizigi, 8 8
Plastik, Yiize Yapilan Botoks
Bir Yapinin Seklini
Degistirmeden Degistirmek, Bozulmus
4 Kaynakl Resim, Cilt Degisikligi, 7 7
Olumsuzluk Cirkinlesme, Giizellik,
Yalan, Yapay Glizellik
) Kadin Sanat¢1 Ajda Pekkan, Biilent Ersoy 2 7

Tablo 4 incelendiginde, alt sosyo-ekonomik diizeydeki katilimecilarin
“estetik” degerine yonelik gelistirdikleri metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan 5
kavramsal kategori altinda toplanmistir. Her metafor katilimcilarin yaptiklari
aciklamalar dogrultusunda metaforun kaynagini (gerekcesini) olusturan diisiince
kapsaminda gruplandirilmistir.

Kategori 1: Goze Hitap Eden, Huzur Veren Hos Bir Goriintii

Tablo 4 incelendiginde, “gdze hitap eden, huzur veren hos bir goriintii”
kategorisinin toplam 13 metafor ve 13 katilimci (% 5.85) seklinde olustugu
goriilmektedir. Bu kategoride bulunan metaforlarin frekans dagilimlarina
bakildiginda her metafor bir katilimeci tarafindan temsil edilmektedir. Asagida
katilimcilarin “goze hitap eden, huzur veren hos bir goriintii” kategorisini olusturan
metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekgelerine yer verilmistir.
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“Estetik gokyiizii gibidir. Ciinkii gokyiizii kusursuzdur bence. Huzur verir
insana.” (A, 50)

“Estetik gergek selale Qibidir. Ciinkii insana sesiyle, varligiyla, goriintiistiyle
hi¢bir sey yapmadan huzur verebilir. Estetigin amaci bana gore selaleler gibi huzur
vermesidir.” (A, 92)

Kategori 2: Amaca Gore Degisiklik Gosteren

Tablo 4 incelendiginde, “amaca gore degisiklik gosteren” kategorisinin
toplam 9 metafor ve 10 katilimc1 (% 4.05) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu
kategoride bulunan metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda en sik
kullanilan1 “oyun hamuru” (f:2)’dur. Asagida katilimcilarin “amaca gore degisiklik
gosteren” kategorisini olusturan metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik
gerekgelerine ve bazi katilimceilar tarafindan gelistirdikleri metafora ait goriismeye
yer verilmistir.

“Estetik oyun hamuru gibidir. Ciinkii oyun hamuruna istediginiz sekli
verebilirsiniz.” (A, 188)

“Estetik beyaz bos sayfa gibidir. Ciinkii bu bos kdgidi karalarsan kirlenir ve
silindiginde izi kalir. Fakat ince giizel bir yaziyla yazarsan giizel goriiniip giizel
okunur. Silindiginde de izi kotii kalmaz...” (A, 5)

“Estetigi nasil kullanacagint bilmezsen kotii kalir. Ama detaylara takilarak
giizel bir se¢me yaptiginda her baktiginda giizel gériiniir goziine.” (Gériisme A,5).
Kategori 3: Kotiiliikleri Kapatan

Tablo 4 incelendiginde, “kotiiliikleri kapatan™ kategorisinin toplam 8 metafor
ve 8 katilime1 (% 3.60) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimc tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimcinin “kotiliikleri kapatan™ kategorisini
olusturan metaforu neden gelistirdigine yonelik gerekcesine ve yine ayni katilimei
tarafindan gelistirdigi metafora ait resme / karikatiire yer verilmistir.

“Estetik giizellik gibidir. Ciinkii kirisitklik, burusukluk gibi sorunlar estetik
ameliyatiyla giderilebilir. Giizellik ortaya ¢ikar.” (A, 15). Estetik degerine iliskin
“giizellik” seklinde metafor olusturan katilimcinin olusturdugu metaforu ve metafor
olusturma gerekcesini destekler mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.

r‘\(_\ i
Arao ! Salata | P ias

';)“-” "’—U‘Ydef‘ < lyﬁb Sy
Tum Emerles;im

SRus, sl

Journal of Theory and Practice in Education / Egitimde Kuram ve Uygulama
Articles /Makaleler - 2014, 10(4): 1047-1076



Kilcan & Akbaba 1060

Kategori 4: Degistirmeden Kaynakh Olumsuzluk

Tablo 4 incelendiginde, “degistirmeden kaynakli olumsuzluk™ kategorisinin
toplam 7 metafor ve 7 katilimc1 (% 3.15) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu
kategoride bulunan metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir
katilime1 tarafindan temsil edilmektedir. Asagida katilimcinin “degistirmeden
kaynakli olumsuzluk™ kategorisini olusturan metaforu neden gelistirdigine yonelik
gerekcesine, yine ayni katilimcr tarafindan gelistirdigi metafora ait resme /
karikatiire ve goriismeye yer verilmistir.

“Estetik ¢irkinlesme gibidir. Ciinkii kendimize ait olan seyleri degistirirsek
¢irkin oluruz.” (A, 3) Estetik degerine yonelik “cirkinlesme” seklinde metafor
olusturan katilimcinin olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekcesini
destekler mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.

“Estetikle daha kotii seyler meydana gelir. Mesela bir sorun yokken
yaptirmaya kalkarsak daha kotii bir sey meydana gelebilir. Iyi bir sey
degildir.”(Goriisme A, 3).

Kategori 5: Kadin Sanat¢1

Tablo 4 incelendiginde, “kadin sanat¢1” kategorisinin toplam 2 metafor ve 7
katthmer (% 3.15) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda en sik kullanilan1 “Ajda Pekkan”
(f:5)’dir. Asagida katilimcilarin “kadin sanat¢r” kategorisini olusturan metaforlar
neden gelistirdiklerine yonelik gerekcelerine, bazi katilimcilar tarafindan
gelistirdikleri metafora ait resme / karikatiire ve goriismeye yer verilmistir.

“Estetik Ajda Pekkan gibidir. Ciinkii kadinin her yerinde estetik var.” (A,
59)
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“Estetik Biilent Ersoy gibidir. Ciinkii kadin mi erkek mi bilmiyoruz her
yonden estetik yaptirmistir.” (A, 2) Estetik degerine iliskin “Biilent Ersoy” seklinde
metafor olusturan katilimcinin olusturdugu metaforu ve metafor olusturma
gerekgesini destekler mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.

“Biilent Ersoy’un estetigin sumirlarini bile gegtigi i¢in, bunu magazin,
televizyon, gazete gibi seylerden gordiigiim ve duydugum icin estetik bana Biilent
Ersoy’u hatirlatryor .”(Goriisme A,2)

Tablo 5. Orta Sosyo-Ekonomik Diizeydeki Kattlimcilarin “Estetik” Degerine
Yonelik Gelistirdikleri Metaforlar

Sira o Sira o
No Metafor (j) Yo No Metafor () Yo
1 Ajda Pekkan 8 456 20 Gorsel Solen 1 0.57

Allah’in Verdigi
2 Glizelligi Maymuna 1 057 21 Goz Giizelligi 1 0.57

Benzetmek
Allah’in Yarattigina .

3 Karst Gelmek 1 057 22 Giizellik 2 1.14
4 Ameliyat 1 057 23 Kagit 1 0.57
5 Biblo 1 057 24 Kitabin Kapagi 1 0.57
6 Buranve Yiz 057 25 Kostiim 1 057

Ameliyati
7 Biilent Ersoy 9 513 26 Mankenler 1 0.57
8 (Cagatay Ulusoy 2 114 27 Maske 1 0.57
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9 Cocuk 1 057 28 Mobilya 1 0.57
10 Dans 1 057 29 Omanm-Tamir o, 57
Etme

g DemanOrasmdaBir 4 o573 Orman 1 057

12 Diksiyon 1 057 31 Performans Odevi 1 0.57

13 Doga 1 057 32 Thierry Henry 1 0.57

14 ~Dogal Olmayan 1 057 33 Ressam 1 057

Giizellik

15  Dogay1 YokEtmek 1 057 34 Ronaldonun 1 0.57
Calimlari

16 Doktor 1 057 35 Sezen Aksu 1 0.57

17 Evren 1 0.57 36 Unliiler 2 1.14
. Yapmacik

18 Fabrika 1 0.57 37 Davranmak 1 0.57

19 Gergin Top 1 057 38 Yapmaciklik 2 1.14

Toplam 57 100

Tablo 5 incelendiginde, orta sosyo-ekonomik diizeydeki katilimcilar

“estetik” degerine yonelik 38 adet metafor gelistirmislerdir. Gelistirilen metaforlarin
tamamina yakini (32) yalmiz bir katilimec1 tarafindan temsil edilmektedir. Geriye
kalan 6 metafor ise 2 - 9 katilimci tarafindan temsil edilmektedir. Metafor basina
diisen ortalama katilimci sayis1 1,5°tir. Bu degere iliskin metaforlarin frekans
dagilimima bakildiginda en sik kullanilanlar arasinda “Biilent Ersoy” (f:9), “Ajda
Pekkan” (f:8) ve “Giizellik” (f:2) gelmektedir.

Tablo 6. Orta Sosyo-Ekonomik Diizeydeki Katilimcilarin “Estetik” Degerine
Yonelik Sahip Olduklart Metafor Kategorileri

Sira  Kategori Metafor Metafor Toplam
No Adi Sayisi Metafor
Unlii Olan Aj Ela Pekkan, Biilent Ersoy,
1 Kisiler Cagatay Ulusoy, Mankenler, 6 23
Sezen Aksu, Unliiler
Biblo, Cocuk, Dans, Denizin
Ortasinda Bir Ada, Diksiyon,
Doga, Evren, Gorsel Solen,
) Insana Hos Goz Giizelligi, Giizellik, 17 18
Gelen Kitabin Kapagi, Mobilya,

Onarim -Tamir Etme, Orman,
Thierry Henry, Ressam,
Ronaldo’nun Calimlari
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Tablo 6 (devam)

Allah’in Verdigi Giizelligi
Maymuna Benzetmek, Dogal
Dogal Olan1  Olmayan Giizellik, Dogay1 Yok
Kapatan Etmek, Kagit, Kostiim, Maske,
Yapmacik Davranmak,
Yapmaciklik

Allahmn Yarattigina Karsi

4 N([iieg;izlle Gelmek, Ameliyat, Burun-Yiiz 5 5
Ameliyati, Doktor, Gergin Top
5 505‘122”2 Fabrika, Performans Odevi 2 2

Tablo 6 incelendiginde, orta sosyo-ekonomik diizeydeki katilimcilarin
“estetik” degerine yonelik gelistirdikleri metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan 5
kavramsal kategori altinda toplanmistir. Her metafor katilimcilarin yaptiklari
aciklamalar dogrultusunda metaforun kaynagini (gerekcesini) olusturan diisiince
kapsaminda gruplandirilmistir.

Kategori 1: Unlii Olan Kisiler

Tablo 6 incelendiginde, “iinlii olan kisiler” kategorisinin toplam 6 metafor ve
23 katilimer (% 13.11) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda en sik kullanilanlar arasinda
“Biilent Ersoy” (f:9), “Ajda Pekkan” (f:8) ve “lnliiler” (f:2) gelmektedir. Asagida
katihmeilarin = “uinlii olan kisiler” kategorisini olusturan metaforlart neden
gelistirdiklerine yonelik gerekgelerine ve bazi katilimcilar tarafindan gelistirdikleri
metafora ait gériigmeye yer verilmistir.

“Estetik Biilent Ersoy gibidir. Ciinkii ¢ok fazla estetik ameliyati ge¢irdi.” (O,
3)

Biilent Ersoy’un birden fazla estetik ameliyati oldugunu duydugum igin
aklima o geldi (Gériisme O, 3).

“Estetik Ajda Pekkan gibidir. Ciinkii itilkemizdeki tiim estetik tiirlerini
denemis ve kendini ¢cok degistirmigtir.” (O, 50)

“Estetik uinlitler gibidir. Ciinkii en ¢ok estetigi tinliiler kullaniyor.” (O, 18)
Kategori 2: insana Hos Gelen

Tablo 6 incelendiginde, “insana hos gelen” kategorisinin toplam 17 metafor
ve 18 katilimer (% 10.26) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarima bakildiginda en sik kullamilan1 “giizellik”
(f:2)’tir. Asagida katilimcilarin  “insana hos gelen” kategorisini olusturan
metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekcelerine, bazi1 katilimcilar
tarafindan gelistirdikleri metafora ait resme / karikatiire ve goriismeye yer
verilmistir.
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“Estetik giizellik gibidir. Ciinkii hem estetik hem de giizellik goze hitap eden
kavramlardwr.” (O, 8) Estetik degerine iliskin “giizellik” seklinde metafor olusturan
baska bir katilimcinin olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekgesini
destekler mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.

“Estetik bence giizel bir seydir. Insanlar sevmedikleri fiziksel ozelliklerini
daha giizel goriinmek icin degistirebiliyorlar. Bu giizel bir sey.”(Goriisme O,8)

“Estetik Thierry Henry gibidir. Ciinkii ¢ok estetik ¢calim atiyor.” (O, 12)
Estetik degerine iliskin “Thierry Henry” seklinde metafor olusturan katilimcinin
olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekcesini destekler mahiyette ¢izdigi
gorsel asagida sunulmustur.
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Bu futbolcunun ¢alim atmasi bence ¢ok giizeldir. Cok giizel ¢alim atiyor
(Goriisme O,12).

“Estetik ¢ocuk gibidir. Ciinkii her ¢cocuk giizel ve sirindir.” (O, 158)
Kategori 3: Dogal Olam1 Kapatan

Tablo 6 incelendiginde, “dogal olan1 kapatan” kategorisinin toplam 8 metafor
ve 9 katilime1 (% 5.13) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda en sik kullanilant “yapmaciklik™
(f:2)’tir. Asagida katilimcilarin “dogal olani kapatan” kategorisini olusturan
metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekgelerine, bazi1 katilimcilar
tarafindan gelistirdikleri metafora ait resme / karikatiire ve goriismeye yer
verilmistir.

“Estetik yapmaciklik gibidir. Ciinkii insanlart kendi dogal giizelliklerinden
uzaklastirir.” (O, 7).

Aslinda bazi varliklar igin giizel bir sey olabiliyor. Mesela bir vazo oldugunu
diistinelim. Vazonun iizerinde ki desenleri ¢ok giizel olabilir (Goriisme O,7).

“Estetik maske gibidir. Ciinkii estetik yaptirinca yiiziimiiz degigir. Maske
takinca da gergek yiiziimiiz kapanmir.” (O, 95) Estetik degerine yonelik “maske”
seklinde metafor olusturan katilimcinin olusturdugu metaforu ve metafor olusturma
gerekcesini destekler mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.

“Maske takinca kendi yiiziimiizii degistiriyoruz. Ayni estetik yaptirinca
kendimiz olmaktan yani dogalliktan ¢ikariz.” (Goriisme O,95)
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“Estetik Allah’in verdigi giizelligi maymuna benzetmek gibidir. Ciinkii
Allah sana yakisant vermigstir ve o giizelligi bozmak ahmakliktir.” (O, 169) Estetik
degerine yonelik “Allah’in verdigi giizelligi maymuna benzetmek™ seklinde metafor
olusturan katilimcinin olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekcesini
destekler mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.

Ié)u hole aclmaL

Kategori 4: Cerrahi Miidahale

Tablo 6 incelendiginde, “cerrahi miidahale” kategorisinin toplam 5 metafor
ve 5 katilime1 (% 2.85) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimci tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimcinin  “cerrahi  miidahale” kategorisini
olusturan metaforu neden gelistirdigine yonelik gerekgesine yer verilmistir.

“Estetik Allah’in yaratagina karst gelmek gibidir. Ciinkii kisinin kendi
uzvundan memnun olmamasi sonucu estetik ameliyati olmasidir.” (O, 53)
Kategori 5: Sorunsuz Olan

Tablo 6 incelendiginde, “sorunsuz olan” kategorisinin toplam 2 metafor ve 2
katitlme1 (% 1.14) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimci tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimeilarin “sorunsuz olan” kategorisini olusturan
metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekgelerine yer verilmistir.

“Estetik fabrika gibidir. Ciinkii ikisinde de her sey diizen ve uyum icindedir.”
(O, 9).

“Estetik performans odevi gibidir. Ciinkii her zaman diizenli ve estetik bir
goriiniime sahip olmak zorunda.” (O, 11).
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Tablo 7. Ust Sosyo-Ekonomik Diizeydeki Katilimcuarin “Estetik” Degerine
Yonelik Gelistirdikleri Metaforlar

Slill;)a Metafor M % S,ilroa Metafor U] %
1 Ajda Pekkan 1 055 22 Glines Sistemi 1 0.55
2 Ameliyat 3 165 23 Gilizel Goriinim 1  0.55
3 Angelina Jolie 1 055 24 Giizellik 11  6.05
4 Araba 1 055 25 Hiilya Avsar 1 055
5 Bir Esyadaki Ozel 1 055 26 Jennifer Lopez 1 055

Yapilmis Yerler
Bir Heykeltirasin -

0 Eserindﬁki Zarzfet 105 27 Kugu 105

Bir Resim Giizelligi 1 055 28 Manken 1 055

Miizigin
8  Bir Seyi Gelistirmek 1 055 29 Notalarla 1 055
Olusmasi
Bir Seyin
9 Oldugundan 1 055 30 Operasyon 2 1.10
Farklilig
10 Bitki 1 055 31 Oyun Hamuru 1 055
11 Botoks Yaptirma 1 055 32 Sanat Yapitlar 1 0.55
12 Biilent Ersoy 1 055 33 Sanatci 1 055
13 CennetenKopan 55 gy Siklik 1 055
Bir Sey
14 Cetvel 1 o055 35 labloyuYapan 50
Ressam
15 Davranis 1 055 36 Temizlik 1 055
16 Degisim 2 110 37 Yamuk 1 055
17 Doga 1 055 38 Yamulma 1 055
1g  PvrendekiBiyik ;55 a9 Yemek 1 055
Denge

19 Farkl1 Biri Olmak 1 055 40 Yoresel Yemek 1 055

[EEN

20 Geometrik Sekiller
21 Gorsellik

055 41 Yiiz Degisikligi 1 0.55
0.55

-

Toplam 55 100

Tablo 7 incelendiginde, iist sosyo-ekonomik diizeydeki katilimcilar “estetik™
degerine yonelik 41 adet metafor gelistirmislerdir. Gelistirilen metaforlarin
tamamina yakini (37) yalmiz bir katilimci tarafindan temsil edilmektedir. Geriye
kalan 4 metafor ise 2 - 11 katilimci tarafindan temsil edilmektedir. Metafor basina
diisen ortalama katilime1 sayist yaklagik olarak 1,3’tiir. Bu degere iliskin
metaforlarin frekans dagilimina bakildiginda en sik kullanilanlar arasinda “giizellik”
(f:11), “ameliyat” (f:3) ve “degisim” (f:2) gelmektedir.
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Tablo 8. Ust Sosyo-Ekonomik Diizeydeki Katlimciarin “Estetik” Degerine
Yonelik Sahip Olduklart Metafor Kategorileri

Sira ) Metafor Toplam
No Kategori Ad1 Metafor Sayisi Metafor

Bir Esyadaki Ozel Yapilmis
Yerler, Bir Heykeltiragin
Eserindeki Zarafet, Bir
Resim Giizelligi, Bitki,
Cennetten Kopan Bir Sey,

1 Insgn'il Hos Doga, Geometrik Sekiller, 17 27
elen Gorsellik, Giizel Gortiniim,
Giizellik, Kugu, Miizigin
Notalarla Olugmasi, Sanat
Yapitlari, Sanatci, Siklik,
Yemek, Yoresel Yemek
Ameliyat, Bir Seyi
Gelistirmek, Botoks
is tenmeyeni Yaptirma, Davranis,
2 . Degisim, Jennifer Lopez, 10 14
Diizeltmek
Operasyon, Tabloyu Yapan
Ressam, Temizlik, Yiiz
Degisikligi
Araba, Bir Seyin
3 Dogal Olan Oldugundan Farkliligi, 4 4
Kapatan Biilent Ersoy, Farkli Biri
Olmak
4 Unlii Olan Ajda Pekkan, Angelina Jolie, 4 4
Birey Hiilya Avsar, Manken
5 Kusursuz Olan Cetvel, Evr? ndeki. Bﬁyi.jk 3 3
Denge, Giines Sistemi
5 Ugrasinca Oyun Hamuru, Yamuk, 3 3
Bozulan Yamulma

Tablo 8 incelendiginde, iist sosyo-ekonomik diizeydeki katilimcilarin
“estetik” degerine yonelik gelistirdikleri metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan 6
kavramsal kategori altinda toplanmistir. Her metafor katilimcilarin yaptiklari
aciklamalar dogrultusunda metaforun kaynagini (gerekcesini) olusturan diisiince
kapsaminda gruplandirilmistir.

Kategori 1: Insana Hos Gelen

Tablo 8 incelendiginde, “insana hos gelen” kategorisinin toplam 17 metafor
ve 27 katilimer (% 14.85) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarima bakildiginda en sik kullanilam “giizellik”
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(f:11)’tir.  Asagida katilimcilarin = “insana hos gelen” kategorisini olusturan
metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekgelerine yer verilmistir.

“Estetik giizellik gibidir. Ciinkii estetik insan viicudunu giizellegtirir.
Goriintiisii hos olur.” (U, 32)

“Estetik bir heykeltirasin eserindeki zarafet gibidir. Ciinkii insanlar bir
esere baktiklarinda huzur bulursa ve goz zevkinin doruklarina ulasirsa o eser
estetiktir...” (U, 128)

“Estetik kugu gibidir. Ciinkii giizel bir goriintiisii ve zarif hareketleri
vardir.” (U, 81)

Kategori 2: Istenmeyeni Diizeltmek

Tablo 8 incelendiginde, “istenmeyeni diizeltmek” kategorisinin toplam 10
metafor ve 14 katilimci (% 7.70) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride
bulunan metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda en sik kullanilanlar
“ameliyat” (f:3), “operasyon” (f:2) ve “degisim” (f:2)’dir. Asagida katilimcilarin
“istenmeyeni diizeltmek” kategorisini olusturan metaforlar1 neden gelistirdiklerine
yonelik gerekgelerine ve bazi katilimcilar tarafindan gelistirdikleri metafora ait
gorlismeye yer verilmistir.

“Estetik ameliyat gibidir. Ciinkii estetikte bir ameliyattir. Giizellik igin
yapilan ameliyat.” (U, 196).

Estetik ameliyati giizellesmek icin yapiliyor. Mesela bu ara televizyonlarda
ve internette Hacettepe iiniversitesinin yaptigi yiiz nakli -yani baskasimin yiiziinii
alip baskasina takmaktan- bahsediliyor (Goriisme U, 196).

“Estetik operasyon gibidir. Ciinkii sevmedigin veya begenmedigin bir yeri
yaptirmaktir.” (U, 160).

“Estetik Jennifer Lopez gibidir. Ciinkii bir¢ok Lopez parasiyla estetik
vaptirabiliyor. Burnunu, agzini, goziinii sevmezse cerrahlara gidip her seyini
diizelttirebiliyor.” (U, 199).

Bunlarin  yaslart ilerledikce burnunu, dudaklarimi daha diizeltmeye
calisiyorlar. Doktorlara giderek belli bir miktar para vererek bunlar: yaptirmaya
calisiyorlar. Ben Jennifer Lopez’i gormedim. Ama boyle yaptigimi filmlerinden ve
televizyondaki reklamlarindan gordiim (Gériisme U,199).

Kategori 3: Dogal Olam1 Kapatan

Tablo 8 incelendiginde, “dogal olan1 kapatan” kategorisinin toplam 4 metafor
ve 4 katilime1 (% 2.20) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimci tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimcilarin “dogal olami kapatan™ kategorisini
olusturan metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekcelerine, bazi katilimcilar
tarafindan gelistirdikleri metafora ait resme / karikatiire ve goriismeye yer
verilmistir.

“Estetik araba @ibidir. Ciinkii durmadan modifiye yapariz. Orijinalliginin
sistiine.” (U, 7) Estetik degerine yonelik “araba” seklinde metafor olusturan
katilimcinin  olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekgesini destekler
mabhiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.
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“Arabamin goze daha sirin daha giizel géziikmesi igin orijinalini siirekli
degistiririz. Uzerine siirekli modifiye yapariz.” (Gériisme U,7)

“Estetik Biilent Ersoy gibidir. Ciinkii giizel olsun derken, iyice
batarsin. Onemli olan dogal giizelliktir.” (U, 12)

Kategori 4: Unlii Olan Birey

Tablo 8 incelendiginde, “linlii olan birey” kategorisinin toplam 4 metafor ve
4 katilmer (% 2.20) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimc tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimcinin “iinlii olan birey” kategorisini olusturan
metaforu neden gelistirdigine yonelik gerekcesine yer verilmistir.

“Estetik Ajda Pekkan gibidir. Ciinkii Ajda’nin her yeri estetiktir. Estetik iyi
bir sey degildir. Ben Ajda’mn yerinde olmak istemezdim.” (U, 21)

Kategori 5: Kusursuz Olan

Tablo 8 incelendiginde, “kusursuz olan” kategorisinin toplam 3 metafor ve 3
katthme1 (% 1.65) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimci tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimcilarin “kusursuz olan” kategorisini olusturan
metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekcelerine ve bazi katilimcilar
tarafindan gelistirdikleri metafora ait resme / karikatiire yer verilmistir.

“Estetik cetvel gibidir. Ciinkii her sey yerinde ve belli bir araliklarda
diizenlidir.” (U, 83) Estetik degerine yonelik “cetvel” seklinde metafor olusturan
katilimcinin  olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekcesini destekler
mahiyette ¢izdigi gorsel asagida sunulmustur.
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“Estetik giines sistemi gibidir. Ciinkii estetik kelime anlami olarak kusursuz
bir goriiniime sahip olmaktir. Giines sistemi de kusursuz olarak yaratimstir...” (U,
84).
Kategori 6: Ugrasinca Bozulan

Tablo 8 incelendiginde, “ugrasinca bozulan” kategorisinin toplam 3 metafor
ve 3 katilime1 (% 1.65) seklinde olustugu goriilmektedir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin frekans dagilimlarina bakildiginda her metafor bir katilimci tarafindan
temsil edilmektedir. Asagida katilimcilarin “ugrasinca bozulan” kategorisini
olusturan metaforlar1 neden gelistirdiklerine yonelik gerekcelerine, bazi katilimcilar
tarafindan gelistirdikleri metafora ait resme / karikatiire ve goriismeye yer
verilmistir.

“Estetik oyun hamuru gibidir. Ciinkii dokundugunda yamulur.” (U, 82)
Estetik degerine yonelik “oyun hamuru” seklinde metafor olusturan katilimcinin
olusturdugu metaforu ve metafor olusturma gerekcesini destekler mahiyette ¢izdigi
gorsel asagida sunulmustur.
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“Estetik bence iyi bir sey degil. Miidahale etmeye gelmez. Aminda bozulur
bence. Dokunmamak, ugrasmamak gereklidir.” (Goriisme U,82).

“Estetik yamuk gibidir. Ciinkii estetik insam yamultur.” (U, 146) Estetik
degerine yonelik “yamuk” seklinde metafor olusturan katilimecinin olusturdugu
metaforu ve metafor olusturma gerekgesini destekler mahiyette c¢izdigi gorsel
asagida sunulmustur.

SONUC VE TARTISMA

Estetik degerine iliskin katilimeilarin gelistirdikleri metaforlara, buna bagl
olarak olusturulan metafor kategorilerine ve katilimcilarca ¢izilen resim/karikatiire
(0,8-0,12-U,83) bakildiginda; katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun estetigi
“insana hos gelen, goze hitap eden hos, sorunsuz ve kusursuz bir gériintii”” seklinde
algiladiklar1 goriilmektedir. Buna bagh olarak katilimcilarla yapilan goriismelerde
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(Goriisme O,12) estetigin “Thierry Henry” adli futbolcuya benzetilmesi ve bu
futbolcunun “cok giizel ¢alim atiyor” seklinde degerlendirilmesi ve estetigin
“gercek selaleye benzetilip, insana sesiyle, varligiyla, goriintiisiiyle hi¢cbir sey
yvapmadan huzur verebilir” (4,92) seklindeki ifadeler estetik degerinin 6zellikle
duyussal manada SED farki olmaksizin kazanildiginin bir gostergesi sayilabilir. Bu
durum Akbas (2004) tarafindan yapilan c¢alismada Ogrencilerin SED farka
olmaksizin estetik degerine ulagsma diizeylerinin benzer oldugu yoniindeki sonugla
ortlismektedir.

Estetik degerine iligskin bir baska sonu¢ ise; SED farki gozetilmeksizin
katilimcilarin gelistirdikleri metaforlar ve ¢izmis olduklari resim/karikatiirler (A,3-
0,95-0,169-U,7-U,82-U,146) den estetigi; “dogal olam kapatan, degistirmeden
kaynakli olumsuzluk ve ugrasinca bozulan” seklinde cerrahi bir miidahale gibi
yanlis olarak algilamalaridir. Bu durum katilimcilarla yapilan goriismelerdeki;
(Goriisme A,3-0,95-U,82) “Estetikle daha kotii seyler meydana gelir. Mesela bir
sorun yokken yaptirmaya kalkarsak daha kétii bir sey meydana gelebilir. Iyi bir sey
degildir”, “Maske takinca kendi yiiziimiizii degistiriyoruz. Ayni estetik yaptirinca
kendimiz olmaktan yani dogalliktan c¢ikariz” ve “Estetik bence iyi bir sey degil.
Miidahale etmeye gelmez. Aminda bozulur bence. Dokunmamak, ugrasmamak
gereklidir” seklindeki ifadelerle de desteklenmektedir. Aslinda bu sonug;
katilimcilarin estetik degeriyle alakali olarak yanlis algiya sahip olmalarinda medya
faktoriiniin etkili oldugunun bir gostergesidir. Cilinkii medya, kiiltiirlin genis
kiitlelere yayilmasi, aktarilmasi ve taginmasinda biiyilk rol iistlendigi gibi
toplumdaki insanlar1 yonlendiren kurumlarin da basinda gelmektedir (Segall ve
Schmidt, 2006; Tmaz, 2012). Bu yonlendirme isi normalde bireyleri bilgelige,
meraka ve yaraticilifa dogru sevk etmesi gerekirken giinlimiizde bunlarin tersi
olarak bireyler 6zellikle de ¢ocuklar, para kazanma hirsi, tiraj ve reyting ugruna
yanlis yonlendirilmektedir (Saban, 2005). Cesitli arastirmacilar (Tokdemir, 2007;
Yalar, 2010 ve Yigittir ve Keles, 2011) tarafindan, deger 6gretiminde 6gretmen
gorlislerinin incelendigi c¢alismalarda; Ogretmenlerin deger 6gretiminde medya
araclarinin Ogrencileri olumsuz yonde etkilemekte oldugu yoniindeki sonuclar1 ve
Yildirim’in (2009) yaptig1 calismada 6gretmenlerin; deger Ogretimi konusunda
medyanin bireyi yanlis yonlendirmesinin ve egitim islevini dogru bir sekilde yerine
getirmemesinin  deger Ogretim siirecini  zorlastirdigi seklindeki diisiinceleri
arastirmanin sonucuyla ortiismesi bakimindan 6nemlidir. Bu goriisii desteklemesi
acisindan SED farki gdzetilmeksizin katilimeilar (A,59-A,2-0,3-0,18-0,50-U,199-
U,21) tarafindan gelistirilen metaforlara (4jda Pekkan, Biilent Ersoy, Unliiler,
Jennifer Lopez) ve ¢izilmis olan resim/karikatiirlere bakmak faydali olacaktir.
Katilimecilarin ortaya koydugu bu veriler ve onlarla yapilan goriismelerdeki
(Goriisme A,2-U,199) “Biilent Ersoy’un estetigin sinirlarini bile gectigi icin, bunu
magazin, televizyon, gazete gibi seylerden gordiigiim ve duydugum icin estetik bana
Biilent Ersoy’u hatirlatiyor” ve “...yaslart ilerledik¢e burnunu, dudaklarini daha
diizeltmeye ¢alisiyorlar. Doktorlara giderek belli bir miktar para vererek bunlari
yaptirmaya ¢alistyorlar. Ben Jennifer Lopez’i gérmedim. Ama béoyle yaptigini
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filmlerinden ve televizyondaki reklamlarindan gordiim.” seklindeki ifadeler egitim
kurumlarinca kazandirilmasi hedeflenen degerler hakkinda medyanin ne kadar
yanlis algilamalara sebep oldugunun bir gostergesi sayilabilir.
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