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Oz

Turist rehberi adaylarinin Anadolu kavramina yénelik algilarini belirlemeyi amag¢ edinmis bu
calismada belirlenen amaca ulasabilmek igcin 2022-2023 egitim dgretim yilinda, turizm/turist
rehberligi boliimlerinde 6Grenim géren 124 6grenciden veriler toplanmistir. Arastirma cercevesinde
nitel bir arastirma yéntemi olan metafor analizi kullanilarak, katihmcilarin metaforik algilari kendileri
tarafindan yazilan metinler araciligiyla yorumlanmis ve analiz edilmistir. Elde edilen veriler lizerinden
yapilan analizler sonucunda 82 farkli metafor tespit edilmistir. Bu metaforlar 8 kategori altinda
toplanmustir. Odrencilerin Anadolu kavramina yénelik algilarinda oldukca cesitlilik saptanmustir.
Verilen yanitlarda Anadolu’nun bereketi, tarihi, medeniyeti, dogal gtizellikleri, kiiltiirii gibi bircok
ozelligi ve yéni vurgulanmistir. Ayni zamanda Ggrencilerin olusturduklari metaforlar, Anadolu
kavraminin ¢ok yénliiliigiini ve zenginligini yansitacak genis bir yelpazeyi ifade etmektedir. Buradan
¢cikarilacak sonug¢ ogrencilerin  Anadolu kavramina dair derinlemesine bilgi sahibi olduklari
yoniindedir. Bu yénden bakildiginda, arastirmanin bulgularinin turizm destinasyon tanitim ve
pazarlamasinda metaforlarin kullanilabilecegini destekler niteliktedir. Ayrica ¢alismanin gelecekte
daha genis katilmci gruplariyla benzer ve farkli metafor c¢alismalarina érnek olabilecegi
diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Turist Rehberligi, Metafor, Anadolu

Metaphorical Perceptions of Tourist Guide Candidates Towards the Concept of “Anatolia”
Abstract

The aim of this study was to determine the metaphorical perceptions of tourist guide candidates
towards the concept of 'Anatolia’. In order to achieve the stated goal, data were collected from 124
students studying in tourism/tourist guiding departments during the academic year 2022-2023.
Within the research framework, a qualitative research method, namely metaphor analysis, was
employed to interpret and analyze participants' metaphorical perceptions through texts they wrote.
Through the analysis of the collected data, 82 different metaphors were identified, categorized into 8
thematic clusters. The students exhibited diverse perceptions towards the concept of Anatolia.
Responses highlighted various attributes and aspects of Anatolia, such as its abundance, history,
civilization, natural beauty, and culture. Additionally, the metaphors generated by the students
encompass a broad spectrum that reflects the versatility and richness of the Anatolian concept. It can
be inferred that the students possess in-depth knowledge about the concept of Anatolia. From this
perspective, the findings of this research support the potential use of metaphors in tourism destination
promotion and marketing. Furthermore, it is believed that this study could serve as an example for
similar and distinct metaphor studies in the future, involving larger participant groups.
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GIRIS
Tirkiye'de turist rehberligi, ekonomik biiylime acisindan turizm sektoriiniin en
onemli is kollarindan biridir. Yorucu olmasma ragmen, yiiksek kazan¢ nedeniyle
tercih edilen bir meslektir. Son yillarda, turizm fakiiltelerinin sayisindaki artis,
Tirkiye'deki tiniversitelerde turist rehberligi boliimlerinin sayismin artmasma yol
agmistir (Sengel, Cevrimkaya & Zengin, 2021). Turizm sektoriindeki calisanlar
arasinda, turist rehberleri turistlerle ev sahibi kiiltiir arasinda ¢ok onemli bir rol
oynayan Onemli oyunculardir (Ap & Wong, 2001). Ahipasaogluna (2006: 121) gore,
turist rehberleri; “Belli bir program dahilinde yerli ve yabanci gezginlere rehberlik
eden, program kapsamindaki yerler hakkinda uygun bir dilde dogru bilgi saglayan,

tilkeyi veya bolgeyi tanitan ve gezginlere, dogru sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
izlenimler kazandirmaya yardimci olan bireylerdir.”

Turist rehberleri turizm sektoriinde olduk¢a ©Onemli ve gesitli rolleri yerine
getirmektedir. Bu gesitli roller igerisinde bir yandan bilgi kaynag1 olarak hizmet verip,
turistlere turistik cekim merkezleri hakkinda dogru ve ayrintili bilgiler verirken diger
yandan tatmin edici deneyimler yasatmay1 hedeflemektedir. Ayrica turist rehberleri
kiltiir elgileri olarak gorev yapmaktadir (Tetik Ding, 2019). Bu kapsamda tilkenin ve
bolgenin kiiltiirel degerlerinin, geleneklerinin yani sira yasam tarzlarini tanitmak igin
caba sarf eder. Nitekim turistlerle olan etkilesimlerde bu roller seyahat deneyiminin
zenginlesmesi agisindan belirleyicidir. Turist rehberleri, kiiltiirleraras1 etkilesimi
saglamak icin bir tiir "yorumlama" yapmaktadir. Bu yorumlama, ziyaretgilerin asina
olduklar kiiltiirel bir dille, onlar i¢in yabanci olan bir kiiltiiriin 6gelerini agiklamay:
icerir (Cohen, 1985). Bu baglamda, turist rehberligi egitimi alan kisilerin Anadolu
kavramin1 metaforlar araciligiyla anlamlandirma amaci, rehberlerin yorumlama
becerilerini gelistirerek farkl kiiltiirleri daha etkili bir sekilde aktarmalarini hedefler.

Anadolu kelimesinin kokenine bakildiginda, modern Tiirkiye Cumhuriyetinin biiyiik
boliimiiniin tizerinde bulundugu yarimada, Tiirk halkiyla 6zdeslesmeden 6nce pek
cok adla anilmistir. Anadolu kelimesi, Yunanca AvatoAr] (Anatoli) kelimesinden
gelmekte ve “dogan giinegin yeri” demektir. Bu isim en az 3.000 y1l éncesine, M.O. 1.
binyilda Iyonyalilar tarafindan yerlesim donemine kadar uzanmaktadir. Bizans
Yunancasinda Anatolikon (Dogu) terimi, Avrupanin dogusunda ve Roma
Imparatorlugu'nun ge¢ dénem baskenti olan Constantinople’un (simdi Istanbul)
kitalararasi kiyilarindan doguya yonelik topraklar: ifade etmekteydi. Tiirkce karsilig:
olarak kullanilan “Anadolu”, 6nceden var olan Yunanca versiyondan tiiretilmistir.
Her ikisi de Bogazin her iki kiyisinda, Istanbul'un biiyiimesinden &nceye
dayanmaktadir. Tiirk halk etimolojisi terimi, Ana (anne) ve Dolu (dolu) olarak iki
kelimeye bolerken; terim bazen “$Sehirlerin Anasi” olarak yorumlanmaktadir (New
World Encyclopedia, 2023). Tiirk Dil Kurumuna gére Anadolu'nun tanimi “On
Asya’nin bir pargasi olarak Tiirkiye'nin Asya kitasinda bulunan topragy; Kiiciik Asya”
olarak ifade edilmektedir (Tiirk Dil Kurumu Soézliikleri, 2023).

Turist rehberi olmak i¢in egitim goren dgrencilerin meslek hayatinin ¢ok biiyiik bir
noktasinda bulunacag ¢alisma alanlari olan Anadolu, bir¢gok medeniyete ve kiiltiire
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ev sahipligi yapmistir. Okul igerisindeki egitimlerini tamamladiktan sonra turist
rehberleri, Anadolu'nun sahalarina ¢ikacak ve Anadolu'nun benzersiz ve 0zgiin
ozelliklerini ¢arpici bir bigcimde anlatarak turistlerin bu bolgeye 6zgii 6zel deneyimler
yasamasini saglayacaklardir. Bu noktada, rehber adaylarinin Anadolu kavramina
yonelik kullandiklar1 metaforlar aslinda Anadolu’nun derinliklerini anlatma amacin1
tasimaktadir. Bu dogrultuda, ¢alismanin temel amacini turist rehberi adaylarinin
‘Anadolu’ kavramina yonelik metaforik algilarinin belirlenmesi olusturmaktadir.

Kuramsal Cerceve
Metafor Kavrami

Metafor kelimesi, Yunanca “metapherein” kelimesinden (tasimak) tiiretilmistir.

s

Burada “meta” “arasinda” anlamina gelirken, “pherein” ise “tagimak” anlamina gelir.
Ayn1 zamanda metafor kavraminin “degisim” anlami da bulunmaktadir (Levine,
2005). Huebner (1984), metaforun yiikseltilmis alg1 giicinii ve “zaten var olan bir
olguya tamamen farkli bir perspektiften bakarak ve onun hakkinda konusarak o
olguya yeni bir 151k tutma yolu” oldugunu vurgulamaktadir. Dolayisiyla, “metafor”
kelimesi “bir seyin anlaminin baska bir seye tasinmas1” anlamina gelebilir. Metafor,
kavramlar arasinda anlam degisiklikleri yapmay1 icermektedir (Nikitina & Furuoka,
2008). Metaforlar, “6zelliklerini paylastiklar: farkli seyleri karsilagtirma yollar1” olarak
anlasilabilir (Elgin, 1997). Bunun temel nedeni, o kavrami daha anlasilir hale
getirmektir (Adu-Ampong, 2016). Metaforlar kullanilarak, imgeler bagka bir seyle
karsilastirilir. Boylece fikir daha akilda kalic1 bir sekilde ifade edilir (Yasar & Gafar,

2023).

Daha sofistike bir agiklama olan, Scheffler (1979) tarafindan yapilan bir tanimlamaya
gore metaforlar; dilin, belirsizlik ve metafor gibi olgulari, anlamin dogasi, mantigin
sinirlar1 ve insan zihninin isleyisi hakkinda cesur, hatta bazilarina gore sorumsuz
tezleri tegvik etmistir. Metaforlar, kesfedilebilecek ve belki de test edilebilecek fikirler
ve hipotezler ortaya c¢ikarmaktadir. Metafor, bir seyi, eylemi, olay1 veya deneyimi
baska bir seyin terimleriyle gormek, tanimlamak veya yorumlamaktir (Botha, 2009).
Gibbs, Lima & Francozo (2004: 1119), metaforlarin temelinde genellikle imge
semalarmimn oldugunu belirtmektedir. Imge semalari, “siradan gorsel zihinsel
imgelerden daha soyut olan” ve “bedensel deneyimin kalic1 6zellikleri olan" “dinamik
mekansal desenler” olarak tanimlanmaktadir. Lakoff (1993: 1) ise “metafor” teriminin
sadece dilbilimsel ifadelerden ziyade “bir zihinsel alanin bagska bir zihinsel alanla
kavramsallastirilmasinda” kullanilmasi gerektigini belirtmektedir. Kavramlarin cesitli
benzetmeleri, bireyin i¢ diinyasinin algisina tamamen baglidir. Birey, i¢ diinyasindaki
diisiincelerini ve algilarim1 metaforlar kullanarak daha iyi agiklar (Levitt, Korman &
Angus, 2000). Bu ayn1 zamanda agiklanan kavramin farkindaligini artirir (Crompton,
2017).

Metafor araciligiyla “yeni baglamlar ve anlamlar” saglanarak, bunlar “giinliik
gerceklik” haline gelebilir. Metafor, bir kavrami daha iyi bilinen veya anlasilan bir
seyle karsilastirarak yabancilig1 en aza indirmek i¢in kullanilabilir. Baz1 metaforlar,

ginliikk konusmada o kadar yaygin ve agir1 kullanilmis olabilir ki neredeyse klise
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haline gelirler, ancak asir1 kullanilan bir metafor bile diinyay1 gorme sekliyle ilgili
belirli bir bakis agisin1 ima edebilir ve bir deneyimden anlam ¢ikarma konusunda bir
kisinin nasil daha iyi anlasilacagini anlamak acisindan ilgi gekici olabilir (Laing &
Couch, 2009).

Metaforlar, diisiincelerimizi ve duygularimizi ifade etmek igin kullanilan etkili bir
aractir. Zhang & Hu'nun (2009) calismasina gore, metaforlar, soyut kavramlar:
anlamamaiza ve agiklamamaiza yardimci olur. Lakoff ve Johnson (1980) ise metaforlarin,
bir kavramin nasil anlasildigini ve hayattaki yerini 6grenmek i¢in énemli oldugunu
belirtir. Metaforlar, bireyin kendini tanitmasina da olanak saglar, ¢iinkii Draaisma'nin
(2000) ifade ettigi gibi, bir bireyin kullandig1 metaforlar, diisiince yapisim1 ve
bilingaltin1 yansitir.

Turizmde Metafor Calismalar

Sozel iletisimdeki kavramlardan biri metafordur. Bir¢ok yazar, turizm ve bos zaman
calismalari, etkinlik yonetimi ve konaklama endiistrisi (Dennett, Cameron, Bamford &
Jenkins, 2013; Jaworska, 2017; Krisnawati, Darsono, Amalia, Sujatna & Pamungkas,
2021; Laing & Crouch, 2009; Larson, 2009) konularinda metaforun farkli yonlerini
tartismislardir. Turizm kavramlari, insanlarin deneyimlerinden ve
motivasyonlarindan dogan ¢ogunlukla soyut kavramlar olarak degerlendirilebilir. Bu
nedenle, turizm sdyleminde metafor tizerine ¢alismak dnemlidir.

Turizm yazminda metafor ¢alismalarmnin belli basl kategorilere ayrilmakta oldugu
goriilmektedir. Bu calismalars; lise ve {iniversite 6grencilerinin (Ayaz, On Esen & Kilig,
2020; Bilgen, Sahin & Karatepe, 2014; Civelek, 2023; Gozen, 2019; Giinden, 2021;
Giirsoy & Sonug, 2020; Koca & Ertiirk, 2021; Koroglu, Ulusoy & Avcakurt, 2018;
Kosker, 2023; Ozder, Kaya & Unlii, 2012; Ozer, 2020; Ozgiirel & Baysal, 2020; Ozogul,
2020; Sar1, Kilic, Giiven & Yasar, 2020; Tas, Diiz & Unlii, 2016), turistlerin (Demir,
Kiitiikld, Birkon & Avcikurt, 2022; Sahin & Bekci, 2020), turizm sektorii ¢alisanlarimin
(Baran & @zogul, 2021; Kulakoglu Dilek, Dilek & Giimiis, 2016; Silik, Silik & Atar,
2022) ve yerel halkin (Ertas, 2019; Giin & Kilig, 2021; Karakas Tandogan & Avsar, 2021;
Kosker, 2021; Oguzbalaban, 2019; Yagc1 & Avcikurt, 2017; Yiicel & Birdir, 2022), turizm
sOylemlerinde kullanilan kavramlara yoOnelik algiladiklar1 metaforlar seklinde
gruplandirmak miimkiin olabilmektedir.

Katilimcilarmin turizm kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar1 inceleyen
ortadgretim Ogrencilerinden olustugu, Ozder, Kaya & Unli'niin (2012) calismasinda
ogrencilerin klasik turizm anlayisindan, Karabiik Ilinin tarihi ve kiiltiirel ydnlerini
vurgulayan metaforlar gelistirdikleri saptanmistir. Tas, Diiz & Unlii  (2016)
ortadgretim Ogrencilerinin “alternatif turizm” metaforlarini degerlendirmis ve dogal
glizellik, ekonomik ve mekan unsuru, gesitlilik, sosyal ve kiiltiirel 6zellikler ve genel
algilama seklinde kategoriler ortaya koymuslardir. Giirsoy & Sonug (2020) lise ve
tiniversite diizeyinde egitim alan 6grencilerin, turizm ve kiiltiir kavramlarina bakisinm
ele alarak kiiltiir ve turizmin; hazine ve zenginlik, karsilikl1 etkilesim ve toplumun
aynast olarak algillandig1 ifade edilmistir. Koca & Ertiirk (2021) calismalarinda
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ortaokul 6grencilerinin “turizm” ve “turist” kavramlarina yonelik metaforik algilarimni
arastirmis ve sonug olarak bu kavramlari ekonomik yonden ele aldiklar1 bulunmustur.

Bilgen, Sahin & Karatepe (2014) gerceklestirdikleri calismada lise ve meslek
yliksekokulunda egitimine devam eden katilimcilarin termal turizm ile ilgili
olusturduklar1 metaforlar1 arastirma konusu yapmis, saglik, yeralti kaynaklari,
ekonomik, tatil ve dinlenme olmak tizere 4 kategori elde etmislerdir. Kéroglu, Ulusoy
Yildirim & Avckurt (2018) calismasinda, turizm rehberligi 6grencilerinin kiiltiirel
miras kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar1 incelerken; Sari, Kilig, Giiven &
Yasar (2020) iiniversite Ogrencilerinin kiiltiirel miras kavramina iliskin metafor
algilarin1 inceleme konusu yapmuislardir. Arastirmalarin sonucuna bakildiginda
Koroglu ve digerlerinin calismasinda iiretilen metaforun hazine oldugu; Sari
&digerlerinin c¢alismasinda en ¢ok ortaya atilan metaforun gelenek gorenek oldugu
gorilmektedir. Ayaz, Esen & Kili¢ (2020) calismalarinda, ileride turist rehberligi
meslegini yerine getirecek adaylarm Marmaris'in imajina dair en sik olusturduklar:
metaforun “banka” oldugu sonucuna ulasmislar ve toplanan metaforlar1 10 farkl
kategoride toplamiglardir. Ozogul (2020) calismasinda énlisans dgrencilerinin Izmir
Selcuk’a iliskin metaforlarini incelemeyi amaglamis, metaforlari 4 kategoride ele almis
ve sonug olarak 6grencilerin Selguk ilgesini en ¢ok huzur kavramiyla iliskilendirdigi
sonucunu ortaya koymustur. Kosker (2021) ise Tiirkiye ve turizm kavramlarina
yonelik metaforik algilar1 tiniversitede egitim goren yabanci 6grenciler agisindan ele
alarak, Ogrencilerin {iilkeye yonelik temelde aidiyet, kiiltiirel ve tarihi metaforlar
gelistirdikleri; turizme yonelik algilarinin ise ekonomik bir temele dayandigmi tespit
etmistir. Civelek (2023) tarafindan gerceklestirilen arastirmada, turizm alaninda
egitim goren Kkisilerin siirdiiriilebilir turizmi nasil algiladiklarini ifade ettikleri
metaforlarin, ¢evreyi korumay1 odagina aldig1 saptanmustir.

llgili alanyazinda turist rehberligi egitimi alan &grencilerin metaforik algilarinin
calismalara konu oldugu goriilmektedir. Ancak turist rehberi adaylarinin is alanlari
olan Anadolu'ya yonelik bir metafor calismasina rastlanmamistir. Anadolu’nun
kiiltiirel, tarihi ve cografi cesitliligini turist rehberleri adaylarmin metaforik algilar:
aracilig1 ile anlamak, turizm potansiyelini degerlendirmek ve yerel kiiltiirlerin
tanitimini saglamak i¢in 6nemli bir kaynak olusturabilir. Ayni1 zamanda Anadolu'nun
zengin mirasma Onemli bir derinlik kazandirabilir. Turist rehberi adaylarmnin
Anadolu'ya yonelik algilarmi inceleyen bu aragtirma, destinasyonlarin pazarlama
stratejilerini sekillendirmede, turist deneyimini zenginlestirmede ve siirdiiriilebilir
turizm uygulamalarinin gelistirilmesinde rol oynayarak turizm sektoriine onemli
taydalar saglayabilir.

YONTEM

Arastirmanin amaci turist rehberi adaylarmin Anadolu kavramma yo6nelik
olusturduklar1 metaforlar1 incelemektir. Arastirma amagclarini karsilamak icin, bu
calisma nitel bir arastirma yontemi olarak olgubilim deseni (fenomonoloji)
kullanmistir. Bu yontem, karmasik sosyal olgulari incelemek i¢in kullanilan en 6nemli
araglardan biri olarak kabul edilmektedir (Yildirim & Simsek, 2011; Yin, 2003). Nitel
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bir arastirma yontemi olan metafor analizi kullanilarak, katilimcilarin metaforik
algilar1 kendileri tarafindan yazilan metinler araciligiyla yorumlanmis ve analiz
edilmistir. (Moser, 2000) metafor analizinin zimni bilgiye erismek ve “anlama
stireglerinin sosyal ve Kkiiltiirel stiireclerini” kesfetmek igin faydali oldugunu
savunmustur. Metaforun ¢alisilmasi, katilimcilarin nasil diistindiigiinii kesfetmek icin
geleneksel ve siradan perspektiflere alternatif olarak kabul gormiistiir (Zheng & Song,
2010). Metafor analizi kullanmanin bir avantaji, arastirmaciy: verileri taze bir sekilde
degerlendirmeye yonlendirmesidir; herkesin yasadigi diinyanin goriiniimii
konusunda siipheye tesvik eder. Bu rahatlik hissinden siyrilmak, ozellikle kendi
kiltirt veya paradigmalari i¢cinde arastirma yapanlar icin faydali olmaktadir. Ciinkii
faaliyetlerin temelinde yatan varsayimlar taninabilir ve incelenebilir. Bu nedenle,
metafor  analizi, metinlerin  igindeki anlamlarin  tematik  analizlerini
tamamlayabilmektedir (Allan, 2007).

Arastirmada zaman ve maliyet faydasi gozetilerek kolayda 6rnekleme yontemi tercih
edilmistir. Veri toplamak amaciyla 2022-2023 bahar donemi egitim 0gretim yilinda
Istanbul Nisantas1 Universitesinde kayitli olan toplamda 225 onlisans ve lisans
arasinda c¢evrimigi hazirlanan anket formu iletilmistir. Bu dogrultuda, arastirmanin
verileri ankete geri doniis saglayan 124 Ogrencinin yanitlarindan meydana
gelmektedir. Verileri toplamak igin segilen arastirma grubunun bu sekilde
belirlenmesinin sebebi olarak, hem ileride meslegi icra edecek olan turist rehberlerinin,
zengin bir miras alan1 olan Anadolunun o6zelliklerini sembolik olarak ifade etme
bi¢cimlerinin, tilke tamitimindaki rollerini giiclendirecegi diisiincesidir hem de yakin
gelecekteki ¢alisma alanlar ile ilgili algilari merak konusu olmustur. Arastirmanin
amaci dogrultusunda 6grencilerin egitim diizeyi fark etmeksizin mezun olduklarinda
ve gerekli sartlar1 yerine getirdiklerinde meslegi icra edebilecekleri goz oniinde
bulundurularak genel algilar1 merak konusu oldugu i¢in, 6nlisans ve lisans diizeyinde
egitim goren O0grenciler birlikte degerlendirilmistir.

Arastirma icin Etik Kurul izni Istanbul Nisantas: Universitesi Etik Kurulu Baskanligi
14.08.2023 tarih ve 33 sayili toplantisi ile izin alinmuistir. Verileri toplama amaciyla
katilimcilara yaglari, cinsiyetleri ve hangi diizeyde egitim gordiikleri sorular:
yoneltilmistir. Sorular1 yanitlamalari i¢in katilimcilara stire kisitlamas: yapilmamaistir.
Ogrencilerin Anadolu kavramina iliskin metaforik algilarin 6l¢gmek igin ise anket
formunda yer alan soru: “Benim igin Anadolu, ........ gibidir. Clinkd, .......... "
seklindedir. Bu noktada katilmcilarin algilarinin gegerli sebeplere dayanip
dayanmadiginin tespiti gerceklesmistir. Verilerin analizi noktasinda o6grencilerin
ortaya atig1 metaforlar ve bu metaforlarla kurduklar iliskiler dikkate alinarak uyumlu
olanlar ve bos birakilmayan yanitlar dikkate almmmistir. Degerlendirmeye alman
metaforlar, elde edilen veriler, igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir ve ilgili
olduklar1 ortak noktalar agisindan ele almarak kategorilere ayrilmistir. Kategoriye
ayirma islemi oncelikle arastirmacilar tarafindan uyumlu sekilde gerceklestirilmistir.
Ardmndan, alanda uzman akademisyenlerden kategorizasyon igin goriis almmustir.
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Bunun sonucunda arastirmacilarin ve goriisiine bagsvurulan akademisyenlerin
kategoriler anlamindaki goriislerinde birlik ve uyum gerceklesmistir.

Arastirmada, veri analizi bes asamada gergeklestirilmistir. Bu asamalar; kodlama ve
ayiklama, kategori gelistirme, gecerlik ve giivenirlik, veri analizi ve son olarak veri
yorumlanmasi seklinde gergeklestirilmistir. Bu asamalar daha 6nce Hacifazlioglu,
Karadeniz & Dalgi¢ (2011); Tortop (2013); Koroglu vd., (2018) tarafindan metafor
yontemi kullanilarak gerceklestirilen ¢aligmalarda da kullanilmistir. Kodlama ve
ayiklama siirecinde, turist/turizm rehberligi Ogrencileri tarafindan gelistirilen
‘Anadolu’” kavramiyla ilgili metaforlar incelenmistir. Nitel arastirmalarda verilerin
kodlanmasi stirecindeki bireysel etkileri minimize etmek igin veri setlerinin birden
fazla kodlayici tarafindan kodlanmasi onerilmektedir (Creswell, 2013: 253). Bu
dogrultuda, arastirmada gecerlik ve giivenirligin saglanabilmesi agisindan verilerin
analizi yazarlarin ortak calismasi ile gercgeklestirilmistir. Metafor belirtilmemis,
belirtilen metaforun nedeni agiklanmamis veya anlamsiz olan 7 form elenmis ve
analizler 117 form {izerinden yapilmistir. Gegersiz formlar elendikten sonra,
ogrencilerin 82 gecerli metafor tirettigi belirlenmistir. Kategori gelistirme asamasinda,
ogrencilerin “Anadolu’ kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlar, ortak 6zellikler ve
gerekgeler dikkate alinarak Selanik-Ay & Kurtdede-Fidan'mn (2013) ¢calismas: dikkate
aliarak belirli gruplar altinda toplanmistir. Bu gruplar; aidiyet olarak Anadolu, tarih
ve kiiltiir temsili olarak Anadolu, Medeniyetlerin temsili olarak Anadolu, Yansitici ve
tamamlayic1 olarak Anadolu, 6nem ve c¢ekicilik olarak Anadolu, merak uyandiric
olarak Anadolu, Gastronomik unsur olarak Anadolu ve inang olarak Anadolu’dur.

BULGULAR

Tablo 1’de katilmcilara ait demografik Ozellikler yer almaktadir. Bu dogrultuda,
katilimcilarin %52,1’1 (f=61) kadin, %47,9"u (£=56) erkek 0grencilerden olusmaktadir.
Yas degiskenine bakildiginda %80,3 (f=94) oraninda biiyiik bir cogunlugunu 18-25 yas
ogrencilerden olustugu, bu orani da %15,3 (f=18) oraniyla 26-35 yas aras:1 6grencilerin,
%2,6 (f=3) oraniyla 46-55 yas aras1 6grencilerin, %0,9 (f=1) oraniyla 36-45 yas arasi
ogrencilerin ve son olarak da %0,9 (f=1) oraniyla da 56 ve tizeri yas arasi 6grencilerin
olusturdugu goriilmektedir. Katilmci Ogrencilerin  hangi diizeyde egitim
gordiiklerine yonelik dagilimlarma bakildiginda ise %46,2’sinin (f=54) Onlisans,
53,8inin (f=63) oraniyla lisans diizeyinde egitim aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 1. Katilimc Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet f %
Kadin 61 52,1
Erkek 56 479
Yasg f %
18-25 yas 94 80,34
26-35 yas 18 15,38
36-45 yas 1 0,9
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46-55 yas 3 2,6
56 ve lizeri yas 1 0,9
Smnif f %
Onlisans 54 46,2
Lisans 63 53,8
TOPLAM 117 100

Tablo 2’de 6grencilerin ‘Anadolu” kavramina yonelik olusturduklar1 metaforlar,
tekrarlanma sikliklar1 ve yiizdelikleri yer almaktadir. Ogrenciler tarafindan
olusturulan metaforlar incelendiginde 117 kabul edilebilir veriden toplamda 82
metafor tespit edilmistir. Ogrenciler tarafindan en fazla tekrarlanma siklig1 ve
ylizdelige sahip olan metafor %8,54 (f=10) orani ile “Ana/Anne’ metaforu olmustur. Bu
metaforu sirasiyla takip eden metaforlara bakildiginda ise %4,27'inin (f=5) ‘ev’,
%3,41'inin (f=4) ‘mozaik’, %3,4tintin (f=4) ‘yuva’, %2,56’sinin (£=3) ‘ask’, %2,56’smin
(£=3) ‘cennet’, %2,56’smin ({=3) ‘medeniyet’, %1,70'inin (£=2) ‘gizem’, %1,70’inin (f=2)
‘baba’, %1,70'inin (=2) ‘kadin’, %1,70'inin (£=2) “toprak’, %1,70'inin (f=2) ‘memleket’,
%1,70'nin (f=2) ‘4 Mevsim’, %1,70’inin (f=2) ‘Tarih’, %1,70’inin (f=2) ‘diinya’, %1,70'inin
(£=2) ‘ayna’, %1,70’inin (f=2) ‘yemek’ metaforlari saptanmistir. Bu metaforlarin yani sira
90,85 oranma (f=1) tekrarlanma sikligina sahip diger metaforlara bakildiginda; saat,
glines, deniz, bugday, ana kucagy, ¢inar, roman, altin, kiiltiir mozaigi, koprii, yasayan
efsane, kalp, acik hava miizesi, kisir, tohum, sozliik, masal kitabi, evren, taze ekmek,
tablo, ruh, insan, ilkokul, kiiltiir deryasi, burgak, saheser, ilmin 15181 ve anahtari, sarki,
aile, harika, hayat, agacin kokii, incir, ¢ocuk, salvar, kiiltiir, gokkusag, kutsal alan, ulu
¢inar, hazine, bulmaca, ekmek, eski toprak, Kybele, uzay, senlik, sevgi, emek, bebek,
zenginlik, Akdeniz, sir, yelpaze, ¢cok desenli bir hali, lezzet durag, tuval, manzara,
gardirop, iskelet, verimli toprak, kadim toprak, mistik, zeytin agaci ve hatira
metaforlarinm tretildigi goriilmektedir.

Tablo 2. Katilimai C)grencﬂerin Anadolu Kavramina Yonelik Gelistirdikleri Metaforlar

Sira Metafor Adi f Y% Sira Metafor Ad1 f %

1 Ana/Anne 10 854 42 Kiiltiir Deryast 1 0,85
2 Ev 5 427 43 Burcak 1 0,85
3 Mozaik 4 3,41 44 Saheser 1 0,85
4 Yuva 4 341 45 [lmin Is1g1 ve Anahtart 1 0,85
5 Ask 3 2,56 46 Sarki 1 0,85
6 Cennet 3 2,56 47 Aile 1 0,85
7 Medeniyet 3 2,56 48 Harika 1 0,85
8 Gizem 2 1,70 49 Hayat 1 0,85
9 Baba 2 1,70 50 Agacin Kokii 1 0,85
10 Kadin 2 1,70 51 Incir 1 0,85
11 Toprak 2 1,70 52 Cocuk 1 0,85
12 Memleket 2 1,70 53 Salvar 1 0,85
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13 4 Mevsim 2 1,70 54 Kiltiir 1 0,85
14 Tarih 2 1,70 55 Gokkusagt 1 0,85
15 Diinya 2 1,70 56 Kutsal Alan 1 0,85
16 Ayna 2 1,70 57 Ulu Cinar 1 0,85
17 Yemek 2 1,70 58 Hazine 1 0,85
18 Tanrica 1 0,85 59 Bulmaca 1 0,85
19 Saat 1 085 60 Ekmek 1 0,85
20 Giines 1 0,85 61 Eski Toprak 1 0,85
21 Deniz 1 0,85 62 Kybele 1 0,85
22 Bugday 1 085 63 Uzay 1 0,85
23 Ana Kucagi 1 085 64 Senlik 1 0,85
24 Cinar 1 0,85 65 Sevgi 1 0,85
25 Roman 1 085 66 Emek 1 0,85
26 Altin 1 085 67 Bebek 1 0,85
27 Kiiltiir Mozaigi 1 085 68 Zenginlik 1 0,85
28 Koprii 1 08 69 Akdeniz 1 0,85
29 Yasayan Efsane 1 08 70 Sir 1 0,85
30 Kalp 1 0,85 71 Yelpaze 1 0,85
31 Acgik Hava Miizesi 1 085 72 Cok Desenli Bir Hali 1 0,85
32 Kisir 1 0,85 73 Lezzet Durag 1 0,85
33 Tohum 1 085 74 Tuval 1 0,85
34 Sozluk 1 08 75 Manzara 1 0,85
35 Masal Kitab1 1 08 76 Gardirop 1 0,85
36 Evren 1 085 77 Iskelet 1 0,85
37 Taze Ekmek 1 085 78 Verimli Toprak 1 0,85
38 Tablo 1 08 79 Kadim Toprak 1 0,85
39 Ruh 1 085 80 Mistik 1 0,85
40 nsan 1 08 81 Zeytin Agaci 1 0,85
41 flkokul 1 08 8 Hatira 1 0,85
Toplam 117 100

Tablo 3’te 6grencilerden elde edilen metaforlara yonelik olusturulan kategoriler, bu
kategorilerde yer alan metaforlar, tekrarlanma sikliklari ve ytizdeliklerine yer
verilmistir. Bu baglamda, metaforlara yonelik; ‘Aidiyet Olarak Anadolu’, ‘“Tarih ve Kiiltiir
Temsili Olarak Anadolu’, "Medeniyetlerin Temsili Olarak Anadolu’, *Yansitict ve Tamamlayci
Olarak Anadolu’, ‘Onem ve Cekicilik Olarak Anadolu’, ‘Merak Uyandirici Olarak Anadolu’,
‘Gastronomik Unsur Olarak Anadolu’ ve ‘Inang¢ Olarak Anadolu’ kategorileri
olusturulmustur.
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Aidiyet Olarak Anadolu Kategorisi

Aidiyet olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 8 metafor iiretildigi
goriilmektedir. Bu kategoride tiretilen metaforlarin; ana/anne (£=10), ev (£=5), ask (£=3),
baba (£=2), memleket (f=2), ana kucag1 (£=1), aile (f=1) ve cocuk (f=1) oldugu goriilmektedir.
Bu kategoride yer alan bazi1 metaforlara yonelik 6grencilerin vermis oldugu cevaplara
asagida yer verilmistir.

4

‘Benim i¢in Anadolu ana gibidir. Ciinkii; giivenle biiyiitiir’, ‘... ana gibidir. Ciinkii;
wrmaklaryla ve bugdayiyla dogurur, biiyiitiir ve besler’, *... ana gibidir. Ciinkii; mis gibi
kokar’, *...ana gibidir. Ciinkii; Anadolu her zaman giiclii kadinlarin yuvas: olmustur’, ‘... ev
gibidir. Ciinkii; dogup biiyiidiiiim yerdir ve neresine gidersem gideyim asla yabanci
olmayacagim’, “... ask gibidir. Ciinkii; sebepsiz ve tarifi olmaksizin derin bir bag hissedersin’,
‘... baba gibidir. Ciinkii; kokeni temsil eder’, *... memleket gibidir. Ciinkii; koklerimiz bu
topraklara dayanir’, ... ana kucag gibidir. Ciinkii; sicaciktir, samimidir ve insani mutlu eden

0 kokusu ile ait oldugun yerdir’, ‘... aile gibidir. Ciinkii; farkli zevkleri, diisiinceleri, yemek
aliskanliklart vardir ama bir arada muhtesem bir zenginlige doniisiir’.

Tarih ve Kiiltiir Temsili Olarak Anadolu Kategorisi

Tarih ve kiiltiir temsili Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 18 metafor
tiretildigi goriilmektedir. Bu kategoride iiretilen metaforlarm; yuva (f=4), tarih (£=2),
kalp (£=1), saat (f=1), ¢inar (£=1), kiiltiir (£=1), agacin kokii (=1), ulu ¢inar (£=1), eski toprak
(£=1), zenginlik (£=1), kiiltiir deryas: (£=1), cok desenli bir hali (£=1), tohum (£=1), iskelet (f=1),
insan (£=1), salvar (£=1), hatira (£=1) ve koprii (f=1) oldugu goriilmektedir. Bu kategoride
yer alan bazi metaforlara yonelik 6grencilerin vermis oldugu cevaplara asagida yer
verilmistir.

4

‘Benim i¢in Anadolu yuva gibidir. Ciinkii; misafirperverlik bu topraklardan sorulur’, ‘...
tarih gibidir. Ciinkii; okumak, gezmek ve gormek gibi farkli farkli tecriibeler ve farkli 6gretiler
sunar’, “... kalp gibidir. Ciinkii; kiiltiiriimiizii hala Anadolu insani devam ettirmektedir’, “...
saat gibidir. Ciinkii; bir akis icinde hem kiiltiirel hem de fiziki olarak degisim gecirir’, *... cinar
gibidir. Ciinkii; koklerinde tarih, golgesinde ufku barindirir’, *... agacin kokii gibidir. Ciinkii;
zenginligi ve gecmisimizle ilgili en giizel bilgileri en derinlerinde tasir’, ‘... eski toprak
gibidir. Ciinkii; dayaniklidir ve kimse yikamaz’, ‘... zenginlik gibidir. Ciinkii; zengin tarihi,
kiiltiirel cesitliligi, farkli etnik kokenleri ve dogal giizellikleriyle bir araya gelerek benzersiz bir
biitiin olusturur’, *... cok desenli bir hali gibidir. Ciinkii; Anadolu tipk: geleneksel bir hali
gibi farklr renk ve dokularin harman oldugu bir golgedir’, *... tohum gibidir. Ciinkii; tarih ve
kiiltiir bu topraklarda baglamistir’, ... salvar gibidir. Ciinkii; Anadolu’da gelenekler her
seyden oOnce gelir’, ‘... hatiwra gibidir. Ciinkii; Anadolu insana kendi geleneksel yapisini
hatirlatir’.

Medeniyetlerin Temsili Olarak Anadolu Kategorisi

Medeniyetlerin temsili olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 o6grenciden 12

metafor iiretildigi gortilmektedir. Bu kategoride tiretilen metaforlarin; mozaik (f=4),

medeniyet (£=3), diinya (£=2), ayna (£=2), kiiltiir mozaigi (£=1), yasayan efsane (£=1), saheser

(£=1), harika (£=1), incir (f=1), tuval (f=1), acik hava miizesi (£=1) ve sozliik (f=1) oldugu
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goriilmektedir. Bu kategoride yer alan bazi metaforlara yonelik 6grencilerin vermis
oldugu cevaplara asagida yer verilmistir.

‘Benim i¢in Anadolu mozaik gibidir. Ciinkii; farkli kiiltiirlerin, dinlerin ve dillerin hayat
buldugu kadim topraklardir’, ... medeniyet gibidir. Ciinkii; tarih boyunca pek ok kiiltiirii ve
milleti icinde barmdwrmgtir’, “... diinya gibidir. Ciinkii; tiim medeniyetlere ev sahipligi
yapmigtir’, “... ayna gibidir. Ciinkii; koklerin yansimasidir’, ‘... kiiltiir mozaigi gibidir.
Ciinkii; eski ¢aglardan bugiine pek ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmistir ve hepsinden izler
tasir’, “... saheser gibidir. Ciinkii; pek cok medeniyete ev sahipligi yapmis muazzam bir
cografyadir’, ... harika gibidir. Ciinkii; bircok medeniyete ev sahipligi yapms topraklardir’,
‘... incir gibidir. Ciinkii; disaridan bakildi§inda biitiindiir fakat icindeki her bir tane farkli
kiiltiir ve medeniyeti temsil eder’, “... acik hava miizesi gibidir. Ciinkii; pek cok medeniyetin

izlerini tasir’,

’

.. sozliik gibidir. Ciinkii; tarih boyunca yasayan onca medeniyetin her
zerresini icinde barmdirir.

Yansitic1 ve Tamamlayic1 Olarak Anadolu Kategorisi

Yansitict ve Tamamlayic1 olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 16
metafor tiretildigi goriilmektedir. Bu kategoride tiretilen metaforlarin; 4 Mevsim (f=2),
kadin (£=2), giines (£=1), ilmin 151$1 ve anahtar: (£=1), sark: (f=1), hayat (£=1), gokkusag: (f=1),
sevgi (f=1), zeytin agact (£=1), bugday (£=1), roman (£=1), burcak (£=1), gardirop (£=1), tablo
(£=1), bebek (f=1) ve ilkokul (f=1) oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan bazi
metaforlara yonelik 6grencilerin vermis oldugu cevaplara asagida yer verilmistir.

‘Benim icin Anadolu 4 mevsim gibidir. Ciinkii; kisin firtinaswyla, yazin yakict giinesiyle
yasarsin ve énemli olan Anadolu’nun sana verdigi samimi ilik ortamdir’, “... kadin gibidir.
Ciinkii; tiretir ve her ne olursa olsun dimdik, dag gibi ayakta durur’, *... giines gibidir. Ciinkii;
gecmisten giiniimiize yasamis olan tiim medeniyetler bugiin ki beni aydmnlatir’, ‘... sarki
gibidir. Ciinkii; dil, din, kiiltiir, gegmis ve gelecek ahenk icinde dans eder’, ‘... hayat gibidir.
Ciinkii; ok karisiktir’, ... gokkusag gibidir. Ciinkii; farkli dokulardan kiiltiirlerin, dinlerin,

7 A

gelenek ve goreneklerin birlesim noktasidir’, *... sevgi gibidir. Ciinkii; saglam ve dengelidir.
Hoyratlhigr sevmez’, ‘... zeytin agac1 gibidir. Ciinkii; ¢cok kokliidiir’, *... bugday gibidir.
Ciinkii; ayr1 ayr1 goriiniir ama tek olarak ¢ogalir ve devam eder’, “... burcak gibidir. Ciinkii;
koy hayatini amimsatir’, “... gardirop gibidir. Ciinkii; birbirinden farkli renkli renkli olaylarin
yasandigt bir alanmn toplamidir’, *... tablo gibidir. Ciinkii; muhtesem bilesenlerden olusan bir

biitiindiir’, *... bebek gibidir. Ciinkii; cok giizel kokar’.
Onem ve Cekicilik Olarak Anadolu Kategorisi

Onem ve Cekicilik olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 9 metafor
tiretildigi gortilmektedir. Bu kategoride tiretilen metaforlarin; cennet (£=3), toprak (£=2),
emek (£=1), altin (£=1), Akdeniz (f=1), senlik (f=1), yelpaze (£=1), manzara (£=1) ve verimli
toprak (f=1) oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan bazi metaforlara yonelik
ogrencilerin vermis oldugu cevaplara asagida yer verilmistir.

4

‘Benim icin Anadolu cennet gibidir. Ciinkii; her kisesi ayri giizeldir, ‘... toprak gibidir.

Ciinkii; bereketi temsil eder, *... emek gibidir. Ciinkii; her tasi ve topragi emekle kazanilmigtir’,

“... altin gibidir. Ciinkii; nadide, essiz ve kiymetlidir’, *... senlik gibidir. Ciinkii; dort mevsim
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ayri glizeldir’, *... yelpaze gibidir. Ciinkii; dogal giizellikleri, daglari, sahilleri ile kocaman bir

cografyaya yayilir’, ... manzara gibidir. Ciinkii; daglari, tepeleri ve ekosistem cegitliligi ile
doga harikasidir” ve *... verimli toprak gibidir. Ciinkii; her kosesi ayr1 kiymetli ve bereketlidir’.

Merak Uyandiric1 Olarak Anadolu

Merak uyandirici olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 9 metafor
iretildigi goriilmektedir. Bu kategoride tiretilen metaforlarin; gizem (f=2), deniz (f=1),
hazine (£=1), bulmaca (£=1), uzay (£=1), sir (£=1), masal kitab (f=1), evren (f=1) ve mistik (f=1)
oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan bazi metaforlara yonelik 6grencilerin
vermis oldugu cevaplara asagida yer verilmistir.

/

‘Benim ig¢in Anadolu gizem gibidir. Ciinkii; bilinmezlerle doludur, ‘... deniz gibidir.
Ciinkii; hep kesfedilecek bir sey vardir, “... hazine gibidir. Ciinkii; hala giin yiiziine ¢ikmay:
bekleyen degerler vardir’, *... bulmaca gibidir. Ciinkii; gizemini ¢ozmek eglenceli ve zordur’,
‘.. uzay gibidir. Ciinkii; bilinmezliklere ev sahipligi yapar’, ‘... sir gibidir. Ciinkii; bu
topraklarin ge¢misinin biiyiik bir kismi yalnizca tarihin aktorlerinde sakhidir’, ... masal kitabi
gibidir. Ciinkii; efsanelerle dolu bir tarihi vardir’, ‘... evren gibidir. Ciinkii; kesfedilmeyi
bekleyen ve uygarlik tarihine 151k tutacak antik kentler, essiz dogal giizellikleri ve muhtesem

mevsimleri vardir’ ve *... mistik gibidir. Ciinkii; cok gizem tagir’.
Gastronomik Unsur Olarak Anadolu Kategorisi

Gastronomik unsur olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 5 metafor
tiretildigi gortilmektedir. Bu kategoride iiretilen metaforlarin; yemek (f=2), ekmek (f=1),
kisir (f=1), lezzet duragr (£=1) ve taze ekmek (f=1) oldugu goriilmektedir. Bu kategoride
yer alan bazi metaforlara yonelik 6grencilerin vermis oldugu cevaplara asagida yer
verilmistir.

/

‘Benim i¢in Anadolu yemek gibidir. Ciinkii; essiz lezzetlere sahiptir, ‘... ekmek gibidir.
Ciinkii; verimli topraklari ile mis gibi kokar, “... kisir gibidir. Ciinkii; farkli bilesenlerin
biitiinlestigi kesisim noktasidir’, *... lezzet durag gibidir. Ciinkii; Anadolu’nun kendine has
yemeginin ve lezzetinin olmadigi bir kosesi yoktur” ve “... taze ekmek gibidir. Ciinkii; sicacik
ve mis gibi kokar’.

Inang¢ Olarak Anadolu Kategorisi

Inanc¢ olarak Anadolu kategorisine yonelik 117 6grenciden 5 metafor {iretildigi
goriilmektedir. Bu kategoride {tiretilen metaforlarin; kutsal alan (f=1), Kybele (f=1),
tanrica (£=1), kadim toprak (£=1) ve ruh (f=1) oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer
alan bazi metaforlara yonelik 6grencilerin vermis oldugu cevaplara asagida yer
verilmistir.

‘Benim icin Anadolu kutsal alan gibidir. Ciinkii; yillar boyunca insanlar icin her seyin var
oldugu topraklar olmustur, ‘... Kybele gibidir. Ciinkii; bereketli ve verimlidir, *... tanrica
gibidir. Ciinkii; bu topraklar her zaman bereketin ve kadimin onemli oldugu topraklar
olmustur’, ... kadim toprak gibidir. Ciinkii; her din icin kutsaldir’ ve ‘... ruh gibidir. Ciinkii;
tiiylerimi tirpertir’.

’
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Tablo 3. Anadolu Kavramina Yonelik Gelistirilen Metaforlar ve Kategorileri

Kategoriler Kategorideki Metaforlar Metafor f %
Sayis1
Ana/Anne (10) Memleket (2)
Aidiyet Olarak Ev (5) Ana Kucagi (1)
Anadolu Ask ) Aile (1) 8 25 21,36
Baba (2) Cocuk (1)
Yuva (4) Zenginlik (1)
Tarih (2) Kiiltiir Deryas1 (1)
Kalp (1) Cok Desenli Bir Hali (1)
Tarih ve Kiiltiir Saat (1) Tohum (1)
Temsili Olarak i
Anadolu Cmar (1) Iskelet (1)
Kiiltiir (1) Insan (1) 18 = 18,80
Agacin Kokii (1) Salvar (1)
Ulu Car (1) Hatira (1)
Eski Toprak (1) Koprii (1)
Mozaik (4) Saheser (1)
Medeniyetlerin Medeniyet (3) Harika (1)
Temsili Olarak -
Anadolu Diinya (2) Incir (1) 12 19 16,23
Ayna (2) Tuval (1)
Kiiltiir Mozaigi (1) Acik Hava Miizesi (1)
Yasayan Efsane (1) Sozliik (1)
4 Mevsim (2) Zeytin Agac (1)
Kadin (2) Bugday (1)
Yansitici ve Giines (1) Roman (1)
Tamamlayici _
Olarak Anadolu IImin Is1g1 ve Anahtari (1) Burcak (1)
Sarki (1) Gardirop (1) 16 18 15,38
Hayat (1) Tablo (1)
Gokkusagz (1) Bebek (1)
Sevgi (1) flkokul (1)
Cennet (3) Senlik (1)
Onem ve Toprak (2) Yelpaze (1)
iil;lgglli Olarak Emek (1) Manzara (1) 9 12 10,25
Altin (1) Verimli Toprak (1)
Akdeniz (1)
Gizem (2) Sir (1)
Deniz (1) Masal Kitabi (1)
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Merak Uyandirict  Hazine (1) Evren (1) 9 10 8,54
Olarak Anadolu
Bulmaca (1) Mistik (1)
Uzay (1)
Gastronomik Yemek (2) Lezzet Durag: (1)
Unsur Olarak
Anadolu Ekmek (1) Taze Ekmek (1) 5 6 512
Kisir (1)
Kutsal Alan (1) Kadim Toprak (1)
Inang Olarak Kybele (1) Ruh (1) 5 5 4,27
Anadolu
Tanriga (1)
Toplam 82 117 100

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bu arastirmanm amaci, turist rehberi adaylarmin Anadolu kavramina yonelik
algilarmi belirlemektir. Bu kapsamda turizm/turist rehberligi 6n lisans, lisans ve
yliksek lisans programlarindan Ogrenim gore Ogrencilerden veri toplanmistir.
Toplamda 117 gegerli veri tizerinde yapilan ¢alisma sonucundan 82 metafor saptanmis
ve bu metaforlar da gerekgeleri dogrultusunda; aidiyet olarak Anadolu, tarih ve kiiltiir
temsili olarak Anadolu, medeniyetlerin temsili olarak Anadolu, yansitici ve
tamamlayic1 olarak Anadolu, onem ve cekicilik olarak Anadolu, merak uyandirict
olarak Anadolu, gastronomik unsur olarak Anadolu ve inang olarak Anadolu olmak
lizere sekiz kategoriye ayrilmistir. Anadolu kavramina yonelik 6grenciler tarafindan
en fazla tekrar edilen metaforlara bakildiginda; ana/anne, ev, mozaik, yuva, ask, cennet,
medeniyet, gizem, baba, kadin, toprak, memleket, dort mevsim, tarih, diinya, ayna ve yemek
metaforlarmin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Oncelikle turizm/turist rehberligi ders
igeriklerinde ‘Anadolu” kavrami 6grencilerin birbirinden farkli derslerde siklikla kars1
karsiya kaldig1 ve mezun olduktan sonra ¢alisma hayatlarindan bir yandan c¢alisma
sahalar1 olurken diger yandan anlatimlarinin konusu olacag1 igin turist rehberi
adaylarmin bu kavrama yonelik algilar1 6nem arz etmektedir.

Elde edilen sonuglara bakildiginda o6grencilerin ‘Anadolu” kavramina yonelik
algilarinin ve bilgilerinin gesitlilik gosterdigi ve bilgi birikimi olarak olumlu sonuglarm
elde edildigi goriilmektedir. “Anadolu’” kavrami yillar boyunca bereketi, anneyi,
kadini, yemegi, gelenek-gorenegi, tarihi, medeniyetleri, dogal giizellikleri, kiiltiird,
kesfedilmeyi vb. pek c¢ok 0Ozelligi icinde barindirmis ve hala da barindirmaktadir.
Nitekim, 0grencilerin olusturmus olduklar1 metaforlar da “Anadolu” kavraminin bu
¢ok yonliliigiinti ortaya koymakta ve kategori olarak kavrama yonelik genis bir
yelpaze sunmaktadir. Aidiyet olarak Anadolu kategorisinde; anne, ev, baba,
memleket, aile gibi metaforlarin gerekgelerine bakildiginda, ait olma hissinin 6n
planda oldugu goriilmektedir. Tarih ve kiiltiir temsili olarak Anadolu kategorisinde;
tarih, kalp, saat, ¢inar, eski toprak, salvar, insan, hatira koprii gibi metaforlarin
gerekgelerine bakildiginda, tarihi ve kiiltiirel acidan bireylerin koklerine, gelenek ve
goreneklerine, kendi tarihlerine iliskin gerekgeler sunduklar1 goriilmektedir.
Medeniyet temsili olarak Anadolu kategorisinde ise mozaik, medeniyet, diinya, incir,
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acik hava miizesi gibi metaforlarin gerekcelerinde daha ¢ok Anadolunun yillar
boyunca pek ¢ok medeniyete, kiiltiire, dine, dile ev sahipligi yapmis oldugu ve
neredeyse her medeniyetin izini tasidigia yonelik gerekgeler sunulmustur. Yansitict
ve tamamlayic1 olarak Anadolu kategorisinde; dort mevsim, kadin, giines, sarki,
hayat, gokkusagi, bugday, tablo metaforlarinin gerekgcelerinde ise Anadolu kavramina
yonelik kisilerin bireysel yansimalar1 ve tamamlayici bir unsur olarak nitelendirdikleri
goriilmektedir. Merak uyandiric1 olarak Anadolu kategorinde yer alan gizem, hazine,
deniz, bulmaca, uzay, sir, evren ve mistik gibi metaforlarin gerekgelerine bakildiginda,
Anadolu’da her zaman kesfedilecek unsurlarin oldugu, bilinmezliklerle ve gizemle
dolu oldugu tizerinde duruldugu goriilmektedir. Gastronomik unsur olarak Anadolu
kategorisine bakildiginda yemek, ekmek, kisir, lezzet duragi gibi metaforlarin
gerekgesi kaginilmaz Anadolu’nun lezzet agisindan 6n plana ¢ikarildig: gerekgelere
dayanmaktadir. Son olarak da inang olarak Anadolu kategorinde yer alan kutsal alan,
Kybele, tanrica, kadim toprak, ruh gibi metaforlarin da gerekgesi olarak Anadolunun
yillar boyunca pek cok dine ev sahipligi yapmas: ve pek cok din agisindan énemli
topraklar olmas: tizerinde durulmustur. Elde edilen metaforlar ve kategorilere
bakildiginda turist rehberi adaylarinin “Anadolu” kavramina yonelik ¢ok yonlii bilgi
birikimine sahip olduklar1 goriilmektedir. Turizm alaninda yapilan metafor
calismalarina bakildiginda; kiiltiirel miras kavramina yonelik alg1 (Kéroglu vd., 2018),
turizm ve baris iligkisine yonelik alg: (Dilek vd., 2016), Marmaris destinasyon imajma
yonelik alg1 (Ayaz vd., 2020), Tiirkiye, Istanbul, turizm ve turist rehberine yonelik algi
(Sahin, Tezcan & Bekci, 2018) gibi calismalara rastlanmaktadir. Ayni zamanda
metaforlar, pazarlama alaninda uzun zamandir ikna edici bir arag¢ olarak kabul
edilmigtir (Charteris-Black, 2004). Bu baglamda, destinasyonlarin tanitilmasi ve
pazarlanmasi noktasinda metaforlardan yerel yonetimlerce ve yetkili kuruluslarca
faydalanilabilir. Turizm igin ¢cok 6nemli bir kavram olan “‘Anadolu’ kavramina yonelik
bir calismaya rastlanmamis olmasi bu ¢alismanin 6zgiin degeri ve alan yazina katkisi
a¢gsindan oOnemlidir. Bu c¢alismanin katilimcr sayist bakimindan belirli kisitlar:
mevcuttur. Bu baglamda, daha genis katilimca Kkitlesine ulasilarak ‘Anadolu’
kavramina yonelik ¢alismalar arttirilabilir. Bunun yani sira, turist rehberi adaylarimin
meslek hayatlarinda hayati 6nem tagiyan ve algilarimin 6lgtilmek istendigi farkl
kavramlar {izerine metafor ¢calismalar1 yapilabilir. Bu ¢alismanin da kaynak saglamasi
agisindan onem tegkil ettigi diistintilmektedir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz. yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalar:

Tesekkiir: Katkilarindan dolay:r hakemlere R 5 B
Dergisi'nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim

tesekkiir ederiz. 2
sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya

it @lestils el Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar

kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.
Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda cikar

catismast yoktur Etik Kurul Onayr: Istanbul Nisantast

Universitesi ~ Etik  Kurulu Baskanlig:

Etik Onay1: Bu calismanin téim hazirlanma  14,08.2023 tarih ve 33 sayili karar numarasi ile
stireclerinde etik kurallara riayet edildigini  jzin alinmistir.
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