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0z
Giliniimiizde sosyal igerikli internet siteleri ve farkli platformlarin 6zellikle geng¢ yasta
olan bireylerce siklikla kullanildig1 bilinmektedir. Hatta bu kullanimlarin zaman zaman
bagimlilik diizeyine ulastig1 da yetkili kisilerce dillendirilmektedir. Nitekim haddinden
fazla internet ve sosyal mecra kullanimi neticesinde ortaya cikan fiziki ve mental
hastaliklar artik tamimlanmaya baslamistir. internet ve sosyal platform kullanimlari
arasinda dikkat ceken egilimlerden birisi de dini icerikli site ve platformlara olan
ragbettir. ilgili durumun sebepleri arasinda bu mecralara kolay ulasim faktorii
sayilabilir. Ayrica farkl bir¢cok kaynaga bakip her birini analiz etme de 6nemli bir vakit
istediginden sosyal platformlardaki hazir bilgiler bu konularda merak icinde olan
kitleye ozellikle de genc¢ olarak tanimlanabilecek yastaki bireylere daha konforlu
gelebilmektedir. Ozellikle YouTube ve Facebook gibi sosyal etkilesimin hedeflendigi
platformlar dinf icerikli mecralar arasinda temayiiz edenler olarak sayilabilir. Nitekim
ilgili platformlarin aldiklar1 tiklanma oranlari ve onlarla ilgili yapilan yorumlar da bu
durumu destekler mahiyettedir. Bu nedenle bu ¢alisma da bu durumu tahlil etme
hedefine yonelmistir. Bu hedefi gerceklestirme adina 50 {iniversite 6grencisi 6rneklem
grubu olarak alinip bu konulardaki fikirleri alinacaktir. Onlardan ilgili konulardaki
fikirleri nitel veri toplama teknigi olan derinlemesine goriisme ile elde edilecektir.
Universite 6grencilerinin érneklem grubu secilme sebebi olarak ilgili konular1 merak
etme, arastirma ve arastirma neticesinde ulastig1 fikirleri tartisma imkanina diger
yasitlarindan daha fazla sahip olma durumunun bulunmasi gosterilebilir. Elde edilen
veriler anlama/yorumlama yaklasimlari ¢ergcevesinde analiz edilmeye calisilacaktir.
Anahtar Kelimeler: Universite Ogrencileri, internet Kullanimi, Dini internet Siteleri,
Sosyal Platformlar, Genglik Dini Egilimler.

Religious Social Platform Use of University Students

Abstract

Today, it is known that social content websites and different platforms are frequently
used by individuals especially at a young age. It is even stated by authorized persons
that these uses sometimes reach the level of addiction. As a matter of fact, physical and
mental diseases that occur as a result of excessive use of the internet and social media
have now begun to be defined. One of the striking trends among internet and social
platform usage is the demand for sites and platforms with religious content. Among the
reasons for this situation, the factor of easy access to these channels can be counted. In
addition, since looking at many different sources and analyzing each one requires a
significant amount of time, ready-made information on social platforms can be more
comfortable for the audience who are curious about these issues, especially for
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individuals who can be defined as young. Platforms where social interaction is targeted,
especially YouTube and Facebook, can be counted as prominent among religious
content channels. As a matter of fact, the click-through rates of the relevant platforms
and the comments made about them also support this situation. Therefore, this study
aimed to analyze this situation. In order to achieve this goal, 50 university students will
be taken as a sample group and their opinions on these issues will be taken. Their ideas
on relevant issues will be obtained through in-depth interviews, which is a qualitative
data collection technique. The reason for choosing the sample group of university
students is the fact that they have the opportunity to wonder about related issues and
to discuss the ideas they have reached as a result of research and research more than
their other peers. The obtained data will be analyzed within the framework of
understanding/interpretation approaches.

Keywords: University Students, Internet Usage, Religious Internet Sites, Social
Platforms, Youth Religious Trends.

Structured Abstract

Today, it is known that social platforms are widely used. Among these, it is known that
the use of social platforms with religious content has increased especially recently.
Because the relationship between current events and religion always attracts people's
attention and curiosity. Therefore, people want to meet their information needs
regarding this relationship. For this reason, individuals use social platforms to meet
their information needs on religious issues. Because accessing information from these
channels is easier and economically more convenient than classical methods. This study
has emerged with the aim of examining the purposes of individuals to use religious
social platforms. University students were included in the sample group in the study.
Because it is known that they are in continuous learning processes. In the study, 50
students were included in the sample group. The qualitative method was adopted in the
research. In-depth interview was used as the data collection technique. In this
interview, a total of five questions were asked to the students. The age range of the
students varies between 20-33. Of the 50 students participating in the study, 15 were
male and 35 were female. Therefore, 70% of the students in the sample group are
female and 30% are male. 46 of the students in the sample group are faculty and 4 of
them are college students. As a ratio, 92% of the sample group is faculty students and
8% is college students. The highest number of students on a faculty basis is 15, and
belongs to the Faculty of Islamic Sciences. Next comes the Faculty of Education with 13
students. At the rate point, these numbers indicate 30% Islamic Sciences Faculty
students and 26% Education Faculty students in the sample group. 34 of the students
participating in the study define themselves as “Conservative”. This corresponds to a
rate of 68% when 50 samples are considered. As stated before, a total of five questions
were asked to the students. The first question is, “Do you think a "religious” issue can
be learned through social media (YouTube, Facebook, Instagram, etc.)? Why?" is the
question. 35 out of 50 students responded positively to this question. Therefore, 70%
argue that it is possible to learn about religious subjects from social media. Those who
answered negatively to this question were 15 students and they had a rate of 30%.
Secondly, “Which religious site or channel (YouTube, Facebook, Instagram, etc.) do you
use when you want to learn about a religious subject? Why?" question has been asked.
In this question, 33 of the students stated that they use any social media. While 21 of
the 33 students stated YouTube, 5 of them social media related to the Presidency of
Religious Affairs, 3 of them Instagram, 2 of them Google, lastly 2 of them did not specify
a platform. When viewed proportionally, it is understood that YouTube is the most used
social media with a ratio of 33/21. The proportional equivalent is 66.64%. 17 of the
students stated that they do not use social media in learning about religious issues.
Their proportional equivalent is 34%. As the third question, “What do you think is the
reason for the popularity of social media channels (YouTube, Facebook, Instagram, etc.)
with religious content?” question has been asked. 22 of the students pointed out
fast/easy access to this question. The proportional equivalent of this is 44%. Fourthly,
“Do you think social media channels with religious content (YouTube, Facebook,
Instagram, etc.) will be long-lasting?” question has been asked. 35 of the students
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answered this question positively. Therefore, the proportional equivalent is 70%. 7
students expressed a negative opinion, the proportional equivalent of which is 14%. It
is seen that 6 students attributed this situation to the working structure of the channel.
The proportional equivalent is 12%. 2 students did not express an opinion. Their
proportional equivalent is 4%. As the fifth and last question, "Do you think a religious
issue is better learned from a book or from religious social media channels (YouTube,
Facebook, Instagram, etc.)?" question has been asked. 31 of the students put books in
front of social media in the learning of religious issues. It is seen that the number of
these students corresponds to a rate of 62%. 12 students approach the situation
relatively or equally. The number of these students corresponds to a rate of 24%. 4
students -which has a rate of 8%- put social media ahead of books. While 2 students did
not express their opinion on this issue, the number of these students has a rate of 4%.

GIRIS

20. ylizyilin sonlarindan itibaren diinyanin énemli bir degisim gecirdigi ve bu
degisimin neticesinde bildigimiz anlamdaki bir¢ok seyin doniistiigii kabul edilen bir
gercek olarak ortada durmaktadir. Degisimin temelinde bilgi kaynakli teknoloji
bulunmaktadir. Déntisiimiin lokomotifi ise “maddi kiiltiir” sayilabilir.1

Bireylerin sosyal platformlar iizerinden gelistirdigi etkilesimlerin kendi sosyal
hayatlarinin bir pargasi oldugu artik kabul edilmektedir. Bu durumun gelismesinde
sosyal platformlarin hizl ve zorluk gerektirmeyen yapisi ve kisa siirede olduk¢a uzak
mesafelere erisim sayilabilmektedir.2 Ciinkii yiliz yiize olan iletisimde farkli bircok
parametre devreye girmektedir. Ornegin yeni bir ortama girildigi vakit bireyin; dis
goriiniisii, mali durumu, kendini nasil degerlendirdigi ve yaptig1 isteki ustali1 gibi
durumlar olduk¢a 6nem kazanmaktadir.3 Dolayisiyla bu sebeplerden o6tiirt yiiz yiize
iletisimin zorluklarindansa sosyal medya aracilifiyla iletisimin bireylere daha cazip
goriindigi ifade edilebilir.

Sosyal medya bireylerin internet aginm1 kullanmak suretiyle; bir seyler
paylasma, arkadaslik gelistirme, cesitli tartismalar olusturabilme imkanlari saglayan
bir yap1 olarak tanimlanabilmektedir. Sosyal platformlar arasinda; Facebook,
MySpace, LinkedIn, YouTube, Google+, Wordpress / Blogger ve Instagram gibi sosyal
medya paylasim uygulamalar1 sayilabilmektedir.# Bu so6z konusu uygulamalara
Facebook Messenger ve Twitter da eklenebilir.5 Dolayisiyla bu uygulamalar
kullanmak suretiyle etkilesimde bulunmak sosyal hayatin olaganlar1 arasinda
sayllmaktadir. Iletisimde ve bircok alanda oldugu gibi bu s6z konusu platformlarda

1 Manuel Castells, Aj Toplumunun Yiikselisi, cev. Ebru Kilig, (Istanbul: istanbul Bilgi
Universitesi Yayinlari, 2008), 2. Baski, 1/38.

2 M. Rasit Akpmar, “Islam Hukuku Acisindan Sosyal Medya”, Siileyman Demirel
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi 28, (2017), 494.

3 Erving Goffman, Giinliik Yasamda Benligin Sunumu, gev. Baris Cezar, (Istanbul: Metis
Yayinlari, 2014)_, 3. Basim, 15. ) _
4 Eyyiip Kayaci, “Imam Hatip Lisesi Ogrencilerinin Sosyal Medyaya Iliskin Tutumlarinin

Incelenmesi = Investigation of Imam Hatip High School Students’ Attitudes Towards
Social Media”, Trabzon Ilahiyat Dergisi = Trabzon Theology Journal [Karadeniz Teknik
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi = Journal of the Faculty of Divinity], cilt: VIII, say1:
1, (2021), 41.

5 Siimeyra Arican & Handan Aria Yalvag, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algisina
Etkileri” [The impacts of The Social Media on The Youth's Perceptions of Religion].
Pamukkale Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Dergisi-Pamukkale University Journal of
Divinity Faculty 8/2 (Aralik 2021), 1065.
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da bireylerin tabi olduklar1 birtakim yiikiimliiliikler bulunmaktadir. Fakat her ne
kadar ilgili yilikimliilikler herkesi kapsamakta olsa da kimilerince bu
yukiimliliiklerin pek dikkate alindig1 s6ylenememektedir. Bu durumun neticesinde
de istenmeyen durumlar olan “beden, mesken” ve “bilgi” mahremiyetlerinin olustugu
anlasilmaktadir.6

Sosyal medya kullanimi ile iliskisi olan bir diger konu da “kendine giiven”
kavramidir. Kendine giiven diizeyi diisik olan bireylerin bu olumsuz tutumu
kapatmak amaciyla gesitli objelere sahip olma yoluna gittigi bilinen bir uygulamadir.
Bu cercevede bireylerin gezdikleri yerleri, yiyip ictiklerini ve satin aldiklarini sosyal
medya araciligl ile paylasmalarinin diisiik 6z giiven belirtisi olarak yorumlanmasi
miimkindiir.”

Hayati kolaylastiran internet ve sosyal medyanin elbette olumsuz yonleri de
bulunmaktadir. Bu s6z konusu olumsuz yonlerin basinda da “bagimlilik” gelmektedir.
Bu cercevede tipki alkol bagimlilig1 gibi artik psikiyatri alaninda da “internet ve sosyal
medya bagimliligi'ndan bahsedilmektedir. Bireylerin iinlii olma istekleri ile bas
gosteren bu bagimhilik tiiriiniin o6zellikle geng¢ bireylerin “yaratict diisiinme
alanindaki becerilerini diisiirdiiglinden bahsedilmektedir.8

Bireylerin sosyal medya kullaniminda belli bash sapmalar bulunmaktadir.
Baska bagimliliklarda oldugu gibi sosyal medya bagimliliginda da birey ilk olarak
sosyal medyada yaptigi bir paylasimda “heyecan” hissi yasamaktadir. Ornegin
Twitter’da takipgi sayisi artan birey kendini daha iyi hissetmektedir. Fakat bu durum
kisiyi daha fazla sosyal medyada vakit gecirmeye yonlendirmekte ve siire¢c sonunda
birey aslinda farkinda olmadan bagiml olmaya baslamaktadir.?

Sosyal medya kullaniminin elbette sadece sapmay1 ifade eden ydnleri
bulunmamaktadir. Insanlar1 bilgilendirme amach bir konuda uzman kisilerin de
sosyal medyay1 yogun bicimde kullandig1 gozlemlenmektedir. Hatta s6z konusu
uzman Kisilerin sosyal medya hesaplarindaki bilgilendirme amach paylasimlarin
bilimsel ¢alismalara konu oldugu dahi gériilmektedir.10

”

6 Niiliifer Sena Calik, “Beden, Mesken ve Bilgi Mahremiyeti A¢isindan Sosyal Medyadaki
Tasarruflarin Fikhi Acidan Degerlendirilmesi”, TARR: Turkish Academic Research
Review Tiirk Akademik Arastirmalar Dergisi, cilt: 111, say1: 1, (2018), 26.

7 Yahya Turan, “Dindarlik Benlik Saygisi ve Sosyal Medyada Benlik Odakli Doyumlar =
Religiosity, Self-Esteem and Self-Focused Gratifications in Social Media,” Tarih Kiiltiir ve
Sanat Arastirmalari Dergisi = Journal of History Culture and Art Research, cilt: VII, sayu:
5,(2018), 626.

8 Vehbi Bayhan, “Z Kusagi Lise Genglerinde Sosyal Medya Bagimliligi ile Siber Zorbalik ve
Siber Magduriyet Deneyimleri”, [lahiyat Akademi: Alti Ayhk Uluslararasi Akademik
Arastirma Derygisi, say1: 12, (2020), 125-126.

9 Sefer Yavuz, “Ilahiyat Fakiiltesi Ogrencileri Ornekleminde Problemli Sosyal Medya
Kullanim Olgegi Gelisitirme: Gecerlik-Giivenirlik Calismas1 = Developing A Scale on
Problematic Social Media Use in the Sampling of the Theology Faculty Students: A Study
on Validity and Reliability”, Harran Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, cilt: XXVI, say1:
44, (2020), 114.

10 Fatima Nur Demir-Siimeyye Selimoglu, “Bir Bilim insan1 Olarak Prof. Dr. Hasan Onat’in
Sosyal Medya (Twitter) Paylasimlarinin Tematik Analizi = A Thematic Analysis of Prof.
Dr. Hasan Onat’s Social Media Posts (Twitter) as a Scientist”, e-Makdlat Mezhep
Arastirmalari, cilt: XIV, sayt: 1, (2021), s. 557-596.
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Sosyal medyanin olumlu olumsuz bir¢ok toplumsal hadisenin propaganda
mekanina doéniistiigii de gozlemlenmektedir. Ornegin Myanmar’da Miisliimanlara
yapilan katliamda sosyal medya aracilifiyla yayilan 6nemli bilgi kirliliklerine
rastlanmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya kullaniminda birey topluma karsi
odevlerini ve dogru bilgiyi yayma mecburiyetini hatirlamalidir.11

Islam Dini’nin anlatilmasi gayesiyle de sosyal medyanin oldukg¢a aktif olarak
kullanildig1 gozlemlenmektedir. Buradaki temel gayenin Islam’in dogru tanitilmasi
hedefi oldugu anlasilmaktadir.12

Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun (TUIK) 26 Agustos 2021 tarihli yayinladig
arastirmada Tiirkiye’de internete erisim imkani olan ev oranit %92 olarak
belirtilmigtir. istanbul ise %97,1 oraniyla sehir anlaminda basta gelmektedir. 16-74
yas araligindaki bireylerde internete erisim orani %82,6 olarak tespit edilmistir.
Cinsiyet acisindan bakildiginda erkeklerde oran %87,7 kadinlarda ise %77,5 olarak
kayitlara ge¢mistir.13 Baska bir arastirmada ise diinyada 4,95 milyar insan yani diinya
niifusunun %62,5’inin internet kullandig1 4,62 milyar insanin (oran olarak %58,4) ise
sosyal medyayi kullandig tespit edilmistir.14

Tiirkiye’de sosyal medya uygulamalarinin kullanim oranlarina bakildiginda ise;
YouTube’un %57 ile birinci oldugu sonrasinda %56 ile Facebook’'un sonrasinda da
%49 ile Instagram ve son olarak %40 ile WhatsApp'in geldigi gortilmektedir.15

Yontem

Arastirmada nitel arastirma yontemi benimsenmistir. Veri toplama teknigi
olarak derinlemesine miilakat kullanilmigtir. Arastirma icin bir veri toplama formu
olusturulmustur. Toplamda devlet Universitelerinde okuyan ve yeni mezun 50
ogrenciye uygulanmistir. Formda; yas, cinsiyet, Fakiilte /yliksekokul ve fikirsel egilim
olmak iizere dort kategori bulunmaktadir. Ogrencilere toplamda da bes adet acik uclu
soru yoneltilmistir. Orneklem grubu rastgele secilmistir.

Calismaya katilan 50 o6grenci ornekleminin yas dagihimi Tablo 1'de
gosterilmistir. Yas aralig1 20-33 arasindadir.

1 Bayram Ayhan, “Kur’an’in Sosyal Medya Sorumlulugu Baglaminda Yorumlanabilecek
Miidahaleleri = Qur’an’s Interventions Being Commented in the Context of Social Media
Ethics”, Biilent Ecevit Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Dergisi = Journal of Theology Faculty
of Biilent Ecevit Universty, cilt: VIII, say1: 2, (2021), 437-443.

12 Hiiseyin Kasim Koca, “Imam Hatip Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanimindaki Dini
Egilimleri = Religious Tendencies of Imam Hatip Students in the Use of Social
Media”, Bingél Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Dergisi = Bingél University Journal of
Theology Faculty, say1: 18, (2021), 108.

13 https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-(BT)-
Kullanim-Arastirmasi-2021-37437 Erisim Tarihi: 24.08.2022.

14 https://wearesocial.com/uk/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-bumper-
growth-2/ Erisim Tarihi: 24.08.2022.

15 Merve Seren, Tolga Celik, Nedim Ozgeldi, Elif M. Dumankaya, Sosyal Medya EI Kitabi,
(Ankara: Orion Kitabevi, 2018), 94.
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Tablo 1. Orneklemin Yas Aralig

20 21 22 23 24 25 26 27 28 33
Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas

1 1 5 8 14 7 5 5 3 1

Calismaya katilan 50 o6grenci 6rnekleminin cinsiyet dagilimi Tablo 2’'de

gosterilmistir.
Tablo 2. Orneklemin Cinsiyet Dagilimi
Erkek Kadin
15 35

Orneklemin fakiilte /yiiksekokul dagilimi Tablo 3’te gosterilmistir. Orneklemin
46 tanesi fakiilte 68rencisi iken 4 tanesi yiiksekokul 6grencisidir.
Tablo 3. Orneklemin Fakiilte/Yiiksekokul Dagilimi

Eczacilik Fakiiltesi 1
Egitim Fakiiltesi 13
Fen Edebiyat Fakiiltesi 8
Hukuk Fakiiltesi 1
iktisadi ve Idari Bilimler 1
Fakiiltesi

Islami [limler Fakiiltesi 15
Meslek Yiiksek Okulu 3
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 2
Saglik  Meslek  Yiiksek 1
Okulu

Spor Bilimleri Fakiiltesi 4
Tip Fakiiltesi 1

Orneklemin fikirsel yatkinlik tanimlama dagilimi ise Tablo 4’te gosterilmistir.
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Tablo 4. Orneklemin Fikirsel Yatkinlig1 Dagilimi

Acik Goriislii Muhafazakar 1
Kismen Muhafazakar 2
Muhafazakar 34
Muhafazakar Degil 8
Ortada 2
Toplum Vicdani Temel 1
Alinmali Mantig1
Yerine Gore Degisir 2

Bulgular
1.1. Sosyal Medya Kullanimi

Orneklem grubuna toplamda bes soru yoéneltilmistir. Bulgular da sorular
lizerinden ¢6zlimlenmeye calisilacaktir. Bu cergevede ilk soru “Sizce sosyal medya
lizerinden “dini” bir mesele dGgrenilebilir mi? Neden?” sorusudur. Ilgili soruya
ogrenciler iki farkh cevap vermislerdir. Ik kategoride yer alanlar sosyal medyadan
dini konularin 6grenilecegini diisiiniirken, ikici kategoride yer alanlar sosyal
medyadan dini konularin 6grenilemeyecegi gorisiindedirler.

Sosyal medyadan dini konularin 6grenilecegini diisiinen 6grencilerin sayisi
35’tir. Bu oransal olarak %70’e tekabtil etmektedir. Bu cevabi verenlerin yas aralig1
20-28 arasindadir. Dolayisiyla; tablo soyle olusmaktadir:

Tablo 5. Sosyal Medyadan Din Ogrenimine “Evet” Cevabi Yas Dagilimi

20 21 22 23 24 25 26 27 28 33
Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas

1/1 | 1/1 | 5/4 | 8/7 | 149 | 7/5 | 5/3 | 5/4 | 3/1 | 1/0

Son kategori haricinde tiim yas kategorilerinde biiyiik cogunluk sosyal
medyadan dini konularin 68renilebilecegini diisiinmektedir. En yliksek oran %100 ile
20 yas ve 21 Yas grubundadir. Sonrasinda %87.50 ile 23 yas grubu gelmektedir.

“Evet” cevabini verenlerin cinsiyet dagilimina bakildiginda ise toplamda
sayilar1 15 olan erkeklerden 8 tanesi bu soruya olumlu cevap vermistir. Yani 15/8lik
bir oran ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum ytizde olarak ise %53.33’liik bir ylizdeye isaret
etmektedir. Kadinlarda “Evet” cevabi icin 35/27’lik bir oran séz konusudur. Yiizde
sonucu ise %77.14’tir. Kendi i¢ dagilimlar1 hesaplandiginda kadinlarin erkeklere
gore daha fazla bir oranla sosyal medyadan dini konularin 6grenilebilecegi kanisinda
oldugu gorilmektedir.
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“Evet” cevabini verenlerin Fakiilte/Yliksekokul dagilimi ise séyledir:
Tablo 6. Sosyal Medyadan Din Ogrenimine “Evet” Cevabi Fakiilte/Yiiksekokul
Dagilimi

Eczacilik Fakiiltesi 1/0
Egitim Fakiiltesi 13/11
Fen Edebiyat Fakiiltesi 8/3
Hukuk Fakiiltesi 1/1

Iktisadi ve Idari Bilimler 1/1

Fakiiltesi

Islami Ilimler Fakiiltesi 15/11
Meslek Yiiksek Okulu 3/2
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 2/1

Saglik  Meslek  Yiiksek 1/1

Okulu
Spor Bilimleri Fakiiltesi 4/4
Tip Fakiiltesi 1/0

Bu kategoride en fazla oranla “Evet” cevabimi ilk olarak %100 ile Spor
Bilimleri, Hukuk, Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi ve Saglhik Meslek Yiiksek Okulu
ogrencileri vermistir. Sonrasinda %84.62 ile Egitim Fakiiltesi devaminda da %73.33
ile Islami ilimler Fakiiltesi 6grencileri gelmektedir.

“Evet” cevabi kategorisinde son parametre fikirsel yakinlik ile ilgilidir. Cevap
dagilimi su sekilde olmustur:

Tablo 7. Sosyal Medyadan Din Ogrenimine “Evet” Cevabi Fikirsel Yatkinhk
Dagilimi
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Acik Gorisli Muhafazakar 1/1

Kismen Muhafazakar 2/2
Muhafazakar 34/24
Muhafazakar Degil 8/5
Ortada 2/1
Toplum Vicdani Temel 1/1

Alinmali Mantig1

Yerine Gore Degisir 2/1

Bu cevap kategorisinde en fazla oran %100 ile “A¢ik Gortislic Muhafazakar”,
“Kismen Muhafazakar” ve “Toplum Vicdani Temel Alinmali Mantig1” fikir gruplarinda
gelmektedir. “Muhafazakar” fikir grubunda olanlarda oran %70.59 iken
“Muhafazakar Degil” fikir grubunda olanlarda ise oran %62.50’dir.

Bu kategoride o6zellikle “Ogrenilebilir. Ciinkii cevreden konuyla ilgili donanim
agisindan yeterli kaynak veya kisiye erisilemedigi takdirde internet ortaminda
ulasilabilecek giivenli bir birikimin oldugunu diisiintiyorum.” (01,27, Kadin, Egitim
Fakiiltesi, Muhafazakar Degil) yorumunun 6ne ¢iktig1 gérilmektedir.

Birinci soruda “Hayir” cevabini verenlerin sayis1 15°tir. Bu oransal olarak %30’a
tekabiil etmektedir. Bu cevabi verenlerin yas dagilim ise su sekilde olusmustur:

Tablo 8 Sosyal Medyadan Din Ogrenimine “Hayir” Cevabi Yas Dagilimi

20 21 22 23 24 25 26 27 28 33
Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas Yas

1/0 | 10 | 5/1 | 8/1 | 14/5 | 772 | 5/2 | 5/1 | 3/2 | 1/1

Bu kategoride en fazla oran %100 ile 33 yas grubundadir. Sonrasinda %66.67
ile 28 yas grubu gelmektedir.

“Hayir” cevabi verenlerin 8 tanesi kadin 7 tanesi ise erkektir. Kendi iclerindeki
dagilima bakildiginda kadinlarda 35/8 yani %22.86’1ik bir oran ortaya ¢ikmaktadir.
Erkeklerde ise 15/7 yani %46.67’lik bir oran s6z konusudur. Dolayisiyla kendi i¢
dagilimlan dikkate alindiginda erkekler kadinlara nispetle daha fazla bir oranla
sosyal medyadan dini konularin 68renilmesi sorusuna “Hayir” cevabini vermislerdir.

“Hayir” cevabi verenlerin Fakiilte/Yiliksekokul dagilimi ise séyledir:

Tablo 9. Sosyal Medyadan Din Ogrenimine “Hayir” Cevabi Fakiilte/Yiiksekokul
Dagilimi
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Eczacilik Fakiiltesi 1/1
Egitim Fakiiltesi 13/2
Fen Edebiyat Fakiiltesi 8/5
Hukuk Fakiiltesi 1/0

Iktisadi ve Idari Bilimler 1/0

Fakiiltesi

Islami Ilimler Fakiiltesi 15/4
Meslek Yiiksek Okulu 3/1
Saglik Bilimleri Fakiiltesi 2/1

Saglik  Meslek  Yiiksek 1/0

Okulu
Spor Bilimleri Fakiiltesi 4/0
Tip Fakiiltesi 1/1

Bu kategoride en ytliksek oran %100 ile Eczacilik ve Tip Fakiltesindedir.
Sonrasinda %62.50 ile Fen Edebiyat Fakiiltesi gelmektedir.
“Hayir” cevabi verenlerin fikirsel yatkinligi ise su sekilde olusmaktadir:

Tablo 10. Sosyal Medyadan Din Ogrenimine “Hayir” Cevab Fikirsel Yatkinhk
Dagilimi

Acik Goriislii Muhafazakar 1/0

Kismen Muhafazakar 2/0
Muhafazakar 34/10
Muhafazakar Degil 8/3
Ortada 2/1
Toplum Vicdani Temel 1/0

Alinmali Mantig1

Yerine Gore Degisir 2/1
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Bu kategoride en fazla %50 ile kendini “Ortada” olarak tanimlayanlardadir.
Sonrasinda %37.50 ile kendini “Muhafazakdr Degil” olarak tanimlayanlar
gelmektedir.

“Hayir” cevabi verenler arasinda 6zellikle “Hayir, dgrenilemez. (linkii sosyal
medya tiirlii spekiilasyonlarla dolu. Bu sebepten din dahil olmak iizere her bilgiyi esas
kaynaktan almal..” (02, 25, Erkek, Tip Fakiiltesi, Muhafazakar Degil) yorumu dikkat
¢cekmektedir.

1.2. Hangi Sosyal Platform?

Burada 6g8rencilere “Dinf bir konuyu égrenmek istediginizde hangi dinf icerikli
siteyi veya kanali kullaniyorsunuz? Neden?” sorusu yoneltilmistir. Ogrencilerden bu
soruya 33 tanesi “Evet, dini bir meseleyi dgrenmede bir sosyal medya platformu
kullanirim.” cevabin1 vermistir. “Evet” cevabi verenlerin; 21 tanesi sosyal medya
platformlarindan YouTube’u, 5 tanesi Diyanet Isleri Baskanhg ile irtibatl mecralari,
3 tanesi Instagram’i, 2 tanesi Google’1 belirtirken 2 tanesi ise herhangi bir platform
belirtmemistir. Dolayisiyla oransal olarak bakildiginda sosyal platformlar arasinda;
%66.64 ile YouTube birinci sirada gelmektedir. Sonrasinda %15.15 ile Diyanet Isleri
Baskanlig: ile irtibath mecralar akabinde de %9.09 ile Instagram gelmektedir.
Google’in ve platform belirtmeyenlerin orani ise %6.06’dir. Dolayisiyla dini
meseleleri sosyal platformlardan 6grenenlerin genel orani ise 50/33 yani %66’ya
tekabiil etmektedir.

Ogrencilerden 50/17 tanesi ise “Hayir, dini bir meseleyi égrenmede bir sosyal
medya platformu kullanmam.” yanitini vermistir. Bu da oransal olarak %34’e karsilik
gelmektedir.

Bu kategoride 6zellikle “Daha ¢ok YouTube kanalini kullantyorum. Arastirmak
istediklerimi daha ¢ok bu kanalda buluyorum.” (03, 26, Kadin, Islami ilimler Fakiiltesi,
Muhafazakar) yorumu 6ne ¢ikmaktadir.

1.3. Sosyal Medyanin Gelecegi

Arastirmaya katilan 6grencilerden 48 tanesi dini igerikli platformlara ragbet
oldugu ifade etmektedir. 50/48’lik bu oran yiizde olarak %96’ya karsilik gelmektedir.
Bu noktada 2 6grenci ise fikir beyan etmemistir. Dini icerikli sosyal platformlara
ragbetin sebebi olarak ise dini bilgiye hizli/kolay ulasim goriilmektedir. Bu cevabi
verenlerin sayis1 50/22’dir. Bu da %44°liik bir orana tekabiil etmektedir.

Dini igerikli sosyal medya kanallarinin uzun Omirlii olup olmayacagi
noktasinda ise arastirmaya katilan 6grencilerin 35 tanesi yani %70’i uzun 6miirlii
olacag fikrindedir. 7 tanesi yani %14’ uzun 6mirli olmayacagi kanaatindedir. 6
tanesi yani %12’si bu durumun dini igerikli sosyal platformun ¢alisma kalitesine bagl
oldugu diisiincesindedir. Son olarak 2 tanesi ise yani oransal olarak %4’ ise bu
konuda fikir beyan etmemistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin 31 tanesi dini meselelerin 6greniminde
kitaplar1 6ncelemektedir. Bu da oransal olarak %62’ye karsiik gelmektedir. 12
O0grenci kitap/sosyal medya ayriminda bu durumun goreceli veya esit olacagi
kanisindadir. Oran olarak %24’e karsilik gelmektedir. 4 6grenci ki %8’lik oranla
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sosyal medyay1 kitaplara oncelemektedir. 2 6g8renci ise bu konuda fikir beyan
etmemistir. Bunun oransal karsiligi da %4 tir.

Bu kategoride 6zellikle “Burada, égrenilecek meselenin ne oldugu énemli. Daha
derin ve rasyonel aciklamalara dayanan dini bilgiler kitaplardan ve literatiir taranarak
dgrenilmeli ancak fikhi bilgilerin égrenilmesi internet ile daha kullanish olabilir.” (04,
22, Kadin, Egitim Fakiiltesi, A¢ik Goriisli Muhafazakar) yorumu dikkat cekmektedir.

SONUC

Arastirmanin o6rneklem grubunda olan 6grencilerin %70’lik kismi sosyal
medya platformlarindan dini meselelerin 6g8renilebilecegi goriisiindedirler.
Orneklem grubunun 20-33 yas arahigindaki skalada 33 yas grubu haricinde diger yas
gruplarinin biiyik c¢ogunlugu sosyal medya platformlarinin dini meselelerin
O0greniminde O6nemli bir kaynak olusturdugu fikrindedir. Ayni soruya cinsiyet
degiskeni acisindan bakildiginda ise kadinlarda 35/27’lik yani %77.14’liik bir oran
s6z konusudur. Erkeklerde ise bu oran 15/8 yani %53.33’liikk bir oran karsimiza
¢ikmaktadir.

Dini meselelerin sosyal medya platformlarindan 6grenimine “Evet” cevabi
veren Ogrencilerin fakiilte dagiliminda ise birinci sirada %100 ile Spor Bilimleri,
Hukuk, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi ve Saghik Meslek Yiiksek Okulu 6grencileri
gelmektedir. Devaminda %84.62 ile Egitim Fakiiltesi onun sonrasinda da %73.33 ile
Islami ilimler Fakiiltesi 6grencilerinin basi cektigi goriilmektedir.

Sosyal medya platformlarindan dini mesele 68renimine “Hayir” cevabi
verenlerin %30’luk bir oranla temsil edildigi goriilmektedir. Cinsiyet degiskeni
acisindan bakildiginda dagilim; kadinlarda 35/8 yani %22.86’lik bir oran erkeklerde
ise 15/7 yani %46.67°lik bir oran tespit edilmistir.

Hangi sosyal platformun kullanildigi ile ilgili sonuclar ise; %66.64 ile YouTube,
%15.15 ile Diyanet Isleri Bagkanhg: ile irtibathh mecralar, %9.09 ile Instagram,
Google'in ve platform belirtmeyenlerin orant %6.06 seklindedir. Neticede dini
meseleleri sosyal platformlardan 6grenenlerin orani %66’dir. %66.64 YouTube
kullanim oran sonucu daha dnce Tirkiye’de sosyal platformlarin kullanim oranlarini
veren bir kaynagin belirttigi YouTube'un %57’lik kullanim orani ile kismi anlamda
benzerlik gostermektedir.

Orneklem grubunun %96’s1 dini temelli sosyal medya platformlarina bir
ragbetin oldugu goriisiindedirler. Yine 6grencilerin %44’liikk kesimi ise bu ragbeti
hizli ve kolay ulasima baglamaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin %70’i bu dini temelli sosyal platformlarin
uzun 0miirlii olacagi goriiniisiindedirler. Fakat 68rencilerin %62’lik kismi kitaplardan
Ogrenilen dini bilgileri sosyal medya platformlarindan 68renilenlere 6ncelemektedir.
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