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Bu arastirmanin amaci, Ogretmenlerin isyerinde sosyal
medyayr kullanmalarina yo6nelik goriislerini  ortaya
¢ikarmaktir. Bu ¢alisma nicel bir arastirma olup arastirmanin
¢alisma grubunu, 2021- 2022 Egitim-égretim yilinda Manisa
ilinde farkli kademelerde gorev yapan 233 O&gretmen
olusturmaktadir. Verilerin toplanmasinda “Is Yerinde Sosyal
Medya Kullanim1 Olgegi” kullanilmistir. Arastirma verileri
normal dagilim gosterdiginden parametrik testlerden
yararlanilmistir. Arastirma bulgularina gore erkek ve kadin
Ogretmenlerin is yerinde sosyal medyay: orta diizeyde
kullandiklar1 gériilmiistiir. Ogretmenlerin sosyal medyay1
kullanmalarmna iliskin davraniglarinin cogunlukla iliski/bag
kurucu sosyal medya ile wuygunsuz sosyal medya
kullanmada yogunlastig1 goriilmektedir. Bu iki boyuta
iliskin goriislerin oldukga katihyorum diizeyinde oldugu
anlagilmaktadir. Yapilan ise yonelik sosyal medya kullanimi
davranis1 orta, is dist kullanim ile sosyal medya kullanim
yogunlugu davraniglarinin ise katilmiyorum diizeyinde
oldugu goriilmektedir. Ogretmenlere medyay1 dogru
kullanma konusunda egitimler verilmesi 6nerilmektedir.
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Examination of Teachers' Opinions on theuse of Social Media at the

Workplace
Abstract Keywords
Social Media
The aim of this research is to reveal the opinions of teachers Workplace
about their use of social media in the workplace. This study Teacher

is a quantitative research and the study group of the research
consists of 233 teachers working at different levels in the
province of Manisa in the 2021-2022 academic year. “Scale of
Social Media Use in the Workplace” was used to collect data. AboutArticle

Parametric tests were used because the research data showed

a normal distribution. According to the research findings, it SendingDate: 12.06.2023
was sent hatmale and female teachers use socialmedia at a AcceptanceDate: 03.04.2023
moderate level in the workplace. It is seen that the behaviors Electronic IssueDate: 26.06.2023

of teachers regarding their use of socialmedia mostly
concentrate on using relationship/bonding socialmedia and
inappropriate socialmedia. It is understoodthattheviews on
these two dimensions are quitea greeable. It is seen that the
behavior of socialmedia use for the job is moderate, while the
behaviors of non-work use and socialmedia use intensity are
at the level of disagree. It is recommended that teachers be
trained on the correct use of the media. DOI: 10.54979/turkegitimdergisi.1129586

GIRIS

Teknolojinin stirekli kendini yenilemesi ve gelismesiyle birlikte insanlarin
yasamlarinda internet ve teknoloji kullanimi da artmaktadir. Sosyal medya kavrami,
ozellikle son zamanlarda gelisen teknoloji, internet ve Web 2.0 araglar1 ile igerik
olusturulmasma firsat veren kismen de yeni olan bir kavramdir. Internet 1990'li yillardan
baglayarak gelismesini siirdiirmiis 20. yilizyildan 21. yiizyila gelindiginde, internetin bir
uzantisi olan sosyal medya, kisilerin hayatlarinda fazlasiyla 6nem tasiyan bir noktaya gelmis
bulunmaktadir (Seker, 2021; Vural ve Bat, 2010). Web 2.0 kavramu ilk olarak, Tim O’Reilly
tarafindan internet {izerindeki yeniliklerin ve degisikliklerin konusuldugu bir ortamda 2004
senesinde dile getirilmistir (akt. Korucu ve Karaalar, 2017). Teknolojinin, Web 2.0 araglari ile
gelismesinin ardindan, bir¢ok kisinin birbirleri ile iletisim ve etkilesime girmelerinin
ardindan ayn1 zamanda bilgiye ¢ok hizlica ulasmaya yardim eden “sosyal medya” kavrami
ortaya ¢itkmugtir. Sosyal medya, Web 2.0 araglarinin yapisina dayanan ve cgesitli kullanicilar
tarafindan olusturulan internet araciligiyla ulasilan uygulamalar olarak tanimlanmaktadir
(Kaplan ve Haenlein, 2010).Sosyal medya genis anlamiyla, internet {izerinden kolay erisim
saglanan, farkli kisiler ile iletisim kurulabilen, gesitli videolarin, podcastlerin, bloglarin
olusturulabildigi ve bu olusturulan igeriklerin paylasilmasina izin verilen, gelisen internet
araclarmi ve teknolojilerini kapsayan, etkilesime firsat taniyan tiim sosyal aglarin tamamudir
(Tagsdemir, 2021; Weisgerber, 2009). Sosyal medya ile kisiler, zamandan ve yerden bagimsiz
olarak, yeni arkadaslar edinip eski arkadaslar ile iletisim kurma imkani edinmekte, kendi
Ozgiir fikirlerini ifade etmekte ve bu fikirlerinin ortak oldugu kisilerle yeni gruplar
olusturma ve paylasma imkanina sahip olmaktadirlar (Castells, 2008; akt. Seker, 2021).

511Sayfa



Tiirkiye Egitim Dergisi 2023, Cilt 8, Say1 1, s. 50-65 D.Karatas, . Giil

Sosyal medyanin temelini iletisim olusturmakla birlikte telefon, telgrafin icadindan
itibaren gecen siire sosyal medyanin baglangic1 olarak kabul edilmemektedir. Sosyal
medyanin temelini iletisim olustursa da bu iletisim daha ¢ok kisisel iletisim olmaktan ote
kitlesel iletisimin daha ¢ok kullanildigr bir mekanizmadir. Bu sebeple, sosyal medya
gelisiminde ilk ayagin kitlesel iletisimin de ilk adimin1 kapsayan e-posta araciligi ile
basladig1 sdylenebilir (Feyzioglu, 2016). Sosyal medyanin baslangici olarak 1971 yilinda iki
bilgisayar aracilig1 ile karsilikli e-posta atilmas: kabul edilmektedir. Ancak bugiin kullanilan
ifadesi ile sosyal medya 1979 senesinde “JimEllis ve TomTruscott” tarafindan kurulmus olan
“Usenet” ile baglamaktadir. Profil olusturmak ve gesitli tartismalar igin kullanilan ilk sosyal
ag Usenet'tir. Usenet'in kurulmasmin ardindan pek ¢ok tartisma grubu agilmis ve pek ¢ok
kullaniciya ulagilarak bu platform biiytimiistiir (Tasdemir, 2021; Kaplan ve Haenlein, 2010).
Bunun ardindan 1991 senesinde “Worldwide web” bilinen adiyla “www” ortaya ¢ikmustir.
Bu durum internet i¢in 6nemli bir gelisme olarak kayitlara ge¢mistir. 1997 senesinde agilmis
olan “sixdegrees.com” isimli platform, bugiin kullanilan sosyal aglara en ¢ok benzeyen
sitedir. Bu platform iizerinden, yine kisisel profil olusturulmasma, sozlii ve yazili olarak
iletisim kurulmasina, arkadaslhik edinilmesine olanak saglanmistir (Koksal, 2012; Tagdemir,
2021). 1998’den 2001 senesine kadar Wikipedia, Blogger gibi pek ¢ok farkli platform
olusturulmustur. 1999 senesinde “Microsoft” tarafindan gelistirilen “Messenger” pek ¢ok
kullanicinin kendi isimleri ile katilabildikleri bir platform olmus, dinamik bir iletisim ortamu
olarak kullanicillara sunulmustur. 2003 senesinden sonra yeni sosyal medya platformlari
olusmaya baglamis ve bu platformlara {iye olan kullanicilarin sayis1 da her gecen giin
gittikce artmigtir. Web 2.0 teknolojisinin 2004 yilindan sonra gelismesi ile de sosyal medyada
yeni bir doneme girilmistir. Web 2.0 teknolojisi, bununla beraber sosyal medya platformlar
kisilerin ve kurumlarin belirli kitlelerle ile iletisime ge¢gmesini saglamis ve sosyal medya gok
daha hizli gelisim gostermeye baslamistir. Bu hizli gelisim, sosyal medyanin ekonomik
agidan kullanimmin diisiik olmasi, ulagilabilirliginin kolayligi, kendi iginde siirekli
glincellenmesi ve yenilenmesi ve hemen hemen her alanda bilgi igeriklerine sahip olmasi ile
dogrudan baglantilidir (Vural ve Bat,2010; akt. Seker, 2021).Sosyal medyanin bir¢ok 6zelligi
bulunmaktadir. Bu oOzellikler Giirsakal tarafindan “katilim, agiklik, karsilikli konusma,
topluluk ve baglantisallik” olarak bes ana bashkta toplanmistir (Giirsakal, 2009; akt.
Tasdemir, 2021): Katilim, sosyal medyay1 kullanan kisilerin sosyal medyaya katilimin ifade
eder. Kisiler kendi kullandiklar1 platformlarin yoneticisi konumundadir. Agiklik, sosyal
medyay1 kullanan kisilerin sosyal medya kullaniminin fazlasiyla kolaylastirilmis bir sekilde
bu platformu kullanabilmelerini ifade eder. Farkli kisilerden geri bildirimler alinmakta ve
kullanic1  sayisini  artirmak adina kisiler fikirlerini agiklayip birbirlerine yorum
yapmaktadirlar. Karsilikli Konusma, sosyal medyay: kullanan kisilerin tek tarafli degil,
karsilikli bir iletisim ve etkilesim halinde olunmasini ifade etmektedir. Sosyal medya
disindaki diger platformlarda tek tarafl bir bilgi akis1 yer alirken sosyal medyada bu durum
cift yonliidiir. Topluluk, sosyal medyay: kullanan kisilerin sadece bireysel olarak degil grup
olarak da o platformda bulunabilmelerini ifade eder. Gruplar istedikleri sekilde farkl
topluluklarla iletisime girip onlara ulasim saglayabilmektedirler. Baglantisallik, sosyal
medyay1 kullanan kisiler sosyal medya sayesinde baglant: ve link paylasimi yapabilmelerini
ifade etmektedir. Bu sayede cesitli kaynaklara, verilere, bireylere, internet sitelerine
ulagilabilme imkani edilmektedir.Sosyal medyada daha ¢ok genglerin zaman gecirdigi
goriilmektedir. Genglerin sosyal medyayr kullanim amaglar1 ise daha ¢ok mesaj yazma,
video paylasma, eglence, kisilerin bos zamanlarmi degerlendirme olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bilgiye ulasma ve bilginin baska kisilerle paylasiimasi konusunda sosyal
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medyanin kullanim amaglar1 daha gerilerde kalmaktadir (Comlekgi ve Basol, 2019). Ornegin,
Buluk, Esitti ve Boz (2017) yaptiklar1 arastirmada, kisilerin sosyal medyay: ilgilendikleri
konularla ilgili takip saglama, yine ilgilerini ¢eken konularla ilgili fikir aligverisi yapma,
kendi bireysel gelisimlerine katki saglama, bilgi erisimi, fotograflarin1 paylasma gibi
amaglarla kullandiklarin1 belirtmislerdir. Yapilan diger c¢alismalar sosyal medyanin
arastirma yapmak, kisiler aras: iletisimi devam ettirme, giincel bilgi kaynaklarini edinme,
kisilerin kendilerince eglenceli bulduklar1 igeriklerle zaman gegirme amagh kullanildigini
ortaya koymustur (Basoglu ve Yanar, 2017; Fuat ve Him, 2013; $Sahin vd., 2016). Diinyada
internet ve sosyal medya kullaniminin daha ¢ok gengler arasinda kullanildig: bilinmektedir.
Tiirkiye’de geng¢ niifus oraninin fazlaligr dikkate alidiginda, diinyada sosyal medya
kullanim1 orani olarak tilkemiz ilk siralarda yer alinmaktadir (Kartal, 2013). WeareSocial
(2022) Tiirkiye Raporuna gore, yilin ocak aymnda68,90 milyon sosyal medya kullanicist
olupniifusun yaklasik %81’ine karsilik gelirken, 2021 ve 2022 yillar1 arasinda bu say1 8,9
milyon artmis ve 77,80 milyona ulasarak yaklasik %14,8 artis gostermistir. Sosyal medyay1
daha ¢ok erkeklerin (%58.7) kullandig1, kadinlarin (% 41.3) onlaritakip ettigi goriilmektedir.
Kisaca belirtmek gerekirse, sosyal medyay: kullanan bireyler giinliik ortalama {i¢ saat sosyal
medyada zaman gegirmektedirler. Tiirkiye'de kisiler ilk olarak aile ve yakin arkadaslar: ile
iletisim kurmak icin sosyal medyay1 kullanirken, ikinci sirada haberleri takip etmek igin
sosyal medyay1 kullanmaktadirlar. Yine sosyal medya platformlarmdan en ¢ok Instagram,
Facebook ve Twitter kullanilmaktadir (Avci, 2020; Solmaz vd., 2013).

Hem i¢ paydaglarn hem de dis paydaslarin, kurumlarla ilgili kendi algilarindan
olusan sisteme kurumsal itibar denilmektedir. Kurumsal itibar ile ilgili olumlu bir alginin
olusmasi pek ¢ok agidan 6nem tasimaktadir ve kurumsal itibar kazanilirken uzun bir siireg
gerekmektedir. Ancak gerekli 6nlemler alinmaz ise itibar kisa siirede kaybedilebilmektedir
(Kara, 2012). Sosyal medya kurumsal itibar1 etkileyen yeni teknolojilerden biridir. Sosyal
medyanin kullanilis tarzi, aktif sekilde kullaniip kullanilmamasi kurumlarin itibari
agisindan onemlidir (Aydin, 2015). Sosyal medya ile hayatimiza pek ¢ok yenilik girmistir.
Kurumlar da artik sosyal medya iizerinden kendi paydaslarini takibe alarak paydaslarin
dilek ve isteklerini sosyal medya aracili§iyla belirlemekte ve buna yonelik farkl: stratejiler de
gelistirmektedirler. Bu agidan bakildiginda, bazi sosyal medya platformlarinin aktif ve etkili
kullanilmasi gerekmektedir. Ozellikle kisilerin aktif olarak kullandiklari mecralar takip
edilmeli bu mecralardan paylasim yapilmasina 6zen gosterilmelidir (Kara, 2012). Selguk
Universitesi, Iletisim Fakiiltesi ogrencileriyle yapilan bir aragtirmada katilimcilarm
neredeyse tamami sosyal medyay1 kullanmakta ve vakitlerinin 6nemli bir kismini burada
gecirmektedirler (Solmaz vd, 2013). Bu Ogrencilerin yetiskin oldugu ve sosyal medayay1
daha bilingli kullanacaklar: diisiiniilebilir. Ancak ilkogretim ve liselerde sosyal medya daha
dikkatli kullanilmalidir. Elbette bu sayede sosyal medayadan egitim amagli yararlanma soz
konusu olabilir (Zorlu, 2016). Bir arastirmada sanal oyunlara dikkat ¢ekilmis (Vural ve Bat,
2010) ve gevrimigi egitimlerin Ogrencilere yarar1 konusunda endiseler dile getirilmistir
(Konuk ve Giintas, 2019; Tuncer vd, 2008). Internet kullaniminin ogrencilere yarar1 yaninda
onlar1 siddete yonelttigi yoniinde arastirmalar bulunmaktadir (Giil, 2019). Milli Egitim
Bakanlig1 da bu konulara dikkat ¢ekerek okullarda sosyal medya kullanimina iliskin bir
genelge yaymlamistir (MEB, 2017). Okullar, egitim ortamlarmin stirdiiriildiigii en 6nemli
kurumlardan birisi olup bu konuda okul ¢alisanlar1 duyarli hareket etmelidirler. Yani okul
icinde daha ¢ok sosyal medya araglari etkili ve daha ¢ok egitimsel amaglarla kullanilmalidir.
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Okullarda yapilan c¢alismalar, etkinlikler, birbirinden farkli siiregelen faaliyetlerin
sosyal medyada paylasilmasi okullarin itibar1 agisindan da 6nemlidir. Bu arastirmanin amaci
ogretmenlerin isyerinde sosyal medyay1 kullanmalarina yonelik goriislerini ortaya ¢gikarmak
olup su sorulara yanit aranmustir:

1. Ogretmenlerin sosyal medyay1 kullanma diizeyi nedir?

2. Ogretmenlerin sosyal medya kullanmalarina yonelik goriisleri,
a. Cinsiyetlerine
b. Alanlarma

c. Okul tiirtine gore farklilik gostermekte midir?

YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde ¢alismanin deseni, arastirmanin g¢alisma grubu, veri

toplama araci ve verilerin ¢oziimlemesi basliklarina yer verilmistir.

Arastirma Deseni

Ogretmenlerin is yerinde sosyal medyay1 kullanmalarma ydnelik goriiglerini ortaya
koymay1 amaglayan bu ¢alisma, betimsel tarama arastirma modelinde olmas ile toplanan
verilerin Ozelligi baglaminda nicel bir arastirmadir. Tarama modelindeki arastirmalar,
onceden veya su an var olan bir durumu oldugu gibi yansitmay1 amaglar (Biiyiikoztiirk,
2016; Karasar, 2002). Bu arastirma ile Ogretmenlerin is yerinde sosyal medyay:
kullanmalarma iligkin verileri betimlenerek bir takim bulgular ortaya konulmaya
calistlmistir. Bu tiir bir betimsel ve nitel calismaya iliskin olarak tarama modeli uygun
diismektedir.

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2021-2022 egitim-6gretim yilinda, Manisa ilinde farkl
kademelerde gorev yapan 240 6gretmen olusturmaktadir. Bu 6gretmenlerin se¢iminde basit
tesadiifi ornekleme yontemi kullanilmistir. Arastirma evreni iginden rastgele ogretmenler
secilerek veriler toplanmistir. Toplanan 6lgekler i¢inden 7 kisiye ait olanlarin usuliine uygun
olmadig belirlenerek bunlar analiz dis1 birakilmigtir. Aragtirmanin ¢alisma grubunu 233
ogretmen olusturma olup bunlara iliskin demografik bilgilere Tablo 1’de yer verilmistir.

Tablo 1.Arastirmaya Katilan Ogretmenlere Iliskin Demografik Bilgiler

Degisken Kategori f %
Cinsiyet Kadin 148 64
Erkek 85 37

Brans Sinuf 65 28
Alan 168 72

Okul tiirii Temel Egitim 76 33
Ortaokul 42 18

Lise 115 49
Toplam 233 100
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Tablo 1 incelendiginde, 0Ogretmenlerin cinsiyetlerine iligkin dagilimlarina
bakildiginda ¢ogunlugunun kadin; branslarina iliskindagilimima bakildiginda ¢ogunun alan
ogretmeni oldugu ve okul tiirii degiskenine gore dagilimlarina bakildiginda ¢ogunlugunun
lise kademesinde ¢alistig1 goriilmektedir.

Okul 6ncesi ve ilkokul 6gretmenlerinin sayilar1 birlestirilmis ve bunlar toplam olarak
Temel Egitim kademesi olarak ele alinmis ve ¢oziimlemeler yapilmstir.

Veri Toplama Arac1

Is Yerinde Sosyal Medya Kullanimi Olgegi'nin orijinal formunu Carlson vd. (2016)
gelistirmislerdir. Er, Solmaz ve Yildiz (2020) 6lcegi Tiirkce "ye uyarlamislardir. 6 alt boyuttan
olusan yirmi iki maddelik 571i likert yapidaki 6lgegin gelistirilme asamasinda 335 yetiskin
birey katilmistir. Olgek likert tiirii olup “1= Hi¢ Katilmiyorum. 2= Katilmiyorum. 3= Orta
Derecede Katiliyorum. 4= Katiliyorum. 5= Tamamen Katiliyorum segenekleriden
olugsmaktadir. Orneklem biiyiikliigiiniin yeterligi incelendiginde KMO katsayisinin (.82)
oldugu gorilmiustiir. I¢ tutarlilik katsayis1 ise (.83) olarak hesaplanmustir. Olgegin 6 alt
boyutu; iliski/bag kurucu sosyal medya davranisi, uygunsuz sosyal medya kullanim
davranigi, yapilan ise yonelik sosyal medya kullanimi davranisi, sosyal medyay1 farkli
izlenim vermek i¢in kullanma davranisi, sosyal medyay1 kendi is disi amaglar: i¢in kullanma
davranisi, sosyal medya kullanim yogunlugu davranisi olarak isimlendirilmistir. Bu
calismada giivenirlik analizi tekrarlanmis ve Cronbach Alpha giivenirlik katsayisi
toplamda(,88), iliski/bag kurucu sosyal medya davramisi alt boyutunda (,67); uygunsuz
sosyal medya kullanim davramsi alt boyutunda (,71); yapilan ise yonelik sosyal medya
kullanimi1 davranigi alt boyutunda (,81); sosyal medyayi farkli izlenim vermek icin kullanma
davranisi alt boyutunda(,78); sosyal medyay1 kendi is dis1 amaglar: i¢in kullanma davranisi
alt boyutunda (,76); sosyal medya kullanim yogunlugu davranis: alt boyutunda (,74) olarak
hesaplanmistir. Arastirmanin bagimsiz degiskenleriyle ilgili bilgileri toplamak igin
arastirmacilar tarafindan gelistirilmis kisisel bilgi formu kullanilmistir.Verilerin toplanmasi
siirecinde oncelikle arastirmada kullanilan Olgekle ilgili olarak kullanim izni alinmustir.
Kullanilan 6lcek ve katilimar bilgi formu elektronik form olarak diizenlenmis ve Google
Formlar iizerinden alinan baglant:1 2022 yil1 Nisan aymnda Manisa ilinde merkezinde farkl
kademelerde gorev yapan Ogretmenlere uygulanmistir. Yaklasik 10 giin boyunca form
yanitlarinin toplanmasina devam edilmis ve bu siire sonunda toplam 240 6gretmene ait
yanitlara ulasilmistir.

Verilerin Analizi

Veriler analiz edilmeden once bir takim 6n analizlerden gegcirilmistir. Yapilan ug deger
analizinde 7 kisiye ait yantlar analiz dis1 birakilmistir. Yapilan ug deger analizinin ardindan
analiz dis1 birakilmasi gereken kisiler veri seti arasindan c¢ikarildiktan sonra normallik
analizleri yapilmistir. Verilerin dagilimmin normal olduguna karar verirken basiklik ve
carpiklik katsayilaria, merkezi egilim 6lciilerine, KolmogorovSmirnov katsayisina bakilarak
dagilimin normalligine bakilmistir (skewness=+556 ile -,363; kurtosis=+363 ile -,289
arasindadir). Bu degerlerin + 1,5 olmasi dagilimin normal oldugunu gosterir (Tabachnick ve
Fidell, 2013). Bu degerlere gore dagilimlarin normal olduguna karar verilmis ve cinsiyet ile
brans degiskenlerine gore puanlarin degisimi bagimsiz 6rneklemler icin kullanilan t testi ile
hesaplanmistir. Ek olarak gorev yapilan kademeye gore puanlarin degisimi ise ANOVA testi
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ile hesaplanmistir. Olgek maddelerinin degerlendirilmesinde, &lgekte yer alan degerler
dikkate alinmis ve bunlara gore arastirma bulgular: yorumlanirken0,00-0,99 hig; 1,00-1,99 az
diizeyde;2,00-2,99 orta diizeyde;3,00-3,99 oldukga;4,00-5,00 ¢ogunlukla ifadeleri
kullanilmistir.

BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinde Ogretmenlerin, Is Yerinde Sosyal Medya Kullanimi
Olgeginden elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Ogretmenlerin Is Yerinde Sosyal Medyay1 Kullanma Diizeyleri

Arastirmaya katilan 6gretmenlerin is yerinde sosyal medyay:1 kullanma diizeylerine
yonelik ortalamalar ve standart sapmalar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Ogretmenlerin Baz1 DegiskenlereGore Puan Ortalamalari ve Standart Sapmalari

lligki/bag Uygunsuz Ise Farkl Is dist Sosyal Sosyal
N E - kurucu sosyal yonelik izlenim sosyal Medya medya
g % & sosyal medya medya vermek  medya Kullanim kullanim
5 B 8 medyak. kullanimi  kullanimi igin k. kullanim:  yogunlugu davramist
= 8 8 davranist davramist  davranist davramigt davranist  davranigi (Toplam)
Kadin ; 3,44 3,29 2,53 1,70 1,85 1,90 2,44
ss 0,73 0,88 0,86 0,79 0,87 1,00 0,63
Erkek M 3,08 3,08 2,65 1,86 1,95 1,96 2,43
ss 0,93 1,12 0,93 0,94 0,97 0,94 0,75
Sinif M 3,39 3,42 2,64 1,81 1,90 1,88 2,50
ss 0,84 0,95 0,96 0,89 0,96 1,05 0,66
Alan ¥ 3,19 3,13 2,55 1,75 1,88 1,94 2,41
ss 0,81 0,98 0,86 0,84 0,88 0,95 0,68
Temel M 3,41 3,39 2,63 1,79 1,84 1,91 2,50
egitim ss 0,81 0,95 0,92 0,88 0,91 0,96 0,66
Ortaokul 'y 3,22 3,12 2,44 1,48 1,61 1,67 2,26
ss 0,73 1,08 0,83 0,51 0,74 0,78 0,51
Lise ¥ 3,15 3,13 2,59 1,84 2,01 2,03 2,46
ss 0,85 0,96 0,89 0,91 0,94 1,04 0,73

Arastirmaya katilan Ogretmenlerin is yerinde medya kullanim diizeylerine
bakildiginda toplamda, erkek ve kadinlarin orta diizeyde, alanlarma ve okul tiiri
degiskenlerine bakildiginda orta diizeydesosyal medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir. Kadin
ve erkek Ogretmenlerin is yerinde sosyal medyay1 benzer diizeyde, smif dgretmenlerinin
alan Ogretmenlerinden biraz daha fazla kullandiklar1 anlagilmaktadir. Okul tiirtine
degiskenine gore en ¢ok medyay1 kullanan kigilerin temel egitim kurumlarinda calisan
ogretmenler oldugu ve sirasiyla lise ve son olarak ortaokul 6gretmenlerinin sosyal medyay1
kullandiklar1 gortilmektedir. Standart sapmalara bakildiginda bunlarin kiigiik oldugu ve
arastirmaya katilanlarin benzer goriislere sahip olduklari sdylenebilir.Ogretmenlerin is
yerinde sosyal medya kullanmalarina yonelik gortisleri, Olgegin alt boyutlarina gore
incelendiginde, iliski/bag kurucu sosyal medya davranisi ile uygunsuz sosyal medaya
kullanim: davranis1 puanlarmin diger alt boyutlardan daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Ise yonelik sosyal medya kullanma davraniglarinin ise bunlara gére daha diisiik oldugu
anlagilmaktadir. Bu aciklamalardan 6gretmenlerin is yerinde daha ¢ok sosyal medyay1 amaci
diginda kullandiklar1 seklinde bir yorum yapilabilir. Ancak 6gretmenlerin sosyal medyay1
kullanmaya iligkin farkli izlenim verme, is dis1 sosyal medya kullanimi ile sosyal medya
kullanim1 yogunlugu alt boyutlarinda puanlarin diisiik oldugu goriilmektedir.

Ogretmen Goriislerinin Baz1 Degiskenler Bakimindan Karsilastirilmasi

Asagida 0gretmenlerin goriislerini bazi degiskenler bakimindan (cinsiyet, barns, okul

tiirti) karsilastirilmasi bulgularina yer verilmistir.
Ogretmen Goriislerinin Cinsiyet Degiskenine Gore Karsilastirilmasi

Ogretmenlerin cinsiyet degiskenine gore karsilastirma sonuglar1 Tablo 3'te

verilmigtir.

Tablo 3. Ogretmenlerin Is Yerinde Sosyal Medya Kullanimlarinin Cinsiyete Gdre Degisimi

Bagimli Degisken Cinsiyet f X ss t P
Is Yerinde Sosyal Kadin 148 2,44 0,63
Medya Kullanimi 0,53 958
Erkek 85 2,43 0,75
p>,05

Ogretmenlerin sosyal medya kullanimlarmin cinsiyete gore anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla bagimsiz gruplar icin t testi yapilmistir. Yapilan
analiz sonucunda, 6gretmenlerin is yerinde sosyal medya kullanimina ait puanlarinin
cinsiyete gore anlamli oranda farklilasmadigr gortilmiistiir (t=0,53; p=0.958). Baska bir
anlatimla, 6gretmenlerin is yerlerinde sosyal medya kullanimlarma iliskin erkek ve kadin
ogretmenlerin benzer goriislerde oldugu soylenebilir. Yani O6gretmenlerin cinsiyetleri
bakimindan sosyal medyay: kullanma konusunda 6gretmen goriislerinin birbirine yakin

oldugu anlagilmaktadir.
Ogretmen Goriislerinin Alan (Brans) Degiskenine Gore Karsilastirilmasi

Arastirmanin ikinci alt problemi yani Ogretmenlerin is yerinde sosyal medya
kullanimlarma iliskin goriislerinin branglarina gore farklilasmasina iliskin bulgular Tablo

4’te yer verilmistir.

Tablo 4. Ogretmenlerin Is Yerinde Sosyal Medya Kullanimlarinin Bransa Gore Degisimi

Brang f X Ss t P
i§ Yerinde Sosyal Sinif 65 2,50 0,66
Medya Kullanim1 Alan 168 241 0,68 097  .330

p>,05
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Ogretmenlerin is yerinde sosyal medya kullanimina ait puanlarinin branglarma gore
farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla bagimsiz gruplar igin kullanilan t testi
yapimigtir. Yapilan analiz sonucunda 6gretmenlerin is yerinde sosyal medya kullanim
puanlarinin branslarma gore farklilasmadig1 sonucuna ulasilmistir (t=0,97; p=0.330). Buradan
hareketle sinif 6gretmenleri ile alan 6gretmenlerinin is yerinde sosyal medya kullanimina

iliskin goriislerinin benzerlik gosterdigi soylenebilir.
Ogretmen Goriislerinin Okul Tiirii Degiskenine Gore Karsilastirilmas:

Aragtirmaya katilan Ogretmenlerin goriislerinin okul tiirii degiskenine gore

karsilastirma bulgular1 Tablo 5'te yer verilmistir.

Tablo 5. Ogretmenlerin Is Yerinde Sosyal Medya Kullanimlarinin Kademeye Gére Degisimi

Brans f X Ss f P
i§ Yerinde Sosyal Temel egitim 76 2,50 0,65
Medya Kullanimi Ortaokul 42 2,26 0,51 1,85 160
Lise 115 2,46 0,72

p>,05

Ogretmenlerin is yerinde sosyal medya kullanimlarina iligkin goriiglerinin okul tiirii
degiskenine gore karsilastirldiginda ogretmen goriisleri arasinda bir farklilik olmadig:
goriilmektedir (Fe230=1,830; p=.160).

Bagka bir anlatimla 6gretmenlerin is yerinde sosyal medya kullanimlar1 okul tiirii
degiskenine gore ele alindiginda, temel egitim 6gretmenlerinin en ¢ok is yerinde sosyal
medyay1 kullandiklar1 anlasilmaktadir. En yiiksek ortalamanin temel egitim kademesinde
¢alisan 6gretmenlere ait oldugu anlasilmaktadir. Bunu sirasiyla lisede gorevli 6gretmenler ve

en az olarak ortaokul 6gretmenlerinin sosyal medyay1 kullandiklar: anlagilmaktadir.
SONUC, TARTISMA ve ONERILER

Bu boliimde, arastirmada elde edilen veriler tartisilmis ve tartismaya dayali olarak
ulasilan sonuglara ve oOnerilere yer verilmistir. Bulgular tartisilirken alt problemlere dayal
bir siralama ile konu ele allnmlgtlr.ogretmenlerin is yerlerinde sosyal medyay1
kullanmalarma iliskin goriislerin yer aldig1 bulgular incelendiginde, 6gretmenlerin sosyal
medyay1 kullanma diizeylerinin toplamda orta diizeyde oldugu anlasilmaktadir. Kadin ve
erkek ogretmenlerin sosyal medyay: kullanma puanlarimin benzer oldugu anlasilmaktadir.
Smif 6gretmenlerinin ortalamasi alan Ogretmenlerinden biraz daha yiiksektir. Okul tiirii
degiskenine gore ise temel egitim Ogretmenlerinin puanlari digerlerinden yiiksektir.
Bulgulara gore, sinif 6gretmenlerinin alan 6gretmenlerinden ve temel egitim 6gretmenlerinin
de diger Ogretmenlerden sosyal medyayr daha fazla kullandiklar1 sOylenebilir.
Ogretmenlerin is yerinde sosyal medyay1 kullanmalarina iliskin alt boyutlara bakildiginda,
iliski/bag kurma ve uygunsuz sosyal medya kullanim davranislar: alt boyutlarinda oldukga,
ise yonelik sosyal medya kullanimi davramislarinin orta diizeyde, farkli izlenim vermek,
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kendi is dis1 amaglar ve medya kullanimi yogunlugu davranislarina iliskin goriislerinin ise
biraz diizeyinde oldugu goriilmektedir. Ogretmenlerin is yerinde ¢ogunlukla sosyal
medyay iliski/bag kurma amaciyla kullanmalar1 kabul edilebilir olsa da uygunsuz sosyal
medya araci olarak kullanmalaridogru bir davranisdegildir. Orta diizeyde olan ise yonelik
medya kullanim davranislarinin ise daha fazla olmasi beklenirdi. Is disinda medya kullanimi
ile medya kullanimi yogunlugunun az olmast olumlu bir yaklagimdir. Bir arastirmada
ogretmenler kendi ve kisisel gelisimlerine yonelik sosyal medya kullanimini 1.mesleki
paylasimlar, 2.ilham kaynagi, 3.iletisim ve bilgi paylasimi, 4.materyal secimi ve 5.fikir
paylasimi1 ve tartisma seklinde siralamislardir (Duran ve Bayar, 2020). Baska bir calismada
ise Ogretmenlerin sosyal medya bagimlili§1 ortalamas: ¢ok diisiik diizeyde bulunmustur
(Dés ve Ozsahin, 2019). Arastirma bulgular1 bu c¢alismanin bulgulariyla benzerlik
gostermektedir. ERG tarafandan yapilan bir arastirmada, Ogretmenlerin YouTube,
Instagram, TikTok, Twitter gibi pek ¢ok sosyal agda paylasimlar yaptigi ve igerik iiretgi,
kimi paylasimlarda ¢ocuklarin kisilik ve 6zel hayatin gizligini ihlal ettigini belirtmektedir
(Salman, 2022). Bu galismalar ogretmenlerin sosyal medyanin daha dikkatli kullanmalar1
gerektigini gostermektedir. Baz1 istisnai durumlarda sosyal medya kullanimmin artmasi
beklenebilir. Ornegin pandemi doneminde ¢evrimigi egitim yoluyla egitim siirdiirtilmiistiir
ve sosyal medya kullanim aliskanliklarindan bazi degismeler yasanmistir (Bakioglu ve
Cevik, 2020; Can ve Nikolayidis, 2022; Dikmen, 2021; Kovan ve Ormanci, 2021; Gokler ve
Turan, 2020; Oztiirk, 2021).

Literatiir incelendiginde, akilli telefon kullaniminin artmas: internete ulasmay1 ve
bdylece sosyal medya kullanimini artirmigtir (Sarithan, 2018). Teknolojideki gelismeler sosyal
medyanin farkli alanlarda (alisveris, seyahat, bankacilik, e-posta, e-devlet) kullanmaya
olanak saglamistir (Yildiz, 2018). Daha ¢ok orgiitlerde sosyal problemlere dikkat cekmek ve
birtakim eylemler i¢in sosyal medya kullanilmaktadir (Tiiresin, 2018). Sosyal medyada bazen
is dis1 etkinlikler i¢in bir ag toplulugu olusturulmaktadir (Tani, 2018). Sosyal medya, is
bulma ve is iligkisi kurma gibi hukuk alaninda da kullanilmaktadir (Bilen, 2019). Okullarda
daha ¢ok egitim amacl kullanilmasi gereken sosyal medyanin farkli amaglarla kullanildigina
iliskin bulgularin yer aldig1 arastirmalar bulunmaktadir (Konuk ve Giintas, 2019; Tuncer vd,
2008; Vural ve Bat, 2010; Giil, 2019).Diger yandan sosyal medya bagimliligimnin bireyi
olumsuz etkiledigine yonelik bulgulara da rastlanmaktadir (Demirci, 2019; Duran vd., 2019;
Giines vd. 2018; Tekin, 2019).0Ogretmenlerin goriigleri bazi degiskenler bakimindan
kargilagtirildiginda, kadin ve erkek 6gretmenlerin ortalamasinin birbirine yakin oldugu yani
cinsiyet degiskenine gore kadin ve erkek 0gretmenler arasinda bir farklilik olmadigi, hem
kadin hem de erkek dgretmenlerin is yerinde sosyal medyay1 kullandiklar1 anlasilmaktadir.
Sosyal medyanin toplumun her ekonomik kosuldan bireye ulasmis olmasinin yaninda hem
erkeklere hem de kadinlara yonelik igeriklerin genis bir yelpazede sunulmasi her iki cinsiyet
icin de sosyal medyay1 cazip kilmaktadir. Yillar gectikce sosyal medya bagimlihigin arttig1 bir
gercektir. Literatiir incelendiginde, Tiirk kiiltiirlinde sosyal medya bagimhili§i konusunda
yapilan galismalarmm 6nemli bir bélimiinde orneklem segiminde Ogretmen adaylari ve
universite 6grencileri kullanilmistir. Bu ¢alismalarin bir¢ogunda cinsiyet baglaminda sosyal
medya kullanimi konusunda anlamli farkhiliklar goriilmemistir (Cosar ve Gedik, 2021;
Karaduman, Kose ve Eryilmaz, 2017; Karasu ve Arikan, 2016; Giil ve Diken, 2018; Tekin,
2019). Ancak bazi calismalarda erkeklerin sosyal medya bagimliligi diizeylerinin daha
yliksek olduguna iliskin bulgular da bulunmaktadir (Bas ve Diktas, 2020). Bir arastirmada ise
erkek Ogretmenlerin kadin ogretmenlere gore daha fazla internet kullandigi bulgularina
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ulagilmistir (Kiigiik, 2019). Ogretmenlerin goriisleri brans (alan) degiskeni baglaminda ele
alindiginda, goriisleri arasinda anlamli bir farkliligin olmadig goriilmektedir. Olgegin alt
boyutlara iliskin bir karsilastirma yapilmamis karsilastirmalar toplam puanlar iizerinden
yapilmistir. Giiniimiizde sosyal medya kullanimi, egitim ortamlarma da girmis, 6gretmen ve
ogrencilerin ders igi ve dis1 etkilesimini artirmistir (Korucu ve Usta, 2017). Ogretmenlerin,
gorev ve ig tanimlar1 ayn1 olsa da igerik olarak farkli yollarda ilerleyen sinif 6gretmenleri ile
brang 6gretmenlerinin sosyal medya kullanimlar1 karsilagtirildiginda,siif 6gretmenlerinin
sosyal medya kullanimina biraz daha fazla zaman ayirdiklari anlasilmaktadir. Smif
ogretmenleri agirlikli olarak ayni 6grenci grubu ile giin boyu vakit gegirirken, brang
ogretmenleri farkli Ogrenci gruplar1 ile calismaktadirlar.Diger yandan temel egitim
diizeyinde bir egitim, smif dgretmenlerinin ¢ok fazla bir hazirlik yapmasini gerektirmez.
Yani bu Ogretmenler mevcut bilgileriyle egitim-6gretim siirecini yonetebilirler. Boylece
sosyal medya kullanmaya daha fazla zaman ayirabilirler. Bir arastirmada simf
ogretmenlerinin sosyal medyay1 siklikla ve daha ¢ok sosyal medyay: iletisim kurmak
amaciyla, giindemde haberdar olma amacyla kullandiklarini belirtmislerdir. Sinif
ogretmenleri giinliik 1 ila 2 saatlerini sosyal medya kullanarak gecirmektedirler (Oztiirk,
Ciftci, Dogan, Acar ve Bilgin, 2016). Bu arastirmanin bulgusu, s6z konusu ¢alismayla tutarlik
gostermektedir. Literatiire bakildiginda, 6gretmenlerin sosyal medyay1 kullanmaya iligkin
goriuislerinin brans degiskenine gore farklilik gostermedigine iliskin arastirmalara
rastlanmaktadir (Feyzioglu,2016; Tasdemir, 2021). Ogretmenlerin brans degiskenine gore
gortiisleri arasinda herhangi bir fark goriilmese de sosyal medyanin gelisim siireci icerisinde
degerlendirildiginde, tiim 6gretmenlerin sosyal medya kullaniminda ge¢mise gore bir artig
oldugu bir gercektir (Tuglu (2013; Gilinaydin, 2017). Egitsel sosyal ag siteleri, 6gretmenlerin
mesleki gelisimlerini artirmada yararli olmustur (Cigerci, 2016).Ogretmen ggriisleri, okul
tiirti degiskenine gore ele alindiginda, 6gretmenlerin goriisleri arasinda toplam puanlarda
anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmektedir. Literatiire bakildiginda 6gretmenlerin okul tiirti
degiskenine gore sosyal medyayr kullanmaya yonelik goriisleri arasinda farklihik
gostermeyen benzer arastirma bulgularma rastlanmaktadir (Yilmaz, 2019).Sosyal medya
kullanim1 zaman gerektirir. Smif 6gretmeni alaninda ¢alisan 6gretmenler daha fazla bos
zamana sahip olabilirler. Yani ortaokul ogretmenlerinin is yiikii onlara gore daha fazla
olabilir. Ortaokul sonunda liseye gecis smavlarmin olmasi nedeniyle6gretmenler
zamanlarinin ¢ogunu dgrencilerin yetismesine harcarlar. Ogretmenlerin merkezi smavlar
ylizinden baski ve stres yasadiklarma iliskin arastirmalar bulunmaktadir (Minarechova,
2012; Buyruk, 2014). Liseye devam eden 0&grencilerin c¢ogunlugunun dershanelere
gitmesi,lise 0gretmenlerininde sosyal medyaya ortaokul Ogretmelerine gore daha fazla
zaman ayirabilirler.Ogretmenlerin is yerinde sosyal medyay1 orta diizeyde kullandiklari,
Olgegin alt boyutlarmma iliskin Ogretmen goriislerinin cinsiyet, brans ve okul tiirii
degiskenlerine gore farklilik goriilmedigi sonuglarina ulasilmistir. Ogretmenlerin is yerinde
sosyal medya kullanimi puanlarininin biitiin bagimsiz degiskenlerde, iliski/bag kurucu ile
uygunsuz sosyal medya kullanimi davranislarinda yiiksek oldugu gortilmiistiir.
Ogretmenlerin diger 6gretmen veya velilerle iliski kurma amaciyla sosyal medyay1
kullanmalar1 kabul edilebilir. Acak uygunsuz sosyal medya kullanimi zaman israfina yol
acar. Ogretmenlerin ise yonelik sosyal medya kullanimi davranis puanlari ise digerlerine
gore diisiiktiir. Bu bakimdan is yerinde sosyal medyanin daha ¢ok ise yonelik kullanilmasi
yoniinde 6gretmenlere egitim verilmesi uygun olacaktir. Diger yandan bu konuda farkh
calismalar yapilarak sonuglarimin karsilastirilmas: onerilmektedir.
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