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Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkegin toplumsal rol ve sorumluluklarina iligkin ipuglarin
barmndirir. Toplum bir bireyin, cinsiyetini g6z 6niinde bulundurarak roliinii ve tasimasi gereken
ozellikleri belirler. Belirlenen bu rol ve o6zellikler o toplumun her bireyi tarafindan bilinir.
“Toplumsal cinsiyet" ve "teknoloji" kavramlari arasindaki iliski incelendiginde ev igi {iretim
siirecinin emekgisi olarak goriilen kadinlar, ev teknolojilerini kullanan en biiyiik grubu olusturur.
Ev teknolojileri ile ilgili olarak Cockburn (1997, 1998) ve Wajecman (1991a, 1991b) tarafindan
yapilan ¢alismalar, ev teknolojilerinin egler arasindaki geleneksel cinsiyete dayali igbdliimiinii
destekledigini vurgulamaktadir. Genellikle erkeklerin yapmay: iistlendikleri ev isleri, rutin
olmayan, aralikly, siirekli yapilmas: gerekmeyen ve genelde ev disinda yapilan isler olmaktadir.
Erkek, ev teknolojileri ile kurdugu iliskiyi, esine yardimci olmak olarak tarif eder. Bu da ev
teknolojilerinin daha ¢ok kadinlar tarafindan kullanildig1 anlamina gelmektedir. Diger bir ifade
ile toplumsal cinsiyet baglaminda ev teknolojileri kullammminin cinsiyet esitligine katkida
bulundugu diistiniilemez.

Anahtar Kelimler: Cinsiyet, Toplumsal Cinsiyet, Teknoloji, Ev Teknolojileri, Toplumsal Rol ve
Sorumluluklar.

Gender and Its Effect on Using Domestic Technology
Abstract

Gender, determines women's and men's social roles and responsibilities in society. Society
identifies the roles and also aspects of the roles of male and female need to carry. The role and its
characteristics are known by every member of the society. Considering the relationship between
"Gender" and "Technology", women who are seen as keepers in-house production process, are
the largest group that use domestic technology mostly. The studies regarding domestic
technologies conducted by Cockburn (1997, 1998) and Wajcman (1991a, 1991b) emphasized that
domestic technology supports traditional gender roles between spouses. The chores undertaken
by males, are usually non-regular, non-continuous based and mostly carry out outside the home.
Husbands describe his relationships with domestic technology as helping their wives which
means domestic technology used more by women. In other words, the gender context is
unthinkable that contributes to the gender equality in the use of domestic technology.

Keywords: Sex, Gender, Technology, Domestic Technology, Social Roles and Responsibilities.



Toplumsal Cinsiyet ve Ev Teknolojilerinin Kullanimina Etkisi

1. Giris

Cinsiyet kimligi giinliik ev islerinin gerceklestirilmesinde halen énemli rol
oynamaktadir (Butler 1990; Jackson & Scott 2002). Bu nedenle ev teknolojileri
geleneksel cinsiyet rollerinin temel gostergelerinden birini ifade etmektedir
(Cockburn & Ormrod 1993; Wajcman 1991; Wajcman 2004). Bireyler cinsiyet
kimliklerini ayn1 zamanda ev teknolojilerinin giinliik kullanimi yoluyla da
gostermektedirler. Yasamin her alaninda biiyiik etkilere sahip olan, bas
dondiiriicii bir hizla {iiretilen, yasantimizi ve sosyal iliskilerimizi etkileyen
teknolojinin 6zellikle de ev teknolojilerinin kullaniminin nasil sekillendigi ve
cinsiyet kavramu ile iligkisi, toplumsal cinsiyet kavraminin incelenmesi ile
miimkiin olabilir. Bu amagcla ¢alismada, toplumsal cinsiyet kavramina,
toplumsal cinsiyet rollerinin kazanilmasinda etkili olan toplumsal cinsiyet
mesajlarina ve toplumsal cinsiyetin ev teknolojilerinin kullanimina etkisi
konusundaki literatiir incelemesine yer verilmistir.

2. Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet

Toplumun iki temel unsuru olan kadin ve erkegin, biyolojik Ozellikler
bakimindan farkli oldugu kabul edilmekte ve bu farkliliklara “Cinsiyet” ad1
verilmektedir. “Cinsiyet” kavrami genel olarak bir bireyin biyolojik, fizyolojik
ve genetik niteliklerini aciklamada kullanilir. Bununla birlikte, kadin ve erkek
olmanin biyolojik anlaminin disinda sosyo-kiiltiirel bir anlami da
bulunmakta ve toplumsal cinsiyet kavrami karsimiza ¢ikmaktadir
(Zeybekoglu Diindar, 2012; Arslan, 2004). Toplumsal cinsiyet, cinsiyete dayali
is boliimii ve biyolojik cinsiyetler arasindaki toplumsal iliskileri vurgulamak
amaciyla, toplumda sadece kadinin degil erkegin de pozisyonunu isaret eden
bir kavramdir (Illich, 1996; Webster, 1996). Kadin ve erkegin toplumsal rol ve
sorumluluklarina vurgu yaparak, toplumun bizi nasil algiladigi, nasil
davranmamizi istedigi ve bizden neler bekledigine iliskin ipuglari
barindirir (Zeybekoglu Diindar, 2012). “Cinsiyet” kavrami kadin ve erkegin
sergiledigi davramislarin nedenlerini biyolojik olarak tanimlarken,
“Toplumsal cinsiyet” kavrami kadin ve erkeklerin bu davranislar
sergilemede etkilendikleri toplumsal ve kiiltiirel faktorlerden bahseder.
Ancak her iki kavram da kadinin ve erkegin davranislarinin birbirinden farkl
oldugunu tanimlamada kullanilmaktadir (Arslan, 2004).

Kadin ve erkek i¢in toplum ve kiiltiir tarafindan belirlenmis ve her iki cins
tarafindan da benimsenmis rol, gorev, hak, sorumluluk ve davranislar olarak
tanimlanan toplumsal cinsiyet kavramu kiiltiirden kiiltiire ve hatta alt
kiiltiirler arasinda dahi degiskenlik gosterebilmekte ve degistirilebilmektedir.
Toplum bir bireyin, cinsiyetini goz oniinde bulundurarak roliinii ve tasimasi
gereken Ozellikleri belirler. Belirlenen bu rol ve 6zellikler o toplumun her
bireyi tarafindan bilinir (Richard & Lamm, 1995).
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Toplumsal cinsiyetin yasama gegisi toplumsal roller aracihigiyla
gerceklesmektedir. Toplumbilimde rol terimi, bireyin belirli bir mekana
getirdigi geleneksel olarak igsellestirilmis kiiltiirel ve kuralsal beklentileri
icerir (Merton, 1970). Bu yoniiyle bireylerin eylemleri {izerinde kiiltiirel,
psikolojik ve kuralsal etkileri vardir. Toplumsal roller toplumsallagsma siireci
ile 8grenilir. Toplumsallagsma stireci ¢ok kii¢iik yaslarda baslar. Ne zaman ki
birey algilayabilecek kadar biiylimiistiir, iste o zaman toplumsallasma
siirecine dahil olmus demektir. Algilamaya baglayan cocuk algiladiklarin
anlamlandirmaya calisir ve toplumsal davranis bu noktada olusur. Ciinkii
cocuk cevresinden gordiiklerini algilamis ve anlamistir, artik bu baglamda
davranislar gelistirecektir. Gelistirdigi davranislar i¢cinde bulundugu topluma
uygun olmayabilir. Bu noktada toplum tarafindan bu davranislar diizeltilir
ve “olmasi gereken” 6gretilir (Arslan, 2004).

Toplumsallagsma siirecinin ilk olarak ailede basladig1 séylenebilir. Bir cocuk
kim oldugunu, kim olmasi gerektigini, toplum icinde nasil davranmasi
gerektigini ve bulundugu davranislar sonucunda toplumdan nasil tepkiler
alacagini ilk olarak ailesinden &grenmektedir. Cocuklar toplumsallasma
siireglerinde ailelerinin onlardan bekledigi toplumsal cinsiyet rollerini
edinirler (Bussey & Bandura, 1999). Bir ¢cocugun toplumsallasmasinda birincil
aract olarak aileler kabul edilse de bu doénemde okunan kitaplar da
toplumsallasma siirecini ve bu siiregte rol se¢imini etkilemektedir. Bu agidan
bakildiginda erkek ¢ocuklarina yonelik kitaplarda; alevlere su fiskirtan bir
itfaiyeci, insanlar1 gitmek istedikleri yere ulastiran bir otobiis sof6rii,
insanlarin hayatlarini kurtaran bir doktor, gokytiziinde 6zgtirce ucan bir pilot
vb. kimliklere, kiz ¢ocuklarina yonelik kitaplarda ise; beyaz kiyafetleri olan
bir hemsire, sehrin en iyi sekerci diikkaninin sahibi, cok giizel kiyafetler giyen
bir manken, hatasiz yazi yazabilen bir sekreter, elinde ¢igegi ile yiiriiyen bir
gelin, evi ile ilgilenen bir ev kadini, ¢ocuklar1 olan bir anne vb. kimliklere
rastlanilmaktadir. Toplumsallasma siirecinde ve rollerin belirginlesmesinde
etkili olan faktorlerden biri de oyuncaklardir. Ailelerin ¢ocuklar: i¢in satin
aldiklar1 ve daha sonradan da ¢ocuklarinin tercihi haline gelen oyuncaklarin,
bir ¢ocugun toplumsallasmasinda ve bu baglamda toplumsal cinsiyet
kimligini gelistirmesinde biiytik etkileri bulunmaktadir. Aileler erkek
¢ocuklari igin arabalar, kamyonlar, savasan adamlar, sporla ilgili olan aym
zamanda evin disinda oynanabilecek oyuncaklar satin almaktadir. Kiz
¢ocuklarinin odalarini ise ev iginde ya da kapali mekanlarda oynanacak
bebekler, bebek evleri ve ¢igekli oyuncaklar ile doldurmaktadirlar (Weitzman,
Eifler, Hokada & Ross, 1972). Dolayisiyla gerek kitaplarda yer alan
kimliklerde, gerekse oyuncak tercihlerinde geleneksel toplumsal cinsiyet
kaliplar1 goriilmektedir.
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3. Televizyonda Toplumsal Cinsiyet Mesajlar1

Toplumsal cinsiyet rollerinin edinilmesinde son derece etkili olan toplumsal
cinsiyet mesajlarina, televizyon, radyo, internet, basili medya ve sosyal
medya gibi pek ¢cok mecrada rastlanmaktadir. Ancak her ne kadar 6zellikle
sosyal medyanin popiilerligi artmis olsa da televizyon giintimiizde her yas
grubuna ulasabilen en Onemli kitle iletisim araglar1 arasinda yerini
korumaktadir. Bu nedenle bu béliimde televizyon programlari, televizyon
filmleri ve televizyon reklamlarindaki toplumsal cinsiyet mesajlarma yer
verilmigtir.

3.1. Televizyon Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Mesajlar1

Bireyler ve 6zellikle cocuklarin geleneksel ya da esitlik¢i bakis agisina dair
toplumsal cinsiyet rol ve davraniglar1 olusturmada televizyon programlarinin
etkileri goriilmektedir. Cocuklarin televizyon araciligiyla toplumsal cinsiyet
kimliklerini gelistirmeleri, yayinlanan programlarda kadin ve erkeklerin yer
alma oranlarmin yamu sira tarmimlandiklarr rol ve imajlara baghdir. 1996
yilinda Ingiltere’de kadin ve erkeklerin televizyonda yer alma oranlari
lizerine yapilan bir arastirma, erkeklerin kadinlardan ¢ok daha fazla
televizyon programlarinda yer aldiklarimi ortaya koymustur. Arastirmanin
sonuglaria gore; televizyon programlarinda yer alan erkeklerin kadinlara
orani, 4’e 1'dir. Cizgi filmlerde bu oran 10’a 1’, kadinlara yonelik hazirlanan
pembe dizilerde ise 7’ye 3’tiir.Yayimlanan dizi ve filmlerin basrollerinde bile
agirlikli olarak erkekler yer almaktadir. Ancak istatistiklere bakildiginda
kadinlarin sayisinin erkeklerden daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu
baglamda televizyon programlarinin demografik gercekleri yansitmadigi
sOylenebilir (Chandler, 2006).

Her yastan birey tarafindan ciddiye alinan ve yansitilanlarin dogruluguna
inanilan haber programlarinda ve bu programlarda yer alan spikerler
tizerinde 1991 yilinda yapilan arastirma sonuglarina gore haber spikerligine;
otorite, deneyim ve giivenirlik yansitabilsinler diye daha c¢ok saglarinin
yanlar1 aklasmis olan erkekler secilmistir. Kadin spikerler ise, 6zellikle ¢ok
glizel ve genctir ancak bu Ozellikleri onlara erkekler kadar otoriter ve
deneyimli bir hava katmamaktadir. Sonug olarak toplum tarafindan ciddiye
alman haber programlarinda yer alan toplumsal cinsiyet farkliliklari,
yetiskinlerin ve Ozellikle toplumsal cinsiyet kimliklerinden ve rollerinden
emin olmaya ¢alisan ve bu amagla destekleyici bir giidii arayan ¢ocuklarin
fikirlerinde etkili olmaktadir (Lauzen & Dozier, 2005).

Kiiresel Medya Izleme Projesi'nin (Global Media Monitoring Project- GMMP)
2010 yilinda yaymnladigi rapora gore de, medya sektoriinde kadinin
gormezden gelinmesi, eksik temsili ya da belirli roller iginde sunulmasi
kiiresel bir sorun olarak da varligin siirdiirmektedir. Toplamda 108 iilkede,
yaklasik 1281 gazete, televizyon ve radyo haberinin incelendigi projede kadin
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ve erkegin hangi oranlarda haberlerde yer aldigi incelenmistir. Proje
kapsaminda 16 bin 734 haber Oykiisii, haberi hazirlayan ve sunan 20 bin 769
medya calisani ile habere konu olan 35 bin 543 kisi yer almistir. Rapor
sonuglarina gore; diinyada haberlerde yer alan kadinlarin orani sadece %24
olup %76’s1 ise erkektir. Haberleri sunan spikerlerin ise her 4’iinden 3’ii
erkektir (Orhon, 2010).

3.2. Televizyon Filmlerinde Toplumsal Cinsiyet Mesajlar1

Toplumun tim bireyleri tarafindan izlenebilen filmlerde de diger
programlara benzer olarak erkekler; sabirli, dominant, 6zgiir, becerikli,
basarili iken kadinlar; anne, erkege bagimli, asik, duygusal olarak
yansitilmislardir (Lauzen & Dozier, 2005).

National Institude of Mental Health (1994) tarafindan “Cocuklarin televizyon
yoluyla maruz kaldiklar1 toplumsal cinsiyete dair mesajlar1” saptamak
amactyla yapilan arastirmanin sonuglarina gore, bir erkek ve kadinin arasinda
gecen bir diyalogda, erkek her zaman baskin olarak yansitilirken, erkeklerin
her zaman mantikli, hirsli, rekabetgi, gli¢lii, vahsi, dengeli ve dayanikls,
kadinlarin ise her zaman duygusal, romantik, ¢ekici, mutlu, sosyal, huzurluy,
adil, itaatkar, uysal ve iirkek olduklar1 mesaj1 verilmistir. Ayni ¢alismada
erkekler s6z konusu oldugunda vurgunun her zaman giig, performans ve
beceri tizerine, kadinlar s6z konusu oldugunda ise ¢ekicilik ve cinsel olarak
arzulanirlik {izerine oldugu bulunmustur. Erkekler genelde bekar ve
bagimsiz, kadinlar ise evli ve bagimli olarak yansitilmiglardir. Ayrica yapilan
bir¢ok arastirma sonucunda; televizyon filmlerinde erkeklerin gii¢ ve yiiksek
mevki sahibi birer i adami, kadinlarin ise ev isleri ile mesgul olan birer ev
kadin1 ya da is hayatinda diisiik mevki sahibi bireyler olarak yansitildiklars,
kadinlarin genelde erkekler ile olan iligkileri, erkeklerin ise bireysel basarilar:
ile tanimland1g1 saptanmistir (Lauzen & Dozier, 2005).

3.4. Televizyon Reklamlarinda Toplumsal Cinsiyet Mesajlar1

Giliniimiizde 6neminin her gegen giin arttig1 goz oniinde bulunduruldugunda
reklamlar da toplumsallasma siireci aracilarimin iginde onemli bir yer
tutmakta ve toplumsallasma siirecinde olusan toplumsal cinsiyet kimligi
tizerine olan etkisi de aile, arkadas gruplar gibi diger aracilar sayesinde ve
birlikte gerceklesmektedir.

Cocuklar, yetigkinler kadar sabirli bireyler olmayip saatlerce siiren ayrintili
televizyon programlarini izlemekten sikilabilmektedirler. Televizyonda
yaymlanan reklamlar bu nedenle c¢ocuklarin ilgisini ¢ekmekte basar:
saglarlar. Televizyon reklamlar1 diger televizyon programlarina oranla kisa
olmasinin yani sira kullandiklar1 ses, renk ve efektlerle de cocuklarin
dikkatini ¢gekmeyi yetiskinlere oranla daha kolay saglamaktadir (Pryor, 1997).

Pryor (1997) tarafindan yetiskinler ve g¢ocuklarin televizyon reklamlarini
izleme oranlar1 ve nedenleri {izerinde yapilan aragtirmanin sonucuna gore;
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yetiskinler program arasina giren reklamlara maruz kalmamak icin kanal
degistirmeyi tercih ederken, ¢cocuklar bunun tam tersini yapmakta, izledigi
reklam bittiginde kanallar arasinda gezerek reklam aramaktadirlar.
Dolayisiyla televizyon reklamlarina isteyerek ve siklikla maruz kalan
¢ocuklarin, bu reklamlardan aktarilan mesajlardan biiyiik bir oranda
etkilenebilecekleri soylenebilir.

Reklamlar, mesajlarinda yer alan toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve ikna etme
yoluyla tiiketime yonlendirme o6zelligi ile bir ¢ocugun toplumsal cinsiyet
kimligine katkida bulunmaktadir. Reklamlarin bir ¢ocugun toplumsal
cinsiyet kimligine etki edebilmesinin ilk yolu; mesajlarinda yer alan eril ve
disil model ve rollere ¢cocuklart maruz birakmasidir. Genel olarak televizyon
reklamlarinda kadinlar, reklami yapilan ev veya bebek {iriinlerini evlerinde
ya da ¢ocuklarina bakarken kullanan tiiketiciler, erkekler ise genellikle
erilliklerini saglayacak ya da arttiracak iiriinleri kullanan tiiketiciler olarak
yansitilirlar. Ayrica erkekler genellikle reklami yapilan tiriiniin kalitesini ve
ozelliklerini aktaran otoriteler ya da reklamu giiclii ses ve tonlamalar: ile
seslendiren kisileridir. Kadinlar ise reklamlarda bir {iriin tanittiklarinda bu
irtinler genelde giizellik/bakim ya da gida iiriinleridir (Bussey & Bandura,
1999).

Cocuklarin yer aldig1 reklamlar da tipik kaliplari icermektedir. Erkek
cocuklarinin agirlikli oldugu televizyon reklamlar1 daha ¢ok yiiksek sesli
miizik ve gilirtltiilii aktiviteler igerirken, kiz ¢ocuklarmin agirlikli oldugu
televizyon reklamlar1 yavas, huzur verici miizikler ve sakin davranislar
icermektedir. Tipik olarak reklamlarda erkek ¢ocuklar: disarida, kiz ¢ocuklar:
da bir mekanin i¢inde oynarken goriilmekte ve kamera agilari sayesinde erkek
cocuklar daha baskin goritinmektedir (Pryor, 1997).

Cocuklar, kendi cinsiyetlerini gtz oniinde bulundurarak reklamlarda
yansitilan erkek ve kadinlar1 kendilerine rol modeli olarak almakta ve bu
karakterlerin eril ve disil rol ve 6zelliklerini kendilerine adapte etmektedirler.
Reklamlarin bir ¢cocugun toplumsal cinsiyet kimligine etki edebilmesinin bir
diger yolu da, reklamin ikna etme Ozelliginden gecer. Reklam bu 6zelligini
kullanarak bireyin tiiketmesini saglar. Iste bu nokta, toplumsal cinsiyete olan
etkinin var oldugu noktadir. Ciinkii reklamlar toplumsal cinsiyet rolleri ile
maddi yararlar1 i¢ ice sunarak c¢ocuklarin toplumsal cinsiyet kimligi
gelisimlerine etkide bulunurlar. Reklamlar “Eger bu {iirlinii alirsaruz, her
zaman olmak istediginiz kadin/erkek gibi olacaksimniz” ya da erkeklerin ve
kadinlarin toplumdaki rollerinden 6rnekler gosterilerek “Onun gibi olmak
istiyorsaniz, bu iiriinii kullanin” gibi mesajlar vererek hem tiiketime hem de
toplumsal cinsiyete etkide bulunur (Kimmel, 2004: 32).
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4. Toplumsal Cinsiyet ve Teknoloji

“Toplumsal cinsiyet" ve "Teknoloji" kavramlar: arasindaki iliskinin dogasini
acgiklamaya yonelen calismalar, genel olarak kaynagini 19601ardan itibaren
"Toplumsal cinsiyet" tartismalar ile baslayan feminist akimlardan almis ve
Ozellikle 1990'lardan bu yana etkileri artan "Teknolojinin Toplumsal
Sekillenmesi” ve bu bakis agisina bagl olarak "Teknolojinin Toplumsal
Yapilandirilmast" yaklasimlar ile yeni bir boyut kazanmistir (Sundin, 1995;
Grint & Woolgar, 1997; Gill & Grint, 1995; Wajcman, 1991a; Webster, 1996).
Teknolojinin sekillenmesi ve kullanilmasinda, toplumsal cinsiyetle ilgili
hangi varsayimlar gecerlidir (Grint & Woolgar, 1997) sorusuna bakildiginda
cinsiyet temelinde is boliimiiniin kurumsallasmis oldugu toplumlarda,
toplumsal cinsiyet iliskilerinin ev teknolojisinin degisimiyle de dogrudan
iliskili oldugu ve ev teknolojisinin biiyiik boltimiiniin, kadinlarin ev iscileri
olarak calismasi gerektigi kabulii {izerinden tasarlandig1 goriilmektedir
(Kocabigak, 2004).

Nitekim Sanayi Devrimi sonrasi siirecte, teknolojinin eve girmesi hane i¢inde
ekonomik rollerin yeniden dagilimi tiizerinde etki yapmis, kadinlarin
ekonomik faaliyetlerinin ev igi ile sinirli kalmasina neden olmustur (Cowan,
1993; Habib & Cornford, 2001). Teknolojinin kadin alani olarak tanimlanan ev
icindeki etkilerine deginmeden 6nce, ev ici kavramina bakacak olursak; ev igi,
kendine sevgi, bakim, baris, saygi idealleri atfedilen bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan, ev yasami da, dogal olarak samimiyetin,
glivenligin, yakinligin, sicakligin, insan ve aile degerlerinin deneyimlendigi
yer olarak algilanmaktadir (Habib & Cornford, 2001). Bu kavramin anlam
olarak cagristirdiklari, literatiirde kadinla ozdeslestirilen dogal, 6znel,
duygusal, sevgi kavramlari ile ortiismektedir. Ev kavrami sadece anlamsal
acgidan cagristirdiklar ile degil, ev icinde gerceklestirilen faaliyetler, bir bagka
ifadeyle toplumsal cinsiyetci igb6liimii agisindan da disil bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, ev ici isler, ev disinda yapilan islerden
farkli olarak, ailenin yeniden iiretim faaliyetleri ad1 altinda tamimlanmaktadir.
Bu faaliyetler, kadinin sorumluluguna birakilan yemek pisirme, temizlik,
cocuk ve diger aile iiyelerinin bakimi gibi isleri icermektedir (Saphiro, 1998).

Ev igi iiretim siirecinin emekgisi olarak goriilen kadinlar, ev teknolojilerini
kullanan en biiytiik grubu olusturur (Kocabigak, 2004). Ev teknolojileri ile ilgili
olarak Cockburn (1997, 1998) ve Wajcman (1991a, 1991b) tarafindan yapilan
calismalar, ev teknolojilerinin esler arasindaki geleneksel cinsiyete dayali
isboliimiinii destekledigi ve kadinlari geleneksel rolleri icerisine daha da
hapsettigi noktasinda bulusmaktadir. Genellikle erkeklerin yapmay1
istlendikleri ev isleri, rutin olmayan, aralikls, siirekli yapilmas: gerekmeyen
ve genelde ev disinda yapilan isler olmaktadir. Bu tiir ev isleri, temel 6zelligi
asla bitmemek olan kadinlarin yapti1 ev isleri ile zitlik gosterir. Erkekler
genellikle temizlik, camasir, bulagsik yikama, yemek pisirme gibi islerden ve
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teknolojilerden her zaman uzak dururlar. Ev islerinin bir kismina yardima
olmak istediklerinde hafif tamirat, markete gitme, aligveris gibi isleri yaparlar.
Erkek, ev teknolojileriyle kurdugu iliskiyi, esine yardimci olmak olarak tarif
eder (Cockburn ve Fiirst-Dilic, 1994). Bu da ev teknolojilerinin daha ¢ok
kadinlar tarafindan kullanildig1 anlamina gelmektedir. Her ne kadar kadinin
para kazanma islevine katilmasiyla geleneksel aile diizeninin dayandig:
ayrismis kadin-erkek rolleri yerini paylasmaya dayali cinsiyet rolleri
anlayisina birakmis olsa da (Fortin, 2005:419), ev islerinin paylagiminda
gozlenen degisme, para kazanma roliiniin paylasiminda gozlenilenin ¢ok
gerisinde kalmaktadir. Bunun temelinde ev islerinde kadinlik ve erkekligin
algilanisina iliskin toplumsal kalip yargilarin yattifi soylenebilir. Para
kazanma islevine iligskin kalip yargilara kiyasla, ev islerinin paylasimi islevine
iliskin kalip yargilar daha ¢ok direng gostermektedir (imamoglu; 1991:834).

5. Sonug¢

Geleneksel toplumsal cinsiyetci is boliimii ¢ercevesinde ortaya ¢ikan kalip
yargilar dogrultusunda teknolojinin {iiretim siireci igerisinde kadinlar
erkeklere oranla daha az sayida bulunmakta, diger bir ifade ile bu alandaki
temel aktorler erkeklerdir (Savci, 1999; Faulkner, 2001; Stanworth, 2000).
Sonug olarak teknoloji iiretme isi oncelikle erkek isi olarak kabul edilmekle
beraber ev ici islere yonelik olarak gelistirilen teknolojiler, toplumsal
cinsiyetci is boliimii gercevesinde kadinlarin sorumluluguna birakilmis olan
ev islerini basitlestirmekle birlikte, bu isleri kadinlarin sorumluluk alanindan
da c¢ikarmamaktadir (Bray, 2007, Gokbayrak, 2007). Ev teknolojilerinin
kullanimindaki degisim, ancak biyolojik kokeni olmayan toplumsal cinsiyetci
kalip yargilarin degisimine baghdir. Bu amagla teknolojiyi eril, ev i¢ini disil
olarak tanimlayan kalip yargilardan kurtulmak 6nemli bir gikis noktasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Giiniimiizde toplumsal olarak iiretilen cinsiyet rolleri
nedeniyle kadinlar; anne olma, es olma ve ev kadini olmanin yan sira evin
gelirini saglama ya da katkida bulunma gibi sorumluluklara da sahiptir.
Ailede 6nemi tartisilmaz olan kadinin dolayisiyla da ailenin yasam kalitesi
agisindan kadina yiiklenmis olan bu rol ve sorumluluklarin azaltilmasinda
toplumsal cinsiyet bakis agisinin ortadan kaldirilmas: ve esitlikgi bir
yaklagimin desteklenmesi gerekmektedir. Bu amagla kadin erkek rollerine
iligkin esitlik¢i yaklagim, ¢ocukluktan itibaren her yastaki bireye gerek 6rgiin
gerekse yaygin egitim yoluyla asilanmaya calisilmalidir.

Aym zamanda toplumlarin yasam kalitesinde ¢ok 6nemli bir yeri olan ev
teknolojilerinin kullamimi {izerine toplumsal cinsiyetin etkisini agiklamaya
yonelik literatiir incelendiginde dogrudan olmamakla beraber, Eken (2006)
tarafindan toplumsal cinsiyet olgusu temelinde kadin subaylarin mesleki rol
ve aile etkilesimlerinin incelendigi ¢alisma ile Giinay ve Bener (2011)
tarafindan kadinlarin toplumsal cinsiyet rolleri gercevesinde ailede temel
sosyal ve ekonomik faaliyet alanlarimi algilama bigimlerinin incelendigi
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calisma disinda yeterince calismaya rastlanmadigindan literatiirdeki bu
boslugun doldurulmasi agisindan bu konuda yapilacak calismalara ihtiyag
vardir.
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