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0z
Kulturel miraslar barindirdiklar degerler bakimindan korunmasi gereken varliklar
olmasina karsin giinimuzde yok olma tehlikesiyle karsi karsiyadirlar. Bu durumun
temelinde ise bireylerin kilttirel miras bilincinin yeterli dizeyde olmamasi yatmak-
tadir. Toplumlarin kaltdrel miras bilinglerinin arttinlmasinda gerek bireylere gerekse
kurumlara 6nemli roller dismektedir. Bu baglamda sporcular gibi toplumda 6n
planda bulunan kigilerin kaltirel mirasa olan ilgilerinin arttinlmasi ve bu kigilere
kaltdrel miras bilincinin asilanmasi, konu ile ilgili farkindaliginin topluma yayilma-
sinda 6nem arz etmektedir. Caligmanin amaci, altyapi sporcularinin kiltrel miras
ilgilerini arastirmak ve sosyal medyada karsilastiklari ktlttrel miraslara olan yakla-
simlarini ortaya koymaktir. Calismanin evrenini Turkiye’de aktif olarak spor yapan
lisansli altyapi sporculari olusturmaktadir. Evrenin genis olmasi nedeniyle katmanli
orneklem alma yolu tercih edilerek ekonomik, sosyal ve kultirel anlamda farklilik
gosteren 7 farkli bélgeden her birinden 50 lisansli altyapi sporcusu olmak Uzere top-
lamda 350 sporcuyu kapsayan érneklem secilmistir. Bélge igcinde 6rneklemin ger-
ceklestirilecedi sehirlerin belirlenmesinde ise yontem olarak basit rastgele 6rnekle-
me yontemi tercih edilmistir. Calismada nicel arastirma yontemlerinden betimsel
tarama model kullanilmistir. Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket tercih
edilmistir. Anketlerden elde edilen veriler IBM SPSS STATISTICS 22 programina akta-
rilarak frekans ve ylUzde dedgerlerine gére analiz edilip yorumlanmistir. Arastirma
sonucunda altyapi sporcularinin kilttrel mirasa ilgi duymalarina karsin yeterli bilgi-
ye sahip olmadiklarina ve bu bilgi diizeylerinin arttirillmasinda sosyal medyanin etkin
rol alabilecegi sonucuna ulasilmigtir.
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ABSTRACT

Although cultural heritages are assets that need to be protected in terms of the
values they contain, today they are in danger of extinction. The basis of this situa-
tion is that individuals’ awareness of cultural heritage is not at a sufficient level.
Both individuals and institutions have important roles in increasing the cultural her-
itage awareness of societies. In this context, it is important to increase the interest
of people who are at the forefront of the society, such as athletes, to cultural herit-
age and to instil awareness of cultural heritage in these people in spreading aware-
ness of the issue to the society. The aim of the study is to investigate the interests of
young athletes in cultural heritage and to reveal their approaches to the cultural
heritage they encounter on social media. The universe of the study consists of li-
censed young athletes actively doing sports in Turkey. Due to the large size of the
universe, a stratified sampling method was preferred, and a total of 350 athletes
samples, 50s each whom were licensed infrastructure athletes from each of 7 dif-
ferent regions that differ economically, socially and culturally, were selected. The
simple random sampling method was preferred as the sampling method in deter-
mining the cities in the region where the sampling will be carried out. A descriptive
model, one of the quantitative research methods, was used in the study. The ques-
tionnaire was preferred as the data collection technique in the study. The data ob-
tained from the surveys were transferred to IBM SPSS STATISTICS 22 program and
analyzed and interpreted according to frequency and percentage values. As a result
of the research, it was concluded that although they are interested in cultural herit-
age, they do not have enough information and social media can play an active role
in increasing this knowledge level.

Keywords: cultural heritage, social media, athlete, descriptive search, interest.

Girig

Kulturel 6geler toplumlarin ortak ge¢mislerini yansitmasinin yani sira
barindirdiklar duygular ve olusturduklari aidiyet hissi nedeniyle de korun-
maya degerdir (Cetinkaya, 2018). Somut ve somut olmayan niteliklere sa-
hip olan bu 6geler gegmis, simdiki ve gelecek nesiller igin estetik, tarihi, bi-
limsel, sosyal veya manevi deger anlami tasiyan kultirel bir Sneme sahiptir
(ICOMOS, 2013). Bu 6geler bina gibi dokunulabilen nesneler olabilirken bir
sarki gibi sdylenilebilen ya da bir hikéye gibi anlatilabilen varliklar da olabilir
(UNESCO, 2011).

Kalturel miraslar bireylerin ve toplumlarin gegmisleri ile tarihsel, kultt-
rel ve sosyal anlamda baglanti kurmasina katkida bulunmasina karsin te-
melde bakildiginda kaltarel miraslarin yok olma tehlikesiyle karsi karsiya
olduklari gériilmektedir (lvey, 2008; Sullivan, 2015). Toplumlarin ortak mi-
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raslari olan kulturel 6gelerin yasatilmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi
igin koruma g¢alismalarina ihtiyag duyulmaktadir (Yakar vd., 2021). Bu bag-
lamda kaltdrel miraslarin korunmasi ve gelecege aktarilmasiigin farkindalik
olusturulmasi gerekmektedir. Bu farkindaligin olusturulmasinda bireysel
olarak yapilan galigsmalarin yani sira UNESCO (United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization), ICOMOS (International Council on
Monuments and Sites), ICCROM (The International Centre for the Study of
the Preservation and Restoration of Cultural Property) gibi uluslararasi ku-
ruluslarin yaptiklar galismalar dnemli rol oynamaktadir.

Birlesmis Milletlere bagli egitim, bilim ve kultlr organizasyonu olan
UNESCO’nun temel amaclarindan bir tanesi de mirasimizi koruma ve yarati-
ciligi tesvik etmektir (UNESCO, 2014). 1972 yilinda ICOMOS’un da destegiyle
UNESCO tarafindan diizenlenen Dinya Kultirel ve Dogal Mirasin Korunma-
sina Dair S6zlesme, kultUrel mirasin korunmasi ve gelecek kusaklara akta-
rilmasi igin ortaya atilan ilk 6nerme olarak kargimiza gikmaktadir (UNESCO,
1972). Sézlesmeyi kabul eden devletler kultlirel miraslarinin koruma prog-
ramlarina dahil edilmesi, miraslarin korunmasi ve tanitilmasina yonelik bi-
limsel faaliyetlerde bulunma, miraslarin egitim-6gretim faaliyetlerine dahil
edilmesi, miraslarin tanitiminin yapilarak farkindalik kazandirilmasi gibi
konularda ¢alismalar yapmayi taahhtit etmistir.

Kaltarel miras farkindaliginin olusturulmasinda egitim ve tanitim faali-
yetleri dnem arz etmektedir. Bireylerin kultirel miras egitimini klguk yasta
almasi, bu bilince kiigik yaslarda sahip olmasi, toplumlarin gelecekte kul-
tlrel miras farkindaliklarinin yikselmesine olanak tanimaktadir. Genglerin
kalturel mirasi tanimasi, onlarla etkilesime gegmesi, kulturel konulara aktif
olarak katilmasi, bir yandan gencglerin gegmisi tanimasina katki saglarken
diger yandan da kiltirel miraslarin strdUrilebilirligine katki saglamaktadir.

Bireylere kulturel miras bilincinin geng yaslarda kazandirilmasinin yani
sira sporcular gibi toplumda 6n planda yer alan bireylere bu bilincin kazan-
dirlmasi da kaltarel miraslarin tanitimi bakimindan énemlidir. Sporcular
toplumda slrekli olarak g6z 6nlinde bulunan ve toplum tarafindan takip
edilen kisilerdir. Bu durumun etkisiyle sporcular pazarlamada marka yuzi
olarak karsimiza gikmaktadir. Bu durumun temelinde sporcularin geleneksel
medyada 6n planda bulunmasiyla birlikte sosyal medyada takip edilmesi
yatmaktadir. Yaygin etkinin hiz kazandigi ginimuz kitle iletisim araglarinda
sosyal medyanin yaygin etki glicinin ginden gune arttigi gérilmektedir
(Halag ve Ulas, 2020). Sporcular sosyal medya tzerinden yaptiklarn payla-
simlar araciligiyla takipgilerini kolaylikla yonlendirebilmekte, onlara marka
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yuzu olduklar Urdnleri satin aldirabilmekte hatta Grlnlerin reklami igin ta-
kipgilerinden destek isteyebilmektedirler. Bu durum markalar igin kolaylikla
ulasamayacaklari bir reklam gergeklestirmektedir (Berk ve Bayrak, 2019).

Yapilan arastirmalar sporun kendisinin de sosyal ve kulturel bir etkinlik
olmasina karsin sporcularin kulttrel degerler konusundaki farkindaliklarinin
az oldugunu gostermektedir (Halag vd., 2017; Halag ve Bademci, 2019a).
Sporcularin entelektiel birikimin artmasi ve tarinle baglantilarinin saglan-
masi agisindan énemli olan kdltdrel miras bilinglendirmesi ayni zamanda
kaltarel miraslarin korunmasi agisindan da énemlidir. Sporcular araciligiyla
kilturel miraslarin daha fazla géz 6nunde olmasi, kalturel miraslarin ko-
runmasi strecinde 6nemli rol oynayacaktir (Halag ve Bademci, 2019b). Ca-
lUsmanin amaci, altyapr sporcularinin kaltirel miras ilgilerini arastirmak,
sosyal medyada karsilastiklan kaltirel miraslara olan yaklasimlarini ortaya
koymak ve bdylece sporcular igin sosyal medya araciligiyla kltirel miras
tanitimina yoénelik galismalarin yapilip yapilamayacagini tespit etmektir.

Yontem

Altyapi sporcularinin kiltirel miras ve sosyal medya kullanimina yéne-
lik goruslerinin belirgin bir farklilik gésterip géstermedigini ortaya koyan bu
arastirmada, nicel arastirma yéntemlerinden betimsel tarama modeli kul-
lanilmistir. Betimsel tarama modeli, olaylar arasindaki iligkiyi ortaya koy-
mak ve belirli standartlar dahilinde degerlendirmeler yapmak amaciyla
kullanilan bir arastirma yaklasimidir (Cepni, 2012).

Veri Toplama Aracinin Olugturulmas: (Anket)

Y
Evren ve Orneklemin Belirlenmesi (Basit Rastgele Ornekleme Ydntemi)

'

Verilerin Toplanmas (Anketin Uygulanmast)

Y

Verilerin Analizi (IBM SPSS STATISTICS 22)

Sema 1. Calismadaki slireglerin sematik gosterimi

Calismada sirasiyla veri toplama araci olan anket olusturulmus, evren
ve orneklem basit érnekleme ydntemi ile belirlenmis, bu drnekleme anket
uygulanmig ve veriler IBM SPSS STATISTICS 22 programi ile analiz edilmistir
(Gorsel 1). Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket tercih edilmistir.
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Calismamiz Eskisehir Teknik Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Etik kurulu
tarafindan onaylanmistir (Tarih: 31.01.2020, Sayi: 2281).

Veri Toplama Araci

Arastirmada kullanilmak Gzerine daha dnceden yapilmis anket galig-
malari incelenmistir. inceleme sonucunda arastirma konusuyla ilgili olan
“Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanim ve doyumlari Gzerine bir
saha arastirmasi”, “Z kusagi mensubu dgrencilerin sosyal medya kullanim
aliskanliklan” adli lisansUstl tezlerinde, “Sosyal medyada kultirel sermaye
Olgeqi: Olgek gelistirme galismasi” ve “Genglerin sosyal medya kullanim
amaglari ile sosyal medya bagimulidi iligkisinin incelenmesi” adli makale-
lerinde yer alan 6lgeklerin gelistirilmesiyle yeni bir anket olusturulmustur
(Sevkan, 2019; Coskun, 2019; Seyfi, 2017; Comlekgi ve Basol, 2019). Anket-
te, cinsiyet, yasanilan sehir, yas, brang gibi demografik sorularin yani sira,
sporcularin kultirel miraslan ziyaret edip etmedigini, kultirel miraslarla
iLgili bilgi kaynaklarinin neler oldugunu, sosyal medyada karsilastiklar ktl-
turel miraslarla etkilesimlerinin nasil oldugunu belirlemeye y6nelik sorular
bulunmaktadir. Sorular 2°li 3°LG ve 5’li likert tipinde hazirlanmustir. Likert tipi
sorularda konu ile ilgili ifadeler ve bu ifadelere katilimcinin katilim dizeyini
gOsterebilecedi iki asir ug arasinda birden ¢gok segenek bulunmaktadir (Tu-
ranvd., 2015).

Evren ve Orneklem

Anket TUrkiye sinirlan igerisinde gergeklestirilmigtir. Arastirma evrenini,
Turkiye’de aktif olarak spor yapan lisansli altyapi sporculari olugturmakta-
dir. Evrenin genis olmasi nedeniyle drneklem alma yolu tercih edilmistir.
Arastirmanin, evreni buyUk élglide yansitabilmesi adina érnekleme yontem-
lerinden katmanli drnekleme ydntemi tercih edilmis ekonomik, sosyal ve
kalttrel anlamda farklilik gésteren 7 farkli bélgeden her bélgeden 50 lisansli
altyapi sporcusu olmak Gzere toplamda 350 sporculuk drneklem segilmistir.
Bolge iginde drneklemin gergeklestirilecegi sehirlerin belirlenmesinde ise
érneklem ydntemi olarak “Basit Rastgele Ornekleme Yéntemi” tercih edil-
mistir. Bu baglamda ¢alismanin érneklemini Akdeniz bdlgesinden Antalya
ve Mersin, Dogu Anadolu bdlgesinden Elazi§g ve Malatya, Ege bodlgesinden
izmir ve Manisa, Guneydogu Anadolu Bélgesi’nden Adiyaman ve Sanliurfa,
ic Anadolu bélgesinden Konya ve Ankara, Karadeniz bélgesinden Ordu ve
Zonguldak, Marmara bdlgesinden ise Balikesir ve Bursa sehirleri olustur-
maktadir.
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Verilerin Analizi

Altyapi sporcularinin kilttrel miras ilgilerini arastirmak ve sosyal med-
yada karsilastiklar ktltarel miraslara olan yaklagimlarini belirlemek ama-
ciyla yapilan bu arastirmada cevaplar sorudaki segcenek sayisina goére 1-5
arasinda kodlanmig ve IBM SPSS STATISTICS 22 programina aktarilmistir.
IBM SPSS STATISTICS 22 programindan gelen veriler, frekans ve ylzde de-
gerlerine gdre analiz edilip yorumlanmistir.

Bulgular ve Tartisma

Arastirmaya Turkiye genelinde 12-18 yas araliginda futbol, basketbol,
voleybol gibi farkli branslarda lisanlari bulundan 350 altyapi sporcusu ka-
tilmistir.

Cinsiyetiniz
Yas Analiz Agiklama Toplam
Kadin Erkek
Kisi Sayisi 27 10 37
2 Ylzde (%) 7,7% 2,9% 10,6%
Kisi Sayisi 15 11 26
s Yiizde (%) 4,3% 3,1% 7,4%
Kisi Sayisi 17 11 28
H Ylzde (%) 4,9% 3,1% 8,0%
Kisi Sayisi 22 26 48
o Yizde (%) 6,3% 7,4% 13,7%
Kisi Sayisi 31 97 128
o Ylzde (%) 8,9% 27,7% 36,6%
Kisi Sayisi 20 17 37
Y Yizde (%) 5,7% 4,9% 10,6%
Kisi Sayisi 26 20 46
18 Ylzde (%) 7,4% 5,7% 13,1%
Toplam Kisi Sayisi (n) 158 192 350
Toplam Yiizde (%) 45,1% 54,9% 100,0%

Tablo 1. Ankete katilan altyapi sporcularinin yas dagilimi
Tablo 1’e bakildiginda katiimcilarin %10,6’sinin 12, %7,4’GnUn 13,
%8,0’Inin 14, % 13,7’sinin 15, %36,6’sinin 16, %10,6’sinin 17 ve %13,1’inin 18
yasinda oldugu gérilmektedir. Katilimeilarin blytk ¢cogunlugunu 16 yasin-
daki sporcular olusturmaktadir. Diger yas gruplarindaki ankete katilan spor-
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cularnin sayilari arasinda ise belirgin bir farklilik gérilmemektedir. Tabloya
gore katiimcilarin %45,1’inin kadin, %54,9’unun ise erkek oldugu gortilmek-
tedir. Katilimcilarin cinsiyet dagilimina bakildiginda erkek katilimer oraninin
fazla oldugu goralirken katilimeilar arasindaki cinsiyet dengesizliginin yo-
gun olmadigi goérilmektedir.

Cinsiyetiniz
Brans Analiz Agiklama Toplam
Kadin Erkek
Kisi Sayisi 82 179 261
Futbol
Ylzde (%) 23,4% 51,1% 74,6%
Kisi Sayisi 45 10 55
Basketbol
Yiuzde (%) 12,9% 2,9% 15,7%
Kisi Sayisi 31 3 34
Voleybol
Yizde (%) 8,9% 0,9% 9,7%
Toplam Kisi Sayisi (n) 158 192 350
Toplam Yizde (%) 45,1% 54,9% 100,0%

Tablo 2. Ankete katilan altyapi sporcularinin brang dagilimi

Ankete katilan sporcular futbol, basketbol ve voleybol branslarinda
mucadele etmektedirler. Tablo 2’ye bakildiginda katilimcilarin %74,6’sinin
(261) futbol, %15,7’sinin (55) basketbol, %9,7’sinin (34) ise voleybol spor-
cusu oldugu gérulmektedir. Katilimcilarin biyik ¢ogunlugunu futbol oyna-
yan sporcular olustururken futbol oynayan sporculari sirasiyla basketbol
oynayan sporcular ve voleybol oynayan sporcular takip etmektedir.

250
200
130

100
0

Kisi Sayis Yizde (%)

BEvet sevenm 227 649
B Biraz severim 112 320
Hawr, sevmem 11 31

Tablo 3. Katilimcilarin “Tarihi yapilari ve sokaklari gezmeyi sever misiniz?”
sorusuna verilen cevaplarin dagilimi

Ankette katilimcilara yoneltilen “Tarihi yapilari ve sokaklari sever misi-
niz?” sorusuna katilimcilarin %64,9’u “evet, severim”, %32,0’1 “biraz seve-
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rim” ve %3,1’i ise “hayir, sevmem?” yanitini vermistir (Tablo 3). Tabloya ba-
kildiginda katilimeilarin buytk gogunlugunun kaltirel miraslarimizi ziyaret
etmeyi sevdigi, kigutk bir kisminin ise kulttrel miraslara ilgi duymadigr g6-
rilmektedir. Tablodan gelen veriler genellendiginde altyapi sporcularinin
somut nitelikler tagiyan kulttrel miraslar ilgi duydugu séylenebilmektedir.

230
200
150
100
: -,

Kigi Sayia Yiizde (%)

B Cok hilgye sahibim 14 40
BBiraz bilgiye sahibim 22 64,6
Az bilgiye sahibim 110 314

m Gok bilgiyesahibim  m Biraz bigiye szhibim  m Az bilgive sshibim

Tablo 4. Katiimcilarnin “Tuarkiye’deki tarihi yapilar hakkinda ne kadar bilgiye
sahipsiniz?” sorusuna verilen cevaplarin dagilimi

Ankette katilimcilara yoneltilen “Tlrkiye’deki tarihi yapilar hakkinda ne
kadar bilgiye sahipsiniz?” sorusuna katilimcilarin %4,0’1 “cok bilgiye sahi-
bim”, %64,6’s1 “biraz bilgiye sahibim” ve %31,4°l ise “az bilgiye sahibim”
yanitini vermistir (Tablo 4). Tabloda katiimcilarin gogunlugunun tarihi ya-
pilarla ilgili biraz bilgiye sahip olduklar gorilmekteyken az bilgiye sahip
olanlarin oraninin yiksekligi ve gok bilgiye sahip olan sporcularin oraninin
dusuklugu dikkat gekmektedir. Tablo altyapi sporcularinin ktlttrel miraslar
hakkinda bilgi sahibi olduklarini fakat bu bilginin yeterli seviyede olmadigini
dusunduklerini géstermektedir. Bu baglamda altyapi sporcularinin kalturel
miraslar hakkinda bilgilendirilmesi gerekliligi 6n plana gikmaktadir.

160

40
20

Kisi Sayst Yizde (%)
53 151
®Bazen zivaret ederim 139 39,7

B Hawr, ziyaret etm em

Evet, ziyaret ederim 158 45,1

Tablo 5. Katilimcilarin “Spor organizasyonlarina gittiginiz farkli sehirlerde
tarihi yapilar ziyaret eder misiniz?” sorusuna verilen cevaplarin dagilimi
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Ankette katilimcilara yoéneltilen “Spor organizasyonlarina gittiginiz
farkli sehirlerde tarihi yapilari ziyaret eder misiniz?” sorusuna katilimeilarin
%15,1°,i “hayir, ziyaret etmem?”, %39,7’si “bazen ziyaret ederim” ve %45,1’i
ise “evet, ziyaret ederim” yanitini vermistir (Tablo 5). Tabloya bakildiginda
altyapi sporcularinin tarihi yapilar ziyaret etme oraninin distk oldugu g6-
rilmektedir. Tablo 3 ve Tablo 5 birlikte degerlendirildiginde sporcularin so-
mut niteliklere sahip kaltirel miraslara ilgi duymalarina kargin onlari ziyaret
etmede yetersiz kaldiklar anlasilmaktadir. Altyapi sporcularinin kulttrel
miraslari ziyaret etmeleri igin gereken firsatlarin olusturulmasi gerekliligi 6n
plana gikmaktadir.

180
160
140
120
100

80

60
40
20

0
Kisi Sagst Yiizde (3%
m Evet, zorlamyorum 41 1.7
m Biraz zorlantyorum

Havyr, zorlanmiyorum

Tablo 6. Katiimcilarin “Tarihi yapilar hakkinda bilgi edinmekte zorlaniyor
musunuz?” sorusuna verilen cevaplarin dagilimi

Ankette katiimcilara yoneltilen “Tarihi yapilar hakkinda bilgi edinmek-
te zorlaniyor musunuz?” sorusuna katilimcilarin %11,7’si “evet, zorlaniyo-
rum”, %41,4°G “biraz zorlaniyorum” ve %46,9’u ise “hayir, zorlanmiyorum”
yanitini vermistir (Tablo 6). Tabloya bakildiginda altyapi sporcularinin bi-
yuk ¢ogunlugunun kultirel miraslar hakkinda bilgi edinmesi igin kulturel
miraslar hakkindaki mevcut bilgi kaynaklarina ulasimin yeterli oldugu spor-
culann kaltirel miraslar hakkinda bilgi edinmekte zorlanmadigi gérilmek-
tedir. Tablo 3, Tablo 4 ve Tablo 6 birlikte degerlendirildiginde altyapi spor-
cularinin kulttrel miraslara ilgi duydugu ve kultlrel miraslarla ilgili bilgi
kaynaklarina erismede zorluk yasamadigr goralirken kaltarel miraslarla
iLgili bilgilerinin yeter olmadigini distindikleri anlagilmaktadir. Bu baglam-
da altyapr sporcularinin kultdrel miraslarla ilgili bilgi edinmeye zaman
ayirmadiklar séylenebilir. Toplumda 6n planda yer alan sporcularin klttrel
miras bilinglenmesinin hem sporculara hem de kultirel miraslara katkisi
dustnuldigunde sporcularin kultarel miras farkindaliginin artirilmasinda
sporcularin dogrudan kulturel miras bilgilendirmesi olmaksizin yagamlarinin
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icerisinde kulturel miras farkindalik galismalarinin adapte edilmesi gerekli-

ligi 6ne gikmaktadir.

%

Say Saye

s

s Seye

Tablo 7. Katilimcilarin “Tarihi yapilar hakkinda nereden bilgi ediniyorsu-
nuz?” sorusuna verilen cevaplarin dagilimi

Ankette katiimcilara yoneltilen “Tarihi yapilar hakkinda nereden bilgi
ediniyorsunuz?” sorusuna katilimcilarin %85,1’i “internet”, %61,4’G “sosyal
medya” ve %21,1’i “gazete/dergi vb.”, %49,7’si “televizyon”, %44,9’u “aile”,
%28,3’U “arkadas”, %9,7’si ise “turist rehberleri” yanitini vermistir (Tablo 7).
Tabloya bakildiginda altyapr sporcularinin biyik ¢ogunlugunun kulttrel
miraslarla ilgili bilgi kaynadi olarak interneti ve sosyal medyayi kullandigi
gorilmektedir. Kaltlrel miraslarla ilgili bilgi kaynadi olarak en az tercih edi-
len segenekler olarak ise turist rehberleri ile gazete/dergi vb. 6n plana gik-
maktadir. Tablo 7°ye bakildiginda sporculara kiltlrel miras tanitimi ve bi-
linglendirmesinde kullanilacak kitle iletisim araci olarak internet ve sosyal
medyanin tercih edilmesi, sporcularin ilgilerinin ¢gekilmesi baglaminda uy-
gun olacaktir. Bununla birlikte bireylerin internet ve sosyal medyada fazlaca
zaman gegirdigi de g6z 6nudne alindiginda altyapi sporcularinin dogrudan
kalturel miras arastirmasi yapmaksizin bu kitle iletisim araclarinda kullani-
lacak kultlrel miras 6geleri bireyleri farkindaliklarinin arttinlmasina katki
saglayacaktir.
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Kisi Sapis: Yizde (%)

# Kesinlikle katlmiyorum 38 10,9

# Katlmiyorum 44 12,6
Fikrim yok 30 1,1

= Katliyorum 119 34,0

= Kesinlikle kauliyorum 110 314

Tablo 8. Katilimcilarin “Sosyal medyada gordtgim tarihi alanlar gezmek
isterim” cUmlesine yaklagsimlarinin dagilimi

Sosyal medyanin kaltar ve kultirel faaliyetlerle iligkisinin altyapi spor-
cularindaki yansimalarini belirlemeye yo6nelik olarak hazirlanan “Sosyal
medyada gordugum tarihi alanlar gezmek isterim” ciimlesi igin katiimcila-
rn %31,4°0 “kesinlikle katiiyorum”, %34,0’1 “katiliyorum”, %11,1’i “fikrim
yok”, %12,6’s1 “katilmiyorum”, %10,9’u ise “kesinlikle katilmiyorum” sege-
negini tercih etmistir (Tablo 8). Tabloya gére altyapi sporcularinin blyk
¢ogunlugu sosyal medyada gérdukleri tarihi alanlari gezmek istemektedir.
Bu baglamda sporculara sosyal medya Gzerinden tarihi mekanlarin taniti-
minin gergeklestirilmesi sporcularin kilttrel miras bilinglerinin ve farkinda-
Lklarinin arttinlmasi, kiltirel miras ziyaretlerine tesvik edilmesi bakimindan

uygun olacaktir.

wKesinlikle katliyorum

Kisi Sayia Yizde (%)
= Kesinlikle katlmivorum 39 16,9
u Katlmiyorum 99 28,3
Fikrim yok 102 291
¥ Katliyorum 62 17,7

1

28 8.0

Tablo 9. Katilimcilarin “Sosyal medyada gérdigim tarihi alanlari gezerim”

cumlesine yaklagimlarinin dagilimi

Sosyal medyanin kdltar ve kulturel faaliyetlerle iligkisinin altyapi spor-
cularindaki yansimalarini belirlemeye yonelik olarak hazirlanan “Sosyal
medyada gérdugim tarihi alanlar gezerim” cimlesi igin katilimcilarin
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%8,0"1 “kesinlikle katiliyorum”, %17,7’si “katiliyorum”, %29,1’i “fikrim yok”,
%28,3’0 “katilmiyorum”, %16,9’u ise “kesinlikle katilmiyorum” segenegini
tercin etmistir (Tablo 9). Tabloya bakildiginda altyapi sporcularinin blyik
¢ogunlugunun sosyal medyada gdérdukleri tarihi alanlari ziyaret etmedikleri
gorulmektedir. Tablo 8 ve Tablo 9 birlikte degerlendirildiginde altyapi spor-
cularinin sosyal medyada gdérdukleri tarihi mekanlari, kulttrel miraslar zi-
yaret etmek istemelerine karsin ziyaret etmedikleri gérilmektedir. Bu bag-
lamda altyapi sporcularinin kiltlrel miraslar ziyaret etme konusunda bi-
linglendirilmesine ihtiyag duyulmakta ve sporcularin kiltirel miraslar ziya-
ret etmesine ydnelik calismalarin gerekliligi 6n plana gikmaktadir.

120

100

-

Kisi Sayis Yizde (%)
= Kesinlikle katlmiyvorum 54 154
u Katlmiyorum 74 211
Fikrim yok 38 16.6
B Katlryorum 114 326
Kesinlikle katliyorum 50 143

Tablo 10. Katilimcilarin “Sosyal medyada gérdigim kalttrel paylasimlari
arkadaslarimla sohbet konusu yapmak hosuma gider” ciimlesine yaklasim-
larinin dagilimi

Sosyal medyanin kdltar ve kulturel faaliyetlerle iligkisinin altyapi spor-
cularindaki yansimalarini belirlemeye yonelik olarak hazirlanan “Sosyal
medyada gérdigum kualtlrel paylasimlari arkadaslarimla sohbet konusu
yapmak hosuma gider”, %14,3’U “kesinlikle katiliyorum”, %32,6’s1 “katiliyo-
rum”, %16,6’s1 “fikrim yok”, %21,1’i “katilmiyorum”, %15,4°0 ise “kesinlikle
katilmiyorum” secenedini tercih etmistir (Tablo 10). Tabloya bakildiginda
altyapi sporcularinin sosyal medyada karsilastiklar kaltdrel paylasimlar
arkadaslariyla sohbet konusu yapma konusunda belirgin bir farklilik gértl-
memesine karsin “katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” segeneklerini
tercih eden sporcu sayisinin “katilmiyorum” ve “kesinlikle katilmiyorum?”
segeneklerini tercih eden sporcu sayisindan fazla oldugu gorilmektedir. Bu
baglamda kultirel miraslarla ilgili bilgilerin sosyal medyada yer almasi
sporcularin kendi aralarinda sohbet konusu olmasina katki saglayacak ve
kaltarel miraslarla ilgili bilgiyi géren sporcunun arkadaslarina bu bilginin
aktarilmasina ve onlarin da farkindalik kazanmasina yardimci olacaktir.
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30
20
10

Kisi Sayia Yizde (%)
B Kesinlikle katlmsyorum 71 203
B Katlmiyorum 90 25,7
Fikrim yok o1 26,0
B Kanlryorm 69 19.7
¥ K esinlikle katliyorum 29 8.3

Tablo 11. Katilimcilarin “Sosyal medyadan 6grendigim kulttrel etkinliklere
katilinm” cimlesine yaklasimlarinin dagilimi

Sosyal medyanin kdltar ve kulturel faaliyetlerle iligkisinin altyapi spor-
cularindaki yansimalarini belirlemeye yo6nelik olarak hazirlanan “Sosyal
medyadan 6grendigim kulturel etkinliklere katilinm” cimlesi igin katilimci-
larin %8,3’U “kesinlikle katiliyorum”, %19,7’si “katiliyorum”, %26,0’1 “fikrim
yok”, %25,7’si “katilmiyorum”, %20,3’U ise “kesinlikle katilmiyorum” sege-
negini tercih etmistir (Tablo 11). Tabloya bakildiginda katiimcilarin biytik
gogunlugunun sosyal medyadan dgrendikleri somut ve somut olmayan
kaltarel miraslar iginde bulunduran kultdrel etkinliklere katilmadiklar g6-
rilmektedir. Bu baglamda sosyal medya tzerinden yapilan kultirel miras ve
kltlrel miras etkinlik tanitimlarinin altyapi sporcularinin ilgi alanlarina hi-
tap edecek sekilde hazirlanmasi altyapi sporcularinin sosyal medya aracili-
giyla haberdar olduklar kiltlrel miras ve kiltlrel miras etkinliklerine daha
fazla ilgi gostermeleri konusunda fayda saglayacaktir.

140
120

100

Kisi Sayia Yiizde (%)
B Kesinlikle katlmsyorum 73 209
B Kanlmiyorum 127 36.3
Fikrim yok 86 246
B Katlryorum 40 114
¥ K esinlikle katliyorum 24 6.9

Tablo 12. Katiimcilarin “Sosyal medya-Uzerinden kultirel galismalar yapan
insanlarla taniginm” cimlesine yaklasimlarinin dagilimi
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Sosyal medyanin kaltar ve kulturel faaliyetlerle iligkisinin altyapi spor-
cularindaki yansimalarini belirlemeye yonelik olarak hazirlanan “Sosyal
medya Uzerinden kulturel galismalar yapan insanlarla taniginm” cimlesi
icin katiimcilarin %6,9’u “kesinlikle katiliyorum”, %11,4°G “katiliyorum”,
%24,6’s1 “fikrim yok”, %36,3’0 “katilmiyorum”, %20,9’u ise “kesinlikle katil-
miyorum” segenedini tercih etmistir (Tablo 12). Tabloya bakildiginda altya-
p1 sporcularinin blylk g¢ogunlugunun sosyal medya araciligiyla kalturel
calismalar yapan insanlarla tanisma egiliminde olmadigi gorilmektedir.
Sporcularin kultirel miraslar Gzerine ¢alisma yapan kisilerle etkilesime
gegmelerinin sporcularin kulttrel miras bilgi ve bilinglerini arttiracagr g6z
onltne alindiginda kulturel miraslar Gzerine galisma yapan kigilerle sporcu-
lari etkilesime gegirecek galismalarin yapilmasi uygun olacaktir.

100

70
-
50
30
20
10

Kisi Savis Yizde (%)
¥ Kesinlikle katilmiyorum 74 211
B Katlmiyorum 21 26,0
Fikrim yok 72 20.6
= Katiliyorum 69 19.7
Kesnlikle katliyorum 44 126

Tablo 13. Katiimcilarin “Sosyal medyadan Gzerinden kiltirel aktiviteler
organize etmek isterim” cimlesine yaklagsimlarinin dagilimi

Sosyal medyanin kdltar ve kulturel faaliyetlerle iligkisinin altyapi spor-
cularindaki yansimalarini belirlemeye yo6nelik olarak hazirlanan “Sosyal
medyadan Uzerinden kultlrel aktiviteler organize etmek isterim” cumlesi
icin katilimcilarin %12,6’s1 “kesinlikle katiliyorum”, %19,7’si “katiliyorum”,
%20,6’s1 “fikrim yok”, %26,0’1 “katilmiyorum”, %21,1’i ise “kesinlikle katilmi-
yorum” segenedini tercih etmistir (Tablo 13). Tabloya bakildiginda katilim-
cilarin sosyal medya Uzerinden kUltUrel aktiviteler organize etmek isteme-
dikleri gorulmektedir. Sporcularin toplumda g6z 6nidnde bulunan kimseler
oldugu ve sosyal medya araciligiyla ¢ok fazla kitleye ulasabildikleri g6z
onune alindiginda sporcularin sosyal medya Uzerinden kulturel aktiviteler
organize etme isteklerinin artinlmasinin kultirel miras tanitimi, bilinglen-
dirmesi ve farkindaliginin arttirlmasi gcalismalarina katki saglayacagr agik-
tir.

194



Kdltdr Arastirmalari Dergisi, 10 (2021)

Degerlendirme ve Sonug

Altyapi sporcularinin kilttrel miras ilgilerini arastirmak ve sosyal med-
yada karsilastiklari kilttrel miraslara olan yaklagsimlarini tespit etmek ama-
ciyla gergeklestirilen arastirmada Turkiye genelinde 7 bélgenin her birinden
50’ser altyapi sporcusu olmak UGzere farkli spor dallarindan toplamda 350
lisansli altyapr sporcusuna anket uygulanmis ve anket verileri frekans ve
yuzde olarak degerlendirilmistir. Anket sonuglarina gére altyapi sporculari-
nin kaltdrel miraslara ilgi duyduklari ve onlarn ziyaret etmeyi sevdikleri g6-
rilmektedir. Bu baglamda altyapi sporcularina kiltlrel miraslar hakkinda
bilgi vermenin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Buna karsin sporcularin spor
organizasyonlarina katilmak igin gittikleri sehirlerde kaltirel miraslar ziya-
ret etme oranlarinin %50°’nin altinda kaldigi gérilmektedir. Bu durum ayrica
sporcularin kdltirel miraslara ilgi duymalarina karsin organizasyon igerisin-
de kultUrel miraslara temas edemediklerini géstermektedir. Bu baglamda
altyapi sporcularini kiltirel miraslarla bulusturabilmek adina gesitli firsat-
larin olusturulmasi gerekliligi 6n plana gikmaktadir. Bununla birlikte yapilan
arastirma sporcularin kultirel miraslara ilgi duymalarina ve kulttrel miras-
larla ilgili bilgi kaynaklarina rahatlikla ulasabilmelerine ragmen onlar hak-
kinda yeterli bilgiye sahip olmadiklarini distindukleri ortaya koymaktadir.
Toplumda 6n planda yer alan sporcularin kiltirel miras bilinglenmesinin
hem sporculara hem de kultirel miraslara katkisi distintldiginde sporcu-
larin kaltarel miras farkindaliginin artinlmasinda sporcularin dogrudan kal-
turel miras bilgilendirmesi olmaksizin yagsamlarinin igerisinde kilturel miras
farkindalik galismalarinin adapte edilmesi gerekliligi dne gikmaktadir.

Anketten elde edilen veriler altyapi sporcularinin kulttrel miraslarla il-
gili bilgi kaynagi olarak yogunlukla internet ve sosyal medyayi kullandiklari-
ni ortaya koymaktadir. Bununla birlikte sporcularin sosyal medyada kargi-
lastiklari kaltarel miraslarla etkilesime gegmek istedikleri gérilirken spor-
cularin bu kalturel miraslarla olan mevcut etkilesimlerinin beklenen diizey-
de olmadigi gorulmektedir. Bu baglamda altyapi sporcularinin kultarel mi-
raslari ziyaret etme konusunda bilinglendirilmesine ihtiya¢ duyulmakta ve
sporcularin kultirel miraslar ziyaret etmesine ydnelik ¢alismalarin gerekli-
ligi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ¢alismalar esnasinda internet ve sosyal medya
gibi kitle iletisim araglarinin kullaniminin altyapi sporcularinin konu ile ilgili
farkindaliklarinin arttirilmasinda etkili olabilecegi goértlmektedir. Arastir-
mada sporcularin sosyal medyadan 6grendikleri kulttrel etkinliklere kati-
Umlarinin az oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Sosyal medya UGzerinden ya-
pilan kalttrel miras ve kulturel miras etkinlik tanitimlarinin altyapi sporcu-
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larinin ilgi alanlarnina hitap edecek sekilde hazirlanmasi altyapi sporculari-
nin sosyadl medya araciligiyla haberdar olduklari kiltlrel miras ve etkinlikle-
rine daha fazla ilgi gdéstermeleri konusunda fayda saglayacaktir.

Ayni zamanda sporcularin sosyal medya araciligiyla karsilastiklan kal-
turel calismalar yapan bireylerle tanisma oranlarinin distk oldugu goérul-
mektedir. Sporcularin kiltirel miras hakkindaki bilginin artacagi géz éniine
alindiginda sporcular ile kultirel miraslar Gzerine ¢alisma yapan kisileri et-
kilesime gecirebilecek calismalarin yapilmasi uygun olacaktir. Ote yandan
sporcularin sosyal medya Gzerinden kultarel etkinlikler diizenleme egilimin-
de olmadiklar gorilmektedir. Sporcularin toplumda g6z énunde bulunan
kimseler oldugu ve sosyal medya araciligiyla ¢ok fazla kitleye ulasabildik-
leri g6z 6nline alindiginda bu egilimin arttirnlmasi toplumda kaltlrel miras
bilincinin arttinlmasi konusuna katki saglayacaktir. Konuyla ilgili énerileri-
miz goyledir:

Sporcularin spor organizasyonlari igcerisinde kultturel miraslara temas
edebilmelerine firsat taniyacak sekilde organizasyonun tasarlanmasi ve bu
temasa ortam hazirlayacak etkinlikler yapilmasi sporcularin kalttrel miras
farkindaliginin arttinlmasi konusunda faydali olacaktir. Sporcularin dogru-
dan kulttrel miras arastirmasi yapmamasi géz éniine alindiginda sporcula-
rin kaltdrel miras farkindaliginin arttinlmasinda yasamlarina adapte edile-
bilecek kulturel miras farkindalik galismalarinin yapilmasi uygun olacaktir.
Bu baglamda yapilacak ¢alismanin internet ve sosyal medyada araciligiyla
gergeklestirilmesi sporcularin bu kitle iletisim aracglarini yogun bir sekilde
kullanmasi nedeniyle amaca hizmet edecektir. Sporcularin sosyal medya
uzerinden o6grendikleri kultUrel etkinliklere katilmadigi g6z énune alindigin-
da sosyal medya Uzerinden gergeklestirilecek kulturel etkinlik tanitimlarinin
altyapi sporcularinin ilgisini gcekecek sekilde tasarlanmalari sporcularin bu
etkinliklere katilim oranini arttiracaktir. Sporcularin kiltirel miras galismasi
yapan bireylerle tanisma oranlarinin digtik oldugu ve bu kisilerin sporcularin
kalturel miras farkindaligini arttiracagi géz éntne alindiginda sporcularla
kaltarel miras ¢galismasi yapan bireyleri bir araya getirecek etkinliklerin di-
zenlenmesi uygun olacaktir. Sporcularin toplumda g6z ondnde bulunan
bireyler olduklari ve yapacaklar kalttrel miras farkindalik paylasimlariyla
toplumun kaltirel miras farkindaliginin arttinlmasina katki saglayacaklari
aglktir. Sporcularin sosyal medya Uzerinden kulturel etkinlikler diizenleme
egiliminin olmamasi da g6z 6nidne alindiginda sporculari bu etkinlikleri d-
zenleme ve kulturel miraslarla ilgili paylasim yapma konusunda tesvik edici
caligmalara ihtiya¢ duyulmaktadir.
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